
制造业粤精彩·
粤进世界杯

制造强，则经济强。以实
体经济为本，坚持制造业当家，
是广东作为经济第一大省的坚
定路径。展望未来，广东加快
数字经济与实体经济深度融
合，仍将奋力向制造强省继续
迈进。羊城晚报今起推出《制
造业粤精彩》栏目，以制造业之
眼深读行业热点，探寻广东制
造高质量发展之路。

开栏语

近日，九江银行广州分行组织开展了
多形式、分层次、全覆盖的传达学习活
动，专题学习党的二十大精神，并将传达
学习贯彻党的二十大精神作为该行当前
和今后一个时期的首要政治任务。

该行召开党委理论学习中心组（扩大）
学习会议深入学习党的二十大精神，并成
立了学习宣传贯彻党的二十大精神宣讲
团，前往各党支部开展宣讲活动。各党支
部把学习党的二十大精神作为重中之重，
制定计划、列出专题，在做好防疫措施的前
提下，充分利用“三会一课”、主题党日等形
式，组织了集中学习，进行了深入研讨，实
现基层党组织全覆盖、党员全参与。

党的二十大报告指出，建设现代化产
业体系，坚持把发展经济的着力点放在实
体经济上，推进新型工业化，加快建设制
造强国、质量强国、航天强国、交通强国、
网络强国、数字中国。该行始终坚持把党
的二十大精神转化为指导实践、推动工作
的强大力量。坚持以“高质量党建引领高
质量可持续发展”为指导方针，聚焦“调结
构、节资本、控不良、稳增长”十二字方针，
积极贯彻落实国家宏观政策和监管导向，
进一步强化对小微企业、制造业、产业链、
绿色产业、民办医院学校、乡村振兴、个体
工商户和新市民等重点领域金融服务。
坚守本源，扎根广州服务本地，不断提升
金融服务实体经济质效。 （戴曼曼）

11月 23日，由中国证券报主办的
“2022中国银行保险业财富管理论坛”成
功举行。上投摩根基金总经理王大智受
邀参加并发表演讲。王大智表示：“当前
全球资管行业呈现出三大趋势：一是全
球资管短期面临缩水，但长期增长趋势
不变；二是中国仍将是下个十年全球资管
发展的主阵地；三是投资的ESG化。”展望
未来，王大智强调，在经历波折后，全球资
管行业将迎来全新的机遇并踏浪前行，而
中国将扮演更重要的角色。 （杨广）
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经历阶段性震荡调整后，近期A股市
场逐步反弹，基金发行市场迎来“ 暖
风”。11 月 23 日，拟由中欧基金产业趋
势投资专家刘伟伟担纲的中欧成长先锋
混合型基金正式成立。据基金合同生效
公告显示，该基金首次公开募集规模已逾
11.5亿元，认购户数超过2.6万，成为当前
权益类基金发行市场中的一抹亮色。

据了解，中欧成长先锋混合型基金是
由中信金控资产配置子委员会下设的优
品工作室和中欧基金共同甄选、联合发行
的第六只“中信优品”。 （杨广）

九江银行广州分行
深入学习宣传贯彻党的二十大精神

上投摩根基金王大智：
全球资管行业新形势下的三大趋势
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中欧成长先锋正式成立

广东制造商眼中的世界杯生意：靠创意才能脱颖而出

车车文化设计的世界杯吉祥物手办

玮
光
礼
品
工
人
在
描
画
﹃
大
力
神
杯
﹄
摆
件
细
节

卡塔尔世界杯吉祥物拉伊
卜，形象灵动简洁，张开两翼追
逐足球时活像一张“饺子皮”，
借广东设计制造之手，拉伊卜
从一张平面图蜕变为可以握在
手中的毛绒玩具，连鼻梁、嘴型
等细节都得到生动复原。

诞生于1971年的大力神
杯，刻画出令人激动的胜利瞬
间。广东东莞的礼品企业把卡
塔尔地图和8座球场元素融入
限量版“大力神杯”纪念品中，
为经典形象增加了新内涵。

为了“踢好”进军世界杯纪念
品市场的临门一脚，广东制造企
业在强化开发设计、拓展销售渠
道和整合供应链方面蓄力已久。

广东车车文化发展有限公
司（简称“车车文化”）负责对拉
伊卜毛绒玩具进行二次开发，
负责人陈雷刚对羊城晚报记者
坦言：“世界杯是一个非常大的
生意，有非常大的影响力，谁都
愿意干，但并不简单。”而作为
限量版“大力神杯”的生产商，
东莞玮光礼品有限公司（简称

“玮光礼品”）国际事业部经理
黄钰闵也表示，与世界杯结缘
的过程，也是企业从代工走向
设计销售的蜕变历程。

为世界杯吉祥物
“安上”鼻梁

作 为 世 界 杯 的“ 气 氛 担
当”，世界杯热度也带旺了周边
纪念品销量；而60%的世界杯
周边纪念品均为中国制造。其
中，除了大众熟悉的义乌制造
外，广东制造的纪念品也成为
卡塔尔世界杯的一抹亮色。

经历多个版本改良，追求
造型的高还原度，是广东设计
制造的世界杯纪念品备受青睐
的原因。

今年4月，卡塔尔和国际足
联揭晓了卡塔尔世界杯的官方
吉祥物拉伊卜，而车车文化也
正式启动了毛绒玩具的设计项
目。彼时展现在设计人员面前
的，只有一张平面设计图和抽
象的设计理念。在此后的一个
半月内，车车文化一共对毛绒
玩具形象进行了8次工艺改良。

从平面“饺子皮”到可触可
感的毛绒玩具，陈雷刚介绍，公
司首先要对平面图进行转化，
构建出3D模型，再进行3D打
印。透过模型，设计人员可以
准确把握毛绒玩具各部分的比
例，再有针对性地选择材料，最
后交由工厂打样。

建模、3D打印、选材、打样
……如此循环往复，才让车车
文化在全球30余家企业的角逐
中脱颖而出。

在陈雷刚看来，广东设计的
毛绒玩具形象能够成功的关键，

在于为拉伊卜“安上”鼻梁，他们
在玩具内部加装小布袋，充入棉
花拉紧，形成凸起的鼻梁，显著
提升了面部的立体感。“我们也
突出了微笑的嘴型，让整个面部
的表情更丰富，整个形象看起来
非常生动。”陈雷刚介绍。

玮光礼品具有全球唯一官
方授权生产限量版“大力神杯”
的资格。黄钰闵对羊城晚报记
者表示：“限量版‘大力神杯’是
有故事的，它蕴含了很多世界
杯的文化元素，手工皮质外盒
既有展示的功能，也有收藏的
功能。”皮质外盒上刻有历届世
界杯冠军的国家和夺冠年份，
还呈现了卡塔尔的地图和世界
杯的8个球馆，并运用卡塔尔世
界杯的元素制作了压纹，将卡
塔尔的中东文化和世界杯的足
球文化融为一体。

拿下世界杯授权
专案倒逼企业发力

据广州海关统计，今年10月
以来，有挂饰摆件、运动服装、鞋
帽、抱枕等“广东制造”的世界杯
商品走出国门，广州白云机场口
岸已出口卡塔尔世界杯相关商
品37批次，货值超过1650万元。

在“闯进”世界杯的小商品
背后，广东制造企业不断提升
自身设计和制造能力，积极响
应市场需求，抢抓全球体育经
济复苏机遇。

“与卡塔尔世界杯组委会
的合作洽谈是从2015年开始
的，最初还没有计划承接制作
世界杯吉祥物的工作。”陈雷刚
对记者表示。此后，车车文化
相继为2015年苏迪曼杯、2019
年篮球世界杯、2019年多哈世
界田径锦标赛和2019年阿拉伯
杯设计开发了吉祥物。通过这
些大型赛事不断积累设计经
验，设计成果也让组委会产生
了信任，并最终将吉祥物周边
产品交给他们来开发打样。

生产限量版“大力神杯”的
玮光礼品则是一家提供全球礼

品、国际知名品牌金属饰品及
配件的公司，与体育赛事结缘
于1994年，当时是通过贸易商
接单，为世界杯生产产品；2010
年才正式获得国际足联（FIFA）
授权，但产品销售范围仅限于中
国；2014年，其产品获得全球16
个国家和地区销售的授权；2018
年，授权范围进一步扩大到除举
办国之外的全球100多个国家和
地区；2022年，拿到全球包括赛
事主办国的销售授权，这一授权
将延续至由美国、加拿大、墨西
哥合办的2026年世界杯。

不断增加的商品授权数
量和持续扩大的商业版图，也
在倒逼玮光礼品建立起与之
相匹配的设计和销售能力，这
对一家传统制造企业而言绝
非易事。

2010年以自己的品牌拿下
世界杯授权专案，是重要里程
碑。授权专案包括了最初的创
意构思，要根据金杯、会徽、吉
祥物等基本元素进行设计开
发、打样生产，把它延伸为能卖
出去的产品。黄钰闵对羊城晚
报记者回忆说：“一开始我们都
是做代工，2008年作为北京奥
运会的官方特许授权商成立了
设计部，可以自主设计，直到我
们有能力拿下这种授权的专
案。卡塔尔世界杯对于我们的
意义，与其说是挑战，不如说是
一次学习。”

“我们一直在做外贸，但中
东地区对我们来说还是比较陌
生的，以世界杯授权产品的销
售为契机，我们也算是开拓了

一片新天地，冲出了比较好的
销售成绩。”黄钰闵介绍，玮光
礼品的销售人员早在半年前就
到中东地区深耕，拓展经销商
和零售商网络。深耕销售端，
也让玮光礼品对世界杯纪念品
市场形成敏锐嗅觉。黄钰闵介
绍，在生产前期，企业与国内外
的经销商进行了初步沟通，结
合经销商的销售目标和感兴趣
的品类安排生产，提前备货；在
生产中期也及时跟进，根据销
售情况追加订单。

产业链通力合作
共享世界杯“蛋糕”

羊城晚报记者注意到，广
东制造企业能够分享世界杯

“蛋糕”，不仅依托于企业自身
的转型升级，更得益于本土传
统产业集群的通力合作和优势
互补。

以获得世界杯产品授权的
车车文化和玮光礼品为例，背
靠的是广东东莞玩具制造业的
产业链优势。东莞玩具企业凭
借多年的生产环节经验积累，
培育起“原创IP+设计生产+销
售”的产业闭环，甚至大举进军
潮玩市场。

在世界杯吉祥物拉伊卜纪
念品的诞生过程中，东莞本土
完备的玩具产业链为创意的高
效落地提供了物质条件。陈雷
刚就向羊城晚报记者透露，车
车文化主要负责拉伊卜形象的
把握，与他们合作的另外5家东
莞企业负责打样生产。其中就

有来自东莞石排镇的潮玩企业
东莞市德伸科技有限公司，他
们经过16年的技术沉淀，旗下
已经孕育出Laura劳拉、AN-
GLE BOY天使男孩等知名IP。

作为纯粹的设计创意企
业，陈雷刚这样看待车车文化
的优势：“东莞当地汇聚了非常
多的熟练工人，能够依据经验
对产品提出宝贵建议；同时，因
为文创产品的品类非常多，可
能有上千种，涉及的行业也非
常多，比如电子、塑胶、五金等，
我们的技术人员基本都具备了
跨界知识，能够准确地把握、回
应客户需求。”

实际上，即便是玮光礼品
这样的传统礼品制造企业，也
在运用本土产业链优势，提升
自身供应链整合的能力。

“对礼品行业而言，广东的
材质供应非常齐全，加工工艺也
很成熟。”黄钰闵以限量版“大力
神杯”为例介绍，产品主体是五
金材质，底座由水晶制成，普通
版用的是亚克力底座，限量版外
盒采用手工皮盒，大部分的原材
料在东莞周边都能找到。

黄钰闵表示，以世界杯的产
品为媒介，玮光文化接触到不同
国家和地区的经销商和授权商，
其中很多人并没有自己的生产
资源，只能外包给别人生产；而
玮光文化凭借自主设计开发到
生产的供应链整合能力，也因此
拓展了新生意。“我们和一些经
销商、授权商合作，根据他们的
设计，帮他们完成原材料供应商
和生产商的搜寻。”
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文/羊城晚报记者 陈玉霞

历了三轮集中供地，
广州的土地市场在年

底还将推新。日前，广州市
规划和自然资源局刊登了
《国有土地使用权网上挂牌
出让公告》，从中可见，广州
共有6宗用地将在12月 15
日集中出让，起拍总价约
244.6亿元。

据悉，这6宗地块总宗
地面积为69.3万平方米，总
建筑面积为106.3万平方
米。从分布来看，海珠、白
云、黄埔和番禺区各有1宗，
天河区则有两宗，成为此轮
供地的绝对主力；白云区此
宗地块则为安置房用地。

与今年的前三轮集中
供地宗数相比，第四轮集中
供地的供应宗数最少，但
是，此轮供地的质量都比较
高，故该批用地的市场风向
标意义也比较明显。

为保持房地产融资平
稳有序，中国人民银行、中
国银行保险监督管理委员
会近期联合发布了《关于
做好当前金融支持房地产
市场平稳健康发展工作的
通知》，出台多项措施；同
时，中国人民银行还鼓励
用好民营企业债券融资支
持工具，支持民营房企发
债融资。

今年前三轮集中供地
已成交的地块中，央企、国
企收获颇丰，而民企则极少
露面。在融资利好环境下
刚好推出第四轮集中供地，
从房企拿地的表现可以看
出企业对市场、对后市的预
判。此轮供地，央企、国企
拿地是否更积极？民企是
否重新上场？这都值得拭
目以待。

广州第四轮供地仍有中心区优质地块推出 羊城晚报记者 陈秋明 摄

地块优势明显
但对资金要求较高

这两宗用地的条件和地理
位置都有优势。AT0507033
地块（即中铁物流园地块，内
有两处历史建筑），东临天河
智谷，西临大型社区汇景新
城，距离穗莞深城际石牌站
200 米；AT0208111 地块（即
梅花铝厂地块），临近地铁 3
号线梅花园站，出行方便，周
边的生活配套也已比较完善，
今年第二轮集中供地时经摇
号成交的天河燕塘三地块与
它仅一路之隔。

两宗用地除了有地理优
势外，占地面积分别有15.5万
平方米和 7.4 万平方米，规模
较大，使得两宗用地起拍总价
比较高，其中中铁物流园地块
的起拍总价高达95.6亿元，为
此轮供地中起拍总价最高。
这对房企资金实力要求非常
高，业内预计它极有可能被底
价拿下。

优质地块
变身高端项目陆续上市

物流园地块和梅花铝厂
的起拍楼面地价分别是45819
元/平 方 米 和 37622 元/平 方
米，前者已经直接进入广州地
价排行前十。梅花铝厂对面
的燕塘三地块，今年成交的楼
面 地 价 已 达 50842 元/平 方
米。相对没那么热门的天河
区育新街南侧AT0304011-1
地块，此前成交楼面地价也要
32373元/平方米。

就四季度而言，随着今年
成交地块的陆续“变身”上市，
及旧有成熟地块项目的推售，
天河区的整体均价仍有结构
性向上的压力。例如，燕塘三
地块上的和樾府、中山大道上
的珠江天郦，两者吹风价都达
10万元/平方米。同时，随着
新品供应偏向中等及大户型，
在售的中小户型逐渐减少，该
区总体的置业门槛恐变得更
高。（羊城晚报记者 陈玉霞）

海珠区此次推出的滨江西
路 256 号 AH010502 地 块 ，用
地面积只有 4717 平方米，建
筑面积也仅 19450 平方米，可
谓“迷你型地块”。尽管如此，
因该地块位于滨江西路，且能
一线望江，属于近年来该板块
内罕见的新增宅地，故其起始
楼面地价达 42120 元/平方米，
是本轮供地中第二高地价的

用地。
今年已完成的前三轮集中

供地中，海珠区推出了琶洲片
区、鹤洞大桥南广州锌片场南
片区、广州大道南 788 号一期、
洛溪桥西侧等地块，均顺利成
交。其中，广州大道南地块以
48395 元/平方米的楼面地价
刷新了广州地价排行榜前十名
排位，位列第七名。第三轮集

中供地结束后，广州宅地地价
前十名中已有六宗用地来自海
珠区。

近 一 年 多 时 间 内 ，海 珠
区不论是地 市还是楼市 ，市
场表现都比 较强势 ，给了实
力开发商较强的信心。业内
预计 ，滨江西地块成交概率
也很高。

现阶段，海珠区一手住宅供

应分化明显，一类是面向改善型
居住需求的高端产品，如保利招
商天珺、品越华府、湖光悦色、中
海映澜台、海珠新城等项目，均
价10万元/平方米左右；另外一
类是相对刚需定位的产品，如中
旅天宸府、中海江泰里等规模相
对较小的楼盘，均价 6 万-7 万
元/平方米。

（羊城晚报记者 陈玉霞）

黄埔区此次将出让CPPQ-A5-
1 地块（以下简称“长岭居地块”），
该地块位于黄埔区外环路以东、长
平路西延线以北，在金融街·融穗御
府东南边。

长岭居地块总建筑面积 21.93
万平方米，容积率为 3.55，起拍价
37.9 亿元，折合楼面地价为 17287
元/平方米，和周边近一年内拍出的
地块起拍价接近。和之前拍出的三
宗地一样，这次推出的长岭居地块
也需要在本地块建设计容建筑面积
10%（21927 平方米）的政策性住房，
扣除这部分住房后，可售住宅的楼
面地价约为 19207 元/平方米，另外
竞得者还需要无偿配建学校，所以
实际地价还要更高一些。

长岭居板块开发时间接近 10
年，目前板块已经较为成熟，除了坐
地铁需要换乘有轨电车以外，其余
教育、医疗配套已相对齐全，加上部
分楼盘会带有大型商业配套，未来
该板块商业配套方面的瓶颈也将被
解决。

该板块目前的在售楼盘以改善

型楼盘为主，广开控股·城投·云锦、
龙湖·揽境和中冶·逸璟台卖的都是
120平方米以上的大中户型，前两者
单价分别约为 4.5 万元及 3.8 万元，
后者推出的是类似叠墅这样的大单
位，最小的单位建筑面积 168 平方
米，单价约 6 万元。在售单位面积
较小的五矿壹云台，售价约 3.65 万
元/平方米。

（羊城晚报记者 梁栋贤）

番禺区此次推出了位于南村镇
的兴业大道南侧地块（以下简称“南
村地块”），该宗地位于国际创新城，
建筑面积超过 22万平方米，是这次
推出的六宗地中建筑面积第二大
的，仅次于白云区龙归地块。

南村地块离现有的地铁站距离
不算近，其用地性质为居住及中小
学用地，总起拍价 32.96 亿元，起拍
楼面价约14836元/平方米。竞得者
需无偿配建幼儿园、中小学、公交首
末站、综合服务设施等配套设施，因
此地块的实际建设成本不算低。

这并非番禺区第一次采用这种
偏低地价+配建多项公共配套的方

式拍地。2020年越秀地产拿下的汉
溪大道北地块和番禺区华南理工大
学广州国际校区二期BB0204001地
块等都是如此。这次越秀地产是否
会再次出手，值得关注。

地块周边目前有四个在售的一
手住宅项目，分别为思科智慧城·12
光年、越秀·大学·星汇城、越秀·星
汇文玺和越秀·大学城·和樾府，其
中思科智慧城·12 光年离地铁 4 号
线新造站最近，楼盘均价约 4.7 万
元/平方米，其余三个楼盘均由越秀
地产开发，单价 4.1 万元-5.4 万元/
平方米不等。

（羊城晚报记者 梁栋贤）

即将
推出的番
禺南村地
块周边有
不少一手
楼项目
梁栋贤 摄

长岭居板块目前在售产品
以改善型为主 梁栋贤 摄

天河区
经

两宗大规模用地挑大梁

海珠区 滨江西宅地断供近十年后上新

黄埔区 长岭居地块起拍地价和周边地价持平

番禺区 国际创新城再添宅地

本次天河区挂牌了天河区 AT0208111 地块、天河区
AT0507033地块两宗用地，合计起始价约149.19亿元，占
本轮总起始价六成多，可谓此轮供地的挑大梁者。

金融部门打出“组合拳”稳定楼市，土地市场年底再推新——

广州第四轮集中供地将推六宗靓地六宗靓地六宗靓地六宗靓地六宗靓地六宗靓地六宗靓地六宗靓地六宗靓地六宗靓地六宗靓地六宗靓地六宗靓地六宗靓地六宗靓地六宗靓地六宗靓地六宗靓地六宗靓地六宗靓地六宗靓地六宗靓地六宗靓地六宗靓地六宗靓地六宗靓地六宗靓地六宗靓地六宗靓地六宗靓地六宗靓地


