
近日,中国黄金协会
公布最新数据，今年春节

到元宵节期间，我国黄金消费
同比增长 18.2%，呈现出快速回暖

的势头。在广州，近期就有市民在广百
百货的中国金币专柜一次性购买约40万元

的收藏金币。广百顺势新推黄金收兑业务。近
年来，年轻人越来越爱买金，近期黄金类小商品如兔

兔小首饰、古法首饰金同样热卖。
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领军者说
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有了春节和元宵节这两个消
费旺季的支撑，近期黄金消费市
场一片红火。周生生、周大福、金
至尊等品牌均推出了一系列的兔
年生肖挂坠、串珠、福牌、龙凤手
镯、足金项链等单品，特别是萌萌
的兔子造型挂坠大受消费者欢
迎，重量只有1克左右，可以搭配
手工绳串成手链。

不少品牌负责人均反映，近
年来黄金消费最大的特点就是年
轻消费者越来越多，以前的人买
金更多的是婚嫁消费，看中黄金
的增值价值。现在年轻人更多的
是看首饰好不好看，特别是对近
年来大热的古法金，年轻人的喜
爱程度也有点超乎品牌的预期。

据广东省黄金协会副会长兼
首席黄金分析师朱志刚介绍，近

期的黄金消费，已经从以前想买
就买的“粗放型”消费，变为更加
理智的“精打细算型”消费。小件
的黄金商品更受顾客欢迎，这对
黄金市场来说是个利好消息，因
为黄金类小商品销售流转将进一
步加快，有助首饰类的连带销售
延伸得到更大提升。

不仅如此，金价自去年 11
月以来一路走高，带动收藏品
中的生肖金币、熊猫金币同样
受欢迎。近期就有市民在广百
百货的中国金币专柜一次性购
买约 40 万元的收藏金币。据朱
志刚介绍：“去年这名市民在金
价上扬的情况下，仍能达成上
百万的交易，充分说明收藏金
币将会成为带动黄金消费增长
的一只潜力股。”

（请开新栏目：）
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老字号是广州千年商都
的历史文化符号和重要经济
资源，也是市民记忆载体和
城市形象元素。根据8日发
布的《2022广州国企老字号
白皮书》，广州市属国企共有
各级老字号83个，占全市比
重过半，平均年龄为106岁。
同日，广州国企老字号活力
品牌30强榜单也对外公布。

百年老字号如何保持
企业品牌力和活力？多家
上榜活力榜单的国企老字
号亮出了“秘笈”：既要苦
练“内功”，通过产品创新、
营销创新、体制变革不断
适 应 新 形 势 下 的 消 费 结
构；也要善用“外力”，借用
资本赋能和平台孵化等多
种手段，积极开展品牌混
改与跨界合作。

在此次的广州国企老字号30
强榜单中，有着140多年历史的陶
陶居以品牌活力指数 75.5 位居第
一名。新年伊始，陶陶居宣布正式
进驻网红餐饮城市成都。

在广州陶陶居有限公司董事、
总经理刘智泉看来，深化混改、强
化文化输出以及跨界创新，是陶陶
居保持生命力的“三大法宝”。

“近年来，陶陶居先行先试，通
过确立‘大品牌、轻资产、平台化’
发展思路，将曾经是低效资产的陶
陶居老字号成功激活，快速向全国
性具有较强影响力的‘餐饮+食
品’品牌迈进。”刘智泉介绍，2020
年 12 月，陶陶居完成混合所有制
改革，不仅为盘活老字号品牌和提
升公司业绩提供了重要支撑，也进
一步完善了公司的治理结构、提升
核心竞争力。通过上市公司并购

整合、产业赋能和混合所有制改
革，陶陶居公司目前整体价值已超
过 5亿元，近 10年增值逾 500倍，
实现了经营业绩、资产价值特别是
品牌价值的快速增长。

老字号要注重跨界和数字化
转型。据悉，过去三年陶陶居食品
板 块 业 务 营 收 复 合 增 长 率 逾
30%，其中，电商渠道销量每年平
均增速逾 40%，成为食品板块增
速最大的销售渠道之一。

为推动广府饮食文化走出去，
早在 2015 年，陶陶居已经率先走
出广州，在上海、深圳、厦门、北京
等城市布局，现有全国门店 34
家。“全国布局对于我们的供应链
和技术团队都提出了更高的要求，
我们还在不断努力中。”刘智泉透
露，今年陶陶居还将在北京、上海
等中心城市继续落子。

广州共有 83 个市属国企
老字号，其中，广州轻工集团拥
有的老字号数量最多，达到了
24 个，旗下鹰金钱罐头、利工
民服装、双鱼乒乓球、555 电
池、广氏菠萝啤等极具岭南特
色的老字号品牌，伴随一代代
广州人成长。

如何带动这些老字号高质
量发展？广州轻工集团有限公
司副总经理黄兆斌表示，抓住
机制体制改革这一核心，在经
营机制、人才机制、创新机制上
打好“组合拳”。

在经营机制上，“我们把改
革的重点放在市场化经营机制
的建立上，推进老字号企业建
立现代企业制度。”黄兆斌说。

在人才机制上，“我们选择
市场化程度最高、竞争最为激
烈的鹰金钱公司、三角电器公
司等 5 家老字号，作为集团职
业经理人改革试点，引入了一
批经过专业领域‘摸爬滚打’、
经过市场‘真金火炼’的职业经
理人到集团干事创业，同时推
进各级企业共 65 家 108 人完
成任期制与契约化签约，通过

‘鲶鱼效应’真正搅动了人才
‘一池春水’。”黄兆斌介绍，
2022年，鹰金钱公司营业收入
增 长 26.1% 、利 润 总 额 增 长
25.4%；三角电器公司依托资产
重组与职业经理人引入的改革

“组合拳”，营业收入增长3倍、
利润总额增长1倍。

在创新机制上，黄兆斌介
绍，企业建立了高效的产品孵
化机制，新产品研发周期缩短
一半以上，集团平均每年有上
百款新产品研发上市，新产品
销售收入每年倍速增长。

30强榜单中，餐饮美食老字
号共计10家入选。其中，泮溪、
大同等多家入选的老字号餐饮
由广州产投集团负责品牌运作。

在推动老字号品牌创新发
展方面，作为旗下拥有10余个
老字号、老品牌的集团公司，广
州产投集团成立了老字号品牌
运营和投资的载体——广州产

投老字号公司和广州产投老字
号基金，搭建了培育孵化、赋能
宣传、投资发展的平台。同时，
按照“一品牌一策略”推动旗下
莲香楼、泮溪、北园、大同、回民
饭店、太平馆、惠如楼7个老字
号，以及南园、菜根香、华北饭
店、广饮、大三元5个老品牌的
全面振兴。

“下一步，广州产投集团将
通过实施‘平台运营+基金赋
能’的组合拳，在助力产业升
级、创新品牌宣传、加强商标保
护、引领文化自信等方面进一
步主动作为，为振兴老字号贡
献力量。”广州产业投资控股集
团有限公司党委副书记、董事、
工会主席蒋丽红表示。

在此次的 30强榜单中，广
药集团同样收获颇丰。旗下共
9 家老字号入选榜单。其中，

“王老吉”荣获广州国企老字号
食品饮料行业品牌第一名；最
长寿药厂“陈李济”位居医药健
康行业品牌首位。

对此，广州白云山陈李济
药厂有限公司总经理孙东分享
经验称，要坚持守正创新，擦亮
金字招牌。

守正传承方面，目前陈李
济的乌鸡白凤丸、壮腰健肾丸、
玉屏风袋泡茶等畅销产品，均
源自古方。同时，2022 年，陈
李济成立石洪超劳模和工匠人
才创新工作室，由广州市第七
批市级非遗传承人石洪超领衔
发起，发挥“传帮带”作用，带领
青年技术人才成长。

创新方面，据孙东介绍，陈
李济将“产业+文创+电商”破

壁结合，聚焦服务人们的健康
养生需求，于2015年启动大健
康产业建设。依托百年陈皮文
化开拓“陈皮+”大健康产业，
目前，陈李济建立新会地理标
志陈皮基地，推出了“陈皮+茶
叶”等养生茶饮和健康零食产
品，覆盖糖果等十多个细化分
类，同时，实施陈李济陈皮“百
城千店”计划，目前已在全国开
设100家陈皮养生茶道馆。

作为广州知名老字号品
牌，今年以来，乐器龙头珠江钢
琴同样动作连连。就在 2 月 1
日，文化艺术名家金铁霖和马
秋华的工作室正式落户珠江钢
琴创梦园。

广州珠江钢琴集团股份有
限公司副董事长、总经理肖巍表
示：“珠江钢琴创梦园已聚集近
百家音乐文化企业，吸引艺术名
家叶小刚工作室，金铁霖、马秋
华工作室落户园区，引入‘三雕
一彩一绣’等一大批非遗项目工
作室，打造粤港澳大湾区文化创
意创新平台。”

肖巍表示，创新是引领老
字号企业发展的核心：“珠
江钢琴构建自主创新、
智力引进、产学研三

位一体的科创体系，建设了中国
乐器行业唯一一家国家级企业
技术中心，突出强化核心技术的
研发攻关，保持年均研发强度不
低于 10%。作为行业的龙头企
业，牵头修订国家行业标准近
200 项，拥有有效专利 372 项，
其中发明专利 44项，12项科技
工作项目获得省部级的科学技
术进步奖。”

活动中，广州市文化广电旅
游局副局长柯显东表示，春节黄
金周7天广州市全市共接待市民
游 客 983 万 人 次 ，同 比 增 长
27.6%；旅游业总收入超过 68 亿
元，同比增长 25%；外地来穗游

客超过 312 万人次，同比增长
42.5%，重现了广州千年商都和
现代化大都市的浓浓烟火气。

“能够有如此亮眼的成绩，离
不开各位餐饮文旅行业同仁的努
力。”柯显东说，在春节期间，广

州各家旅行社推出新的旅游线
路，把广府年味融入旅游产品
中；各星级酒店、各餐饮食肆布
设营造浓郁的新春氛围，吸引八
方来客。据统计，广州主要高星
级酒店假日期间平均入住率超过
70%，同比提高40%。

“ 人 间 烟 火 处 ，年 味 正 浓
时。”中国烹饪协会特邀副会长、
广东省餐饮服务行业协会执行
会长谭海城表示，今年，餐饮文
旅业迎来了一个与众不同的春
节。广州的街头人来人往，商场
影院消费持续火热，餐饮行业订
单满满，文旅市场繁荣兴盛，熟
悉的年味在街头巷尾弥漫、发
散，重温了久违的人间烟火。

谭海城认为，广州的消费，
尤其是餐饮消费一直走在全国
前列，很多消费新时尚都是从广
州兴起并风靡全国。在这样的
大环境下，广州从 1987 年起就
坚持举办“广州国际美食节”，让
广大市民、各地游客领略何为

“食在广州”。

文/羊城晚报记者 陈泽云 董鹏程
图/受访者提供

专家：收藏金币将成为带动黄金消费增长的潜力股
羊城晚报记者 许悦

黄金消费快速回暖
现在的年轻人更爱买金

在销售回暖的带动下，广百
顺势新推黄金收兑业务。记者在
广百百货北京路店看到，夹层珠

宝商场已新设了一个
服务专区，推出了

黄金收兑服务，
包括全品类
黄金类产品
的回购、维
修 、以 旧
换新等项

目，为消费者提供一个从黄金类
商品购买、款式调改、回收变现
等的一站式综合服务平台。虽然
回收业务推出时间不长，但生意
一直很不错，近日日均回收黄金
产品 100 克左右，有旧款的首饰
金，也有各种规格的投资金条。

据介绍，除了北京路的服务
点，广百在其他门店也设立回收
咨询点，50克以上将会由北京路
店派专人到咨询点回收。

有市民一次性花40万元收藏金币

广州商场推出黄金收兑业务

百年烧鹅、鸡油花雕蒸水晶蟹、鸡仔饼......

广州百道名菜名点名汤名小吃出炉

2月 7日，2022年广州国际美食节名菜名店发布盛典暨食
尚广州·餐饮产业场景数字赋能大会在广州举行。活动现场公
布了广州超过100家各具特色的餐饮名店以及100道名菜名
点名汤名小吃。

记者从会上了解到，本次评选活动吸引了300多家餐饮
企业参与竞争评选。来自世界各地的美食齐聚一堂，上百
道岭南创新名菜、名点、名汤、名小吃，数十家岭南名店，在
专业评委团的严格评选下展现于众。

上榜的名菜包括陶陶居的“百年烧鹅”、南海渔村的
“鸡油花雕蒸水晶蟹”、陈记顺和的“手锤牛肉丸”、翅叔
港式酒家的“姜油浸生蚝”、名盈轩酒家的“黑醋子姜猪
手”等；名点包括中国大酒店的“金鼎鲍鱼酥”、点都德
的“金莎海虾红米肠”等；名小吃包括银记肠粉的“传统
布拉肠”、御手信的“鸡仔饼”等。

近年来，数字经济的快速
发展正推动着社会生产方式
和大众生活方式深刻变革，
中国餐饮业发展也由要素驱
动向创新驱动转变，在推动
经济增长、优化行业质量、吸
纳劳动就业、保障百姓民生
和增强生活便利度等方面发
挥了更加重要的作用。

然而，餐饮行业在数字化
转型的路上也面临发展困
境，如行业高成本挤压利润
空间，增大商户的经营压力；
数字化渗透水平存在差异，
行业转型潜力大但竞争激烈
等新旧矛盾对餐饮行业的高
质量发展形成制约。

“对餐饮经营者来说，小
数据比大数据更实用好用，也
更容易获取。”对此，广东省餐
饮服务行业协会秘书长程钢
分析，堂食经营数据、小店外
卖数据、高端单店数据等收银
系统和外卖平台中的信息，都
是餐饮经营者容易忽视的海

量数据，但只要有效利用，它
们就能成为分析并解决餐厅
内实际问题的利器。

程钢还列举了多个可视
化指标模型，通过对堂食的
菜品销量、等位流失，外卖的
高峰时段、营收指数等进行
精准分析，可为及时调整经
营措施、对长尾产品的取舍
等提供参考依据。他也呼
吁，餐饮经营者抛弃价格战
内卷，并进行一定程度的数
据共享，发挥餐饮数据的更
大的行业价值。

中国银联广东分公司市
场拓展部经理周嘉裕泽表
示，高质量发展，持续扩大内
需、提振消费是今年工作重
点。加上“食在广州”的底
蕴，提供了良好外部环境。
不过，餐饮业面临着客流量、
经营成本、现金流、食品安
全、同业竞争、产品更迭等问
题，而应对策略就是资本化、
数字化、线上化、零售化。

文/羊城晚报记者 孙绮曼 图/受访者提供

千年商都春节重现烟火气
主要高星级酒店入住率同比提高40%

餐饮行业数字化转型困境多
专家呼吁行业进行数据共享

珠江钢琴

陶陶居 推动广府饮食文化走出去

广州轻工集团 “鲶鱼效应”搅动“一池春水”

广州产投集团 强化资本赋能 坚持“一品一策”

广药集团“产业+文创+电商”不断破圈
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陶陶居进军成都市场，首店开张

鹰金钱去年营收
实现两位数增长

珠江钢琴生产的钢琴产销海内外

372项有效专利背后
持续强化核心技术攻关

岭 南 名 店
广东亚洲国际大
酒店云顶阁旋转
餐厅出品的生蚝

岭南名菜 新越东南亚
菜·泰中黑胡椒炒大头虾

岭南名菜 广州长隆
香江酒店·糯米焗罗氏虾

岭南名点 点都德·
金莎海虾红米肠

柜台黄金饰品 受访者供图

近期黄金消费快速回暖 受访者供图

高质量发展

百人访谈——


