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为积极有效应对国民的养老
问题，我国于去年11月启动个人
养老金制度，个人养老金基金 Y
份额也随之“上架”销售。作为首
批面市的个人养老金基金，工银
瑞信基金旗下工银养老 2035Y、
工 银 养 老 2040Y、工 银 养 老
2045Y、工银养老 2050Y、工银稳

健养老 Y 五只养老目标基金 Y
类份额“上线”两个多月以来，运
行情况良好，成为助力大众提前
规 划 个 人 养 老 理 财 的 良 好 工
具。数据显示，截至 2022 年 12
月 31 日，工银瑞信基金旗下5只
养老目标基金Y份额合计规模为
2.33亿元。 （杨广）

工银瑞信养老基金Y份额践行养老金融责任

看完“钱袋子”，居民的消费支
出情况又有什么变化？数据显示，
2022 年，居民人均消费支出 24538
元，比上年名义增长1.8%。

羊城晚报记者梳理发现，31 个
省份中，头部梯队为 4万元+档次，
主要为直辖市，第二梯度则集中于
2.5 万—4 万元区间，主要集中在东
部沿海地区，共有 9 个省市的人均
消费支出高于全国水平。

具体来看，上海、北京两个直辖
市均属于 4 万元档，人均消费支出
分别为4.6万元和4.27万元，同为直
辖市的天津和重庆则分别为 3 万
元+和2万元+，值得注意的是，虽然
排名位居前列，但受疫情等因素影

响，上海、北京和天津三座直辖市去
年人均消费支出均出现了不同程度
下滑，积极扩大内需、拉动消费将是
这些城市发展的重要抓手。

浙江、江苏、广东、福建 4 个收
入排名较高的省份，在消费方面同
样“不手软”，其居民人均消费支出
均居于 3 万到 4 万元区间，且对比
2021年，均保持了正向增长。

第三梯度 2万-2.5 万元区间的
省份则主要集中在中部、东北以及
川渝等地，包括湖南、山东、四川、黑
龙江，第四梯队的省份则主
要集中于西北、西
南等地区。 两大社区生鲜门店肉联帮和

钱大妈比肩而开，这曾是广州社
区常见的现象，两巨头的竞争一度
白热化。然而，这场你追我赶的开
店抢客“死磕”至今却风向大转，22
日，钱大妈携手壹号食品的“‘鲜’入
为主”战略合作发布会在广州市从
化区壹号蛋鸡产业园三天鲜养殖基
地举行，壹号食品“昨天下的土鸡
蛋”将正式全面进入钱大妈广东珠
三角的门店。壹号食品创始人陈
生和钱大妈创始人之一冯卫华用
行动向世人证明“没有永远的敌
人，只有永远的利益”。

一对“冤家”为何冰
释前嫌？

社区生鲜市场的争夺背后，
总有资本的身影。资料显示，京东
有参与投资的钱大妈在全国多座
核心城市拥有3000余家门店。而
在美团入股加持下，肉联帮曾经成
为迅速崛起的社区生鲜零售行业
中的一匹黑马，并在广东市场与钱
大妈展开过龙争虎斗。

这次，作为肉联帮的控股公司
壹号食品董事长陈生却在发布会
上高调告诉记者：“作为竞争对手，
我看钱大妈看得更加清晰。他们
的单店销售额非常高，因此我看好
钱大妈，甚至私人投了 2.3 个亿。
钱大妈赚钱，我也就赚钱。”

对于与肉联帮的母公司合
作，钱大妈总经理冯卫华则显得
比较谨慎：“我们的缘分是偶然也
是必然，我们双方具有竞争关系，
理论上来讲，我们是不会走到一
起的，但是因为我们刚好有这方
面的需求。钱大妈的产品在早期
阶段一直主打‘新鲜’，到如今，
我们希望给消费者提供除了‘新
鲜之外’更多的价值。对于‘昨天
下的土鸡蛋’这个新产品，我们也
是先试水了市场，才到今天与壹
号食品正式签约。”记者发现，去
年年底，壹号食品的鸡蛋就悄悄
进入了钱大妈深圳的门店。

“我期待通过本次和壹号食
品的合作积累更多经验，在不久
的将来，基于钱大妈的渠道优势，
我们能够打造出一个围绕省内各
地优质特色农产品的食材供应链

网络，不断地为消费者提供极富新
鲜、极致性价比、又极具地方特色
的优质食材。”冯卫华进一步表示。

“在未来，我们的土猪、土鸡、
土鸡蛋会陆续和钱大妈建立战略
联盟。我们的品质加上钱大妈的
渠道，很可能让双方变成你中有
我、我中有你的关系。”谈起这场
合作的前景，陈生显得非常喜悦。

不断供应钱大妈，
肉联帮何去何从？

在社区生鲜的竞争中，肉联
帮的优势在于其背后是有着“壹
号土猪”运营经验的壹号食品。

而壹号食品旗下壹号土猪、壹
号土鸡、壹号土鸡蛋等拳头产品，都
已经具备从育种开发到市场零售的
全产业链运营模式。一款好的生
鲜产品，要的就是产业链溯源，从
养殖到销售的全程可控。与此同
时，抢占生鲜领域的拳头产品肉、
禽、蛋，正好就是壹号食品的强项。

但是如果这些产品都不断供
应给了钱大妈，那肉联帮怎么办？

对此，陈生已经有了新的规
划：“我们将用一两年的时间，将
肉联帮逐步调整为高端社区生鲜
连锁门店。”

据记者了解，因为过去市场
需求的下滑，肉联帮已经将门店
缩减，目前有200多家，主要分布
在广东。

“我们拥有500多万羽鸡，是
亚洲最大的鸡场。我们拥有时间
优势，今天早上生下来的鸡蛋，中
午就打包，晚上送到钱大妈的大
仓，凌晨配送，第二天送到钱大妈
门店里。也就是说，顾客可以在
24—48 小 时 内 吃 到 新 鲜 的 鸡
蛋。”陈生很自豪地介绍着19.8元
10 枚的最新产品，同时，更表达
了对于今年的市场充满信心。

“今年的经济发展肯定有一个
大的飞跃。因此我们公司今年年
初也调整了布局，不论是饮料还是
鸡蛋都将加大力度推进。”陈生表
示，“未来我们要做好供应商，做好
上游的育种、品质的提高、生产的
稳定性等。在这条路上，上来了就
没有回头路了，像在高速公路上一
样，不能打瞌睡，不能分精力。”

有分析认为，长视频平
台吃“涨价药”这一系列动作
的背后，与行业长期烧钱难以
盈利有关。各大平台的广告
收入明显下滑，从最近的财报
来看，2022年三季度，爱奇艺
广告收入为12.5亿元，同比下
滑25%，降幅明显高于当季总
营收和会员收入的变动幅度；
同期，腾讯网络广告收入215
亿元，同比下滑 5%，腾讯视
频所处的媒体广告收入 26
亿元，同比下滑26%。

广告收入下滑，会员付
费更是成了救命稻草。爱奇
艺 2022 年第三季度财报显
示营收75亿元人民币，其中
会员业务三季度收入 42 亿
元，会员规模达到1.06亿；腾
讯 2022 年第三季度财报显
示，腾讯视频付费会员数小
幅降至 1.20 亿，但得益于会
员价格调整的举措，ARPU
（每 用 户 平 均 收 入）有所提

升；阿里巴巴发布2023财年
Q2（2022 年 7 月 1 日至 9 月 30
日）财报显示，优酷日均付费
用户规模同比增长8%。

通过上述数据，不难看出
付费会员对平台的重要性。而
提升视频会员盈利主要是有拉
新和提升会员价格两种方式。
在移动互联网流量红利已经见
顶的今天，提高会员价格成为
更为简单便利的方式。

但是，不断在会员付费上加
码，无异于涸泽而渔。视频平台
吃“涨价药”上瘾，用户的付费情
绪终究会随着“套路”的增加、体
验的下降而下滑，最终又重回

“网盘时代”和“BT时代”。
而同样是收取会员费，国外

视频平台网飞、亚马逊等，则是按
照清晰度和可使用的用户数量收
费，并没有电视端和移动端的区
分，亦无根据视频内容进行细分
的收费制度，用户仍会为其优质
的视频内容和良好口碑付费。

2022年人均可支配收入出炉

31省份晒收入单 广东居民“能赚也爱花”
数据眼

恢复高清投屏仅限“老会员”，爱奇艺退后半步？

视频平台吃“涨价药”不能上瘾

数据显示，第一经济大省广东，去年居民
人均可支配收入在 31 个省市中排名第六。实
际上，一直以来，城乡区域发展不平衡是广东
的基本省情，这也是经济总量稳居第一的广
东在人均可支配收入和人均消费支出上未能
完全迈入第一梯队的主要制约因素。羊城晚
报记者注意到，2022 年，分城乡看，广东城镇
居民人均可支配收入 56905 元，而农村居民人
均可支配收入 23598 元，城乡收入比为 2.41。

不过，值得注意的是，广东正在着力破解
城乡差异，农村居民无论是在收入还是在消
费上，其增速已经连续多年高于城镇居民。
其中，2022 年，广东农村居民人均可支配收
入增速快于城镇居民 2.1 个百分点；农村
人均消费支出增速快于城镇居民 3.0 个
百分点。

当前，广东正在全面推进“百县千
镇万村高质量发展工程”，推动城乡
区域协调发展向着更高水平和更
高质量迈进，将目光投向广袤的
粤 东 粤 西 粤 北 地 区 ，投 向 广 袤
的 农 村 大 地 。 随 着 区 域 协 调
发展的“路线图”绘就，广东
的人均可支配收入也有望
获 得 结 构 性 的 全 面 提
升 ，农村的消费潜力也
将进一步释放。

（陈泽云）

羊城晚报记者 陈泽云 实习生 庞博

壹号食品“昨天下的蛋”进了钱大妈今天的店

社区生鲜两巨头从“死磕”到“言和”

近日，国家统计局公布了2022年全国居民人均可支配
收入数据，31个省份也相继发布了各自的“收入单”。羊城晚
报记者梳理发现，2022年，8个省份居民人均可支配收入跑
赢全国线。其中，京沪居民收入仍稳居全国前列。作为
GDP第一大省的广东，人均可支配收入和人均消费支出分
别为4.71万元和3.22万元，均保持了稳健增长。这两项数
据在31个省份中的排名，则分别为第六和第五。

国家统计局的数据显示，
2022 年，全国居民人均可支
配收入36883元，比上年名义
增长 5.0%，扣除价格因素，实
际增长2.9%。

31个省市中，上海（79610
元）、北京（77415 元）、浙江
（60302 元）、江苏（49862 元）、
天津（48976 元）、广东（47065
元）、福建（43118 元）、山东
（37560 元）8 个省份 2022 年
居民人均可支配收入跑赢全
国线，这些省市多集中于东
部地区。

中西部地区居民则在收
入增速上保持领先位置。其
中，西藏以 6.9%的名义增速
在全国居首，此外，湖北、湖
南、山西、贵州、宁夏等中西部

省份2022年的增速也分别达
到 6.8%、6.4%、6.4%、6.3%、
6.1%，位居全国前列。

对此，国家统计局住户调
查司司长方晓丹解读指出，
2022 年中部和西部地区经济
发展受疫情影响相对较小，能
源和原材料价格保持高位，带
动居民人均可支配收入分别
增长 6.0%和 5.3%，快于全国
居民收入增速1.0个百分点和
0.3个百分点。东部地区和东
北地区居民人均可支配收入
分别增长4.5%和 2.9%。以西
部地区为 1，东部与西部地区
居民人均可支配收入之比由
上年的1.62 缩小至 1.61，下降
0.01，地区间居民收入相对差
距继续缩小。

2022 年，连续 34 年 GDP
排名位居全国第一的广东，仍
然延续“能赚敢花”的风格。
2022 年，广东居民人均可支
配收入为 4.71 万元，在 31 个
省市中位于第六名，同比增长
4.6%，增速高于同年 GDP 增
速；而人均消费支出达到了
3.22 万元，同比增长 1.8%，在
31个省市中位于第五。

具体到各个地市来看，广
州和深圳居民在收入方面不
仅领跑大湾区，也在全国名列
前茅。其中，广州城镇居民人
均可支配收入达到了 7.69 万
元，深圳的居民人均可支配收

入为7.27万元，仅次于京
沪两市的城镇居

民。

紧随其后跻身 6 万元俱
乐部的城市分别为佛山和珠
海，中山居民的人均可支配收
入距离6万元仅剩一步之遥，
达到了 5.98 万元。在已经公
布数据的城市中，珠三角城市
居民收入在全省排名较前。
而从收入增速来看，粤东地区
遥遥领先，其中，汕尾、汕头、
潮州收入增 速分 别达到 了
5.8%、5.4%和5.3%。

目前，深圳、中山、惠州、
潮州等多个城市已公布人均
消费支出的具体数据。记者
梳理发现，深圳以人均消费支
出 4.5 万元位于全省第一，这
个消费水平比肩北京上海等
一线城市，中山、惠州等湾区
珠三角城市紧随其后，人均消
费支出高于全省平均水平。
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近日，爱奇艺宣
布为2023年2月20
日仍处于订阅状态
的爱奇艺黄金 VIP
会 员 恢复 720P 和
1080P 清晰度的投
屏服务，连包用户可
以 一 直 使 用 该 功
能。但是上述政策
仅仅针对于“老用
户”，新注册购买黄
金 VIP 的用户恐怕
难与“老用户”地位
等同。行业人士分
析称，营收层面承
压，是爱奇艺等平台
近期限制投屏、限制
登录设备的原因。

羊城晚报记者注意到，除
对投屏服务进行调整外，根据
爱奇艺发布的《关于爱奇艺会
员服务优化情况说明》（以下
简称《说明》），该平台还对登
录设备规则作出调整。但梳
理公告不难发现，其对投屏服
务和多设备登录规则的调整，
并不意味着视频平台回到了

“完全不限制”投屏和多设备
登录的时期。高清投屏仅提
供给“2023 年 2 月 20 日仍处
于订阅状态 的爱 奇艺黄金
VIP会员”的老会员。尽管可
以在 5 台设备上同时登录账
号，但同一时间播放设备数量
只能有2台或3台。

2月 20日，羊城晚报记者

使用新手机号注册爱奇艺会
员时还发现，新开通的黄金
VIP 会员服务确实并不包括
高清投屏服务。其会员权益
中 已 经 注 明 ：“VIP 会 员 在
1080P 画质特权仅在会员类
型对应终端可用，跨终端不可
享受。例如学生/黄金会员可
在电脑/手机/pad端享受该权
益，电视端及投屏不能使用。”

值得一提的是，无论是新
用户还是老用户，在连包模式
下的价格是一致的，均为 238
元/年。这也意味着，新老用
户同样的价格购买的 VIP 服
务，其享受的权益是不一致
的。此外，爱奇艺的白金会员
则可以享受高清投屏功能。

但与之对应的，连包黄金会员
价格为 238 元/年，而白金会
员连包模式为每年 348 元/
年。也就是说，虽然爱奇艺有
所让步，但这回只能说是退后
半步。

对此，上海汉盛律师事务
所高级合伙人、法学博士李旻
律师表示，对于老用户，爱奇
艺应当给予赔偿而非补偿。
在老用户与爱奇艺订立会员
服务协议后，爱奇艺应当保证
在服务期内会员权益相对固
定。限制投屏的行为，是一种
违反会员协议的行为，侵害了
老用户合法的合同权益，应当
在会员服务期或其他方面进
行赔偿。

对于新开通黄金 VIP 会
员用户权益与老用户不同的
问题，李旻则认为，该种行为
是公司商业权限范围内的正
常变动。“会员权益及价格变
化，是公司商业行为的一部
分，在不违反法律法规的前提
下，公司有权进行调整。”李旻
进一步分析，对于老用户而
言，公司应当保证的是，在老
用户购买会员的服务期内，会
员权益不变，这是基于合同的
确定性。对于新用户，在会员
权益变动之后购买会员，是用
户对会员权益的变动表示接
受，与公司重新订立了一份会
员服务协议，是一种正常的商
业行为。

记者梳理发现，过去两个
月内，以爱奇艺为代表的视频
平台投屏服务和登录设备的
限制曾引发多次舆论风波。

不过，限制投屏、限制
多设备同时登录，并不

是爱奇艺一家视频平
台的动作。2022

年 7月，就有大
量用户称优

酷 VIP 无
法投屏
观
影，

需二次付费升级酷喵 VIP。
2022 年 12 月，优酷给会员用
户发送了限制登录设备数量
通知。今年2月13日，也有网
友反映多台设备同时登录腾
讯视频账号被封，腾讯视频回
应，同一账号同时最多可在两
个设备上观影。当时上海消
保委也就此事向腾讯视频询
问解决方式，腾讯视频则表
示，将提供便捷界面，方便用
户管理设备，但并未在开放多
设备登录一事上松口。

有分析认为，长视频平台
这一系列“花式操作”的背后，
最终导向的是额外收费。与
此同时，在过去两三年中，长
视频平台还出现了集体涨价
的情况：自 2020 年 11 月至
今，爱奇艺连续两年涨价，连
续包月价格从每月15元一路
上扬至 25 元，涨价幅度高达
60%。而腾讯视频、优酷等平
台也相应涨价。

“涨价药”背后长期烧钱难盈利会员费涨价幅度高达60%

与2021年相比，上海、北京、浙
江的居民人均可支配收入仍稳居前
三，分别为 79610 元、77415 元和
60302元，同比增长了2.03%、3.22%
和4.8%。

其中，作为“7万元俱乐部”的成
员，上海和北京在遥遥领先其他省
市的同时，也正进一步冲刺8万元。

目前，上海、北京两地城镇居民
人均可支配收入已经连续两年进入

“8万元档”，今年更双双达到了 8.4
万元；浙江的居民人均可支配收入
在2022年首次突破6万元，从“5万
元俱乐部”荣升为“6万元俱乐部”，
其城镇居民人均可支配收入也已经
率先突破了7万元，整体来看，浙江
的城乡居民收入比相对平衡，达到
了1.9，低于全国平均水平（2.45）。

2022 年，“4 万元俱乐部”仍是
四位成员，分别是江苏（49862 元）、

天津（48976 元）、广东（47065 元）、福
建（43118 元）。这些“4亿元俱乐部”
成员各有亮点。其中：天津的城乡
收入比为1.83，在31个省市中，城乡
收入差异最小，这主要也得益于天
津城乡发展较为均衡，相关数据显
示，截止到 2021 年年底，天津城镇
化率已经达84.88%。

福建则以 6.05%的同比增速在
前十省市中排名第一。江苏距离迈
入5万元台阶仅一步之遥。

而广东的收入增长则表现得较
为“稳健”，从广东居民的收入来源
来看，四大类收入增速较为平均。
其中，居民人均工资性收入依旧占
到 大 头 ，为 32201 元 ，同 比 增 长
4.6%；人均经营净收入 5978 元，同
比增长4.3%；人均财产净收入6108
元，同比增长4.7%；人均转移净收入
2779元，同比增长4.6%。

特
别
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8地可支配收入超全国平均水平

广东收入消费双升

京沪居民人均可支配收入冲刺“8万档”

全国居民人均消费同比增长1.8%
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新老用户VIP会员权益不一
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