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动感的音乐、阵阵咖啡
香气……17 日晚，华灯初上，
市民们在莞香印巷旁的草坪
上，一边喝着咖啡，一边欣赏
潮流东莞“火柴盒”东莞（南
城）城市艺术 time。《情非得
已》《半斤八两》《海阔天空》
等一首首潮流经典歌曲轮番
上演，大家或是轻声唱和，或
是用手机打开闪光灯，跟着
音乐动情摇摆。

作为一名资深的咖啡爱好
者，23岁的陈世华时常游走于
南城街道大大小小的咖啡店
之间。当得知举办东莞市咖
啡文化节后，他第一时间前往
主会场“打卡”。“能在这么开
放的地方，看到如此多不同风
格的咖啡品牌，品尝到不同口
味的咖啡，实在是一件很难得
的事。”

南城街道办事处表示，为
进一步释放消费潜力，提振市
民消费信心，促进消费持续恢
复，营造健康、有序、良好的服
务环境和消费氛围，接下来还
将继续围绕重点商圈、咖啡餐
饮、汽车销售等领域开展促消
费活动。

●释放优质岗位近2000个，吸引了63440份投递简历
●由羊城晚报联合东莞市委组织部推出的“百校千人”实习计划首次亮相获青睐

3 月 17 日下午，
一场特别的“引才会”
在北京科技大学体育
馆内举行。主角是来
自千里之外的东莞，
由“政府搭台、莞企参
与”的城市人才品牌推
介会暨招聘双选会，吸
引 了 众 多 高 校 和学
子。通过引介并举，东
莞向北京的数十所高
校抛出了“橄榄枝”，并
得到积极响应。截至
活动结束，推介和招聘
会 共 吸 引 线 上 线 下
1196 家企业参与，释
放优质岗位近 2000
个，吸引了63440份投
递简历。

当天，线上观看量
为 13.2 万人次。双选
会线下收取约1047份
简历，线下累计面试
579人，用人单位意向
录取约 198人，其中硕
博合计126人。与此同
时，由羊城晚报联合东
莞市委组织部推出的
“百校千人”实习计划也

首次亮相，并获现
场师生青睐。

2000 多公里的距离，
南北方差异，让东莞在北京
学子眼中，是个模糊的景
象。东莞“世界工厂”的印
象，也因为“东莞塞车，全球
缺货”的时代强音，让东莞
制造业的形象根深蒂固。

然 而 ，东 莞 远 不 止
此。“东莞是先进制造之
都，也是历史文化名城；是
科技创新集聚之地，也是
全民运动活力之城；既有
除旧革新的创新精神，也
有岭南文化的浓浓情意。”
东莞市委组织部副部长姚
家庆在城市推介环节开门
见山，他表示，在“科技创
新+先进制造”城市新定位
的指引下，东莞制造正向

“东莞智造”加速转变。

东莞市委常委、组织
部部长吕元元表示，当前
东莞正迈上“双万”新起
点，在新的征程上保持可
持续高质量发展，实现千
万人口与城市深度融合、
共生共荣，迫切需要大批
高素质人才。东莞将深入
贯彻落实中央、省委人才
工作各项部署，加快实施

“人才强市”战略，喊响“是
人才，进莞来”口号，紧紧
抓住大湾区高水平人才高
地建设重大机遇，全力推
进“十百千万百万”人才工
程和“技能人才之都”2.0
版本，以更加宽广的胸怀
拥抱天下英才，以至诚情
意服务人才，推动东莞各
支人才队伍不断壮大，让

更多海内外人才来莞创新
创业。

智联招聘首席大数据
专家郝键发布的《东莞人
才大数据洞察》中显示，东
莞人才需求增长强劲，以
核心专技类人才需求为
例 ，其 占 比 由 2021 年 的
43.15%增长至 2022 年的
53.02%。

“之前，我们也参加过
人才推介会或招聘会，像
东莞这样主动上门把岗位
送到家门口的，我还是第
一次参加。”北京交通大学
就业中心老师王春乐说，
他虽然没去过东莞，但在
活动中看到了东莞的实
力、活力和魅力，更看到了
东莞的决心和诚意。
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主动北上刷新城市“新认知”

来自北京大学的黄湛
升、香港中文大学的石梦卓
作为 2022 年首届“十校百
人”实习计划的实习生代表，
在现场分享了他们在东莞参
与实习工作的经验和感受。

“在他们的讲述中，我
看到了一个真实的东莞。”
北京科技大学几名大三的
学生告诉记者，今年他们
也将报名参加“百校千人”

计划，亲自去体验“不一样
的东莞”。王春乐也表示，
回校后将积极推广该计
划，让该校更多专业人才
汇聚东莞和湾区，助力当
地轨道交通、城市品质等
方面的高质量发展。

2022年东莞市委组织
部联合羊城晚报创新启动
首届“十校百人”大学生实
习计划，受到国内171所高

校关注，84 家企业报名参
加，为高校学子和企业搭
建好对接平台，并成功带
动学子到莞就业。今年，

“十校百人”全面升级为
“百校千人”大学生实习计
划，并首次亮相东莞城市
人才品牌推介会北京站活
动现场，诚邀国内外100所
高校的1000名大学生走进
东莞。

B “百校千人”计划获师生青睐

记者现场留意到，推介
会还没有结束，现场招聘展
台前就已经人头攒动，企业
的 HR 跟学生们热火朝天
地交流起来。参与现场招
聘的 50多家企业，涵盖了
东莞七大战略性新兴产业、
四大特色产业、五大支柱产

业头部企业及国有企事业
单位。包括散裂中子源、松
山湖材料实验室、vivo、东
阳光等高科技企业，以及东
莞市交通投资集团有限公
司、东莞实业投资控股集团
有限公司、东莞银行、东莞
证券等知名龙头企业。

北京交通大学交通运
输学院控制科学与工程专
业博士研究生陈俊熙说，
此次活动如同一根红绳，
在学校、企业、人才之间牵
起“美好姻缘”，让越来越
多的北京学子正在走进东
莞和湾区。

C 活动现场企业人才“双向奔赴”
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在城市一隅，手捧一杯浓醇的咖
啡，感受弥漫的香气，这雅致、浓郁的
都市“烟火气”让人欲罢不能！

3月 17日，由东莞市商务局、东
莞市南城街道办事处联合主办的
2023年大咖驾到“啡”同凡响——
东莞市咖啡文化节在南城莞香印巷

拉开帷幕。活动为期三天，创新推
出了“咖啡+露营”“咖啡+音乐”“咖
啡+汽车”等十九大主题活动，着力
打造东莞市中心咖啡品牌聚集效
应，彰显活力、潮流、年轻、时尚的城
市气质，助力东莞打造“潮流东莞”
城市名片。

20 世纪 80 年代，东莞雀巢有限公司
选择在南城街道落地生根，也把“咖啡文
化”一并带入了这座城，东莞的空气中从
此有了咖啡的“气息”。如今，东莞正在打
造“潮流东莞”城市名片，各种潮流文化都
被这座青春之城所包容。“咖啡文化”作为
年轻人喜欢的潮流文化之一，在这座城市
焕发出了属于东莞的风味。

南城街道地处东莞城市中心区，近年
来，咖啡店已经融入辖区各大商圈、产业
园区、住宅小区，一杯咖啡似乎不再是纯
粹的饮品，不仅承担着社交、经济、时尚潮
流、文化形态等更多的职能，也在悄然地
聚人气，拉动经济消费。

咖啡店老板张成志是一名90后，留学
期间与咖啡结下不解之缘。他告诉记者：

“我本身对咖啡感兴趣，大学时读的也是
餐饮系，回国后刚好遇到了一群志同道合
的朋友，然后大家就创立了这个咖啡品
牌。咖啡是一种日常的饮品，它像茶一
样，慢慢也会成为大家的日常消费品。”

据东莞市咖啡协会有关负责人介绍，目
前，南城街道是东莞市咖啡氛围最浓厚、咖
啡品牌最多、人气最旺的消费核心区域。“无
论是数量、种类、质量，还是咖啡的历史文
化，南城街道都是首屈一指。东莞市咖啡文
化节的举办，对于南城街道的文化输出以及
产业消费升级、经济发展都有着重大意义。”

立足打造东莞“首善之区”的发
展定位，南城街道正着力推动“城人
产”深度融合，丰富的城市业态、优
越的营商环境，各方有才、有能的青
年才俊跻身南城，对咖啡的需求不断
增加。

17 日下午，2023 年大咖驾到
“啡”同凡响——东莞市咖啡文化节
正式启动。主办方在南城街道莞香
印巷设置了主会场，将海德汇一城第
一大道、东莞雀巢有限公司设置为分
会场，着力打造东莞市中心咖啡品牌
聚集效应，彰显活力、潮流、年轻、时
尚的城市气质，助力东莞打造“潮流
东莞”城市名片。

记者在南城莞香印巷现场看到，
春日草地上，人们正在诗意畅享一场
浪漫“啡事”。48个咖啡品牌亮相咖啡
集市，并参与线上乐购南城优惠活动、

市民现场消费满50元享立减25元活
动，还可按照图片指引参与叠加优惠，
实现咖啡自由。活动期间，现场领取
咖啡打卡地图，集齐10个印章就可参
与抽奖。而春日音乐 live、宠物友好
日、以啡会友等活动则率先启动，市民
们通过聆听高端咖啡论坛、DIY一杯
咖啡、近距离观察咖啡树……一系列
操作下来，也能变身“咖啡达人”。

本届咖啡节还有一大亮点——
全国咖啡师职业技能竞赛首次落地
东莞。根据人力资源和社会保障部
的相关规定，此次举办的第三届“悦
鲜活杯”全国咖啡师职业技能竞赛属
于国家二类赛，是目前我国咖啡行业
唯一一个国家级职业竞技赛事。参
赛选手有机会获得全国技术能手荣
誉称号，而这也是目前官方认可的咖
啡行业最高荣誉。

A 南城“咖啡文化”全市首屈一指

B 48个咖啡品牌亮相咖啡集市
C
围绕重点领域
开展促消费活动

东莞市咖啡文化节拉开帷幕东莞市咖啡文化节拉开帷幕

““咖啡文化咖啡文化””是年轻人喜欢的潮流文化之一是年轻人喜欢的潮流文化之一
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““我们一起去东莞我们一起去东莞””

超超500500学子与企业学子与企业““双向奔赴双向奔赴””

东莞“引才使团”
赴京揽才成果丰硕

羊城晚报讯 记者高焓报道：
3月 17日，广州市人民政府新闻
办公室召开广州市 2023 年清明
祭扫工作新闻发布会，市民政局、
市公安局、市消防救援支队的相
关负责人介绍今年全市清明祭扫
的相关措施、要求与指引。

记者从发布会上获悉，今年

3月28日至4月 30日期间，广州
市继续实施预约祭扫措施。市
民前往全市各殡仪馆、墓园、骨
灰楼（堂）等殡葬服务场所进行
现场祭扫，可提前7天进行预约。

广州市民政局副局长温凌
飞介绍，“广州市清明祭扫预约
平台”将于 3 月 21 日上午 10 时

上线，服务时间为每天 7:30 至
22:30。市民可通过“广州民政”
微信公众号的“办事大厅”，选择

“祭扫预约”进入平台预约。
今年清明仍保留特殊群体现

场预约服务。不便使用智能设备
且无法通过亲友协助上网预约的
老年人等特殊群体，可携带有效

身份证件到祭扫现场进行预约，
按照工作人员的指引有序入场。

除确实无法进行线上预约
的老年人等群体以及 14岁以下
儿童，其他参加现场祭扫的市民
均应提前预约，而且要凭个人身
份证原件和预约码核验入场。

此外，全市绝大多数的墓园、

骨灰楼都不能提供停车服务,市
民尽量乘坐公共交通工具出行。

广州市公安局指挥中心宣
传处处长许欣表示，交警部门将
根据祭扫现场及周边交通管理
需要，动态实施临时交通管制。

今年清明节期间，广州市将
继续提供非现场祭扫服务。

广州清明祭扫预约平台将于3月21日上线 市民可提前7天预约,服务时间
为每天7:30至22:30

羊城晚报讯 记者徐振天报
道：“3·15”前夕，深圳的消费者
彭先生在淘宝平台网购沙发遭遇
钱货两空，此事经羊城晚报报道
后（详见 3 月 15 日羊城晚报 A6），
3 月 17 日，记者从彭先生处获
悉，淘宝平台客服已联系他进行
全额退款处理。

此前，彭先生在淘宝酷比得品
牌店网购沙发，二十多天过去了，
物流发货单上的查单、售后电话一
直联系不上，沙发没收到，钱也退
不了。彭先生提供的与淘宝平台
客服沟通的电话录音显示，客服告
诉彭先生，已向物流企业核实到

“买家已签收”，据此拒绝了他的退
款申请，同时表示“将尝试为他申
请平台保障100元红包”。对此，
彭先生表示无法接受。

3月16日，一位自称是“之前客
服的上级部门”的淘宝平台工作人
员打来电话表示：“根据再次核实，
给物流打电话是停机的，于是我们
让店家找物流开具相关证明，并要
求24小时内提供，商家逾期不能举
证，因此我们给您退款处理。”

随后，彭先生收到淘宝平台
发来的短信，其中提到：“由于商
家举证无效，订单支持退款给
您。”另据上述工作人员透露，退
款款项来自于店铺保证金。

从2月 23日到 3月 16日，时
隔22天，彭先生终于拿回了属于
自己的钱。他表示，商家未按约
发货属于失信行为，将进一步通
过司法途径维护自己的权益。

彭先生的诉求合理吗？河南
泽槿律师事务所主任付建接受记
者采访时指出，退一赔三是《消
费者权益保护法》第五十五条对
经营者欺诈行为规定的惩罚性赔
偿，该条规定：经营者提供商品
或者服务有欺诈行为的，应当按
照消费者的要求增加赔偿其受到
的损失，增加赔偿的金额为消费
者购买商品的价款或者接受服务
的费用的三倍；增加赔偿的金额
不足五百元的，为五百元。法律
另有规定的，依照其规定。

付建认为，顾客是否可以要
求退一赔三，要看经营者有没有
对消费者实施欺诈行为。淘宝商
家如果虚假发货，提供虚假的物
流信息，并不真实发货，是构成
欺诈行为的，要根据《消费者权
益保护法》退一赔三。

“如果商家存在欺诈行为且
拒绝赔偿，消费者可以去电商平
台投诉，要求协商解决，或者通
过 12315 向工商管理部门投诉，
还可以依法对商家进行起诉，要
求赔偿。”付建说。

【追踪】

市民网购遭遇钱货两空

羊城晚报报道出街后
当事人获得全额退款

羊城晚报讯 记者孙唯报道：
3月 17日，广东省教育厅发布了
《广东省义务教育阶段课程实施
指导意见（试行版）》（以下简称

《意见》）。鉴于新课程标准的相
关配套教材正在修订中，《意见》
适用于2022和2023学年。

《意见》明确，每学年新授课时
间35周（九年级 33 周），九年总课
时量9522，其中，语文九年总课时
数 占 比 21.58% ，数 学 占 比
13.88%，体育与健康占比10.6%；
每学年复习考试时间2周（九年级
第一学期复习考试时间1周，第二
学期毕业复习考试时间 3 周）；每

学年学校机动时间2周，由学校视
具体情况自行安排，可用于集中安
排劳动、科技文体活动等。小学每
课时 40 分钟，初中每课时 45 分
钟。学校可在保证周总时长不变
的情况下，确定各科目周课时数，
根据学科实际探索长短课。

地方课程原则上在部分年
级开设，覆盖年级累计不超过六
个，一个年级最多开设一门，不
超过九年总课时的3%；劳动、综
合实践活动、班团队活动、地方
课程与校本课程课时可统筹使
用，可分散安排，也可集中安
排。鼓励将小学一至二年级道

德与法治与小学阶段的科学、信
息科技、劳动、综合实践活动，以
及班团队活动、地方课程和校本
课程等相关内容整合实施。

《习近平新时代中国特色社
会主义思想学生读本》作为必修
内容，由思想政治课教师主讲，
平均每周 1课时，可与道德与法
治（思想政治）课、班团队课、校
本课程等统筹安排课时。

有条件的地区和学校可在
一二年级开设英语，以听说为
主，课时可在地方课程或校本课
程中安排。初中阶段开设外语，
可在英语、日语、俄语等语种中

任选一种。初中阶段若选择开
设科学，需统筹科学和地理中自
然地理学习内容。

结合广东当前师资配备、初
中学业水平考试实施等现状，信
息科技在四至九年级独立开设。
有条件的地区和学校可在一二三
年级开设信息科技课，课时可在
地方课程与校本课程中安排。

综合实践活动侧重跨学科研
究性学习、社会实践。劳动、综合
实践活动每周均不少于1课时；班
团队活动原则上每周不少于1课
时。专题教育以渗透为主，融入相
关科目中，原则上不独立设课。

书法在三至六年级语文中每
周安排 1课时，鼓励有条件地区
在一至二年级开设书法课，课时
可在语文科或校本课程中安排。

统筹各门课程跨学科主题
学习与综合实践活动安排，原则
上，各门课程用不少于10%的课
时开展跨学科主题学习。

有效利用课后服务时间，创
造条件开展体育锻炼、艺术活
动、科学探究、劳动与研学实践
等校本课程。

心理健康教育课在地方课
程或校本课程中统筹安排，每两
周至少安排1课时。
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