
2023年4月28日/星期五/理论评论部主编/责编 张齐 / 美编 潘刚 / 校对 姚毅

E-mail:wbsp@ycwb.com
A7时评

“宠游客”是迎“五一”该有的样子今日论衡之网事漫谈 □秦川
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“种草笔记”不能成了“消费陷阱”
□戴先任

平台“种草笔记”夹带广告
管 不 管 ？ 4 月 27 日 ，上 海 市 市
场监督管理局局长倪俊南做客

“2023 上 海 民 生 访 谈 ”节 目 回
应，今年 5 月 1 日，即将实施的

《互联网广告管理办法》里明确
提 出 了“ 互 联 网 广 告 应 当 具 有
可 识 别 性 ，能 够 让 消 费 者 辨 明
其 为 广 告 ”。 比 如“ 种 草 笔
记”，这种通过知识介绍 、体验
分 享 、消 费 测 评 等 形 式 推 销 商
品 或 者 服 务 的 广 告 ，附 加 购 物
链接的，就必须要显著标明“广
告”。 (4 月 27 日澎湃新闻)

“种草”经济近年来蓬勃发
展，涵盖化妆护肤 、旅游攻略 、
饭 店 推 荐 等 方 面 ，消 费 者 将 对
产品的亲身体验发布在小红书
等 网 络 平 台 上 ，推 荐 给 其 他 用
户参考，就被称为“种草”。“种
草 ”帖 、“ 种 草 ”视 频 往 往 内 容
生动，体验性强，因为是消费者
的 亲 身 体 验 ，也 更 增 加 了 可 信
度，深受年轻消费群体的青睐，

“种草笔记”成了不少人的“消
费指南”。

但“ 种 草 ”经 济 蓬 勃 发 展 ，
也伴随着虚假“种草”的“野草
疯 长 ”。 一 些 商 家 为 了 提 高 销

量 、好评率 、曝光率等，请专业
写 手 点 赞 评 论 ，进 行 虚 假“ 种
草”，还由此衍生了代写代发 、
虚假“种草”的灰色产业。

有 利 益 的 地 方 就 有 江 湖 ，
虚假“种草”严重，自然是受到
利 益 驱 使 。 而“ 种 草 ”经 济 是
新 生 事 物 ，相 应 的 监 管 仍 不 够
完善，也让虚假“种草”得以乘
虚 而 入 。 虚 假“ 种 草 ”的 违 法
成 本 较 低 ，商 家 、博 主 自 然 蜂
拥 而 上 ，也 让 问 题 难 以 得 到 有
效遏制。

“种草”经济本有利于营造
良 好 消 费 环 境 ，消 费 者 将 自 己
的 体 验 发 布 在 网 络 上 ，也 能 倒
逼 商 家 更 加 重 视 消 费 体 验 ，提
高产品质量与服务质量。但虚
假“种草”却让商家把“用户体
验 ”玩 弄 于 股 掌 ，“ 用 户 体 验 ”
由商家说了算。这就间接架空
了 消 费 者 的 话 语 权 ，也 侵 犯 了
消费者的知情权、选择权、公平
交易权。

虚假“种草”涉嫌虚假宣传
和不正当竞争。我国广告法第
28 条明确规定，广告以虚假或
者 引 人 误 解 的 内 容 欺 骗 、误 导
消费者的，构成虚假广告。《反

不正当竞争法》第八条规定，经
营 者 不 得 对 其 商 品 的 性 能 、功
能 、质 量 、销 售 状 况 、用 户 评
价 、曾 获 荣 誉 等 作 虚 假 或 者 引
人误解的商业宣传，欺骗、误导
消费者。

“ 种 草 笔 记 ”通 过 知 识 介
绍、体验分享、消费测评等形式
推 销 商 品 或 者 服 务 的 广 告 ，附
加购物链接的，必须 要 显 著 标
明“ 广 告 ”。 对 此 ，首 先 ，平 台
要 守 土 有 责 ，要 厘 清“ 种 草 ”
与 广 告 之 间 的 关 系 ，提 高 甄 别
能 力 ，防 范 消 费 者 受 到 误 导 ；
对 虚 假“ 种 草 ”的 帖 子 、账 号 ，
要 加 大 查 处 力 度 ，要 畅 通 消 费
者 的 维 权 渠 道 、投 诉 渠 道 。 监
管 部 门 则 要 加 大 监 管 力 度 ，还
要 依 法 惩 治 代 写 代 发 、虚 假

“ 种 草 ”等 违 法 行 为 。 广 大 消
费 者 也 要 增 强 防 范 意 识 、维 权
意 识，对各种“种草”帖不能盲
听盲信。

“ 种 草 笔 记 ”不 能 成 了“ 消
费陷阱”。监管部门 、平台 、商
家 、消 费 者 等 各 方 要 共 同 形 成
合力，拔掉虚假“种草”这一扰
乱消费市场的“杂草”“毒草”，
共同构建诚信消费环境。

“五一”假期临近，国内旅游市
场迎来出游热潮。从多家在线旅游
平台了解到，今年“五一”假期旅游
人次有望突破 2019 年同期水平，达
到 2 亿人次，其中，部分热门城市一
票难求，酒店民宿“量价齐升”，中长
线游、出境游等旅游方式热度飙
升。（4月27日《经济日报》）

从种种迹象来看，今年的“五
一”，旅游市场不是有点“热”，而是
热力惊人。而且，旅游市场的全面
回温，不是从现在开始的，今年的春
节和清明假期，都已经展现出了预
料之中的模样。有必要看到，旅游

“热”，不仅带来了客流，创造了收
入，更重要的是，它反映了全社会信

心指数的全面回升，对于整个经
济社会发展都具有重要的导向性
意义。

热是预料中的事，如何做到
热而不乱，再热也有好的体验，显然
也是需要考虑的事。从节前出现的
一些情况来看，可能还难以乐观。
比如，针对假期房间供不应求，某些
民宿商家为让消费者主动取消“低
价预约”，有说临时装修的，有说已
经转让的，还有不惜自黑谎称倒闭
的；某地一家酒店“五一”期间推出

“大厅睡沙发”的房型，原价 189 元，
折后价格99元；另外，此前媒体屡屡
披露，游客到某地旅游，因为不买东
西，被导游指着辱骂；某地出租车接
客后嫌目的地太近，把怨气全丢给
了上车乘客……这些事情，有的得
到了处理，有的还在处理中，都给即

将到来的“五一”假期提了一个醒。
旅游绝不是一锤子买卖，对于

任何一个城市来说，游客来了，能不
能接得住，能不能让游客玩得好，是
最需要考虑的事情。不少地方宣
称，面对游客“有求必应，有诉必
回”，这当然难能可贵，但是，如果真
的存在大量问题，发生大量投诉，以
有限的人手应对无尽的问题，是不
是真的能够做到？即便做到了，对
于游客来说，不愉快的体验已经发
生了，也只能算是亡羊补牢。因此，
更重要的还是把问题想在前面，把
工作做在前面。

面对如此火爆的“五一”假期，
此前，文化和旅游部已经发文提醒
广大游客关注旅游安全，不少城市
已经提前进行了部署，精心做好各
种准备，其中有些做法，甚至可以称

之为“宠游客”。比如，历史文化名
城扬州近日明确提出，全面强化旅
游服务保障，以最大的诚意、最实的
举措，保障游客在扬期间行得顺心、
住得安心、吃得放心、玩得开心、游
得舒心。在景区周边开辟场地作为
临时停车场，继续开放机关单位内
部停车场；举办美食节活动，市政府
西大院南餐厅为外地游客提供淮扬
风味简餐；打造“十分钟旅游志愿服
务圈”，提供文明劝导、应急救助等
服务……

当前，流量和留量，已经悄悄地
拉上了手。这段时间，淄博烧烤全
面出圈。其实，要说淄博烧烤美味
至极，未必所有人都服气，但淄博围
绕烧烤所做的努力，还是被公众看
到并且得到赞许的。烟火气的背后
其实是文明范，是城市对于营商环

境的重视，投射到游客身上，这其实
就是“宠”。游客需求看似纷繁复
杂，但游客其实很简单，谁对他们
好，他们就会说谁好，传播开来，就
是流量；转化出去，就是留量。任何
一座城市，想要成为旅游目的地，不
仅需要美景美食这样的硬实力，还
需要文化文明这样的软实力。事实
一再表明，谁宠游客，就会在旅游市
场受宠。

旅游全面复苏背景下，这个“五
一”假期，其实也是不同城市之间的
大比拼。游客拿着“放大镜”，做得
好的会被放大，做得不好的也会被
放大。一个“宠”字，真切摆明了城
市的态度，道出了旅游的真谛。“宠
游客”是“迎五一”该有的样子，也是
旅游市场迈向更高能级迫切需要的
样子。

“丫丫”回来了。据报道，
4月27日16点24分，旅美大熊
猫“ 丫 丫 ”乘 坐 联 邦 快 递
FX9759航班，抵达上海浦东国
际机场。

“丫丫”这一别，长达 20
年。2000 年 8 月 3 日，“丫丫”
出生于北京动物园。2003年4
月，“丫丫”和来自上海动物园
的大熊猫“乐乐”，结伴“落户”
美国田纳西州的孟菲斯动物
园，开启旅美生涯。“丫丫”旅
居美国协议期限为10年，2013
年到期后延长了10年。这次，

“丫丫”之所以回国，一个因素
是租期已满；另一个因素是，
今年2月，25岁的“乐乐”不幸
离世，国内网友呼吁尽快接

“丫丫”回家。
“丫丫”回家，已经成为举

国乃至举世关注的大事，耐人
寻味。据报道，“乐乐”去世后，

“丫丫”的身体状况持续牵动着
亿万国人的心，其“瘦骨嶙峋”

“磕头乞食”“刻板行为”等视频
图片也在互联网广泛传播。而
实际上，无论中方赴美大熊猫
专家组还是国内相关专家，都
认为“丫丫”目前健康状况稳
定，在美期间得到尊重。

“丫丫”回家了，但此事带
给公众的思索并未停止。“丫
丫”回家之所以能够备受关
注，既与“丫丫”本身自带光环
有关，也与大熊猫是国宝有
关。国人有浓重的大熊猫情
结，“丫丫”已经离开祖国 20
年，希望她早日回到故土，这
是人之常情，是一种最朴实不
过的心理。由此带来的情感
喷发，乃至生发出超乎寻常的
热情等，都值得理解。

需要厘清的是，“丫丫”是
载誉归来的，这20年她不负使
命，完美扮演了公众期待的角
色。当初，她和“乐乐”是作为
中美友好的使者赴美的，在美
国20年，她和“乐乐”受到美国
民众喜爱，不仅是孟菲斯动物
园的明星，也是全美的明星。

“丫丫”要回国的消息传出后，

美国民众恋恋不舍，孟菲斯动
物园更是表达了惜别之情，发
文告别称：“‘丫丫’开始了她的
回国之旅……20年过去了，‘丫
丫’已经像（我们的）家人一样，
孟菲斯动物园的工作人员和当
地社区都会非常想念她。我们
祝她一切顺利。”

有个细节是，当初，“丫
丫”和“乐乐”是中美共同保护
和研究大熊猫计划的一项内
容。如今，“乐乐”病故，“丫
丫”也回国了，但保护和研究
大熊猫是一项长期任务，也是
人类的共同责任。

“丫丫”回来了，接下来需
要关注她如何尽快适应国内
生活，如何熟悉新的环境，这
需要大家一起努力，特别是北
京动物园。据了解，北京动物
园已从饲养场地、饲养方案、
医疗保障、饲料供应等方面，
做好了迎接“丫丫”回家的各
项准备工作。

关注“丫丫”的命运，实际
上 是 关 注 所 有 大 熊 猫 的 命
运。2016年9月，世界自然保
护联盟在第六届世界自然保
护大会上就宣布将大熊猫的
濒危等级从濒危降为易危。
这是好消息，传递的信号很
明确：我国对大熊猫的保护
卓有成效，得到国际社会公
认，相关专业机构也高度认
可。但也要意识到，大熊猫
受威胁程度下降，保护力度
不能减弱。事实上，大熊猫
仍是国家一级重点保护野生
动物，仍需要格外呵护。公
众关心“丫丫”，如何将这种
激情持续展现出来，转化为
保护大熊猫的自觉行动，这是
值得关注的公共课题。

“愿余生充满阳光和爱”，
这是网友对“丫丫”的祝福。
可以说，“丫丫”回国一事已经
成为顶流事件，而保护大熊猫
需要细水长流，把顶流的热度
以更合适的方式保持下去，大
熊猫才能获得更持续的关注
和关心。

近日，浏览豆瓣、小红书等平台，
除了旅游攻略、旅游必备清单等恒
久不变的热门旅游话题，“找旅游搭
子”的帖子异军突起。“坐标上海，蹲
长期大学生旅游搭子！”“五一假期，
小众旅游地找旅游搭子”“4.30-5.3
丽江，自由闲逛找搭子啦！”“北京出
发，想找志同道合的姐妹，闲时出
游。”这些帖子互动数普遍较高，甚
至评论区里借楼留言找搭子的也不
少。(4月27日中国青年报)

今年的春天格外明媚，人们被三
年疫情压抑的旅游热情喷涌而出。

“特种兵式旅游”“淄博烧烤”等旅游
热词占据新闻热搜榜，当熟人间旅
伴无法成行时，找“旅游搭子”也应
运而生，并在“Z世代”间风靡。

所谓“旅游搭子”便是两个或数
个陌生人（多为同性）在网络相约，
结伴旅行。异地出发，目标地会合，
费用 AA，可以分工合作，相互照应，
一起享受旅游的乐趣，省去一人独
往的不便与尴尬。

“世界那么大，我想去看看”，
“旅游搭子”是新型社交关系的垂直
细分。不少年轻人不满足于现有的
熟人关系或亲密关系，渴望把自己
和更大的世界联系在一起，在陌生
的地方，与陌生人相处，无关功利，

目标一致，一起游 山 玩 水 ，拍 照 探
店、打卡美食，旅游完毕，既可以在
线下继续交往，也可以就此挥手告
别，毫无负累，社交自然而然回归
纯粹的本质。

找“旅游搭子”还可以满足年
轻人的好奇心。在青春飞扬的时
候，在一个美丽的远方，遇见另一
种未知，结识另外一种人生，旅程
也因此多了些新奇刺激，这种“开
盲盒式”的新体验对于把孤独挂在
嘴边的某些年轻人极具吸引力，故
风头日盛。

然而，硬币皆有两面，找“旅游
搭子”也有明显的弊端。安全问题
首当其冲。很多年轻人是从长辈关
于青年旅舍的美好经历中开始找

“旅游搭子”，换句话说，现在的“旅
游搭子”是数十年前青年旅舍的延
伸。但不得不提的是，当下的社会
环境要比彼时复杂得多，年轻人必
须 提 高 警 惕 。 在 准 备 找“ 旅 游 搭
子”时要做足功课，“验明真身”，规
划周全，“兴利除弊”，一定要把安
全放到首位。

最 后 祝 愿 大 家 都 能 找 到 一 个
合拍投缘的“旅游搭子”，一起开启
美好快乐的旅程，而不是一段危险
的旅途。

热
点
快
评

找“旅游搭子”要做足功课安全第一
□斯涵涵

“丫丫”，欢迎回家！
愿你的余生充满阳光和爱
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马黄河刚下公交车，便看到
一个熟悉的背影走进了彩票
店。马黄河等了几分钟，才走到
店门口，探头朝里看了一眼。不
错，这个熟悉的背影就是3年多
未见、曾经无话不谈的老同学。
马黄河立即激动地喊：“牛长
江！”

随着“哎”的一声，两只大手
紧紧握在了一起，并相互轻擂了
一拳。

“几年没见人，跑哪儿发财
去了？”牛长江问。

“在广东待了几年，今天刚
回来。”马黄河感慨说，“后来把
手机弄丢了，混得也不尽如人
意，和好多人都失去联系了。”

“十年打工还是工。”牛长江
调侃着说，“我这辈子算是完了，

一事无成。”
“一朝中奖成富翁。”马黄河

也调侃着说，“莫灰心，你买的什
么号码，我跟着照买一遍。”

“我就守买一组号码。”牛长
江愣了几秒，随后报出一组数
字。

马黄河让销售员打出这组
数字，付完款拉着牛长江去了对
面的小酒馆。

从初中到高中，他俩一直是
学校公认的“哼哈二将”，遗憾的
是都未能如愿考上理想的大
学。后来各自成家生子，虽同住
一座小城，一年也只有几次小聚
……

“唉！”两杯酒下肚，牛长江
叹出一口气，“如今一晃已近中
年呐。” （杨宝江）

大乐透：前区：大号热出，大小比
关注3：2防4:1。和值上升，关注90—
120之间。偶数强势，关注奇偶比2：3
防 1：4。012 路关注 2：1：2。连号热
出，关注中号区和大号区连号。后区
首防双大、双偶组合，次防双小、双偶
组合。

7 星彩：145—234—526—240—
802—123+02、05、07。

排列3：精选号码三注：964、642、
810。

排列 5：精选号码三
注 ： 42018、 20512、
86502。

（加纯）

近期，有不少球迷赢得彩票
大奖，其中更是有人凭一张6元单
式票一举揽获477万余元。

珠海球迷击中大奖
4月 14日，足彩14场胜负游

戏第23049 期开奖，位于珠海市
香 洲 区 拱 北 街 道 港 昌 路 的
4403030508 体彩实体店传来喜
讯，该店的购彩者林先生凭借
一张 6 元单式票，揽获当期 1 注
一等奖总奖金 477 万余元，贡献
个人偶然所得税约95万余元。

林先生是一位资深球迷，闲
暇时非常喜欢观看足球比赛，对
各大联赛和球队都很熟悉，同时
也很喜欢14场胜负游戏，经常去
体彩店买几张足球彩票，为看球
增添乐趣。

林先生表示，自己每次购彩
都会提前做足功课，例如比赛队
伍的信息、出场球员的状态、主客
场情况等，也会跟其他球迷朋友
交流经验，觉得自己有把握再投
注。

中奖实体店代销者姚先生表
示，借助去年世界杯的契机，店内

增加了许多足彩购彩者，他在为
大家推荐玩法的同时，也提醒购
彩者一定要量力而行，理性购彩。

肇庆球迷收获37.94万元
4月 17日，传统足彩任选 14

场胜平负游戏第 23052 期开奖，
肇庆市端州区 4408032006 体彩
实体店的一名足彩爱好者收获
当期 14 场胜平负一等奖 1 注及
二等奖 9 注，共收获奖金 37.94
万余元，为肇庆贡献税收 7 万余
元。

何先生表示，购买足彩是他
日常的娱乐活动之一，平常闲暇
的时候，会看球赛分析赛事，对
传统足球胜平负游戏积累了一
定的经验，遇到熟悉、感觉好的
比赛就多投一些，感觉不好的就
少投或者不投，保持理性购彩。
他说：“买传统足彩，分析球队的
实力是少不了，但更多的是靠运
气，之前是中过几次小奖，这次
能中三十多万元大奖，非常开
心！”

何先生开心地表示：“购买
足彩，既是爱好也是娱乐，可以增
加观赛乐趣和参与感，无论是否
中奖，都是在为国家公益事业奉
献自己的爱心。”

足彩铁杆粉丝收获
任选9场20.8万元
4月 10 日，传统足彩任选

9 场胜平负游戏第 23048 期开
奖 ，肇 庆 市 德 庆 县 朝 阳 东 路
4408008155 体 彩 实 体 店 的 一
名资深球迷喜中当期任选 9 场
1 注，共收获奖金 20.8 万余元，
为肇庆贡献税收 4.17 万余元。

中奖者林先生工作之余喜欢
看足球赛，每次路过体彩实体
店，都会进去看看相关的比赛分
析，然后结合自己的经验投注，

平时购彩以传统足球“任选 9 场
胜负”“任选 14 场胜负”复式投
注为主。

林先生说：“买了足彩后看球
赛更有趣
味 ，之 前
中过一些
小 奖 ，中
得 20 万
元大奖还
是 第 一
次 ，感 到
非常意外
和幸运！”

金
手
指

偶数强势 连号热出
——析体彩玩法走势

广东球迷6元击中477万元大奖
羊城晚报记者 胡彦 通讯员
粤体彩 插图 采采

彩
民
故
事

偶遇老同学（上）
插图：采采

双色球 第2023047期

本期投注总额：373486114元；广东省投注额：43743562元
奖池资金累计金额1990369107元滚入下期一等奖；
兑奖时间：自开奖之日起60个自然日内。

一等奖

二等奖

三等奖

四等奖

五等奖

六等奖

红球区 蓝球区

23 05 33 14 07 31 07
奖级 全国中奖注数 本省中奖注数每注奖金（元）

8
123
3317

162129
2173556
22934818

1
23
430

19504
255239
2498851

5105543
8580
3000
200
10

5

彩票开奖公告栏 开奖时间：2023年4月27日 ●●●●●●●●●●

好彩1 第2023107期

投注总金额：469400元。奖池资金余额：1864452元。
本期兑奖期限：自开奖之日起60个自然日内。

中奖符号

投注方式 投注额（元） 中奖注数 单注奖金（元）

06 蛇 春 南

数字

生肖

季节

方位

451792
15096
1208
1304

2485
396
228
36

46
15
5
5

“南粤风采”36选7 第2023107期

36选7投注总金额：307302元
中奖基本号码：08 29 23 02 27 07 特别号码：06

中奖等级 中奖注数 总中奖金额（元） 单注奖金（元）

一等奖

二等奖

三等奖

四等奖

五等奖

六等奖

0

2

1

92

137

3290

0

11614

5797

46000

13700

32900

中奖情况

累计奖金2143844元滚入下期一等奖。

5807

5797

500

100

10

本期兑奖期限：自开奖之日起60个自然日内。

好彩36投注总金额：549024元
类别

好彩2

好彩3

投注额（元）

36524

512500

中奖注数

747

1426

单注奖金（元）

24

180

广东省体育彩票中心 广东省福利彩票发行中心授权发布

3D 第2023107期

中奖号码 0 6 5

奖等 中奖注数 单注奖金（元） 中奖金额（元）

单选
组选3
组选6
1D
2D

通选1
通选2

包选三全中
包选三组中
包选六全中
包选六组中

和数11

1431
0

2743
311
94
2
7
0
0
3
5

471

1040
346
173
10
104
470
21
693
173
606
86
15

1488240
0

474539
3110
9776
940
147
0
0

1818
430
7065

本期投注总额：3688696元；本期中奖总额：1986065元；
奖池资金余额：18431090元。

排列3排列5 第23107期

4334356.28元奖金滚入下期排列3奖池。
165415749.14元奖金滚入下期排列5奖池。
本期兑奖截止日为2023年6月26日，逾期作弃奖处理。

排列3 5 1 9

排列5 5 1 9 6 1

直选

组选3

组选6

直选赠票

全国销量
（元）

本省销量
（元）

单注
奖金
（元）

53294346 2507764

中奖情况

全国
中奖
注数

18108
0

56198
0

本省
中奖
注数

排
列
3

排列5 20935894

879
0

2032
0

1040
346
173
0

117 100000


