
连锁不复制
两个项目在广州首发

据介绍，奈尔宝广州家庭中
心旗舰店是广州的首家家庭中心
旗舰店，也是目前全国最大的家
庭中心。门店拥有12000平方米
超大空间与50余项经典项目与
全新项目。其中，“时空隧道漂
流”和“幻乐之间”均为全国首发

项目。
同时，店内还汇集一系

列专为广州研发的特色课
程活动，如铺满全白画布、
供孩子发挥艺术天性的“白
空间”、带来沉浸式戏剧体
验的“戏剧游戏”、提供独
具一格烹饪体验的“环球食
育”、模拟自然泥坑环境的

“超级泥坑”等。
奈尔宝家庭中心广州

汇悦城店的相关负责人表示，以
“白空间”举例，它的设计灵感来
源于美术馆里的白色画布。白

色是一个不被定义的颜
色，它也意味着艺术的无
限可能。孩子无法在家
中的白墙上挥洒想象力，
却能在这里充分利用各

式绘画工具肆意创作。在这个
过程中，孩子们的想象力、好奇
心、探索欲都将被充分激发。

广州店与其他全国门店有
何不同？奈尔宝首席品牌官张
晓岩在接受羊城晚报记者采访
时表示，奈尔宝一店一设，做到

“连锁不复制”。“无论在设计风
格还是游乐项目上，我们都会结
合当地特色打造不同视觉效
果。但同时也会把其他城市的
热门项目快速复制到多个城市
与门店，让更多的亲子家庭得到
最优质的体验。”

将战略布局广州
看好门店盈利性

随着近期三家全新家庭中
心的开业，奈尔宝目前在全国拥
有29家门店。预计到今年年底，
奈尔宝的门店数量会达到近50
家，覆盖3条产品线。除了目前
已有的家庭中心、儿童科技馆外，
全新的产品线也将在北京发布。

但广州首家门店选址悦汇
城是作何考量，对于有妈妈表示
离天河等区域地理位置较远等
问题，张晓岩也给予正面回应。

“奈尔宝广州悦汇城家庭中

心旗舰店的面积较大，空间承载
能力较强，餐饮等周边设施较为
完善，因此很适合家庭成员们来
到这里共度一天的时光”，张晓
岩表示，奈尔宝家庭中心拥有较
为成熟的商业模式，能够为每个
家庭提供一站式服务。

从过往的经验来看，张晓岩
介绍，奈尔宝第一个家庭中心位
于上海闵行区星河湾地区，选址
也不在市中心，但它目前依然广
受欢迎，并拥有较高的复购率。

“广州市作为广东省省会城市，
能够辐射佛山、东莞、惠州等多
个周边地区，可以是亲子家庭周
末出行的首选。因此，我们将广
州视作非常重要的战略布局城
市。”张晓岩表示，部分奈尔宝门
店在开业早期就已经实现盈利，
因此对广州家庭中心旗舰店的
回收盈利较有信心。

“我们希望未来能够在广州
带来更多门店，为此，我们正在
紧锣密鼓地挑选合适的场地。
由于对场地的面积、挑空等空间
的硬性条件有一定标准与要求，
这个过程需要一定的时间。”张晓
岩表示，在推进开店计划的同时，
奈尔宝也期望响应国家的号召，
为城市多建设一些辅助设施。

开大店、开好店策略

深圳首家品牌旗舰店开门迎客布局
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爱喝茶的老广可以开开心心地
来茶博会喝靓茶了。近日，记者获
悉，2023春季中国（广州）国际茶业
博览会即将于 5月 25日至 28日举
办。与以往不同的是，此届与2022
中国（广州）国际茶业博览会合并，
展会也因为规模空前扩大而转至
广交会展馆D区举行。茶友可以一
连四天在此品尝心仪的茶品，度过
轻松惬意的品茗时光。

广东是我国茶叶重要产区和进
出口口岸，也是我国茶叶第一消费
大省、第一流通大省。2022 年，广
东省茶叶的种植面积 149.19 万亩，
茶叶产量 16.08 万吨，茶叶年消费
量（含流转量）约25万吨，年流通量
近600亿元。广东人更以爱喝茶的
茶文化而声名远播。根据茶产业
链特点设置展区也是展览特点之

一，本届展区包含了茶科研成果
展示交流区，种植及生产展区，普
洱展区、各地名茶展区，茶包装设
计展区，创新茶具展区、综合平台
服务专区等等。

除了能品茗各地名茶外，现场
还有两大观赏性十足的赛事。一
个是第九届“君子四雅”茶空间设
计大赛，此项活动在全国青年设计
师中广受关注。一个是广东省茶
艺技师职业技能竞赛，这也是广东
省最高级别的茶艺技师职业技能
竞赛。

本届茶博会将举办“以茶为媒
——中国文化走向世界”圆桌会
议。大会将邀请部分外国领事及
海外知名企业家共同交流与研讨，
助力中国茶产品对外贸易与合作，
助力中国文化“走出去”。大会还

将举行精英企业家座谈会，部分业
内知名企业家汇聚一堂，畅谈合
作与发展。展会期间举办的国
茶大家讲活动，将专门设立直
播间，邀请业界专家、资深茶
友及茶爱好者主讲，采用灵
活浅显的方式向大众和从
业人员传播最新行业资
讯、茶行业经营经验及
趣味茶文化知识。

奈尔宝首席品牌官张晓岩：

文/图 羊城晚报记者 戴曼曼

前不久，被誉为原创未来
成长体验型创新品牌——奈尔
宝家庭中心在广州悦汇城开
业。该店是广州地区的首店，
也是目前全国最大的城市旗舰
店，奈尔宝将如何布局广州市
场，接下来又有怎样的开店计
划？奈尔宝首席品牌官张晓岩
接受羊城晚报记者采访时表
示：“奈尔宝一店一设，做到连
锁不复制，希望未来能够在广
州带来更多门店，为此正在紧
锣密鼓地挑选合适的场地。”
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文/羊城晚报记者 程行欢
图/受访者提供

总面积近1400平方米，另配备近2800平方米的篮球公园

深圳首家李宁品牌旗舰店开业，与篮球公园联动运营
文/图 羊城晚报记者 孙绮曼

月 10 日，坐落于深圳南
山区科技园内的深圳李

宁中心旗舰店正式对外营
业，与旗舰店一步之隔的深
圳李宁篮球公园也将随之正
式启用。记者了解到，该门
店是李宁在深圳布局的第一
家品牌旗舰店，不远处便是
深圳李宁中心——李宁集团
在华南区、珠三角及粤港澳
大湾区的区域总部。

开业首日，旗舰店附近的
篮球公园里已经聚集了不少
运动爱好者。未来，这家店
铺将通过与篮球公园的运营
联动，为深圳本地的体育爱
好者和广大消费者提供集购
物、运动、休闲于一体的全新
零售体验。

深圳李宁中心旗舰店分为
两层，总面积近1400平方米。

为了更好满足消费者的
运动体验和购买体验，深圳李
宁中心旗舰店还配备了户外
篮球公园。篮球公园总面积
2788 平方米，由 1 片标准篮球

场、5片“3+1”篮球场和1片足
球场组成。

在 门 店 现 场 可 以 看 到 ，
该门店一层以“篮球主场”为
主题，设有专业篮球、韦德系
列及反伍系列三个区域，展
示 李 宁 专 业 的 篮 球 产 品 矩

阵，同时以篮球涂鸦等打造
篮球氛围，与户外的李宁篮
球公园相呼应。

据悉，未来李宁篮球公园
将与深圳李宁中心旗舰店一
起，带来更多篮球活动和联动
玩法。

近年来，李宁在开店方面
可谓动作频频。

2022 年年底，李宁在香港
广东道新港中心开出了香港地
区第一家品牌旗舰店，店铺面
积超过500平方米。

李宁在今年3月发布的年
度业绩报告显示，截至2022年
12月31日，在中国，李宁销售点
数量（不包括李宁 YOUNG）共
计6295个，较上一季末净增加

194个，本年迄今净增加360个。
这也是三年来，李宁首次

实现门店数量的大幅净增。
对此，李宁集团执行董事

及联席CEO钱炜剖析道，门店
数量净增的背后是低能效门店
的关停以及高能效门店的拓
店，通过“拓展高质量可盈利店
铺”，优化新开店质量，推动旗
舰店等高效大店落地。

数据显示，2022 年，李宁

实现店铺总面积增加 10%-
20%高段，单店平均面积超过
230 平方米，其中大店占比进
一步上升高单位数个百分点，
大店（300 平方米以上）超1600
家，平均面积超410平方米。

本次深圳旗舰店的落地，
也是李宁公司近年“开大店、开
好店”渠道策略的体现，成为李
宁向大湾区消费者张开怀抱的
又一展示窗口。

在李宁深圳旗舰店的不远处，
是已经运营了两年多的深圳李宁
中心。

依托于李宁集团“三总部两基
地”战略布局，2020年底深圳李宁
中心正式投入使用。

作为李宁集团在华南区、珠三
角及粤港澳大湾区的区域总部中
心，深圳李宁中心未来将在产品研
发设计、搭建国际合作渠道、增强品
牌竞争力等方面发挥关键性作用。

据李宁相关负责人介绍，此次
开业的深圳李宁中心旗舰店通过
创新的设计理念，融合品牌历史沉
淀和运动文化，打造智能与动感相
碰撞的空间，将成为李宁在深圳展
示品牌实力和文化的重要抓手。

深圳李宁中心旗舰店和李宁
篮球公园的全新揭幕，也标志着深
圳李宁中心已升级为功能齐备的
运动休闲中心和体育文化活动中
心，将成为李宁在深圳崭新独特的
体育名片和坐标，打造在大湾区的
品牌文化高地，开启李宁在大湾区
发展的新篇章。

羊城晚报讯 记者陈泽云报
道：近日，记者从广州交易集团获
悉，自 4 月 20 日起，广州地区各
公立医疗机构、民营医疗机构、口
腔诊所等均可通过广州交易集团
旗下的广州药品和医用耗材采购
交易平台（以下简称“广州 GPO
平台”）进行采购。口腔种植体系
统中选产品平均价格降至900余
元，最低中选价格548元，平均降
幅 55%，牙冠竞价入围均价 327
元。口腔种植体系统按照中选价
进行采购，牙冠产品可根据医疗
机构实际采购情况，以不高于限
价的价格进行议价采购。

单颗常规种植牙总费用包括
三个部分：种植体费用、牙冠费用
和医疗服务费用。医疗服务费用
已由广州医保率先调整降价，本
次广州 GPO 平台降价项目主要
是针对种植体费用和牙冠费用。

据介绍，自 4 月 20 日起，广
东全面实施口腔种植医疗服务收
费、种植体集中带量采购、牙冠限
价挂网“三位一体”综合治理。目

前，全省共整合优化了15个口腔
种植相关的医疗服务项目，价格
水平较调整前平均下降35%。其
中，比较常用的“种植牙冠修复置
入费（单颗）”项目，公立医疗机
构价格大幅下降，最低 1078 元，
牙冠挂网价格平均下降50%。大
部分地区单颗种植牙三项总费用
控制在7000元左右，预计全省每
年可节约患者费用近4亿元。

种植体集采将种植体、修复
基台、配件包等组成了种植体产
品系统，并按照种植体材质分为
四级纯钛种植体产品系统以及钛
合金种植体产品系统两个类别。
广州 GPO 平台根据医疗机构协
议采购量，敦促有关单位做好配
送关系设置及采购协议签订工
作，规范种植体产品的采购与配
送，确保集采结果顺利实施。

截至目前，广州GPO平台挂
网产品的规格数已经达到上万
条，医疗机构反响热烈，不到一周
便下单超过 100 余次，有力推动
集采结果落地见效。

广州GPO平台落地，实施口腔种植牙集采

平均降幅55%
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近日，盒马在上海发起了预
制菜生态联盟，首批 13 家企业
包括广州酒家、国联水产、安井
食品、顶甄食品、千味央厨等以
及上海海洋大学、西北农林科技
大学、武汉商学院等3家高校加
入了该预制菜生态联盟。

由于预制菜入局者水平参
差不齐，产品端一直存在食品安
全难控、品种单一、味道还原度
不高等痛点。不过，盒马 CEO
侯毅表示，预制菜的发展不可
逆，且将快速成为生鲜购物的主
要品类。他认为，预制菜产品取
得成功的关键，在于食品工艺及
技术的持续进步，而当下行业面

临的最大机遇与挑战来自食品
的还原度。

“2023年我们将继续深入合
作，在预制菜项目上先引入公司
豉油鸡，盐焗鸡，咕噜肉三个热
销爆品，预计本月完成建品在上
海开始销售。”广州酒家相关负
责人表示，该集团预制菜目前已
经有ToB系列的SKU超300个，
ToC系列SKU超过150个，未来
希望结合市场洞察和品牌优势，
与盒马合作“量身定制”专属产
品，也借机扩展其全国销售渠道
力量，进一步积聚规模效应和品
牌势能。

记者了解到，当下很多爆款
预制菜商品，的背后，都离不开
科技力量的加持。如利用分子
料理包埋技术将醋做成爆珠，
与大闸蟹一起包进月饼；把蓝
莓、青稞用同样的技术做成了
爆珠，催生咸蛋黄流沙爆珠青
团、生椰拿铁八宝饭。

“预制菜产业要发展壮大，
走向高质量发展的路径，所要解
决的关键技术难题都是食品行
业所共同关注的共性技术难
题。但食品技术从实验室走向

市场仍有很多堵点，科研机构一
般更擅长做从0到1的基础研究
和原创研究，而企业更了解市
场，更擅长做技术的应用开发，
可以做从 10到 100 的市场化转
化和推广工作。只有全行业通
力合作，才能让预制菜产业健
康、可持续的发展。”江南大学食
品学院副院长程力表示。

据悉，今年来自江南大学的
青稞破壁技术在盒马被做成了
八宝饭、粽子，还有近10款新品
正在开发中。上海海洋大学、中
洋鱼天下正在合作的“去腥技
术”，则是为了更好地解决鱼类
做成预制菜后腥味过重的问题，
未来也将被用到更多盒马的水
产预制菜中。

西北农林科技大学食品学
院副院长王云阳则表示，我国传
统菜系庞大、烹饪技术复杂，依
赖厨师的技艺，所以中餐整体的
标准化程度一直相对较低。但
这也说明国内预制菜市场有很
大的发展空间，如今市场的火热
也带动国内食品科技发展进入
快车道，食品科技的合理应用将
成为预制菜企业的核心壁垒。

羊城晚报讯 记者胡彦摄影
报道：近期，黄金价格一路“狂
飙”。同时，母亲节将至，“520”
就在下周，几个特别的日子叠加
避险情绪，使得 5月上旬的黄金
消费热力十足。“大单连大单！”广
州东百业务部经理戴崇业告诉羊
城晚报记者。记者走访广州各大
商圈，发现不少黄金专柜均推出
了针对母亲节的优惠活动。

5月10日，广东黄金在10时

30分前的挂牌价报价显示，国际
金价为2034.10 美元/盎司，比上
日涨11.10美元。

金价高企，似乎更加为黄金
消费“添一把火”。“五一”节后，
记者走访东山百货、天河城百
货、广百百货，发现黄金专柜热
度不减，在柜台前不时可见亲朋
好友结伴买金的身影。“黄金销
售依然强势。”戴崇业表示，近期
东百黄金专柜卖出多个万元级
的单子，并向记者展示了一张购
入 30 多条金条、合计 83 万余元
的大单小票。

同时，记者以消费者身份了

解到，针对即将到来的母亲节、为
应对市民高涨的买金热情，近日
有不少黄金专柜推出了优惠活
动。5月10日，天河城百货多个
黄金专柜报价，足金金价为589
元/克。在当天的走访中，英皇珠
宝工作人员介绍，店内有黄金首
饰每克直减65元的活动。而在中
国黄金，足金金条为520元/克，选
购一件黄金饰品可享88折的折
扣，两件则有83折的折扣。在金
至尊，黄金饰品每克减35元，工费
打7折。老凤祥店员则介绍，推出
每克减30元（不含工费）的活动。
此外，东百黄金专柜也有黄金首

饰每克直减38元的活动。
此外，有柜员告诉记者，由

于接近中考、高考，印有“逢考必
过”字眼等的“好运首饰”走俏。

广东省黄金协会副会长兼
首席黄金分析师朱志刚分析，金
价短期冲高后，随着整体避险需
求的增加，应该会出现回调，此
后则可能还会上涨。

“目前有六成的人卖，四成
的人买。”朱志刚表示，人们对于
后市的分歧比较明显。他认为，
当前并非适合大量购入黄金的
时机，在金价“创新高”的节点
上，建议买金人士谨慎操作。

盒马拉起预制菜“朋友圈”
广州酒家、国联水产等入局 文/图 羊城晚报记者 沈钊

母亲节将至，专柜齐推优惠活动，考试类“好运首饰”热销

金价高企，购金“大单连大单”
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广州是非常重要的战略布局城市

此前举办的十大粤味预制菜擂台赛总决赛参赛作品


