
2023年5月26日/星期五/湾区新闻部主编
责编李程 / 美编 潘刚 / 校对 朱艾婷 A特10

加快建设“山水石井、科教都会、门户新城”

长效治理精细化 绣出文明“新画卷”
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走在深圳市坪山区
石井街道，无论是背街
小巷还是繁华路段，行
人、车辆通行有序，整体
环境焕然一新。今年以
来，坪山区石井街道全
面提升城市精细化管理
服务水平，全力打造整
洁有序的市容环境，多
措并举出实招持续助力
营造良好营商环境，持
续深化巩固全国文明城
市创建，为加快建设“山
水石井、科教都会、门户
新城”提供有力支撑。

文明城市创建工作是一项系
统工程，需要协同配合、合力攻
坚。石井街道牢固树立全街道

“一盘棋”思想，发扬“赶考”精神，
各领其职、各负其责，构建“纵向
到底、横向到边”的责任体系，形
成强大工作合力。

利民之事、丝发必兴，越是细
微处，越是彰显为民服务温度。
长期以来，石井街道把提升群众
的幸福感作为工作的出发点和落
脚点，坚持“一村一策”精准发力，
以“十项治理行动”同时推进城中

村综合治理整改工作，城中村整
体环境品质显著提升，居民群众
住得更安心舒适。

石井街道把市容环境品质提
升作为一项核心工作，实行由党
工委副书记及一名班子成员分
管街道城管工作的双领导分管
工作机制，不断创新城市管理

“126 工作法”，构建起高效、快
速、便捷的市容环境卫生联动处
置机制，深入探索基层城市精细
化管理模式，全面挖掘城管工作
漏点、寻求解决城管工作痛点，

强力推动辖区市容环境品质提
升。立足“精细化”管理模式，开
展市容秩序集中整治，采取骑行
巡查+步行巡查+电瓶车巡查的

“三位一体”巡查模式，在辖区主
要商业街及商业氛围浓厚的区
域巡回检查，有效提高了城市管
理快速反应机动能力和处理突
发事件能力。今年以来，已规范
整治“六乱一超”7286 宗，处理不
文明养犬 15 宗，城市管理精细
化水平大幅提升，辖区营商环境
不断优化。

立足为民惠民，石井街道以
“市民满意”为标尺，突出问题导
向，建立健全长效机制，不断提
升辖区环境质量，改善人民生活
品质，营造和谐美好的城市环
境。走在石井大街小巷，众多社
区外露的“面子”焕然一新，惠民
的“里子”获多方点赞。

贴心设置临时疏导区，让人
民群众更舒心。该街道用心用情
为群众办实事，化“堵”为“疏”，在
走访调查民情民意，耐心听取摊
贩意见后，选取兰田路与马鞍岭
路交会处（东南侧）、深圳技术大
学求水岭路段、吉井路段以及田
头市场对面均设置了临时疏导
区，对临时疏导区进行硬底化和
划线处理，并免费提供给流动商
贩使用。如今，这些临时疏导区
便成了商贩们的一个固定“落脚
点”。随着临时疏导区的设立，附
近居民深有感触地说，这些地方
看起来整洁有序多了。

除了加强“门前三包”管控外，
石井街道对福民路、太阳村、石井
市场、田头市场等临街商铺进行
划线，允许商铺在规划线范围内
经营，并对划线路段加强监管，对
超门线经营行为进行规范，既为
商户提供便利，同时也维护了沿
街市容的整洁有序。通过划“线”
的管理方式，推行柔性执法和人
性化服务，推动辖区的街面秩序
显著提升，沿街风貌大为改观。

石井街道整合多方力量，搭

建一个由街道、社区、居民小组、
驻街单位、辖区企业和居民群众
广泛参与、共同行动、相互配合
的共建平台，激发多元主体共建
文明城市的参与热情，为文明城
市创建和环境品质提升工作注入
源源动力。同时，着力打造一支
学习型、文明型、法治型、效率型、
创新型综合行政执法队伍，全面
推行“721”工作法，从源头监管出
发，变被动管理为主动服务，变末
端执法为源头治理，牢固树立执
政为民理念，用“规范的程序、文
明的言行、贴心的服务、严格的标
准”大力开展服务型执法工作，助
推优化营商环境更好发展。同
时，立足解决群众最关心最直接
的城市管理问题，认真解决群众
合理投诉，听民声、解民意、暖民
心，将“执法为民”“执法便民”的
城市管理理念落到实处、细处。
今年以来，综合行政执法队共处
理居民群众投诉506宗。

城市管理一头连着城市发
展，一头连着千家万户。石井街
道将坚决打好市容环境综合指
数提升持久战、坚决打好全国文
明城市巩固提升持久战，大力破
解城市管理中的难点、堵点、痛
点，全力提升城市综合治理能
力，不断以精细化管理焕发城市
之美，加快城市品质提升，改善
人居环境，让景观变得更优美，
让城市更加宜居宜业，让老百姓
的生活更美好。

化“堵”为“疏”
营造和谐美好城市环境
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“技术鱼池”加持下，比亚迪新能源车受到越来越多消费者的关注和青睐

以“创”为本“闯”出高质量发展新路径
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2022年，比亚迪销量迎来爆发式增长，全
年销售186万辆，卫冕全球新能源汽车销售冠
军。同年6月10日，比亚迪在资本市场迎来高
光时刻，市值突破一万亿，成为第一个跻身万
亿市值俱乐部的中国车企。

进入2023年，比亚迪劲销势头不减，一季
度销售44万辆，一举超越南北大众，登顶中
国汽车销量榜首；4月销量再创新高，突破21
万辆，同比增长近100%。

比亚迪坚持“技术为王，创新为本”的发
展理念，以20多年久久为功的坚持和实践，终
于在红海中杀出一片蓝海，迎来了从技术、产
品到市场的全面爆发，实现全面“领跑”。

“300万辆产品的下线是整个
产业链上下游合作伙伴的协力，
而这也代表了中国新能源汽车产
业链的完备，这些都是离不开政
策的支持。”对于比亚迪如今取得
的成绩，比亚迪董事长王传福首
先归功于国家政策支持。

回望比亚迪，不难发现，其成
功背后是其新能源发展历程和国
家的新能源发展步伐的高度统一
的过程，是时势造英雄的典范。同
时，也是一部记录着中国制造企业
从技术独立到发展腾飞的奋斗史。

怀着“绿色可持续发展”的初
心，2003 年比亚迪进入汽车行
业。彼时，汽车是一个发展了
100多年的传统产业，欧美品牌、
技术叱咤全球。

“技术壁垒都是‘纸老虎’”。
20 多年来，比亚迪始终坚守“技

术为王，创新为本”的发展理念，
不断加大研发投入，逐步掌握电
池、电机、电控及车规级芯片等新
能源车全产业链核心技术，拥有
刀片电池、DM-i超级混动、DM-
p王者混动、e平台3.0和CTB技
术等新能源核心技术，实现了产
业链的自主可控。

今年，比亚迪继续向全新技
术发起挑战，年初推出“易四方”，
助力新能源车的安全性再上新台
阶。比亚迪百万豪车仰望U8是
首款搭载“易四方”技术的车型，
借助这一技术，仰望U8可在极端
条件下，应对高速爆胎、应急浮水
和冰雪路面，保障乘员的安全。
比亚迪以自身技术证明：“安全是
最大的豪华”。

在过去一段时间内，车身控
制系统技术一直被高端豪华汽车

品牌垄断。而比亚迪新近发布的
“云辇”系统，为车辆垂直方向系
统化提供了解决方案，同时也是
行业首个新能源专属智能车身控
制系统，填补了国内技术空白。

云辇系统可以实时感知人、车、
路三者的状态，使车辆在复杂路况
下依旧保持舒适性。在安全性方
面，得益于云辇技术的应用，车辆
的整体安全性将进一步提升。“在
最极端的情况下，哪怕掉了一个轮
子，车辆依然可以保持平稳行驶”。

目前比亚迪拥有研发人员近
7万人。截至今年3月，累计申请
专利约4万项、授权专利约2.8万
项，专利创新指数在汽车品牌中
连续三年排名第一。

强大的技术创新能力和积
累，持续不断的技术投入，正是比
亚迪崛起的秘密。

比亚迪用自身实践见证、参
与了中国汽车产业的进阶、辉煌
以及新能源转型的时代巨变。
如今，国际化正成为中国企业走
出去的关键一课，也是中国制造
迈向中国智造的一道必考题。

近年来，在国内市场实现爆
发式增长的同时，比亚迪加速布
局海外市场。和大部分中国企
业选择的国际化路径不同，比亚
迪没有把易进入的发展中国家
作为优先布局的市场，而是选择
了难度更大、壁垒较高的发达国
家作为国际化优先市场，并通过
全球化技术研发、销售，做好全
球化品牌经营，打造真正全球化
的品牌。

仅去年下半年起，比亚迪便
宣布正式进入日本、新加坡、泰
国、英国、法国、以色列、墨西哥
等国乘用车市场。同时，开启挪
威、丹麦、瑞典、荷兰、比利时、德
国等欧洲多国的产品交付。

创新的技术、硬核的产品以
及优秀的体系力，让比亚迪走出
去收获满满。今年1-4月，比亚
迪海外销量合计达5.36万辆。

在新加坡、以色列、泰国等
国 家 ，比 亚 迪 凭 借 明 星 车 型

BYD ATTO 3（ 中 文 名“ 元
PLUS”）持续领跑当地新能源乘
用车市场。其中，在新加坡，
150kW 版本的售价超 20 万新
币（含 拥 车 证），折合人民币超
过 100 万元（5 月 8 日至 17 日部
分价格）；在泰国，BYD ATTO
3 3 月上牌量达 2434 辆，连续 4
个月蝉联泰国纯电汽车销量冠
军；在以色列，BYD ATTO 3
连续6个月蝉联全车系单车型销
量冠军。

随着海外市场的不断扩张，
如今，比亚迪新能源足迹已遍布
全球六大洲，70 多个国家和地
区，超过 400多个城市。比亚迪
目前已经覆盖了欧、美、日、韩等
汽车发达市场，并且是首个同时
覆盖这些市场的中国汽车品牌。

今年 5 月，是第二届比亚迪
“品牌月”。王传福通过视频向
外界表态：“要把比亚迪打造成
为令人尊敬的世界级品牌。”“用
创新的技术树立品牌，用创新的
产品夯实品牌，用创新的体系捍
卫品牌。”对于如何打造“令人尊
敬的世界级品牌”，王传福和他
的团队，已经在按部就班地践
行。

“想和别人竞争还要走别人
走过的路，那就是自寻死路，你
和别人一模一样的打法，你凭什
么打赢？所以，必须‘你打你的，
我打我的’。”时间证明，王传福
不仅仅是“技术狂人”，还是一位

“战略大师”。当别人还在燃油
车领域激烈搏杀的时候，比亚迪
坚持从“0”到“1”的自主创新和
运营整合，率先布局新能源汽车
产业。

比亚迪新能源之路走得并
非顺风顺水。2006 年，比亚迪
首款搭载了磷酸铁锂电池的
F3e研发成功，但是由于条件不
成熟，只能放弃上市。2008 年
末，全球首款量产插混汽车比亚
迪 F3DM 上市，但市场表现不
佳，月销几十辆，一度被媒体评
为年度失意车型。

但之后，随着国家对低碳经
济重视程度的与日俱增，自身技
术创新不断爆出惊喜，让比亚迪
在新能源车领域越跑越快，快速
成长为“冠绝全球”的“造车新势
力”。

2022 年初，在全球双碳的

目标背景下，比亚迪致力于实现
“双碳”目标，也基于对市场的前
瞻性预判，比亚迪去年3月领行
业之先，率先在全球宣布禁售燃
油车。

事实证明，比亚迪的决策是
正确的。在彻底转型为新能源
车企后的第一年，比亚迪就像开
弓的箭，赚的钱是此前五年之
和 。 去 年 ，比 亚 迪 实 现 营 收
4240亿元，同比增长96%；归属
上市公司股东净利润166亿元，
同比增长约446%。

比亚迪坚持纯电和混动“两
条腿走路”，坚持技术驱动战
略。目前，已经形成王朝网、海
洋网、腾势、仰望和个性化新品
牌的全新品牌矩阵。

近年来，比亚迪新能源亮点
车型多点开花。其中，王朝系列
汉、唐持续劲销，引领中大型轿
车和SUV市场；秦家族累计销量
突破98万辆，秦PLUS登顶A级
车销量冠军。海洋系列海豚凭
借灵动的外观和出色的产品力，
连续 2个月月销破 3万辆，连续
16个月获A0级轿车销售冠军。
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比亚迪在新能源赛道上正上演全新“加速度”

构建“一盘棋”思想
精准发力“一村一策”
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“山水石
井 、科 教 都
会 、门 户 新
城”景观小品

加速“走出去”
做令人尊敬的世界级品牌
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技术快人一步
传统行业杀出“科技黑马”

1

战略高人一筹
领跑全球新能源领域
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首款搭载云辇系统的比亚迪百万级豪车仰望 U8
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