
6 月 7 日，
第十九届中国（深圳）
国际文化产业博览交
易会正式面向公众开
放，展会将持续至 11
日。7 日上午，记者
来到深圳国际会展中
心，只见现场人头攒
动，热闹非凡，各个展
馆展出的文化产品和
创意成果极具特色。
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焦焦
聚聚 文博会

羊城晚报讯 记者李晓旭报
道：6月7日，第十九届中国（深
圳）国际文化产业博览会创新项
目与新品发布会举行，“东方云”
文化大数据平台正式上线。

目前，全国的文化资源数
据分散在不同的文化机构或企
业，以文字、音频、视频等不同
形态存在。“东方云”平台作为
中国广电安徽文化专网重点支
持项目，按照国家文化大数据
统一标准，把不同领域、不同形
态的文化资源数据关联起来，
把文化数据源和文化实体关联
起来，形成“东方云”数据源，
打通信息孤岛，为国家文化大

数据体系建设打下坚实基础。
“东方云”平台现已连接博

物馆、图书馆、文化馆、美术
馆、纪念馆、科技馆等机构，完
成上百家文化机构的入驻与十
多万条数据关联。

此外，该项目还将建设文
物资源库、创建文化数字全链
产业基地 30 个以上，创造 10
万个就业岗位；打破时间、空间
界限，实现中华优秀文化创造
性转化、创意性发展，大力推动
中华文化的线上网络传播，带
动线下文创产业创意生产加
工，最大限度满足人民文化生
活需求。

中国对外文化集团有限公司
中国东方演艺集团有限公司
北京歌华传媒集团有限责任公司
咪咕文化科技有限公司
北京工美集团有限责任公司
吉林出版集团股份有限公司
上海电影（集团）有限公司
上海阅文信息技术有限公司
江苏新华报业传媒集团有限公司
江苏卓易信息科技股份有限公司
宋城演艺发展股份有限公司
浙江大丰实业股份有限公司
江西文化演艺发展集团有限责任公司
景德镇陶文旅控股集团有限公司
青岛城市传媒股份有限公司
武汉理工数字传播工程有限公司
奥飞娱乐股份有限公司
华强方特文化科技集团股份有限公司
域上和美文化旅游股份有限公司
读者出版集团有限公司
（共 20 家，排名不分先后）

中国出版集团有限公司
中国电影股份有限公司
保利文化集团股份有限公司
华侨城集团有限公司
中国广电网络股份有限公司
中国国际电视总公司
完美世界股份有限公司
河北出版传媒集团有限责任公司
上海世纪出版（集团）有限公司
上海米哈游网络科技股份有限公司
东方明珠新媒体股份有限公司
江苏凤凰出版传媒集团有限公司
江苏省广电有线信息网络股份有限公司
江苏省广播电视集团有限公司
浙江出版联合集团有限公司
浙报传媒控股集团有限公司
浙江华策影视股份有限公司
华数数字电视传媒集团有限公司
时代出版传媒股份有限公司
安徽新华发行（集团）控股有限公司
江西省出版传媒集团有限公司
山东出版传媒股份有限公司
中原出版传媒投资控股集团有限公司
中南出版传媒集团股份有限公司
芒果超媒股份有限公司
广东省出版集团有限公司
广东南方新媒体股份有限公司
四川新华出版发行集团有限公司
西安曲江文化产业投资（集团）有限公司
博纳影业集团股份有限公司
（共 30 家，排名不分先后）

新华社电 6 月 7 日，光明
日报社和经济日报社向社会联
合发布了第十五届“全国文化
企业30强”名单。中国出版集
团有限公司、中国电影股份有
限公司等30家企业进入行列。

从本届“30 强”企业有关
情况看，2022年，面对疫情等国
内外多重因素影响，骨干文化
企业完整、准确、全面贯彻新发

展理念，主动服务和融入新发
展格局，守正创新、积极应对，坚
持把社会效益放在首位，实现了
社会效益和经济效益双丰收。

光明日报社和经济日报社
按照鼓励先进、支持创新等原
则，继续发布了“30强”提名企
业，对中国对外文化集团有限
公司、中国东方演艺集团有限
公司等20家企业予以提名。

第十五届
“全国文化企业30强”发布

作为展览内容最丰富、规
模最大的展馆，今年文化产业
综合馆A馆（10 号馆）和文化
产业综合馆B馆（12 号馆），由
各省区市宣传文化部门牵头
组织政府展团及本地重点文
化企业参展，突出展示各地文
化产业发展最新成果、优质文
化项目和拳头产品，不少展团
拿出“压箱底”宝藏展品吸引
人气。

其中，新疆展团现场展示
了钱美荣汉族刺绣、哈密密作
维吾尔族刺绣、伊犁兰派锡伯
族刺绣和“国家非遗典型工
坊”柯尔克孜族刺绣四大非遗
刺绣典型项目。辽宁展团展
出的巨型仿生机械艺术装置
——大型机器虎，让观众领略
科技智能与时尚元素融合的
魅力。四川展区带来以超高
清视频技术拍摄的“古蜀国艺

术光雕秀”，用光影艺术呈现
三星堆文化。

在山东展区，以“好客山
东 好品山东”为主题的展览，
全面展示山东文旅融合发展
的新成就和文化“两创”的新
成果。其中，首次参展企业占
比达50%。记者在现场看到，
淄博小虾米软陶艺术工作室
带来了2.8米长的“淄博烧烤”
系列微场景，用软陶泥塑的表
现形式生动还原现实场景，展
现了不一样的“淄博烧烤”。
展位相关负责人表示，希望通
过手艺人的技术、情怀宣传淄
博烧烤。

此 外，山东展团还推出
“进淄赶烤”陶瓷文创三件
套、“美淄淄 香博博”手办、
华光国瓷等一系列特色产品，
到展观众在深圳即可感受山
东文化。

黑龙江展团精心选取具有
黑龙江工业特制、地域特色、
冰雪特景、科技特征、时代特
点的创意设计与文化产业标杆
典范产品及成果，全面展示黑
龙江文化改革发展成就及潜力
优势。该展区分为“魅力冰
雪、甄选农品、数字空间、创意
工业、时尚文创、传承工美”6
个部分，共 75 家企业、800 余
种展品参展。

其中，黑龙江出版集团开
发的“北国书香网”小程序在

“数字空间”展区展出，该程序
以“百店互联”线上线下一体
化销售为理念，实行总部线上
商城为中盘、多门店统一管
理、数据相互打通、资源互补
共享的线上连锁模式，已实现
全省 100 多家实体新华书店
全覆盖，关注人数近70万人，
总销售额达1300万元。
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在粤港澳大湾区馆（11
号馆），来自大湾区城市群及
广东其他地市、深圳各区组
团参展，集中展示数字文化、
创意设计、文化旅游等创新
发展成果。

其中，河源展团携 32 家
文化企业共 168 个产品和项
目亮相，全方位展示河源“六
色”文旅发展成果，加快推进
河源市“融湾”“融深”步伐，着
力构建河源市文化产业“双
创”发展格局。客家妹文创 IP
合作项目、佗城秦汉主题微影
城投资项目、源态龙IP授权合
作项目也在展览现场正式签
约。河源客家山歌人文纪录
片《客家乡韵》首发揭幕。

7 日下午，记者还在河源
展区看到，该展区展出的高度
55厘米左右的源态龙 IP模型
吸引不少观众打卡拍照。据
介绍，该IP模型冠以手工彩绘
的河源万绿湖画作，希望通过
该IP呼吁大家珍惜生命之源、
保护好生态环境。

除此之外，河源还展出一
系列非遗文创产品。例如，

“猫头狮文创”系列，以客家猫
头狮为元素，融合现代机械
风，多色系拼接，创作形成全
新 IP形象，搭配谐音标语“一
生一狮”展现猫头狮活力四射

的形象；“墩头蓝”系列产品，
通过现代设计诠释传统技艺，
将质朴提升为时尚，推出符合
现代审美的创意包包、茶席、
配饰等产品，再现“那一抹蓝”
的魅力。

在深圳光明区展区，多家
重点企业携科技感十足的文
化产品参展。作为大视频行
业的高新技术龙头企业，深圳
市佳创视讯技术股份有限公
司此次带来了VR直播相机。
中国文化装备产业的先驱领
导者之一的深圳市迪斯声学
有限公司展示了其在音频科
技领域获得的多项专利，以及
光明文化馆大剧场、清华大学

深圳研究生院剧场、钢琴王子
克莱德曼中国巡演等技术应
用场景。

深圳大鹏新区展区则充
分展示其优渥的山海资源、厚
重的历史文化底蕴、自然人文
资源及“科技+文旅”的发展
成果。展区加入“时空隧道”
的星空顶设计和LED大屏幕，
为观众打造沉浸式游览咸头
岭遗址、大鹏所城、土洋村东
江纵队司令部旧址等历史景
点的体验，并展示了乐高乐
园、中信金沙湾、坝光文体中
心等当前建设项目以及水上
国民休闲运动中心、深圳海洋
大学等未来规划项目。

此次文博会为工艺美术
品“铁粉”奉上了大餐。在非
遗·工艺美术·艺术设计馆的
工艺美术展区，来自全国 28
个省区市的 241 家参展商展
出超万款工艺美术精品，无论
是展品数量还是质量均为历
届之最。百名中国工艺美术
大师作品、浙江龙泉青瓷龙泉
宝剑、洛阳市国家级非遗“唐
三彩”、深圳与景德镇首次联
合展出的国际陶艺展品等，集

中亮相。
百名中国工艺美术大师

作品联展征集了 228件作品，
涵盖雕刻雕塑、刺绣、艺术陶
瓷、金属工艺、漆器、工艺画、
挂毯、景泰蓝等多个类别。在
联展入口，一件云锦作品《万
里长城》尤为吸睛，远观气势
恢宏，近观巧夺天工。这件由
国家级云锦工艺美术大师金
文创作的作品，以明亮、艳丽
的色彩勾勒出长城朝霞浸染、

层峦叠嶂之境，呈现出一派繁
荣昌盛的景象。步入展区内，
中国工艺美术大师傅绍相的
青铜雕塑《一路祥瑞》、景德镇
手工制瓷技艺代表传承人李
文跃的美术陶瓷《延安颂》、中
国文房四宝制砚艺术大师莫
伟坤的端砚《前程似锦》等展
品独具匠心，魅力十足。

深圳与景德镇首次在文
博会上共同举办国际陶艺展，

“圳”“镇”联合，双城互动，优
势互补。展览分为传承、创
新、融合三大主题，其中，传承
主题主要展示 20多位景德镇
陶瓷非遗代表性传承人的代
表作；创新主题集中展示一大
批当今陶瓷艺术领域具有创
新创意理念思维的艺术家作
品；融合主题则集中展示世界
20多个国家和地区陶瓷艺术
家创作的陶艺作品。

不仅如此，来自全国各地
的工艺美术协会纷纷借助文
博会这个国家级、国际化、高
端化的展销平台，展出当地特
色工艺美术品。例如，浙江龙
泉市的龙泉青瓷及宝剑，洛阳
市工艺美术行业协会组织的
国家级非遗“唐三彩”，江苏省
工艺美术协会组织的缂丝、云
锦、发绣、苏绣等，福建莆田的
红木家具，广东工艺美术精品
展区的佛山陶塑、潮州木雕及
手拉壶、广彩陶瓷等，令人大
饱眼福。

文博会是
文化产业发展的
“风向标”
羊城晚报记者 李晓旭
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文化产业综合馆：既有科技范也有生活气

粤港澳大湾区馆：创意项目尽显地域特色

非遗·工艺美术·艺术设计馆：万款工艺美术精品亮相
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第十九届中国（深圳）国际文化产业
博览交易会（以下简称“文博会”）6 月 7
日至 11 日在深圳举办。自 2004 年正式
创办以来，文博会展会规模、观众数量、
国际化程度等不断提升，成为推动中国
文化产业发展的重要引擎。本届文博会
聚焦实施国家文化数字化战略，展示数
字经济发展过程中的最新文化成果，展
现特色文化产品和创意项目，为参展商
和观众提供多元化的交流平台。

数字赋能：
古老文化也活泼

仰韶、河姆渡、龙山、磁山、良渚、大汶
口、二里头、红山、三星堆……穿越时空，如
何才能沉浸式感受中华文明源远流长的魅
力？在数字文化馆的“数字中国”展区，一
部中华文明探源影片充分利用数字技术，
将中国九大古文化逐一呈现。

数字技术记录、复现馆藏、回流文
物，数字化给传统文物和文化遗产带来
了更鲜活和长远的生命力，中华民族近
万年的文化史、五千多年的文明史“活”
了起来。记者了解到，本届文博会首次
设立“数字中国”展区，展区以“数字中
国，文化创新”——AI时代的文化创新为
主题，搭建“开启文化数字化大门”“数字
文化传承”“数字文化创新”“数字文明时
代”四大板块，全方位展示我国文化产业
发展最新技术、最新创意和最新成果，充
分体现文化融合、文化引领和科技赋能。

作为文化产业发展的“晴雨表”与
“风向标”，本届文博会聚焦实施国家文
化数字化战略，深度融合数字技术与文
化产业。全新升级的云上文博会平台入
驻展商首次突破 6000 家，在云逛展、云
招商的基础上，本届文博会增设供采对
接频道，将云上展商与线下买家精准对
接。新开拓的“云拍卖”业务促进形成展
示、互动、交易的闭环。

引领潮流：
跨界融合结新果

除了位于深圳国际会展中心的主会
场，遍布全市的 64 家文博会分会场，覆
盖新闻出版、影视动漫、创意设计、时尚
设计、文化旅游、工艺美术等文化产业的
各个行业，结合不同产业特色和创意成
果进行跨界融合，为参展商和观众提供
更为多元化的交流平台。

拥有 300多年历史的甘坑古镇牵手
华侨城，围绕“文化+生态+科技+旅游”模
式，打造了一个特有的产业链和集群，为
当地经济发展注入了新的活力。一元创
谷文化科技产业园分会场，以“文化+电
竞+潮流+科技”四位一体思路，策划重点
五大活动板块，促进大众与传统文化、潮
流文化、科技文化亲密接触。

事实上，借助于文博会的平台，“文
化+科技”“文化+创意”“文化+旅游”

“文化+金融”“文化+电商”等产业发展
新模式层出不穷，跨界融合让文化产业
的发展活力更加强劲。以深圳为例，文
化+旅游，产生了全球最大的主题公园
群华侨城；文化+科技，培育出腾讯、华
强方特、艾比森等一批文化科技融合型
企业；文化+金融，诞生了深圳文化产权
交易所……

从文博会上推广开来的“文化+”新
模式，让中国文化产业不断突破固有边
界，引领着现代产业发展的新趋势与转
型升级的新方向，拓展了文化产业的覆
盖面与纵深感，持续为新时代的高质量
发展积蓄新力量。

集聚资源：
文化产业显担当

砥砺前行十九载，文博会越办越精
彩，品牌影响力越来越大，本届文博会
第 14次实现全国 31个省区市及港澳台
地区全部参展。上海展团以“打造文化
自信自强的上海样本”为主题，围绕产
业链数字化转型、文化科技、文化出海
等内容，打造专属上海特色的“文化产
业秀场”。浙江展团聚焦“融合”与“创
新”两大关键词，聚力打造“数字文化”

“文旅融合”“重大项目”“文化空间”四
大重点展示板块，串联起浙江地域文化
传统和与时俱进的浙江精神。在澳门创
意馆，10个澳门文创品牌齐齐上阵，包括
澳门知名 IP及设计蕴含澳门文化遗产元
素的各式产品，成为推广澳门别具创意
的名片。

此外，近年来，一批文化领域的上市
公司纷纷亮相文博会，如新华传媒、读者
传媒、芒果超媒、中青宝、长江传媒等。
在本届文博会上，中国出版集团携旗下
人民文学出版社、商务印书馆、中华书
局、中国大百科全书出版社等24家出版
单位集体亮相，切实发挥中国“出版国家
队”的资源优势和文化担当。


