
2023年6月8日/星期四/经济新闻部主编/责编 周寿光 / 美编 温亮 / 校对 黎松青 乐活购 A19

6 月 15 日-6 月 19 日期间，
第三十二届哈尔滨国际经济贸
易洽谈会（简称“哈洽会”）将在
哈 尔 滨 国 际 会 展 体 育 中 心 举
办。哈洽会是国内连续举办历
史较长、届次较多的经贸展会，
也是融入新发展格局、推动国
内国际双循环、深化对外经贸合
作的重要窗口和平台。6 月 15
日下午，广东省商务厅、黑龙江

省商务厅将在哈尔滨香坊永泰
喜来登酒店举办“粤贸全国”广
东-黑龙江产业对接会，展示广
东营商和投资环境的优势。

“粤贸全国”系列活动，既是
广东省构建新发展格局、推动高
质量发展重要要求的具体举措，
也是开拓国内市场、促进消费升
级、畅通国内国际双循环的实际
行动，还是广东省贸易高质量发

展十大工程的具体抓手。今年
是“粤贸全国”启动的第三年，广
东将借助哈尔滨国际经济贸易
洽谈会平台，为广东企业推广产
品、寻求伙伴、拓展市场、建立渠
道提供商机，进一步提高广东企
业的市场竞争力和广东产 品美
誉度，助力广东畅通内循环、推
进贸易高质量发展、增创发展新
优势。

据悉，本次参加哈洽会，将
重点展示广东省智能制造、特色
农产品、优质广货，亮点纷呈。
广 东 将 以“ 粤 贸 全 国 、粤 品 粤
靓”为主题亮相本届哈洽会，参
展面积为 225 平方米。参展展
品涵盖智能制造、特色农产品、
老字号优质广货等领域，为助力
乡村振兴，促进内外贸融合发
展，广东馆还专门设置了乡村振

兴展区，持续擦亮广货精品金字
招牌。

据了解，广东省商务厅将组
织智能制造、特色农产品、优质
广货等领域的广东企业进驻广
东馆。目前，东莞乳圆智能科
技 、中 山 霖 海 、 皇 上 皇 、杨 栈
记 、茶 里 、茂 名 荔 枝 等 品 牌 企
业、中华老字号企业已确认参
展。

新业态让老建筑
焕发新活力

荔枝湾因旧时西关内拥有
“一湾青水绿，两岸荔枝红”美
誉的“荔枝湾”而得名。现如
今，这里像是广州的“B面”，在
一线城市不断发展的过程中，
保留下历史痕迹，成为人们深
入“老广文化”的窗口。

“荔枝湾的古树之下，有个
坐满了乘凉老人的亭子，那就
是泮塘五约的尽头，也是荔湾
湖公园的入口。”大众点评博
主大翠告诉记者，不少游客以
荔枝湾公园为散步起点，一览
广州日常生活的光景，“公园
里当地人多，散步的、坐着闲
聊的、遛狗的、遛鸟的，或者只
是下楼吃一顿肠粉的，一天的
时光都耗在这里。”

据他介绍，如果一直往荔
湾湖公园的深处走，就会遇到
坐落在大榕树下的荔枝湾大戏
台。在这里，每日两点半“广
式 Live Show”准时开演，人
们找张小凳挨着坐下，听一曲
袅袅的粤剧。

从公园出来，一路往永庆

坊，途经多宝路、恩宁路等老
街，老广文化则以一种“新姿
态”呈现。咖啡馆、时尚酒吧、
网红民宿……不断涌现的新业
态让老建筑老街道持续焕发新
活力。

宝源路和龙津西路的路
口，就有一家咖啡小店。走进
店里，铁皮门面暗暗泛着老旧
的味道，店里陈列了不少20世
纪七八十年代的老物件，更与
街道的气质相契合。“传统文
化气息重、街头感足是荔湾区
的特点，宝源路附近建筑以老
西关大屋为主，我们的店就在
这类老建筑里。”有力咖啡主
理人骆俊星认为，既然在旧城
区开，就不想做太“新”的，“店
里很多东西都是邻居老大爷提
供，是‘原汁原味’的怀旧味，
目的是希望客人可以感受到更
传统味道”。

城市漫步打卡烟
火饮食店

在距离有力咖啡不远的龙
津西路上，竹林竹升面就是一
家 开 了 12 年 的 老 字 号 小 吃
店。“竹升面是本地传统美食，

因为是用大毛竹压
出来，所以得名。”面
店老板张日华告诉
记者，自家面都是店
里师傅每天早晨七
八点现做的，一直保
持着老师傅传承的
手艺。

得益于地道的
老广味道，不管是街
坊邻居还是外地游
客，都愿意为竹林竹
升面买单。“今年过
年期间，我们店的客
流同比去年多 50％
左右，五一期间同比
增长约 40％。”张日
华介绍，因为身处老
居民区，平时街坊邻
居居多，但一到周末
和节假日，就有游客
来打卡。

逛完了老西关，
一路穿过中山八路
北上，深藏在居民区
里的西华路则是荔

湾区另一片“美食天地”。在
这条路上，“文记河粉”虽只是
一家其貌不扬的小档口，但却
是今年某美食平台必吃榜入围
商家之一。

“我们早上8点开业，基本
上中午就卖光了。”文记老板
娘黄英群告诉记者，“店门口
每天都排长队，不起早就吃不
到。”据她介绍，河粉是广州最
古老的美食之一，店里手工现
点现做，口感比肠粉更爽滑。

与竹林竹升面一样，这家
极具老广风味的河粉店，也不
断吸引着八方食客。“今年年

后客流量的增幅有 3 倍左右，
自从入围必吃榜以来，周末店
里全都是外地游客。”黄英群
提到，不少外省客人就算吃不
惯，也会来感受正宗的“广州
味道”。

“食在广州，味在西关”，
“味蕾游”成为“荔湾区散步”
的主题之一，更带火了附近烟
火小店的生意。美团、大众点
评数据显示，3 月以来，“中山
七八路”“康王路”“上下九商
业区”等荔湾区热门商圈餐饮
订 单 量 同 比 增 幅 分 别 达
108％、82％、70％。

“ 颜
值经济”
兴 起 ，家
用 美 容 仪
赛 道 持 续
火 热 ，国 产
新 锐 品 牌 跑
步入场。

近 日 ，广
州 时 光 之 城 科
技有限公司（以

下 简 称“ 时 光 之
城 ”）在广州羊城
创意产业园发布了
历时 3 年研发新品
——MINI PIKA 智
能美容仪，产品定价
3998 元，瞄准中高端市
场发力，目标客户为一、
二线城市 30 岁以上的职
场女性群体。

头 豹 研 究 院 数 据 显
示，中国家用美容仪行业市
场规模由 2017 年的 38.2 亿
元增长至 2021 年的 97.6 亿
元，估计 2026 年市场规模
将达到214.9 亿元，年复合
增长率达17.1%。百亿规
模市场蛋糕庞大，但头
部市场长期被进口品

牌主导，国产新锐品
牌如何分得一杯羹？

“没有资源竞争优势，
更要选择在产品上下
功夫。”时光之城创始人
易庭表示。

通过“硬科技”研发来
解决使用痛点，成为了国
产新品牌的入场券。易庭
介绍说，研发团队在调研中
发现一大痛点，就是市面上
大部分的美容仪，导头上微
凸出的金属电极片，会让配
套使用的凝胶或精华残留难
以清理干净，时间长了容易
滋生细菌，再接触皮肤可能
存在二次感染的隐患。

在现场，记者看到，使用
完产品后，美容仪的导头可
以用水进行冲洗，导头冲洗
干净后，用纸巾擦干，盖上顶
盖进行消毒，就可以二次使
用了。“目前该产品已做全
身防水设计，不过当前技术
仅支持做到机身防溅水，但
还不能将整机身全部置于
水中或全机身进行冲水，仅
支持导头部分可冲水处理
凝胶或精华清洁问题。”易庭
提醒。

美容仪的另一个核心产
品痛点是，用户很难坚持使
用，常常因为嫌使用麻烦而
闲置产品。这款 MINIPIKA
智能美容仪则有专门的数据
系统，用户的使用数据如同
手机“记步数”一样呈现，通
过蓝牙芯片实现手机数据同
步，可以便捷、可视化地随时
查看使用情况。

“美容仪的产业发展到
今天，国产品牌已经具备了
产品设计、营销推广、技术
创新等高品质品牌必备的
能力了，我们应该要有这样
的 自 信 。”易 庭 表 示 ，希 望
能做出中国本土生长出来
的高品质品牌，目前公司申
请了很多创新技术专利，公
司的主体经营公司在广州，
但在上海和深圳分别建立
有 2 个技术团队，上海团队
负责护肤品的研发落地，深
圳 团 队 则 负 责 美 容 仪的研

发落地，以此持续经营自有
品牌。

“目前家用美容仪处于
成长期，头部品牌还是以早
期进入市场的海外品牌为
主。”头豹研究院消费行业分
析师江林烨在研报中指出，
近年来，随着资本对国产品
牌的关注和支持，国产品牌
成长迅速，行业整体将向中
高端市场发展，部分国产品
牌有望挤入第一梯队赛道。

十年前，日本的雅萌、宙
斯以及以色列的初普，率先
进入家用美容仪市场。由于
先发优势以及研发积累，这
些海外品牌始终占据领先位
置。随着国内研发技术与国
外差距逐渐缩小，美容仪市
场迎来了更多国产新锐品牌
入 局 者 。 头 豹 数 据 显 示 ，
2019 年家用美容仪天猫平
台销售额 TOP10 中，前三名
均为海外品牌，但到了 2021
年，前三的玩家里已然出现
了国产品牌的身影。

数据显示，随着“颜值经
济”以及“她经济”的不断增
长，家用美容仪成了诸多爱
美用户入手的产品。中国家
用美容仪行业市场规模由
2017 年 的 38.2 亿 元 增 长 至
2021 年的 97.6 亿元，年复合
增长率为 26.4%。且中国市
场的渗透率较低、增长空间
充裕，未来市场规模将进一
步增长，保守估计 2026 年市
场规模将达到 214.9 亿元，年
复合增长率达17.1%。

国产品牌如何加速占领
消费市场呢？实际上，越来
越多企业和专业机构合作提
供一系列试验检测证明以证
实其功效性，且随着人工智
能、大数据等新兴技术的应
用，家用美容仪产品的设计
也走向了精密化、智能化和
多 功 能 化 ，头 豹 研 究 院 指
出，产品的效果、操作难度
以及安全性成为了消费者
主要考量因素，随着技术的
成熟，产品将根据消费者需
求越来越向智能化、便携化
等方向发展。

近日，记者从上海市市场监督
管理局获悉，上海乐扣乐扣贸易有
限公司在 6 月 5 日至 9 月 4 日期间
召回 2022 年 3 月 2 日生产的批号
为“2022/03/02/1”、型 号 为
LBB511PIK/LBB511GRN 的
“LocknLock”儿 童 U 形 牙 刷
600 件，该牙刷刷头项目不符
合 GB 39669-2020《牙刷及
口腔器具安全通用技术要
求》中儿童牙刷不可拆卸
的要求。

记者了解到，因该
牙刷刷头拆卸后产生
的小零件，可能导致
婴 幼 儿 在 使 用 过 程
中产生误吞窒息的
风险，上海市市场
监 管 局建议消费
者立即停止使用
该产品，此批产
品的具体召回
将由上海乐扣
乐扣贸易有

限公司在官方网站（网址：https://www.
locknlockmall.com.cn/）发布召回计划并
安排退货。

该公司工作人员在接受媒体采访
时表示，目前已按照国家检验标准，以
及上海市市场监管局的执行流程来进
行该事件的后续处理。值得注意的
是，该公司此前多次出现因商品不合
格受处罚，其中，2020年就因“在商品
中掺杂、掺假，以假充真，以次充好，或
者以不合格商品冒充合格商品”被罚，
2021年因产品缺陷被要求召回某款直
饮口塑料水杯。
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逛公园、饮咖啡、听粤曲、食河粉……

“荔湾区怀旧线”
成广州城市散步热门

文/羊城晚报记者 沈钊 图/受访者提供
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从长寿路地
铁站出来，沿着
多宝路、宝源路散
步，在西关大屋里
的 独 立 咖 啡 店 偷
闲，夜晚去隔壁酒吧小
酌听歌；或是在荔枝湾
公园听一台粤曲后，顺
着骑楼走到永庆坊，刚
好吃一碗“陈添记鱼
皮”；也可以骑车穿过
中山八路，来到烟火气
十足的西华路，打卡一
份 老 字 号“ 文 记 河
粉”……漫游在荔湾区，
老广文化在眼前展开、
在舌尖蔓延。

“荔湾区散步”正逐
渐成为人们打开广州的
新方式。相关平台数据
显示，3月以来，“永庆
坊”搜索量同比增长近
150％，“恩宁路”
等 街 道 增 幅 超
50％。“荔湾怀旧
路线”相关笔
记攻略成人气
内容。

“靓广货”即将亮相哈尔滨 第三十二届哈洽会即将开幕 羊城晚报记者 孙绮曼

广东本地冷饮“热晴似火”
老品牌重燃活力

“一股风油精般的特殊味道
带着气泡涌入口腔,瞬间让人抖
擞。”这是老广们再熟悉不过的
味道。

诞生于20世纪的亚洲沙示，
一度蜚声国内外，但是到 90 年
代却经历“雪藏”。如今，抓住
本地消费火热回归的红利，拥
有近 80 年历史的亚洲沙示重新
回归。

“现在买冷饮如果有可乐和
沙示让我选,我还是会选亚洲沙
示。”“夏天被晒得晕晕乎乎的时
候,喝一口亚洲汽水感觉瞬间复
活了!”“小时候最大的愿望,就
是 能 拥 有 一 台 装 满 沙 示 的 雪
柜。”

在社交平台上，很多广东本
地消费者倾情推荐亚洲沙示、华
洋 1982、广式菠萝啤、五羊牌雪
糕等本地冷饮品牌，不仅重新激
起一波老广人的回忆杀，并且一
跃成为国潮网红汽水。

“国潮汽水确实是有流量，
我们站点会把亚洲沙示、健力
宝、广式菠萝啤这些本地的网红
国潮汽水作为引流产品，销量很
好，顾客购买的频率也不断增
加。”深圳市光明区马田街道的
美团买菜站点负责人表示，今年

1 月至 5 月，广东本地冷饮品牌
的在广州和深圳两城的即时零
售订单同比增长132%。

今年以来，本地冷饮品牌抓
住本地消费强劲复苏的红利，在
传 统 渠 道 之 外 寻 求 新 增 长 曲
线。其中，“线上点单,线下 30
分钟送达”的即时零售新模式让
本地品牌得以更好、更快、更近
距离触达本地消费者,这一优势
在本地冷饮的销售中体现的尤
为明显。

美团数据显示，立夏以来,
亚洲沙示、华洋1982、健力宝、广
氏菠萝啤、珍珍荔枝汽水等在广
东 的 零 售 订 单 均 环 比 增 长 超
20%，广东本地冷饮消费在全国
率先进入旺季。

开启下半场竞争

进入 2023年,亚洲汽水开启
了“破圈加速度”，不仅推出高颜
值包装新品，还与王者荣耀进行
IP 合作，近期又携新广告片刷屏
全国分众电梯媒体，并将于今年
重点拓展川渝、华东、两湖三大
区域，加快进军全国市场。产品
包装上，亚洲汽水进行了年轻化
的焕新升级，向“Z 世代”年轻审
美靠拢。

一连串调整创新也带来了
省外销量的可观增长。美团数

据 显 示, 今
年以来,亚
洲汽水省
外 销 售
同 比 增
长31%。

“ 破
圈 ”本 地
的 不 止 有
亚 洲 汽 水 ，
数据显示，近
两年，广东本
地冷饮品牌的
省外即时零售订
单销售增速均超
45% 。 从 传 统 电
商的“尝鲜式”购买
到本地零售平台的

“常态化”购买，体现
了一部分广东本地冷
饮品牌在全国范围的
影响力拓展。

业内人士分析认为，
本地特色冷饮品牌一方面
需要依托发源地优势，立足
扎根本地，侧重服务好本土消
费者，并依托即时零售业态，将
线上流量转化为线下实际购买
力，强化自身的地域优势。另一
方面，本地冷饮品牌做大而强虽
然有客观上的限制，但只要不断
抓住消费潮流，强化产品创新和
渠道创新，发展前景依旧可观。

盛夏来袭，广东大部分地区已开始“热晴似
火”，汽水、雪糕开始进入消费旺季。记者从零售
平台美团获悉，近两年，广东本地冷饮品牌在全国
范围内的平均销量增速超40%，广东省外即时零
售订单销售增速超45%。如亚洲沙示汽水、广式
菠萝啤、华洋 1982汽水、健力宝、五羊牌雪糕、美
怡乐冰棒等曾烙印进无数广东仔囡记忆中的本地
冷饮，近年来经过数字化转型，推动品牌不断焕
新，不仅再度回归本地消费者视野，并且随着攀升
的品牌热度出省热卖。

省外即时零售订单连续两
年增长超45%

文/羊城晚报记者 沈钊 图/受访者提供

文记河粉是 2023 年某美食平台必吃榜入围商家之一

不断涌现的新业态让老建筑老街道持续焕发新活力

“荔湾怀旧线路”相关笔记攻略成人气内容，相关笔记数增幅达 120%
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广东本地冷饮受到热捧


