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据了解，华为与车企合作
模式共分三种。第一，零部件
模式，华为向汽车企业售卖软
硬 零 部 件 。 第 二 ，Huawei
Inside（HI）模式，即合作开发
定制完整的自动驾驶和智能
座舱等整体全栈解决方案。
第三种是以 AITO 问界为代
表的智选车模式，华为深度参
与产品定义、整车设计以及渠
道销售。

华为曾透露，自智能汽车
解决方案 BU 成立以来，三年
间，在汽车业务上累计投入已
达 30 亿美元（约合人民币 206
亿 元），研 发 规 模 达 到 7000
人。换来的只有“2022 年华
为汽车业务营收 21 亿元，占
华为总营收的 0.3%”这样不
对等的成绩。据悉，“造车”
问题的背后是华为对不同合
作模式投入与产出的考量与
平衡。

华为在今年的Mate 40发
布会上提出“HI全栈智能汽车
解决方案”，包含全新的计算、
通信架构、5大智能系统、30多
个智能化部件和三大操作系
统。北汽极狐阿尔法S和阿维
塔 11均是HI模式的产物。前
者在2021年上海车展亮相，但
直 到 2022 年 7 月 才 正 式 交
付。截至今年 5 月底，极狐阿
尔法 S 今年累计销量为 3974
辆，最新月销再次滑落千辆以
下。阿维塔 11 首辆车交付同
样推迟超一年时间，汽车流通
协会最新数据显示，该车 5 个
月交付9002辆，这意味着阿维
塔月均交付不足 2000 辆。今
年 3 月，原计划和华为联合开
发的广汽埃安AH48项目变更
为自主开发，华为HI模式再丢
一城。

知情人称，华为HI模式太

厚重，研发成本居高不下。相
比之下，智选车模式是华为与
汽车制造商最为紧密、“含华
量”最高的合作模式。华为在
深度参与开发新车型的基础
上，提供智能化解决方案，借助
自身销售渠道帮助卖车。有业
内人士认为，华为在该模式下
有强势的主导权，不仅对整
车厂商规定分成比例，而且
把车放到华为门店销售，给
经销商的营销费用、运输仓
储、折旧、摊销及修理费等由
车企负担。不过，华为透露，
奇瑞、江淮、北汽蓝谷旗下的
极狐品牌已纷纷加入或转向智
选车模式。

4月1日，余承东在中国电
动汽车百人会高层论坛上回
应称：“我们当时把它叫华为
问界，是想成为一个生态品
牌，让消费者选择的时候不会
很困惑。现在是赛力斯生产，
马上还有奇瑞、北汽、江淮也
会生产搭载华为整套解决方案
的车出来。”

如今，在受让“问界”商标
后，华为再次陷入亲自下场造
车的传闻。“华为不单独造车，
和车企一起造好车。”近日，华
为相关人士迅速回复羊城晚报
记者，由此可见，华为不造车，
只帮助车企造好车的战略并没
有明显变化。

近年来，新三板持续完善市场
分层，为众多挂牌企业提供差异化
制度供给。6月 7日，全国中小企
业股份转让系统发布2023年第四
批创新层进层挂牌公司（以下简称

“第四批拟进层公司”）初筛名单的
公告，共计118家公司拟调入创新
层。新三板创新层公司总量将超
过 1900 家，为分层制度实施以来
最高水平。

记者留意到，第四批进层公司
中，115家公司依据净利润或营业
收入标准进层，其中 72 家符合北
交所上市财务条件，35 家为国家
级专精特新“小巨人”企业。3 家
拟根据研发投入标准或市值标准
进层，主要从事医药研发、车用轮
胎制造等，其中1家公司研发费用
超 8000 万元，已满足北交所上市
的研发标准。

公告还特别提到，经统计，新
三板 2023 年上半年度累计新进

层公司数量将达 367 家，主要体
现 三 个 特 点 ：一 是 总 体 业 绩 良
好。平均实现净利润 2808.76 万
元，为全市场平均水平的 3.30 倍；
近 2 年 收 入 复 合 增 长 率 达
24.87% ，较 全 市 场 平 均 水 平 高
15.02个百分点。

二是创新属性突出。近七成
公司分布于高端装备制造、新材
料、生物医药、信息技术等先进行
业 ，这 些 公 司 平 均 研 发 支 出 达
1459.80 万元，较全市场平均水平
高 45.72% ；平 均 研 发 强 度 达
5.95%，23 家公司最近 2年研发支
出合计超5000万元。

三是特色企业聚集。146家公
司为专精特新中小企业，国家级专
精特新“小巨人”企业达83家。其
中，53 家公司主营业务属于战略
新兴产业，有企业生产的半导体芯
片、特种轴承被认定为国家或省级
单项冠军产品。

面对复杂曲折的经济复苏
态势国际环境，如何在新周期新
形势下合理做好资产配置，把握
未来投资机遇，考验着投资机构
的综合投资能力，也是投资者们
关注的焦点。

6 月 13 日，向上的力量·景
顺长城基金20周年多资产策略
会在多个平台播出。策略会

分为 8 个分论坛，景顺长城股
票、固收、量化、指数、资产配
置五个团队基金经理代表就
经济及消费复苏、科技兴国投
资主线等热门话题展开专场
策略分享。刘彦春、杨锐文等
知名基金经理分享对市场的
最新看法。

（杨广）

热搜
名企名企

景顺长城基金举行20周年多资产策略会
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带着“服务创新型、创业型、
成长型中小企业”使命，新三板应
运而生，不仅成为各路投资者的
“掘金”风口，亦是资本市场服务
中小企业和民营经济的主阵地。
同花顺 iFinD统计显示，当前新三
板挂牌公司数量为6469家，涵盖
1793家创新层和4676家基础层
公司（数据截至6月 10日），其中
创新层“选手”总量预计突破历史
新高。值得一提的是，无论是规
模体量还是研发投入，广东新三
板均为“第一梯队”的佼佼者，综
合竞争优势明显。

作为A股尤其是北交所“后
备力量”供给池，新三板多年来为
交易市场输送了大量优质企业。
整体来看，新三板企业多集中在
计算机、机械设备、基础化工、建
筑装饰、社会服务、医药生物等行
业领域，撑起了“半壁江山”；
2022 年共实现营业收入 1.50 万
亿元，净利润约530亿元，超过六
成公司实现盈利；另有3275家新
三板挂牌公司获评“专精特新”，
占比超过半数。

分区域来看，广东、江苏、浙
江、北京、上海、山东称得上是新
三 板 综 合 竞 争 力 的“ 第 一 梯
队”。比如，上海夺魁新三板总
营收，2022 年共揽获 2074.19 亿
元 ；江苏拿下净利润冠军，达
103.99 亿元；北京则在研发投入
细分指标位列前茅，并在新三板
公司数量、市值总额上牢牢守住
第二的位置。

身处创新创业沃土，广东交
出的答卷更为亮眼。在规模体量
上，拥有超910家新三板公司，总
市值达2501.07亿元，含529家“专
精特新”企业，前述三个指标均位
居全国榜首。记者梳理发现，去年
广东新三板公司实现盈利的有
536家，占比近59%；总体平均营
收2.10亿元，超越全国已披露年报
的新三板公司的平均水平；近76
亿元的研发投入总额仅次于北京。

相较之下，河南、安徽、湖北
等中部地区省市略显逊色，构成
新三板竞争力“第二梯队”。其中，
福建新三板公司净利润总额达
29.45亿元，仅次于江苏、浙江、广
东，总市值排名全国第六，可谓是

“第二梯队”的领跑者。不过该省
在新三板市场上规模优势并不突
出，挂牌公司数量为 200 多家。
另外，云南、青海、广西等西部地
区新三板竞争力则有待提升。

随着市场容量的扩大和流
动性的提升，现在的新三板可比
作是上市的储备池子。综合资
产规模、盈利能力、研发创新等
多项指标分析发现，不少公司已
冲进新三板“尖子生”行列，以前
50名为例，分布最为广泛的是计
算机行业，有13家公司入围，如
中建信息、华信股份等；其次是
医药生物和传媒行业，分别有 7
家和6家公司入围。

按区域划分，北京 15 家数
量最多，其次是福建、上海，均有

5家公司。广东紧随其后，有 4
家公司入围，其中深圳南山 3
家、广州黄埔 1 家。比如，华强
方特市值超百亿元，是深圳本
土孕育成长的文化科技企业，
除了“欢乐世界”“水上乐园”
等主题乐园品牌外，其《熊出
没》等动漫产品更出海到上百
个国家和地区，去年实现营收
45.39 亿 元 ，亏 损 同 比 收 窄
75.22%。

发力数字视讯和网络通信
赛道的华曦达，2022 年净利润

同比增长 353.17%至 2.51 亿元，
已达到北交所 3000万元净利润
的“隐形门槛”，并于近期公布
发行方案，计划二度冲击北交所
上市。

另外，在吸金增幅上，位于
深圳的康美生物，主要业务为体
外诊断试剂和仪器的研发、生产
及销售，去年营业收入 3.65 亿
元，同比增长132.22%；归属于挂
牌公司股东的净利润0.67亿元，
同比增长 23359.49%，跻身新三
板公司净利增速榜前五。

新三板创新层再度扩容

广东“尖子生”身影频出

粤苏浙京沪鲁实力领跑

数说行业新动能

高质量发展求新解

数据眼

新三板逾6400家公司

粤企规模体量位居全国榜首

近期，羊城晚报
记者从国家知识产
权局商标公告系统
获悉，包括科学仪器
和运输工具类在内
的21个“问界”商标
转让申请已于6月6
日获得核准，华为从
北京永安世达科贸
有限公司和北京科
创辉达科贸有限公
司手中受让了全部
“问界”商标。

获得“问界”汽
车类商标是否意味
着华为正式入场造
车？此前，华为副董
事长、轮值董事长徐
直军明确表示：“华
为不单独造车，帮助
客户造好车，成为互
联网增量部件供应
商。”纵观近半年来
华为智能汽车业务，
“问界”走向颇为诡
谲，而在雾里看花的
深处，华为汽车战略
的当前挑战和未来
走势却日渐清晰。

值得注意的是，“问界”商
标转让申请的收文时间为今年
3月 7日前后，彼时AITO问界
在多个平台的宣传海报上已出
现“HUAWEI问界”字样，外界
据此猜测“华为下场造车”或成
定局。

不过，3月31日上午，一份
题为《关于华为不造车的决议》
的内部公告悄然流出，这份由
华为创始人、总裁任正非签发
的文件再次强调华为不造车，
华为/HUAWEI 字样不能出现
在整车宣传和外观上，有效期
5年。在当天下午召开的华为
2022 年年度报告发布会上，徐
直军重申“严禁华为品牌作为
汽车品牌”。不到 48 小时，华
为直营门店中大部分华为字样
的宣传物料全部拆除。

仅一个月时间，外界见证
了华为在“问界”问题上的摇
摆。如今，华为正式获得“问
界”商标主导权，不仅与3月初
AITO 车身上鲜明的“HUA-

WEI 问界”形成互动，更引发
了行业内外对此前有效期为 5
年的“不造车”决议的质疑。

5 月 27 日，AITO 问界第
10万辆下线仪式上，华为常务
董事、终端 BG CEO、智能汽
车解决方案 BU CEO 余承东
称，“华为不造车”的准确解释
是华为不单独造车，而做智能
驾驶解决方案，“不造车怎么
行？不造车怎么活下来，必须
造车！但是华为不单独造车，
而是和车企一起造车，造好车，
造最好的车”。

据了解，2021 年 12 月，赛
力斯的前身——重庆小康工业
集团股份有限公司与华为以智
选车模式展开合作，共同推出
AITO 汽车品牌。赛力斯负责
整车产品的研发、智造、交付服
务等整个生命周期用车体验，
华为则深度参与产品定义、整
车开发和渠道销售。同月，
AITO 首款车型问界 M5 正式
上市，此后“问界”作为产品序

列的命名方式，陆续以问界
M5EV 纯电版、问界 M7 形式
出现，今年底将发布问界M9。

与“问界”问题相对应的是
近一年AITO问界汽车诡谲的
市场表现。作为华为智选车
模式的首个尝试，AITO 问界
去年交付新车总计达到 7.6 万
台，表现亮眼。但进入 2023
年，销量失速。乘联会数据显
示，今年 1 至 4 月，AITO 问界
销量分别为 4475 辆、3505 辆、
3679辆和 4585辆，尽管5月份
销量回升至5629辆，依然没能
回到去年10月超 1.2 万辆的月
销巅峰。

华为的下一步战略有待观
察，但“问界”商标转让一事客
观上提升了 AITO 问界的市
场关注度和竞争力。资本市
场数据显示，6月 14 日赛力斯
盘 中 连 续 上 涨 ，收 盘 价 报
30.81 元，上涨 4.69%。华为汽
车概念板块报1735.95点，涨幅
为0.04%。

华为和车企一起造好车

智选车模式更胜一筹
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▲广州市白云
区一华为自营店

▶广州市首场
AITO 问界 M5 智驾
版尊享品鉴会活动

A

截至6月14日晚，A股五大
险企今年前 5 月保费收入数据
出炉。五家险企前 5 月保费均
保持正增长趋势，合计实现保费
超过1.4万亿元，相比2022年同
期增长超5%。

二季度以来，在负债端改
善、中特估概念催化等多重因素
作用下，具有低估值特征的保险
股迎来两波较为明显的升势。
展望未来，多位业内人士预计，
上市险企基本面改善有望贯穿
2023年全年。

总体出现增长势头

具体来看，中国人寿前5月
累计原保险保费收入约为 3986
亿元，同比增长5.1%。

今年前5月，中国平安子公
司平安产险、平安 人 寿、平 安
养 老 保 险 、平 安 健 康 保 险 原
保 险 合 同 保 费 收 入 分 别 为
1248.93 亿 元 、2452.62 亿 元 、
94.77 亿 元 、70.42 亿 元 ，分 别
同比增长 5.6%、6.6%、-1.3%、
12.4%。上述子公司前 5月合
计保费收入超 3866 亿元，同比
增长6.16%。

今年前5月，中国人保经由
公司子公司人保财险、人保寿
险、人保健康所获得的原保险保
费 收 入 分 别 为 2416.81 亿 元、
696.34亿元和301.09亿元，同比
增 幅 分 别 为 8.5% 、3.8% 和
7.0%。上述子公司前 5 月合计
保费收入 3414.24 亿元，同比增
长7.4%。

今年前5月，中国太保子公
司太保寿险累计原保险保费收
入 为 1248.89 亿 元 ，同 比 下 降
1.9%；子公司太保产险累计原保
险保费收入为854亿元，同比增
长15.3%。上述两家子公司前5
月保费收入合计为 2102.89 亿
元，同比增长4.40%。

新华保险前 5 月累计原保

险保费收入约882.17亿元，同比
增长1.66%。

负债端有望持续改善

今年以来，保险行业负债端
复苏态势明显。

中国证券报记者日前调研
了解到，多家银行理财经理建
议，在存款利率下行背景下，投
资者应灵活配置资产，可根据
自身资金需求和风险承受偏
好，合理配置存款、保险、理财、
基金等金融产品，在风险可控
的情况下实现收益最大化，其
中带有理财功能的保险产品持
续走俏。同时，保险中介渠道
增额终身寿险等储蓄型险种销
售火热。

负债端底部反转，同时板块
低估值、安全边际高等因素，也
吸引着资金的关注。记者注意
到，今年二季度以来，在一季报
超预期以及中特估概念等催化
下，保险股一度迎来“高光时
刻”。在 4 月初到 5 月中旬期
间，Wind 保险指数最高涨幅超
过 20%，大幅跑赢沪深 300 指
数。在回调之后，近日，保险股
又重拾升势。

展望未来，多家券商研报预
计，保险业基本面改善有望贯穿
2023 年全年。例如，海通证券
高级分析师孙婷认为，随着经济
复苏，保险业资产端和负债端基
本 面 改 善 已 在 进 行 中 ，预 计
2023 年全年新业务价值有望持
续正增长，净利润有望同比大幅
增长。

国联证券非银金融团队指
出，当前保险板块的主要关注点
仍在于负债端修复的持续性和
幅度，随着板块后续负债端业绩
的进一步超预期，保险股有望得
到市场的再次关注，预计板块半
年报业绩将超出市场预期。

（钟正）

五大险企“成绩单”来了
前五月保费超1.4万亿元

是
否
要
入
场
造
车
？


