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小鹏高管“在线打假”

在榜单发布仅 40 分钟后，
小鹏汽车产品营销总经理黄泓
霖就在朋友圈贴出两张榜单截
图，并表示：“请大家关注官方信
息，路边社确实不太可靠。”“以
上关于小鹏信息都是假的，好饭
不怕晚，感谢大家的关注！我们
没必要虚张声势地晒战报秀肌
肉，汽车是个长期主义赢，机会
主义死的行业，我们还是踏实做
好产品、质量和供应，把高质量
的产品交到用户手里。”

小鹏汽车自动驾驶产品高
级总监刘毅林将黄泓霖的朋友
圈截图发在微博上，并配文“朗
朗乾坤，无奇不有”。对于网友

公布周销量的要求，
刘毅林回应：“我们
不需要每天、每周公
布销量来炒作，请关
注每月的官方公布
数据，该数据最具权
威性。”

还有网友对榜
单表示质疑：“数据
来源呢？”“有 G6 的
小鹏卖 1200？？？反
正我是不信的”“如
果数据不实，这不是
造谣吗？能不能走
法律程序，刹一下这
种歪风。”有接近小
鹏汽车的消息人士
对媒体表示，其不知
道小鹏汽车真实的
周交付数据，但理想
汽车发布的这些销
量数据不是真实的。

从股市来看，榜单似乎并未
对小鹏汽车产生明显影响。截
至 7 月 18 日 16 时收盘，小鹏汽
车 报 收 于 57.05 港 元 ，上 涨
0.97% ，市 值 达 到 985.25 亿 港
元。截至记者发稿，榜单涉及的
其他车企均未对销量数据真实
性作出回应。

值得一提的是，在7月15日
举行的“智驾，就该自由”小鹏G6
集体交付仪式（广州站）的活动现
场，小鹏汽车营销副总裁易寒表
示：“G6集体交付仪式是小鹏对

‘上市即交付’这一承诺的兑现，
目前G6在全国的数量可观的交
付规模，受益于前期所做的充分
准备。”6月份，小鹏汽车交付量
达到8620辆，今年上半年始终保
持环比上升趋势。易寒预计，G6
陆续交付有望助力小鹏汽车在7
月份实现交付量破万。

周销量榜单屡受质疑

一直以来，对理想汽车周销
量榜单的质疑来自多个方面。

从数据来源上看，按照此前
的惯例，新能源车企在每月初公
布上月交付量。今年4月开始，
理想汽车以“周”为单位公布国
内市场新势力品牌和豪华品牌
销量排行榜，并未说明数据来
源；此外，羊城晚报记者梳理发
现，理想汽车不定期发布按照上
险量排序的榜单，目前仅能找到
3月第四周和5月第一周这两份
上险量榜单，数据来源明确标注
为“中汽数据终端零售数据”。

据了解，由于统计口径不
同，销量与上险量存在一定差
异，汽车销售的实际情况需要综

合考虑两个指标。而以“周”为
单位公布销售数据反映了新能
源汽车市场的激烈竞争，也被业
内人士称为“卷出了新高度”。

另外，新势力品牌榜单收录
不全也引发业界质疑。如 2020
年起正式独立运营的广汽埃安
始终未被列入新势力品牌榜
单。有网友表示，如果腾势、深
蓝、极氪、合创等传统车企的新
势力都可以进入榜单一较高下，
为何广汽埃安榜上无名？

值得一提的是，广汽埃安发
布的月度销售数据显示，6月销
量 达 到 4.5 万 辆 ，同 比 增 长
86.7%。对此，有网友认为，埃安
未入榜单的原因是今年以来销量
始终优于理想，但背后也存在着
车企对造车新势力的概念争夺。

以往，人们单纯以造车时间
和背景来定义一家车企是否属
于新势力，而“蔚小理”三家因创
立时间相近、影响力较大，成为

“造车新势力”的代表。有专业
人士曾撰文认为，随着汽车产业
创新技术的发展，新势力的评判
标准应向产品技术、产品体验、
应用场景、商业模式等创新层面
调整。在此意义上，广汽埃安、
吉利极氪、长安阿维塔等传统车
企的新能源产品也应被视为造
车新势力。

乘联会公布的数据显示，6
月新能源乘用车批发销量达到
76.1万辆，同比增长33.4%，环比
增长12.1%。随着新能源汽车赛
道内卷加剧，透明可靠的销售数
据和车企间的良性竞争，都将对
刺激新能源车消费需求、提振市
场信心和行业高质量发展产生
深刻影响。

近日，2023 中国二手车大
会在成都落下帷幕。根据中国
汽车流通协会调研的数据，近年
来，高达92%的二手车商出现亏
损情况，行业受到严峻挑战。

据介绍，今年以来，由新车
降价引发的车辆价格波动很快
传导到二手车市场，经销商收车
更加谨慎，整个二手车行业面临
着需求收缩、供给冲击、预期减
弱的三重考验。二手车交易由
经纪模式转为经销模式已经是
一个不可逆转的大趋势。

和国外不同，国内的二手车
交易，特别是独立车商呈现出集
群化发展的特征，而 1000 余家
交易市场正是几十万家独立车
商经营的重要载体。在新形势
下，如何打破传统，找准市场定
位，寻求新的商业服务模式，利
用数字化、信息化服务构建交易
新生态、新格局，是二手车交易
市场现阶段一直在寻找的发展
道路。

金华车城天下二手车市场
董事长陈坚表示，未来的二手车
市场应该成为新零售的平台中
心。发展新零售平台，很重要的
一点就是利用线下场景，做场景

的升级，基于场景的升级新的动
线，新的品牌宣发，新的品牌梳
理，从而在消费者心中建立一个
真正意义上的品牌化的交易市
场。在创造市场形象升级的基
础上要使用一些新的工具，包括
数据化系统，这些都是要考虑
的，从而实现在线下零售端的提
升。

记者了解到，二手车市场要
有一个成熟的运营团队，通过
SaaS 平台去对接第三方检测，
对接库存融资，对接第三方拍卖
业务，对接第三方售后业务，此
时这个SaaS平台就是核心的环
节，市场的运营团队通过信息化
工具抓住关键环节。

此外，二手车出口正处于汽
车行业的风口，有一定规模的汽
车经销商几乎都在布局出口业
务，出口业务正在从蓝海变成红
海，国际竞争压力也进一步增
大；另外，不少国家会制造很多
贸易壁垒，这些国内经销商都需
要去面对。尽管中国的二手车
出口量正在大幅增长，但大多是
以“平行出口”的方式，也就是

“新转二出口”，真正的二手车出
口还未发力。

羊城晚报讯 记者李志文、
通讯员机场宣摄影报道：记者从
白云机场获悉，自 7月 1日暑运
启动以来，白云机场客流增幅明
显。据生产快报数据，2023 年
暑运前 16 天（7 月 1 日至 7 月 16
日），白云机场累计起降航班
2.0748 万 架 次 ，同 比 增 长
27.48%；累计接送旅客311.4081
万人次，较 2022 年增加 140.50
万人次，增长82.21%。其中有7
天单日客流超 20 万人次；7 月
14 日至 15 日，连续 2 天单日客
流突破 21 万人次，7 月 15 日接
送旅客 21.2616 万人次，为 2022
年以来单日客流之最。白云机
场科学调配运力，持续深化“春
风服务”举措，确保旅客平安、温
馨、有序出行。

暑运期间，白云机场携手各
大航司持续增加运力投放，在广
州至重庆、杭州、成都、九寨、兰
州、海拉尔、香格里拉、阿勒泰、
乌鲁木齐、舟山、三明等地航线
均有增投计划。国际及地区航
线方面，南方航空恢复了广州-
莫斯科、春秋航空恢复了广州-
普吉岛航线，土耳其航空、埃及
航空、新加坡酷航、南方航空等
还加密了广州-伊斯坦布尔、广
州-法兰克福、广州-清迈、广
州-新加坡、广州-巴厘岛、广
州-开罗、广州-迪拜等航线，多
条航线的复航及增班为旅客出
境旅游提供了更多选择。

此外，白云机场携手航空公
司、携程、同程旅行等 OTA 平
台，持续整合资源，优化“空空中
转”“空铁联运”“空地联运”“航
空快线”等系列“经广飞”旅游
产品。如 7-9 月在携程、同程
小程序预定白云机场飞北京、
上海、重庆、成都、西安、杭州等

“精品快线”的机票，即可先到
先得一份跨航司、跨航班、跨时
间的“免费改签权益”，极大便
利暑运出行旅客。此外还推出
各种优惠机票、出行优惠券等
覆盖整个暑期。

据悉，针对暑运期间航班架
次多、旅客流量大的情况，白云
机场持续深化“春风服务”品牌，
通过增派现场人手，前移服务点
位，加强候机楼内的问讯引导、
旅客分流、秩序维护和志愿服
务，重点为“急到、晚到、老年
人、无成人陪伴儿童”等旅客提
供及时帮助，全面提升现场服务
保障水平。安检、航服等岗位根
据客流情况适时增开柜台和通
道，快速疏导乘客。

为了提升服务质量，白云
机场还组织广大志愿者支援一
线，在自助值机区、自助托运
区、安检候检区等人流密集场
所，为有需要的旅客提供问询、
指引、协助等服务。据统计，7
月 1日-16日，白云机场两座航
站楼参与提供志愿服务累计达
663人次。

羊城晚报讯 记者汪海晏、通
讯员关悦报道：7 月 14 日上午，
琶洲港澳客运口岸（以 下 简 称

“ 琶 洲 口 岸 ”）出境大厅人流涌
动，广州海关所属广州会展中心
海关关员正忙碌地为即将搭乘

“海珠湾”号客轮前往香港国际
机场的旅客办理通关手续。据统
计，琶洲口岸自今年4月 14日运
行以来，广州会展中心海关共监
管进出境船舶近 500 艘次，进出
境旅客超1.6万人次。目前，客运
航班已由“1进1出”增长为“4进
4 出”，特别是进入暑期后，出境
团、亲子游旅客明显增长，单日
进出境旅客数最高超300人次。

“今年暑假准备带孩子出去
走走，第一次尝试从琶洲口岸出
发去香港机场坐飞机，在这里就
能直接办理值机手续、托运大件
行李，不用像以前那样先坐车到
香港，然后拖着行李箱穿过城区
到香港机场，路程节省近2小时，
太方便了。”从琶洲口岸通关前
往香港机场，准备搭乘飞机出境
旅游的刘女士说。

琶洲口岸位于广州中心城区，
毗邻广交会展馆，4月14日试运营
琶洲口岸往返香港中港城码头航
线，4月28日试运营琶洲口岸往返
香港国际机场（香港海天码头）航
线。作为广州中心城区首个跨境
水上客运口岸，琶洲口岸填补了广
州中心城区水上跨境客运口岸的
空白。通过接驳广州与香港国际
机场、广州与香港市区，为大湾区
旅客提供快速连通粤港和世界各
地的便捷交通模式，加快促进粤港
澳大湾区世界级城市群、机场群的
互联互通和深度融合发展。

“自琶洲口岸运行以来，进出
境旅客呈现不断增长的趋势，为
保障进出境旅客通关顺畅，海关
科学调整现场监管力量，在做好
监管的同时不断优化通关服务，
延长‘海天联运’服务链条，联合
安检部门打造‘一次过检’通关
模式，实施出境托运行李远程预
检监管，为旅客提供‘无缝衔接’
的顺畅通关体验。”广州会展中
心海关旅检科科长曾湘说。

为支持促进琶洲口岸发展，
广州会展中心海关强化科技赋
能，深入推进“智慧海关”建设，
全面应用智能核验分流一体机、
旅检智能查验台等智能化设备，
设立口岸业务咨询专线解答旅客
行李物品申报、通关流程等各类
热点问题咨询。

琶洲港澳客运口岸

运行满3月
超 1.6 万人次进出

境旅客通关

每年乘用车中置换新车的规模已达600万至700万辆

油车车主最想换什么新能源车？

理想周销量榜理想周销量榜
遭小鹏高管遭小鹏高管““在线打假在线打假””

近年来，随着汽车存量市场
的到来，每年乘用车中置换新车
的规模已经达到600万至700万
辆，置换率在 30%左右，相当于
每三辆新车消费就有一辆来源
于旧车置换，置换市场潜力巨
大。但是，对未来收入的谨慎预
期让不少人开始从先前“喜欢就

买”的放肆消费，转向“非必需就
不买”的谨慎消费。2022年置换
率相比 2019 年 35%的高点，已
经下降了4%。汽车之家大数据
也显示，2023年汽车之家平台二
手车置换比例继续下滑，特别是
旧车置换新车的维度。

针对置换需求，地方政府、汽

车品牌纷纷推出各类形式的补贴
刺激置换消费。地方政府提供的
补贴金额从 3000 元至 1 万元不
等，但部分城市仅针对燃油车置
换新能源车进行补贴，适用范围
较小。此外，部分城市补贴的生
效时长较短，申请流程繁琐，也为
置换用户获得补贴增加了难度。

在新能源相关政策的刺激
下，随着新能源汽车产品力与安
全性的提升，新能源市场快速发
展。同时，更低的使用成本、更
智能化与更好的驾驶体验，也使
新能源车对于燃油车的替代效
应越来越明显。2023 年 1-5 月
燃油车主置换新能源车的比例
已 达 到 22% ，而 2020 年 仅 为
4%，三年间份额增长了近5倍。

燃油车主置换的新能源车
型，主要以纯电动车为主，占比
达到六成以上。随着消费者购
车的日趋理性，对于用车经济性

与综合成本越来越关注，未来燃
油车置换新能源汽车的比例将
进一步提升。

数据显示，居住于新一线与
二线城市、家庭年收入在 50 万

元以上、年龄位于31-40岁之间
的已婚男性用户，是当前汽车置
换消费的主力人群。洞察并满
足主力人群的置换需求，有助于
进一步激发市场活力。

从置换价格变化趋势来
看，置换后15万元以下的价格
占比全面下滑，而15万元以上
的价格占比则均有不同程度的
上涨。价格中枢从置换前的5
万-15 万元，提升到置换后的
10万-40万元。可见，消费升
级仍是置换市场价格迁移趋势
的主旋律。

置换用户在车型级别迁移
上，有两大显著趋势：一是置换
用户车型需求从轿车向 SUV
转移。置换后轿车占比相对置
换 前 下 降 17.6% ，而 SUV 和
MPV 则 分 别 提 升 15% 和
2.6%。第二个趋势是，小车换
大车是主流。置换后，中型及
以上车型占比提升了 19.4%。
当前在中高端SUV与MPV市
场，发展势头强劲的理想和腾
势，正是迎合了消费者升级购
车的需求。

值得注意的是，在价格与
车型需求上，跨价格段与跨级
别的迁移是主流。但在品牌
迁移上，跨品牌阵营的跃迁却
并非主流。在置换用户品牌
迁移上，有两个有趣的现象：

一是海外豪华品牌阵营和中
国品牌阵营用户的忠诚度非
常高，同品牌阵营内置换用户
占比分别为 56%和 54%，而海
外 主 流 品 牌 这 一 比 例 仅 为
43%；二是中国品牌在新能源
领域认可度非常高。新能源
车是中国品牌抢夺其他品牌
基盘用户的利器。

各类品牌的同品牌平均
置换率均低于 10%，用户忠诚
度不高。从用户置换新能源
车的整体品牌流向来看，比亚
迪和特斯拉无疑是不同类型
品牌车主置换新能源车的首
选品牌。中国品牌和海外主
流品牌用户置换流向比亚迪
的占比最高。而特斯拉则是
海外豪华品牌用户置换新能
源的主要流向品牌。

报告建议，针对不同预算
的置换群体，适当增加补贴额
度刺激消费，并且可以考虑将
置换购车消费纳入个税抵扣
项，进一步降低消费者负担；
在置换消费活跃的新一线和二
线城市，要推出不同形式的补
贴政策以激发市场活力。

消费升级仍是置换市场主旋律C.
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中汽协消息显示，由中国汽车工业协会主办的

“2023中国汽车论坛”近日在上海召开。本届论坛设

置“1场闭门峰会+1个大会论坛+16个主题论坛+N场

发布”共 18场会议。其中，《2023中
国汽车置换消费

洞察》报告（以下简称“报告”）引起了业界关注。

该报告由汽车之家党委书记、董事长兼CEO龙泉

现场发布。报告显示，当前，国内保有的乘用车中，车

龄超过6年的大约有 1亿辆，每年更新 1%，就可以拉

动汽车销量提升约4个百分点。汽车置换消费已经成

为推动汽车消费进一步增长的“新动能”。

燃油车主置换纯电车比例高B.

置换市场存量红利释放趋缓A.
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理想汽车周销量数

据的真实性引发业界广

泛关注。根据理想汽车

近期公布的周销量数据

榜单，在不久前的 2023

年第28周（7月3日至7

月 9日），理想汽车周销

0.79 万辆，蔚来汽车紧

随其后，周销售 0.31 万

辆。腾势汽车周销0.25

万辆，位列第三。值得

注意的是，造车新势力

“蔚小理”中的小鹏汽车

月销量仅为 0.12 万辆，

位列第八。

但根据小鹏汽车发

布的数据，6月底，小鹏

汽车推出全新中型纯电

SUV 车型 G6 后，仅 20

天预售期，G6订单量就

超过了3.5万辆，相当于

平均每周收获 1.2 万个

订单。6月29日正式上

市仅 5 天，全国订单量

就达到约2.8万辆。

两相对比，数据差

异为何如此之大？理想

公布的这份周销量榜单

可靠吗？众多车企的销

量数据又从何而来？一

石激起千层浪，小鹏汽

车高管和部分网友纷纷

质疑榜单的真实性。

面临需求收缩、供给冲击、预期减弱三重考验

2023二手车行业：
要利用数字化构建交易生态

文/羊城晚报记者 戚耀琪

火爆火爆！！

新能源汽车受到购车群体欢迎新能源汽车受到购车群体欢迎

自自77月月11日暑运启动以来日暑运启动以来，，白云机场客流增幅明显白云机场客流增幅明显

旅客正在白云机场办理值机业务旅客正在白云机场办理值机业务
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小鹏汽车推出的全新中型纯电小鹏汽车推出的全新中型纯电SUVSUV车型车型GG66
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白云机场暑运前16天
接送旅客311.4万人次


