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羊城晚报讯 记者李志文，
通讯员董剑锋、黄瑜楚、梁志毅
摄影报道：记者从广铁集团获
悉，今年暑运，广铁客流持续高
位运行，日均发送人数超过今年
春运。截至8月 17日，累计发送
旅客9256.6万人次，较2022年增
加3609.5万人次，增长63.9%；较
2019年增加1028.3万人次，恢复
到 2019 年 的 112.5% 。 其 中 广
东、湖南、海南三省分别发送旅
客 5969.2 万 人 次 、2833.1 万 人
次、390.3 万人次。8 月以来，广
铁集团日均发送旅客 199.1 万人
次，较 7 月份增长 2.7%，超今年
春运日均发送人数63万人次，步
入下半场的暑运，旅客铁路出行
需求依然旺盛。

据了解，暑运期间广铁集团日

均开行列车1345列，其中日均开
行动车组1173列，同比增长197
列，增长 20.2%；较 2019 年增加
153列，增长15%。为满足持续火
爆的客流需求，广铁积极挖潜扩
能，从8月4日开始，持续开行夜
间动车组列车，截至8月17日，共
计开行夜间动车组列车92列。

为满足持续火爆的大客流
需求，广铁集团根据 8月份已售
车票和候补购票的大数据情况，
进行分析研判，科学调整运输方
案，按照“一日一图”的原则，采
取增开列车、加挂车厢、动车组
重联、高峰线运行等措施，不断
加大运力投入，确保旅客顺畅出
行。

“开行列车数据显示，今年
暑运，四川、广西、贵州、厦门、湖

南等地成为旅客前往的热门方
向。12306 候补购票大数据显
示，今年暑运即将进入返程高
峰，热门方向为广州、深圳、长沙
等地。”广铁集团客运营销科科
长谢潮方介绍，为保障暑运运输
需求，新增配属的14组智能复兴
号动车组已全部投入使用，主要
开行线路为京广、沪昆、张吉怀、
广深港高铁及杭深线潮汕段、梅
汕线等，截至目前已累计开行
571列。

根据客流分析，进入8月份，
广州到珠海、贵阳、南宁，长沙到
张家界、怀化、吉首等短途游成
为旅客出行的主要选择。当前
广东省内短途旅游需求旺盛，其
中 8 月 4 日-7 日广珠城际平均
载客率达125.3%，创历史新高。

羊城晚报讯 记者李志文
报道：记者从国铁集团获悉，自
8 月 22 日起，铁路部门进一步
优化完善12306旅客信息服务
功能，提供覆盖购票、乘车、退
票改签、停运通知、晚点提示等
出行信息服务，更好地满足旅
客信息服务需求，提升出行体
验。

据悉，经过深入调查研究，
国铁集团积极推动铁路 12306
系统研发升级，优化了信息服
务功能。一是丰富服务场景。
在原来向旅客推送购票、退票、
改签、列车停运及恢复信息的
基础上，新增推送候补同方向
增开临时旅客列车、晚点提示、
检票地点变更等信息。二是扩
大触达范围。在原来仅向购票

人推送服务信息的基础上，增
加向乘车人推送服务信息。优
化调整后，铁路信息服务将着
力触达所有乘车旅客。三是优
化推送方式。根据旅客需求，
通过微信、支付宝及 12306 手
机APP推送消息。对未开启微
信及支付宝消息通知的旅客，
将通过手机短信推送服务信
息。

铁路部门提示，请广大旅
客购票时提交乘车人准确手机
号码，并保持通信畅通，以便及
时接收铁路出行服务信息，合
理安排行程。铁路部门同时还
将推送安全、文明出行及其他
服务信息，欢迎广大旅客朋友
点击关注，共同打造温馨美好
旅途。

8月 21日，交通运输部发布7
月网约车行业运行基本情况，数
据显示，截至 2023 年 7 月 31 日，
全国共有 322 家网约车平台公司
取得网约车平台经营许可，环比
增加4家；各地共发放网约车驾驶
员 证 597.6 万 本 、车 辆 运 输 证
250.4 万本，环比分别增长 3.2%、
2.9%。网约车监管信息交互系统
7月份共收到订单信息8.21亿单，
环比上升7.6%。

从统计信息看，目前订单量
排名前 10名的网约车平台中，订
单合规率最高的是享道出行，最
低的是花小猪出行。在订单量前
10名的平台中，按订单合规率（指
驾驶员和车辆均获得许可的订单
量占比）从高到低的分别是享道
出行、如祺出行、携华出行、万顺
叫车、T3出行、及时用车、阳光出
行、曹操出行、滴滴出行、花小猪
出行。本月订单合规率增长前 3
名的依次是阳光出行、及时用车、
如祺出行；增长最后3名的依次是

携华出行（-0.3%）、曹

操 出 行（- 0.4%）、T3 出 行（-
0.8%）。

聚合平台方面，7月份共完成
2.32 亿单，环比上升 6.4%。按订
单合规率由高到低的分别是滴滴
出行、高德打车、美团打车、花小
猪出行、百度打车、腾讯出行、携
程用车。

按城市来划分，各主要中心城
市中，订单合规率最高的是杭州，
最低的是大连。在各主要中心城
市中，按订单合规率从高到低排名
分别是杭州、厦门、深圳、广州、海
口、重庆、郑州、青岛、兰州、福州、
合肥、天津、南京、南昌、南宁、济
南、成都、太原、宁波、呼和浩特、长
沙、贵阳、西安、长春、武汉、银川、
西宁、哈尔滨、石家庄、上海、沈阳、
北京、昆明、大连。

其中，杭州、厦门、深圳、广州、
海口、重庆、郑州、青岛、兰州、福
州、合肥、天津、南京、南昌、南宁、
济南、成都、太原18个城市订单合
规率均在80%以上。值得一提的
是，本月订单合规率增长前3名的
依次是合肥、石家庄、广州；增长最
后3名的依次是长春（-3.7%）、武
汉（-4.1%）、宁波（-4.6%）。

“‘价格战’是一种无序的
市场竞争，不利于产业的高质
量发展。但是，经历过‘价格
战’之后，行业会出现强者越
强、弱者越弱的市场格局。”
崔东树认为，汽车行业降价潮
持续存在，一个很重要的原因
是近年来汽车市场的竞争日
益激烈。新能源车的竞争态
势相对比较复杂，尤其是7月
份，整体来看，新能源车中纯
电动车增长速度明显出现放
缓迹象。各企业竞争地位还
没有相对稳固，所以都想通过
价格调整进一步提升销量。

汽车业内人士认为，短期
内“以价换量”的确会为汽车
品牌带来销量增长，但长期来
看，“价格战”则是一把双刃
剑，越来越多的品牌卷入其
中，对其品牌形象和长久发展
将带来隐患。“我们还是会按
市场需求走，不会为了冲销量
而去盲目降价。”一家车企的
工作人员对记者表示，市场要
有公平公正的竞争环境，车企
制胜的关键还是要把核心技
术掌握在自己手里。

在这个竞争激烈的市场
环境中，车企们需要不断地创
新和发展，提高产品的性能和

质量，同时也需要通过多种方
式的促销政策来刺激市场需
求，提高销量和市场占有率。

那些能够积极响应环保
政策和推出更加节能环保的
汽车产品的车企，将会更加受
到市场的青睐。总之，当前经
济形势下，汽车行业将面临更
加严峻的竞争压力。只有那
些能够适应市场变化，不断提
高产品品质和服务水平，同时
积极响应环保政策的车企，才
能在市场中立于不败之地。

从历年趋势来看，8月是
车市“金九银十”正式开启前
的“开胃菜”，也是车企开始
促销预热的时机。乘联会预
计，8 月开学季前，购车接送
孩子上下学等“家庭第二辆
车”的市场需求会更强烈，将
继续作为支撑汽车市场维持
现有规模的基石。

同时，目前油价持续高位，
有利于新能源车的增长，新一
轮的降价潮可能会一直延续到
今年年底。从长远来看，企业
还是需要不断创新、提升产品
质量、改善售后服务、塑造品牌
形象，获得市场和消费者的信
任和支持，构建长期的市场占
有率和品牌优势。

理想汽车的财报则显示，今年二
季度，理想汽车总营收286.5亿元，同
比增长228.1%，环比增长52.5%。其
中，车辆销售收入279.7亿元，同比增
长229.7%，环比增长52.6%。净利润
达到 23.1 亿元，环比增长 147.4%。
据了解，理想汽车已连续三个季度实

现盈利，成为继比亚迪和特斯拉之
后，第三家能够连续保持季度盈利的
新能源汽车企业。

理想汽车董事长兼首席执行官
李想表示：“我们于 7 月完成了第
40万辆车的用户交付，成为国内首
家取得这一成绩的新势力车企。理

想L系列三款车型自去年6月相继
发布以来，累计交付已经超过20万
辆，并在二季度连续3个月蝉联30
万元以上SUV销量冠军，持续领跑
中国豪华汽车品牌市场。”

理想方面预计，下半年的月销
将在3万辆基础上继续增长，并有望

在第四季度挑战月交付4万辆的目
标。李想表示：“今年，有信心超出
年初内部制定的全年交付目标（36
万辆）的10%—20%，突破千亿元人
民币的营收目标。在2024年努力
超越宝马、奔驰、奥迪在中国区的销
量，成为销量第一的豪华品牌。”

持续火爆，远超春运！

广铁暑运发送旅客超 万人次
铁路部门

增加向乘车人推送服务信息9000

交通运输部：
7月网约车订单环比提升7.6%
文/羊城晚报记者 沈钊

十余家车企宣布降价

新一轮车市
7月与8月本是车市的传统淡季，但随着地方政府和

企业联合推出相关购车补贴优惠，已然进入“后补贴时
代”，10余家车企陆续以官方降价、新车优惠、终端让利
等不同方式进行降价。继今年湖北“最强补贴”掀购车潮
之后，中国车市再次成为汽车产业的焦点。

实际上，从7月开始，新一轮的“价格战”已经打响。
上汽大众降价6万元、极氪降价3.7万元、哪吒汽车降价
4.9万元、零跑降价2万元、奇瑞降价 1万元、欧拉降价3
万元……进入8月份，汽车“价格战”硝烟还在蔓延。羊
城晚报记者走访市场发现，针对此前权益叠加、保险补
贴、置换补贴等综合优惠，越来越多的车企已在终端落地
实施。

“行业竞争太激烈了，近
期降价促销主要是为了达成
年底的销售目标，加速抢占市
场，赔钱也得卖。”近期，记者
走访广州天河区某汽车 4S店
时，销售人员陈经理感慨地告
诉记者。据不完全统计，8月
以来，已有 10 余家车企宣布
对旗下部分车型降价，降价幅
度在1万元-6万元不等。

其中，8月 1日，上汽大众
宣布，8 月 1 日至 8 月 31 日期
间，旗下 9 款 SUV 车型降价，
最高综合优惠 6万元，部分车
型还可同时享受 5 年 0 利率、
最高 8000 元置换本品或增购
补贴等福利政策。上汽大众降
价的车型中，不仅有传统燃油
车，也有ID系列纯电动汽车。

零跑汽车8月 1日也宣布
对旗下 C11 纯电和 C01 部分
车型售价进行调整，最高下调
2万元。蔚来也在当天推出 8
月限时购车优惠政策，即日起
至 8 月 31 日支付定金购买蔚
来新车的用户，提车后可获赠
30 张换电体验券。同时对家
用移动充电桩价格进行调整，
最高降幅达2700元。

奇瑞新能源8月2日宣布，
推出8月购车补贴活动，购买小
蚂蚁、QQ冰淇淋或无界Pro三
款小车可享现金优惠，最高1万
元。8月4日，长城欧拉宣布，
本月下订且开具机动车发票的
用户，可享一年免费交强险。
极氪汽车宣布，8月11日至12

月 31日新下定极氪001用户，
可享3万-3.7万元立减优惠；哪
吒汽车旗下2022款哪吒S“七
夕放价”，自 2023 年 8 月 5 日
起，最高降价4.9万元。

8月 16日，特斯拉再次宣
布降价，Model S/X全系现车
可享5.4万-7万元不等的价格
优惠。近期，埃安也推出放暑

“价”活动，用户可享3年10万
元 0 息、限时金融补贴、价值
4999元新车充电礼、置换补贴
最高6000元等优惠。此外，理
想汽车新增入门车型 L9 Pro
版于 8 月 3 日正式上市，将于
月内开启交付，相比 L9 Max
版价格下调了3万元。

面对车企“价格战”硝烟再
起，全国乘联会秘书长崔东树
表示：“除了上游原料价格下调
及市场充分竞争外，销量疲弱
尤其是纯电动车7月份增速放
缓，也迫使不少车企通过促销
力求销量增长。”中汽协数据显
示，今年7月份，汽车产销分别
完成240.1 万辆和 238.7 万辆，
环比分别下降 6.2%和 9%，同
比分别下降2.2%和1.4%。

此外，也有观点认为，经
销商持续高企的库存也是“价
格战”上演的另一原因。中汽
协数据显示，今年1月至7月，
汽车经销商库存预警指数均
在荣枯线之上，处在不景气区
间。其中，7月份预警指数为
57.8%，同比上升 3.4 个百分
点，环比上升3.8个百分点。

今年二季度新能源车势头强劲
小鹏汽车营收环比增长25.5% 理想汽车连续三季度盈利

文/图 羊城晚报记者 潘亮 实习生 陈磊

8月以来，“造车新势力”理想汽车和小鹏汽车相继发布2023年
第二季度财报。二季度财报显示，理想汽车总营收286.5亿元，同比
增长228.1%，环比增长52.5%；小鹏汽车营收50.6 亿元，环比上升
25.5%，净亏损28亿元，与上年同期基本持平。

其中，小鹏汽车二季度汽车销
售 收 入 44.2 亿 元 ，环 比 上 升
25.9%；汽车总交付量为23205辆，
环比上升 27.3%，近 6 个月交付规
模稳步上升。截至2023年 6月 30
日，小鹏汽车现金储备规模近340
亿元。

6 月底，小鹏 G6 车型正式上
市，被业界视为小鹏汽车扭转逆风
局势的关键。7 月份小鹏汽车共
交付 11008 辆，环比增长 28%，重
新回归万辆行列，G6 为其贡献了

超3900辆销量。小鹏汽车董事长
何小鹏表示，预计 9 月 G6 车型的
交付量将会显著提升，带动公司月
交付突破1.5万辆。第四季度将冲
击G6单月交付过万辆的目标。小
鹏汽车也将在四季度冲击所有车
型月交付2万辆的目标。

降本提效正在成为下半年小
鹏汽车的着力点。财报显示，二季
度毛利率下滑至-3.9%，对此，小
鹏方面解释称，G3i 相关的库存减
记和库存购买承诺亏损对二季度

车辆毛利率产生了4.5个百分点的
负面影响；此外，促销活动增加、新
能源汽车补贴结束等也影响了毛
利率。

据悉，小鹏汽车正在推进动力
系统、整车硬件、供应链等多个领
域的降本项目，今年下半年将实现
经营性现金流的整体转正，2024年
年底将实现成本降低25%的目标，
公司毛利率将在2024年显著改善。

管理方面，小鹏汽车将建立公
司级智能化研发、规划和运营的

“大智能”团队，由何小鹏本人直
管，该团队将统一规划智能辅助驾
驶、智能座舱、电子电气架构以及
多项智能创新技术发展业务。销
售方面，小鹏着力转变渠道商业模
式，加速销售渠道在二线城市下
沉。据了解，截至6月 30日，小鹏
汽车的实体销售网络合共 411 间
门店。技术方面，何小鹏介绍，不
依赖高精地图的 XNGP 能力开发
进展非常快，下半年将逐步向更多
城市开放，预计年底落地50城。

价格
战打响

文/图 羊城晚报记者 潘亮

销售终端直言“竞争太激烈”

创新发展仍是车企制胜关键

小鹏汽车：降本提效成下半年着力点

理想汽车：有望在第四季度挑战月交付4万辆目标

小鹏 G6 新车到店后，吸引不少购车者到店了解

今年暑运，广铁客流持续高位运行

广州天河区某蔚来空间体
验店内，购车者正在体验新车

不少车企通过促
销力求销量增长


