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从夏季奥运会到女足世界杯
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当澳大利亚女足一记远射洞
穿了英格兰女足大门时，在悉尼
土生土长的麦迪从座位上“弹射”
起来，与悉尼奥林匹克体育场内
的七万多名球迷一起挥舞双臂，
大声欢呼。她示意羊城晚报记者
看看自己眼角的泪水，“现在整个
澳大利亚都成为了女足的粉丝！”
其实这只是麦迪有生以来现场观
看的第一场女足比赛，过去她只
看网球和拳击赛事。

2023 年女足世界杯的举办，
对举办国之一澳大利亚所起到的
作用当然不仅仅在于“吸粉”以及
提升凝聚力上，不论是促进经济、
旅游发展，还是提升国家、城市形
象，均产生着巨大的推动力。

悉尼在女足世界杯的 11场比
赛中接待了603957名足球迷，这
一数字占整个赛事期间现场观赛
球迷数量的三分之一。全球金融
基础设施平台空中云汇的最新数
据显示，女足世界杯使以悉尼为
首府的新南威尔士州与赛事相关
的旅游和零售支出增加了29.8亿
澳元（约合人民币140亿元），而国
际旅客在澳大利亚酒店和零售行
业的消费则增加了 45.3 亿澳元
（约合人民币 210亿元）。据国际
足联报道，整个赛事期间共创造
了 5.7 亿美元（约合人民币 41 亿
元）的收入，从而令女足世界杯首
次实现收支平衡。

如今打造城市 IP是一个火热
的话题，对于23年前承办了2000
年悉尼奥运会、如今又承办 2023
年女足世界杯的悉尼来说，体育
IP的打造对城市的改变多维而高
效，可以说，悉尼找到了体育 IP的
流量密码，对于致力于打造世
界体育名城的广州来说，或
是一个很好的启示。

今年是广州与悉尼缔结友
好城市37周年，两座城市都与女
足世界杯有着深厚的渊源，32年
前，广州曾经承办了第一届女足
世界杯，而悉尼则是本届女足世
界杯开幕式和半决赛、决赛的举
办地。广州近年来向着世界体
育名城的方向努力，而悉尼以及
所在的新南威尔士州，则将成为
亚太地区首屈一指的旅游经济
和活动中心作为自己的目标定
位，此次女足世界杯，令他们在
此道路上又迈出了一大步。

开车送我们到悉尼奥林匹
克体育场的杰克告诉记者，女足
原本并非澳大利亚最受欢迎的
运动，澳大利亚橄榄球才是，但
女足世界杯后，女足显然成为了

“团宠”，体育赛事也令这座城市
充满了活力。

羊城晚报记者目之所及均
是这场足球盛宴给悉尼带来的
勃勃生机以及国民自豪感。四
强赛那天，悉尼变成了黄绿色
（澳大利亚女足的球衣主色调）
的海洋，在大街小巷，人们围着
黄色的围巾，穿着黄绿色的衣
服，戴着印着“玛蒂尔达”字样的
帽子。路边到处都是女足的海
报，写着“Go the Matilda's”。

玛蒂尔达这个澳大利亚女

足的昵称来自于当地民众的票
选，灵感来源有说来自于澳大利
亚最著名的民谣《跳华尔兹的玛
蒂尔达》，也有说与 1982 年布里
斯 班 英 联 邦 运 动 会 的 吉 祥 物
——一只叫作玛蒂尔达的袋鼠
有关，有点类似于中国女足的

“铿锵玫瑰”。如今澳大利亚人
又将玛蒂尔达缩写为“Tilly”，整
场比赛，体育场内响彻“come
on Tilly”的喊叫，犹如给家里的
小女儿加油欢呼。

由于女足在当地并非主流
体育项目，世界杯开赛前，澳大
利亚方面曾经担心过比赛的票
房，但事实证明这一忧虑是多余
的，有数据显示，人口总数在
2500万左右的澳大利亚，收看女
足 世 界 杯 转 播 的 人 数 达 到 了
1860万人，打破澳大利亚所有电
视节目的收视率纪录，更有 200
万人次到现场观赛，世界杯周边
商品销售量同样破纪录。而悉尼
承办了11场比赛，每场比赛平均
入场人数为5.49万，平均上座率
达到97%，场馆一共接待了60.39
万名球迷，过去一个月，新南威尔
士州有190万名球迷参加到现场
的比赛中。“我带了几个旅游团的
客人，他们想现场看一场女足比
赛，随便哪一场，但没法买到球

票，每一场比赛都爆满！”杰克告
诉记者。

新南威尔士州就业和旅游
部长约翰·格雷厄姆认为这场足
球盛事方方面面都超出了他们
原本的预期，“这是自 2000年悉
尼奥运会以来澳大利亚最盛大
的 赛 事 之 一 ，将 被 后 人 所 铭
记。”新南威尔士州州长克里
斯·明斯则为新南威尔士州能够
举办世界级的赛事感到自豪，称
这是澳大利亚体育界千载难逢
的时刻。

23年前，悉尼奥运会除
了直接盈利 7.65 亿澳元（约
合 35 亿元人民币）外，还将
多元的澳大利亚文化和一个
全新的悉尼推向世界。23
年后，当女足世界杯的开幕
式和半决赛、决赛再次回归
当年奥运会的主场馆时，当
年留下的体育遗产、体育基
因历经岁月更迭，早已慢慢
融入这座城市的血脉，成为
人们生活的一部分。

悉尼奥林匹克体育场所
处的位置前身是块工业废弃
地，当年为了奥运会，政府专
门修了一条火车线路连接悉
尼市核心区。奥运会结束
后，体育场所在的奥林匹克
公园进行了大量的改建，成
为一个大型的生活社区。

羊城晚报记者在这里发
现，当年服务运动员和记者
的高级公寓楼已被出售，五
星级酒店、购物中心林立。
杰克告诉记者，当年奥运会结
束后，这里的房价曾持续飙
升。奥林匹克公园区域也成
了悉尼地理意义上的中心点。

23年间，奥运遗产从没
停止过发挥作用。据统计，
自 2000 年以来，超过 2000
万名观众在奥林匹克公园内
参与和观看了各种比赛。每

年约有 1800 项活动在这里
举行，如悉尼复活节嘉年华、
国家橄榄球联盟、音乐节、澳
大利亚羽毛球公开赛……前
段时间周杰伦在澳大利亚的
演唱会便在奥林匹克公园的
体育场内举行。此外，这里
多个场馆面向公众开放，游
泳、篮球、排球、滑板等各类
项目设施齐全，面向青少年
的体育培训班和业余比赛同
样选择众多。

如今奥林匹克体育场也
成为悉尼旅游打卡点之一，
当年参与接力的火炬存放在
了纪念区内，那届所有奥运
冠军的名字都被刻在场馆外
的柱子上。而每当夏天，“欢
乐夏日”更成为悉尼奥林匹
克公园周末的固定活动，其
模拟奥运会的各种项目赛
事，完全仿照奥运会的规则
进行，人人都可报名，体验一
把“奥运健儿”的乐趣。

悉尼奥运会的成功举
办，除了留下丰富的场馆遗
产，还给悉尼提供了办赛的
经验和底气，橄榄球世界
杯、英联邦运动会、亚足联
杯、板球世界杯、女足世界
杯的成功举办，令悉尼这座
城市的体育 IP 价值得到进
一步的提升。

悉尼海港大桥是悉尼地
标之一，也是世界上唯一允
许游客爬到拱桥顶端的大
桥。来自上海的小吴在悉尼
海港大桥担任攀爬讲解员已
有九年，她告诉记者，8 月原
本是悉尼的旅游淡季，但由
于世界杯的缘故，前来攀爬大
桥的人数增加了三分之一，欧
美游客十之八九都是前来观
看世界杯的。来自韶关的曾
先生在悉尼定居十年，从事旅
游业，据他介绍，虽然中国面
向澳大利亚的旅游市场还未
全面复苏，但世界杯期间自己
也接到了两个来自广州的看
球团，“他们到阿德莱德看中
国队的比赛，前后十天，再到

悉尼玩两天。”
赛前新南威尔士州曾经

预计，随着超过16000名游客
在比赛期间来到悉尼，新南
威尔士州旅游和夜间经济将
迎来历史性的推动。事实
上，在拉动内需上，世界杯也
着实出了一把力。悉尼城内
酒吧夜夜爆满，挤满了看球
的客人。但凡比赛日，奥林
匹克公园周边的餐饮、住宿
爆棚，各种世界杯的周边产
品脱销，球票、餐饮、周边，看
一场比赛 300 澳元是人均最
低消费。更有大批澳大利亚
女足粉丝跟随球队转场。

澳大利亚新南威尔士州
旅游局也顺势而为，以女足

世界杯为契机，推广以悉尼
为中心的新南威尔士州旅游
线路。按照他们的规划，球
迷前来看球，然后到悉尼以
北 2.5 小时车程的斯蒂芬斯
港待上两天，品尝时令菜肴、
新鲜海鲜，出海观海豚，到野
生考拉保护区的考拉医院探
访生病受伤的考拉。

新 南 威 尔 士 州 曾 在
《2030年旅游经济战略》中设
定了到本十年结束时每年产
生 650 亿澳元旅游消费的目
标。该州旅游局工作人员在
接受羊城晚报记者采访时表
示，随着近期世界级商业、体
育和文化活动的举行，当地成
功吸引了大批高端游客。

文/图 羊城晚报特派记者 苏荇
（发自悉尼）
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现场可爱的小球迷

在接连输给塞尔维亚和南苏丹之后，
中国男篮已几乎不可能从男篮世界杯的
B组出线。中国男篮的出线条件实在太
过苛刻，他们必须要在将于30日20时进
行的比赛中大胜波多黎各，同时寄希望于
塞尔维亚击败南苏丹。而波多黎各的实
力在南苏丹之上，中国男篮在和南苏丹的
比赛中表现就已相当挣扎，要想大比分击
败波多黎各更是难上加难。

或许在中国男篮和南苏丹一役之
后，大多数中国男篮球迷已做好了小组
赛三连败的准备。对于如今这支中国男
篮而言，保持信心才是他们最应该做的事
情。毕竟即便是在小组赛遭遇三连败，中
国男篮仍有通过附加赛获得巴黎奥运会
入场券的机会；就算最终没能获得奥运入
场券，中国男篮至少也应在附加赛中打出
精气神，争取赢下一到两场比赛。

中国男篮取消了原定于 29 日晚在
菲律宾菲尔体育馆的赛前训练，在接连
遭遇两场失利后，中国男篮上下均承受
着巨大的压力。尤其在日本爆冷击败
芬兰后，中国男篮的冲奥形势一下子微
妙了起来。在大多数人原本的预想中，
所有亚洲球队都很难在小组赛中取得
胜利，小组赛结束后的排位赛才是决定
亚洲球队奥运席位归属权的关键。但
日本队的爆发让他们在这场争夺战中
实现领先，中国男篮即便在排位赛连赢
两场，也很难拿到出线主动权。

在此不利局面下，中国男篮更不能
失去信心。波多黎各在首轮经历加时
击败南苏丹，次战塞尔维亚一度落后30
分 以 上 ，但 最 终 将 分 差 缩 小 到 了 17
分。由此可见，这支球队的绝对实力在
我们之上。这是一个难缠的对手，但身
处困境的中国男篮必须拿出足够的勇
气来迎接他们。

中国男篮需要在本场比赛展现出足
够的斗志，即便最终还是无缘获胜，也要
打出自己的战术和精神，以期在排位赛中
有好的发挥。在小组出局后，中国男篮将
在三天内与A组出局的安哥拉、菲律宾两
队展开角逐。如果中国男篮仍有足够的
士气，那么在面对这两个对手时仍有可能
取得不错的成绩；相反，如果中国男篮因
小组赛的惨淡丧失了心气，则可能面对在
世界杯赛场惨遭五连败的尴尬。

尤其是和东道主菲律宾的关键一
战，这场比赛在赛前被认为是决定亚洲
球队奥运资格的重头戏，也是中国男篮
在本届杯赛最有机会取胜的一场。在
请来乔尔杰维奇这样的顶尖教练以及
李凯尔这样具备NBA首发实力的入籍球
员后，中国男篮无法接受以五连败结束
世界杯的结局。至少赢下一场比赛是
中国男篮在本届世界杯的底线，而要想
守住这条底线，就要在最后一场小组赛
来临之前仍保有获胜的信心。

羊城晚报特派记者 郝浩宇
（发自马尼拉）

今晚小组赛末战波多黎各

中国男篮
不能“走过场”

李凯尔 新华社发

打造城市IP是当下国内比
气温还热的话题，选择符合城市
气质、匹配城市资源的文体IP，
并且持续而深入地运营，对于城
市软硬实力的提升效果将是难
以估量的，也能给城市带来巨大
的流量和实质的经济收益。

当羊城晚报记者走在悉尼
街头，女足这种原本在澳大利
亚本地不受关注的项目，一夜
之间成为顶流，并且持续火热
了一个月。当地的经济学家认

为，世界杯赛事前后和赛事期
间，澳大利亚的旅游业、酒店业
和交通运输业都将从赛事中受
益。另外，赛事所起到的国家
和城市形象展示，对城市 IP 的
打造，效果都是直接而长久的。

这是一个极佳的案例。相较
悉尼，广州也有丰富的文旅资源，
也有丰厚的体育积累——广州不
仅是两届全运会的主办地，也承
办过亚运会以及多项世界顶级单
项赛事，即将跨入十年的广州马

拉松已成品牌赛事，从体育的硬
件设施，到群众体育人口、专业竞
技水平都具有国际水平。

如果通过承办国际、国内
大赛，同时根据广州群众体育
的特点，专注多打造几个类似
广州国际马拉松这样的群体
IP，对于城市品牌和影响力的
扩张，实现体育的高质量发展，
促进文旅市场的发展无疑将是
极有裨益的。悉尼针对大赛的
精细化运营，是个很好的借鉴。

品牌赛事是一个“富矿”记者手记


