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广州增加公共交通运力供给

开学季护航师生出行

自 2012 年启程以来，文化
大篷车已驶入全省各地城乡
500多个社区与村居，带动超百
万居民参与，同时也见证了社区
治理模式的创新与发展。

今年，文化大篷车在原有主
题活动的基础上，新增“我有一
个好家训”短视频征集活动，邀
请全省全年龄段的社区居民参
与，分享自家的好家风、好家教、
好家训。

启动仪式现场，一段视频记
录了老中少三代人对“好家训”
的理解。有小朋友说：“家里的
长辈从小就教导我要诚实做
人。”有年轻的妈妈说：“传承好
家风、好家训，要从小对孩子们
潜移默化，给予他们指引。”还有
阿叔说：“言传身教，孩子们慢慢
就能明白中华传统文化中的家
风传承。”

“家风清，则社风清，希望文
化大篷车不仅开进社区，更开进
每一户家庭的心中，让居民朋友

们切切实实感受到幸福感、归属
感。”羊城晚报报业集团专职编
委林洁表示，把“家”融入今年文
化大篷车的主题，意在通过凝聚
家庭力量，助推基层社会治理，
让好家风根植社区每个角落，支
撑良好社会风气。羊城晚报将
深入全省各地市发掘优秀活动
案例，让基层治理与时代发展、
群众需求同频共振，让居民群众
不仅兜里富足，也要心里“富
足”，为社区家庭幸福加码，让文
明之风吹进万家。

广州市荔湾区委常委、区委
宣传部部长徐明曦表示，一直以
来，荔湾区委区政府坚持“两手
抓、两手都要硬”，在坚定不移推
动高质量发展的同时，持续加大
文明城市创建力度，让广大群众
在城市文明进步中更有获得感、
幸福感、安全感。今年文化大篷
车选择在荔湾启航，希望以实际
行动为这班文化快车加油、助
力、增光、添彩。

8月 29日，
2023 年文化大
篷车社区行暨第
十二届广东十大
文明和谐社区暨第
五届寻找广州市“最
美城乡社区工作者”
活动在广州市荔湾区
永庆坊会议中心正式
启动。

据悉，今年文化大篷
车以“弘扬文明家风 创
建幸福社区”为主题，围
绕广东省内各大社区在
推动家庭文明建设、构建
社区治理共同体、推动新
时代文明实践、提升社区
服务水平方面，开展社区
服务、故事分享、文艺汇
演等社区活动，以短视频
的形式记录社会主义家
庭文明新风尚、幸福社区
的点滴，以沙龙直播栏目
分享社区建设经验、树立
示范样本。同时结合社
区各界力量，充分发挥社
区平台作用，延续“时来
物转”模式，充分发挥志
愿服务作用，撬动社会力
量与社会资源。

本次活动由羊城晚
报报业集团发起，广东省
精神文明建设委员会办
公室、共青团广东省委员
会、广东省妇女联合会、
广州市民政局指导，广东
省物业管理行业协会、广
州市社会工作协会、广州
市志愿者协会、广州市公
益慈善联合会、广州市羊
城公益文化传播中心联
合主办，中共广州市荔湾
区委宣传部协办。

启动仪式现场，不仅有“10
后”学生进行乐器表演，还邀请
了暨南大学学生表演流传了
600 年的非遗技艺抖空竹，展
示了社区里的青春力量。

随后，围绕“以家庭带动文
明和谐社区建设”话题，专家、社
区工作者、物业工作者和志愿者
代表齐聚一堂，展开了一场圆桌
对谈。荔湾区金花街道蟠虬社
区党委书记、居委会主任区燕明
介绍，家庭是社区的最小细胞，
发动家庭力量积极参与社区治
理很重要。今年暑假，蟠虬社区
举办了亲子观影和亲子绘画活
动，希望通过家庭互动为亲子关
系升温，增强社区凝聚力。

“管好设施设备，服务好社
区居民，这是物业管理的关键职
责。”广东省物业管理行业协会
会长杨国贤表示，近年来，逢年
过节时不少物业公司会在小区
举办活动，促进业主融入社区，
这也是协会一直努力的方向。

今年暑假，不少学生志愿
者参与到关爱社区老人的活动

中来。广州市志愿者协会秘书
长李伯平介绍，协会一直在推
动创新广州市志愿服务项目，
希望能通过志愿服务更好地传
承广州的家风文化。

全国岗位学雷锋标兵、媒
体公益人徐靓分享道，如今她
的家人都活跃在不同的公益领
域，家人经常讨论如何把公益
项目设计得更好。“也许我的儿
子目前还不太明白公益意味着
什么，但是通过‘小手拉大手’
的言传身教，我相信这颗公益
的种子未来会开花结果。”

“据我的观察，如果一个社
区中的很多家庭的家风都很
好，那么这个社区也会很和谐、
很文明。”广州市博士科技创新
研究会会长、广东省体制改革
研究会执行会长彭澎认为，如
果大家都在传承好的家风，慢
慢就能在楼栋里形成更大一点
的“家”，在遇到楼栋管线维
护、加装电梯等需要协调不同
居民利益的社区大事时，大家
能够更好地协商处理。

当天，第五届寻找广州市
“最美城乡社区工作者”活动也
同步启动。据悉，该活动开展
四年来，走过百余个社区村居，
共评选出 132 位广州“最美城
乡社区工作者”，累计获得社
区居民点赞520余万次。

今年，该活动将继续搭
乘文化大篷车，深入广州各
大城乡社区寻找“最美身
影”，评选出40位“最美城
乡社区工作者”。寻找广
州市“最美城乡社区工
作者”短视频征集活动
也同步启动，从即日起
到12月22日，面向全
市城乡社区征集“最

美”身影和事迹，展示广州新时
代社区工作者的精神风貌。

“在广州城乡社区一线扎
根了一群默默无闻、无私奉献
的社区工作者，他们不仅是群
众的贴心人，更是社区安全的
守护者。”广州市民政局基层政
权建设和社区治理处副处长秦
红花表示，社区工作就是群众
工作，群众最有发言权，只有真
心实意为群众办实事，社区工
作才能赢得好口碑。希望通过
此次活动，充分挖掘基层工作
者解决群众生活难题、为人民
服务的典型故事，全面展现社
区治理工作的新成效、展示社
区一线工作者的新面貌。

羊城晚报讯 记者严艺文、通
讯员交通宣报道：9 月 1 日至 15
日，特别是 9月 1日和 4日，广州
预计迎来大、中、小学开学及新生
报到和学生返校高峰。广州市交
通运输部门将优化公共交通服务，
广州地铁在重点枢纽站设置“新生
驿站”，动态延长广州南站公交总
站的夜班线路服务时间。广州市
交通运输部门提醒，9月1日开学
首日上学时间与周五早高峰叠加，
车流、人流均较大，为避免迟到建
议优选公共交通提前出行。

地铁方面，广州地铁各地铁
线路将按不低于暑运水平安排运
力，其中，8月29日起十四号线优
化行车组织、二十一号线增加水
西快车停靠站，并升级列车到站
信息显示。广州地铁在地铁机场
北站、广州南站、广州火车站、大
学城北站、大学城南站五个重点
枢纽站设置“新生驿站”，提供

“高校出行攻略”、爱心手推车、
针线盒等物品。

常规公交方面，广州市交通
运输部门将重点做好途经市内各
中小学及大学城、钟落潭高职园
区、新造、江高、太和、中新知识
城、广州中学凤凰校区等高校集
聚区及周边区域的公交运力和班
次保障工作。结合暑运广州南站
高铁返程高峰，将动态延长广州
南站公交总站的夜 20、夜 61、夜
79、夜 102、夜 110、南站夜 1、南
站夜 2、南站夜 3、南站夜4、南海
（快）夜班线 10 条线路服务时间
至广州南站末班列车抵达后的
20分钟。

道路施工方面，广州市交通运
输部门将做好涉路施工统筹管理，
以学校开学时间为节点，督促建设
单位将能够完工的项目抓紧在开
学前完工，能够延迟进场施工的项
目在开学后再择期进场施工。

活动现场，“10 后”小朋友带来演出

羊城晚报讯 记者严艺文，通
讯员谢良、林俊宏摄影报道：近
日，有市民留意到广州地铁二号
线白云公园站的导向标识“悄悄”
换新，融入了吉祥物“悠悠街坊”
IP形象元素，不仅色彩更生动活
泼，卡通标识也更显眼更能吸引
小朋友的注意。据悉，广州地铁
将“一米高度”融入地铁车站服务
界面，在白云公园站进行“适童
化”车站改造，拉近服务与儿童之
间的距离，体现地铁出行对儿童
的友好和关爱。

在白云公园站，站内的站名
标识、出口资讯标识、身高标尺、
出入口标志等导向系统都进行了

“童趣”改造。车站还利用站厅闲

置空间打造了集休息、会合、打卡
拍照等于一体的功能区域，并配
备了卡通字母凳，可供家长和小
朋友休息。

除了传统标识，此次改造特别
增加了一系列生动形象的“安全文
明出行”小知识，在车站出口通道，
设置了色彩缤纷的“悠悠小课堂”
栏目，“一米”的张贴高度更方便小
朋友阅读，“请勿在车站追逐打闹”

“气球不准带入车站”等简短易懂
的图例也让小朋友更容易理解。

广州地铁表示，此次白云公
园“童趣”地铁车站的打造，是今
年“全龄友好·全程为你”服务提
升措施之一，旨在打造“全龄友
好”的地铁服务场景。

“一米高度看地铁”
广州地铁白云公园站童趣“换新颜”
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湛江海鲜全国闻名，在这个
中国海鲜美食之都，“中国对虾
之都”就是当中一张亮丽的名
片。这里是广东水产品主要养
殖和进出口地区，水产品总产量
和总产值连续 20年位居广东首
位，全国每5条对虾，就有3条来
自这里。

在养虾这件事上，湛江是认
真的。在对虾的核心优势养殖
区，湛江以创建“国字号”的坡头
区国家现代农业产业园为契机，
践行绿色发展理念，推动坡头区
水产高质量发展。

目前产业园内对虾良种覆
盖率达到98%以上，标准化规模
养殖率达到 74.9%；已建成各类
保鲜库容超 6万吨，对虾冷链流
通率达61%以上；建成产业园对
虾智慧信息平台；对虾养殖基地
的物联网技术覆盖率达 75%左
右。以产业园内的国联水产为
例，其生态工厂化养殖实现了养
殖过程全程可控，可以模拟对虾
天然生长环境，并对水体、温度、
营养等施以科学干预。

让消费者放心的是，目前产
业园已建成对虾全产业链质量
安全追溯体系，产业园对虾质
量监督检验和溯源中心配置有
国际先进的液质联用仪和电感
耦合等离子体质谱仪等设备，
具备对虾农残、兽残检测能力
及相关检测能力认证。近三年
对虾产品质量安全抽检合格率
稳定在99%以上，近万亩养殖场
取得供港活虾养殖场注册证，6
家企业通HACCP认证，10家企
业通过CQC环境管理体系认证
证书。

依托全国最大的对虾交易
市场霞山水产品批发市场，产
业园已建成面向全国、辐射华
南的区域性对虾等水产品物流
集散地。恒兴集团、国联水产
等主要对虾企业与京东等大型
电商平台深度合作，电商与新
零售加快崛起。近年来，湛江
牌对虾在产业园走向全世界，
国际朋友圈越来越广。被誉为

“ 中 国 虾 王 ”的 国 联 水 产 ，仅
2020 年在国外的销售收入就达
24亿元左右。

（杨广）

东方甄东方甄选选 为哪般为哪般
羊城晚报记者 沈钊

绯闻传了近一年，曾被
否认的东方甄选“脱抖入
淘”传闻成真。记者 8 月
29 日从东方甄选获悉，截
至当天 18 时左右，东方甄
选在淘宝直播GMV（商品
交易总额）突破了 1 亿元。
记者从其淘宝直播间看到，
该直播间场观看已经突破
1000 万，涨粉破 120 万。
这是继 7 月东方甄选开启
独立App 直播以来的又一
个多元化平台发展的动
作。值得一提的是，与一年
前俞敏洪否认“入淘”相反，
此次入淘正是由俞敏洪带
队。此外，在近日举办的
2023财年年报业绩交流会
上，东方甄选CEO孙东旭
首次回应淘宝直播一事，孙
东旭表示，东方甄选会始终
坚持开放的态度，博采众
长，坚持多平台发展。

8月 21日，网传东方甄选
正在组建淘宝直播相关团队，
且已经初步找好商品供应商，
最快将在本月底开播。隔天，
淘宝在官方微博上发布了一
则内容为“有朋自东方来，你
猜——要来咱家直播间了！”
配图题字有“好事将近，紫气
东来”。不少网友在微博下留
言猜测称，是东方甄选要来直
播间。彼时，关于要进驻淘宝
直播间传闻，东方甄选回应
称，不予置评。

但就在几天后（8 月 24
日），东方甄选官宣确认，将由
俞敏洪带队在 8 月 29 日正式
入淘开播。继东方甄选官微
发布预告后，淘宝官微回应
称，欢迎东方甄选，并配图“更

大的世界，更好的甄选”。至
此，盛传已久的抖音“头牌”
MCN 东方甄选入淘消息，终
于得到官方认证。官宣当日，
东方甄选港股报收 43.05 港
元，涨幅超10%。

实际上，早在去年9月，就
有传言称，东方甄选将参与当
年的淘宝“双 11”直播活动。
网传截图中，东方甄选淘宝旗
舰店客服曾表示：“东方甄选
的淘宝直播正在筹备当中。”

不久后，罗永浩宣布入驻
淘宝直播，参与平台的“双
11”大促。加之这一时期包括
刘畊宏等在内的诸多头部抖
音带货达人宣布入淘，东方甄
选也被传出会参与淘宝“双
11”直播的消息，但俞敏洪予

以否认。
彼时，俞敏洪公开否认了

东方甄选“脱抖入淘”的传闻，
并称其为“无稽之谈”。俞敏
洪在微信公众号发文表示：

“这两周，新东方又曝出了一
些新闻。其中一件，是各种媒
体报道，我和东方甄选会从抖
音，转移到天猫平台上去。”在
此之后，关于东方甄选“入淘”
直播、“出逃”抖音的小道消息
接连不断。

而对于此次东方甄选“入
淘”，合作双方显然也是铆足
了劲儿，而广大淘宝用户们也
对此相当关注。数据显示，早
在 24 日官宣时，东方甄选的
淘宝直播账号上已经有了 38
万粉丝蹲守，不少粉丝刷屏询

问：哪天开播？
面对粉丝的殷切期待，东

方甄选方面当时透露，将在 8
月 29 日正式开播，届时俞敏
洪将亲自率队开启首秀。东
方甄选旗下的国民主播天团，
也将在 8 月 27 日开始轮番试
播，届时直播间里会送出秒杀
福利以飨粉丝。

记者 8 月 29 日从东方甄
选方面获悉，截至当天18时，
东方甄选在淘宝直播间销售
额已经突破1亿元，同时在线
人数持续在 10 万以上，累计
观看人次超过1000万。东方
甄选淘宝直播间带货 300 多
款产品，包括农产品、生活用
品、家电家居等，并发放千万
福利红包。

就在几天前（8 月 25 日），东方
甄选控股有限公司（以下简称“东
方甄选”，HK:01797）公布了截至
2023 年 5 月 31 日的年度业绩（即
2023 财年财报，对应 2022 年 6 月 1
日至 2023 年 5 月 31 日）。财报显
示，东方甄选 2023 财年的营收约
为45.10亿元，较2022财年同期的
8.98亿元增加401.91%，较2022财
年 的 持 续 经 营 业 务 收 入 增 长
650.98% ；净 利 润 为 9.71 亿 元 ，
2022 财年为净亏损 5.34 亿元，实
现扭亏为盈。此外，2023财年，东
方甄选的自营产品数量超过 120
个，GMV（商品交易总额）达到人
民币100亿元。

如此亮眼的业绩下，东方甄选
“出逃”抖音的原因愈发受到关
注。实际上，早在2022年 6月，东
方甄选的抖音直播间因为“双语
带货”而快速走红，东方甄选一跃
成为抖音头部的直播带货 IP。但
不久之后，便有传闻称，东方甄选
抖音直播间遭限流。尽管对于限
流一事，抖音平台方与东方甄选

均作出回应。但从数据来看，东
方甄选与抖音的“蜜月期”似乎仅
限于去年。数据显示，2023年 1-
3月，东方甄选抖音直播间的日均
GMV跌至2000万元，月均观看人
次更是跌破千万，远低于去年下
半年的业绩表现。另有数据显
示，今年上半年，除了5月份，东方
甄选抖音直播间的月销售额均呈
现出环比下降之势。

而在 7 月 26 日，抖音直播间
“东方甄选自营产品”被关停 3
天。当天，相关话题登上热搜，关
于东方甄选“出逃”抖音、账号被
限流等话题也再次被提出。彼
时，东方甄选快速在自建 App 上
宣布开启促销，4天促销期内实现
销售额超过1.1亿元。

“铁打的抖音，流水的红人。”
综上来看，东方甄选“出逃”抖音，
进行多元化布局已经是一个必选
项。不过，其实所谓的“出逃”也
并非是彻底脱离抖音，而是将直
播间复制或者搬到更多的平台，
摆脱抖音平台对其的相关限制。

从整体行业来看，头部主播多
平台布局已成大势所趋。以其他
头部MCN/主播为例，在交个朋友
率先跨平台后，薇娅背后的谦寻
也同时在淘宝、抖音平台开设了
多个直播间，起先在抖音跳槽的
刘畊宏与妻子 vivi 也去到了淘宝
进行带货变现，大嘴妹、云爸爸等
多个抖音现象级的带货大主播都
在淘宝创下了不错的销售业绩。

此前，俞敏洪曾在其个人公众
号上表示过，基于外部平台建立
起来的热闹商业模式有很强的脆
弱性，过度依赖抖音一家平台总
归不是一件好事。在近日举办的
2023 财年年报业绩交流会上，东
方甄选 CEO 孙东旭首次回应淘
宝直播一事。孙东旭表示，无论
是抖音、淘宝还是其他平台，每个
平台的用户群体、用户画像以及

各平台的优势都是有着比较明显
的差异，东方甄选会始终坚持开
放的态度，博采众长，坚持多平台
发展。

对此，网经社电子商务研究中
心网络零售部高级分析师莫岱青
表示，在愈加互联互通的时代，各
MCN机构也在尝试进入不同的平
台，跨平台流动直播有利于直播
带货行业发展。而东方甄选入驻
淘宝直播无非也是为了寻求剩余
的存量，挖掘新的消费群体。

国泰君安发布研报称，东方甄
选 2023 年重新确立跨平台战略，
有望开启规模增长新阶段。研报
指出，抖音新主播迭代周期缩短，
单一平台经营风险增加。东方甄
选公司内容的稀缺性及跨平台布
局下GMV有望快速起量，首次覆
盖，给予“增持”评级。

“绯闻”传了近一年
头部MCN跨平台战略成趋势

“出逃”抖音意欲何为?

太“湛”了，
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