
据悉，小鹏汽车成为首家获
得滴滴生态体系全面支持的整车
企业，双方将在多个领域探索互
利共赢的长期合作机会，包括在
滴滴平台上小鹏车型的运营、品
牌营销、金融保险服务、充电设施
建设、Robotaxi 以及国际市场方
面的合作。

汽车专业人士表示，滴滴出
行以往都是以整车解决方案的技
术支持形象出现，这次滴滴和小
鹏的合作是各取所需，强强联
合。小鹏与滴滴的这次合作本质
上是各取所需的结果，一方面，滴

滴需要及时止损，但又不甘产品
投入付诸东流；另一方面，小鹏苦
心钻研的自动驾驶技术，需要找
到大规模交付量为切入口。于
是，“小滴”组合走到了一起，
MONA正式登场。

“滴滴智能电动汽车的核心
其实不是智能系统，而是滴滴海
量的实时路面数据，这才是驱动
自动驾驶真正成为现实的车云路
基础构架所在，也是小鹏汽车自
己难以创造的内容。”互联网时评
人张书乐认为，收购滴滴智能电
动汽车项目，或将让小鹏汽车在

自动驾驶领域得到快速发展，从
而超越其他品牌。

汽车产业电动化、网联化、智
能化和共享化的趋势，孕育着更
多行业优质合作的不断诞生。作
为智能驾驶与共享出行领域的头
部代表，小鹏与滴滴将并肩同行，
加速推动智能电动汽车的规模化
场景应用，共同探索无限可能。

从股市来看，双方合作对小
鹏汽车港股产生明显影响。截至
8月 29日 16时，小鹏汽车报收于
74.30港元，港股上涨2.91%，市值
达到1287亿港元。

小鹏将获滴滴平台数据支持
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公告显示，收购的最高对价
约58.35亿港元，该对价将按以下
方式支付：小鹏汽车向卖方或卖
方指定人于首次交割日当天以发
行价发行 5816.42 万股 A 类普通
股；如果达到SOP（量产）里程碑，
则须向卖方或卖方指定人于SOP
交 割 日 当 天 以 发 行 价 发 行
4636.45万股A类普通股。

据悉，双方本次合作中还存
在一笔对赌协议，小鹏汽车前期
支付的对价是 3.25%上市公司股
份，收购滴滴旗下智能电动汽车
项目相关资产和研发能力。滴滴
将成为小鹏汽车的战略股东，首
批股份的锁定期为24个月。

对此，顾宏地解释，在 MO-
NA产品上市之后，销量能够达到
10万辆，滴滴才能获得更多的股
份。如果连续两年能达到 18 万
辆的年销量目标，就能拿到最高
激励股份，拿到5%的总对价。

作为此次战略合作的核心，
一款A级智能电动汽车将作为小
鹏汽车全新品牌的首款产品进入
市场，预计 2024 年开始量产，项
目代号“MONA”。据悉，小鹏会
在 前 期 工 作 基 础 上 继 续 完 成

“MONA”全部的量产研发以及
部分销售。在销售端，滴滴主要

是从生态上支持出行业务的销售
和运营，而小鹏会从智能 TO C
的领域继续进行销售。

作为小鹏汽车打造的第二个
品牌，新品牌车型将与小鹏现有
品牌产品形成差异化定位，聚焦
15万元价格区间。同时，滴滴将
面向小鹏汽车首次开放全生态赋
能，为“MONA”提供包括智能座
舱、智驾及共享出行市场等多维
度的强有力支撑，助力小鹏汽车
在“15 万级”价格区间打造爆款
车型，进一步加速自动辅助驾驶
与智能座舱技术在全球市场的应
用及普及。

随着这次牵手滴滴以及小鹏
全新电动车品牌“MONA”推出，
可以更加确定小鹏欲打造15万元
车型的决心。实际上，对当下的小
鹏来说，活下去似乎比坚持高端化
布局更为重要。在销量遭遇多重
挑战的当下，小鹏汽车或寄希望于

“中低端”车型来打一个翻身仗。
最明显的例子，两个月前，6

月 29日，小鹏汽车旗下全新轿跑
SUV——小鹏G6正式上市，定价
在 20万-30万价格区间，对标特
斯拉的Model Y，价格降至30万
元以下的中端市场意味着小鹏更
想看到这款车大卖。

而小鹏G6以价格换销量，在
初期的确有效。从7月中旬开始
交付，到 7 月末，小鹏 G6 总共交
付3900台。截至目前，该车型在
手订单还有3万多辆。

不过，由于去年对于两款重
要新车型G9和 P7i 的错误定位，
小鹏自去年下半年来一直处于销
量不佳的阴影中。如今，虽然有
G6的帮助，但从公司总体交付量
上看，“交付”仍是悬在小鹏头上
的“达摩克利斯之剑”。

如七月份，在新势力三家中，
理想和蔚来销量仍高于小鹏。其
中，理想月销3.4万台车，蔚来月销
2万台，而小鹏虽然有反弹之势，但
也就刚刚过万，月销1.1万台。

除了销量不佳，公司也未有
减亏之势。根据小鹏汽车此前发
布的二季度财报显示，今年上半
年小鹏的营收为90.96亿，同比减
少了 57.95 亿元；净亏损 51.42 亿
元，同比增亏7.4亿元。

此外，2023 年后，小鹏还处
于卖车即亏钱的状态。今年一季
度，公司的整体毛利率暴跌至
1.7%，同比降低了 10.5 个百分
点。其中，公司的汽车毛利率更
是跌至-2.5%，这是小鹏近三年
以来首次出现负的汽车毛利率。

近日，第二十六届成都国际汽车
展览会在中国西部国际博览城开幕，
展会共吸引全球 129 个汽车品牌参
展，展出车辆近 1600 辆，展示面积超
过20万平方米，开幕首日举行新车发
布会66场，共揭幕首发车型68款，其
中全球首发车型共26款，全国首发新
车31款。

如今，中国汽车工业日臻完善，在
全球市场角逐中展现高能活力，汽车消
费在今年稳经济大盘中，被寄予厚望。
作为全国汽车行业风向标之一的成都
国际车展，成为可供汽车企业了解汽车
趋势、市场需求、掌握行业发展方向的
前沿资讯阵地。在当前金九银十的关
键节点下，成都国际车展如期启动了。

不少车企开启品牌向上尝试

在新能源车这条红海赛道中，得技
术者得天下。随着国内新能源汽车销
量狂奔，各车企在该领域持续重押，另
一边互联网圈地造车运动也热火朝天，
本届成都车展新能源车型无疑成为重
点。理想、蔚来、小鹏、零跑、岚图、高
合、极氪、智己、阿维塔、欧拉、极狐、哪
吒、AITO、埃安、昊铂、深蓝、极星等自
主造车新势力及新造车品牌悉数到场，
各家派出得力干将登上新能源擂台，希
望在激烈的竞争中获得一席之地。

小鹏全系车型，包括超智能轿跑
P7i、超快充全智能纯电SUV小鹏G9、
SEPA2.0扶摇全域智能进化架构下的
首款战略车型G6同台绽放；基于蔚来
NT2.0 平台打造的全新蔚来EC6首发
亮相；IM 智己全新中大型纯电 SUV
智己 LS6 开启全球首秀；全新阿维塔
11鸿蒙版首次公开亮相；广汽埃安带
来了焕新的 2024 款 AION V Plus，
在性能方面实现全面升级；超长续航
纯电车型 AION Y Plus 将进一步夯
实“国服榜首”的标签。

想要在新势力品牌中脱颖而出，
不少车企开启了品牌向上的尝试，豪
华电动赛道同样面临激烈竞逐，同为
国内新能源车头部玩家的比亚迪，旗
下备受关注的仰望品牌百万级新能源
硬派越野车U8，在本届成都国际车展
首次开放内饰品鉴。比亚迪旗下全新
专业个性化品牌方程豹，首款硬派
SUV方程豹“豹5”第一次正式地在线
下与所有消费者见面；大运集团倾力
打造的高端新能源汽车品牌远航汽车
携旗下 4 款车型亮相展台；昊铂携王
牌车型昊铂 Hyper GT 登场，凤舞旋

翼拥有43°的超大开门角度；赛力斯
华为联合设计的新款 AITO 问界 M7
大五座也迎来首发。

凭借在燃油车时代持续积累的口
碑与影响力，包括合资品牌在内的传统
车企有着强大的技术实力和品牌加
持。上汽、一汽、东风、长安、北汽、广
汽、奇瑞、吉利、长城、比亚迪等造车大
佬组成的中国汽车王牌阵容重装亮
相。奇瑞、星途、捷途、iCAR四大品牌
联合发布会。比亚迪宋L全球首发亮
相，新车采用了王朝网新一代“先锋龙
颜美学”设计语言，更具动感时尚；唐家
族新车开启预售，以冠军之名，为旗舰
加冕；比亚迪海洋网新一代主流中型轿
车——海豹DM-i举办预售发布会。

主流合资车企参展阵容庞大

大众耳熟能详的主流合资车企也
以庞大阵容参展，大众、标致、雪铁龙、
别克、雪佛兰、福特、丰田、本田、日
产、马自达、江铃、现代、起亚等车圈大
佬依旧势头强劲。起亚旗下全新纯电
动SUV EV5正式迎来中国首发并开
启预售。作为起亚首款在中国首发上
市的战略车型，EV5专为中国用户量
身打造，标志着起亚正式开启了在华
的电动化进程。搭载了强悍引擎和高
性能装配的全新Elantra N 公布预售
价格。德系MPV架乘旗舰上汽大众
2024款威然Viloran改款正式上市。

豪华品牌宝马、奔驰、奥迪、雷克
萨斯、凯迪拉克、林肯、捷尼赛斯、英菲
尼迪等集中亮相。北京梅赛德斯-奔
驰西区总经理林涛在发布会上表示，

西部市场已成为奔驰在华的重要增长
极 。 新 一 代 梅 赛 德 斯 - 奔 驰 GLB
SUV、全新梅赛德斯-AMG SL 63敞
篷跑车正式上市，动力升级进一步提
升驾驶乐趣尽显奔驰风味；宝马创新
纯电动 BMW i7 M70L，全新 BMW
M760Le 插电式混合动力等多款新能
源 车 型 同 步 上 市 ；捷 尼 赛 思 X
SPEEDIUM COUPE概念车带来中国
首秀，此外捷尼赛思G90及其行政加
长版也于本届车展正式上市。捷豹路
虎携 24 年款路虎卫士、全新捷豹 E-
PACE 两大重磅新车，以及揽胜、卫
士、发现、捷豹四大品牌豪华阵容亮
相，于“品牌重塑”后首次登陆蓉城，为

“新现代豪华主义”书写新篇章。
紧跟时代变化的步伐，超豪华汽

车品牌也在不断地深化和迭代技术与
产品。保时捷、宾利、劳斯莱斯、兰博
基尼、路特斯等超豪座驾于现场展示
具有全能表现的靓丽豪车和性能怪
兽。保时捷中国携手中国当代抽象艺
术家丁乙，打造的丁乙“十示”非凡灵
感跑车Taycan Turbo S重磅亮相。

人才队伍扩容，是航空业复苏
的生动缩影。当前，全国各大机场
正呈现一幅熙熙攘攘的繁忙画面，
民航局最新数据显示，今年 7 月完
成旅客运输量 6242.8 万人次，同比
增 长 83.7% ，较 2019 年 同 期 增 长
5.3%，创下民航月度历史新高。

香港机场管理局日前亦公布，香
港国际机场7月接待旅客逾380万人
次，环比上升 14.9%；日均客运量超
过12万人次，恢复至疫情前60%，所
有类别旅客的人数均大幅上升。

作为香港最大规模的航空公司，
国泰航空一直致力于发挥“立足香
港，背靠祖国，联通世界”的角色定
位。林绍波介绍，在“立足香港”方
面，明年年底，香港国际机场三跑道
系统即将开始运作，届时会大幅提升
香港国际机场的客货运能力。

基于对香港航空业未来发展的
满满信心，国泰最近计划订购多达

32 架空客 A321neo 和 A320neo 飞
机，未来接收飞机总数超过 70 架；
并更新 777-300ER客机的商务舱、
777-9客机将引进新头等舱等。

在“背靠祖国”方面，国泰目前
每周运作超过 140班往来香港与内
地15个城市的航班，10月底将增至
超过 160 班航班，成为提供最多出
境航班的非内地航空公司。

在“联通世界”方面，目前国泰
航空的运力重建正顺利进行。林绍
波透露，“今年8月已恢复到接近疫
情前 60%的水平，可载客量有望于
年底达到疫情前 70%，覆盖全球 80
个航点，并有信心在2024年底恢复
100%的水平。”

记者留意到，国泰航空的“起
飞”在业绩上也有所体现。今年上
半年，国泰航空重回盈利区间，净利
润达42.7亿港元，营收达435.9 亿港
元，获得近年最好表现。

羊城晚报讯 记者李志文、通
讯员东宣摄影报道：记者从东方
航空获悉，东航于2023年9月28
日起，新开“上海-伊斯坦布尔”往
返直飞航线，这是中国航空公司
首次在中国与土耳其之间开航这
一航线，为两座世界名城、全球重
要航空枢纽搭起新的空中通衢。

东航“上海-伊斯坦布尔”的
往返航班号为MU703/704，每周
执行3班：去程为周二、周四、周
六北京时间凌晨1:30从上海浦
东国际机场起飞，当地时间早上
8:30 抵达土耳其伊斯坦布尔机
场；回程时间为当地时间周二、
周四、周六14:00从伊斯坦布尔
机场起飞，次日北京时间5:30抵
达上海浦东国际机场。

伊斯坦布尔地处亚欧两大
洲分界的博斯普鲁斯海峡两岸，
是全世界唯一跨越两个大洲的
城市。2023 年，伴随民航出行
市场的稳健快速恢复，东航作为
民航国家队、主力军之一，积极
着手完善国际航线网络，服务

“一带一路”,连接亚欧的“上
海-伊斯坦布尔”航线成为东航
重要的发力方向。

东航“上海-伊斯坦布尔”
航班的时刻安排，充分考虑了上
海浦东国际机场、伊斯坦布尔机
场均为国际大型航空枢纽的特
点。不仅直飞旅客能够享受方
便快捷的行程，转机旅客也能在
到港后，拥有更多选择、效率更
高的后段中转航班：旅客抵达伊
斯坦布尔的时间为上午 8:30，
方便及时通过后续航班前往欧
洲、非洲等目的地；回程抵达上
海浦东的旅客，也可以充分利用
浦东机场航班辐射面广的优势，
高效衔接飞往中国内地和港澳
台地区，以及东南亚、日韩等周
边国家的航班，尤其是作为最大
主基地航司的东航航班。

羊城晚报讯 记者李志文报
道：记者从中国国家铁路集团有
限公司获悉，8月25日至9月10
日，随着各大院校新生入学和学
生返校，铁路将迎来学生客流高
峰，全国铁路预计发送学生旅客
680万人次，高峰日预计发送95
万人次。

为保障广大学生旅客平安
有序出行，根据铁路12306客票
预售及候补数据，铁路部门提前
研判学生客流趋势变化，在热门
方向及时增开临时旅客列车，安
排动车组重联运行、普速列车加
挂车厢，提升学生旅客运输能
力。后续还将根据需求动态增
开，全力满足学生旅客出行需
求。

优化售票组织方面，铁路部
门把握学生客流暑期往返具有

对称性特点，通过分析学生离校
返乡出行数据，科学测算返校票
额需求，有针对性地优化售票组
织策略，及时将票额投放至学生
客流需求较大的车站，增强学生
票额保障能力。

加强服务引导方面，铁路部
门用好学生优惠票资质线上核
验新功能，暑运期间累计完成线
上核验400万人次，仍提供线下
核验方式，方便学生旅客自助完
成优惠票资质核验。新入学的
大学生持录取通知书可购买家
庭所在地至学校所在地单程学
生优惠车票。各铁路局集团公
司加大学生旅客服务保障力度，
在售票厅、自动售票机、检票口
等处所增加引导力量，动态增开
人工验票、验证通道，畅通学生
返校“最后一公里”。

扎根粤港澳大湾区，进一步深耕内地市场

国泰航空举办首次内地人才招聘会
8月25日-8月30日，国泰航空内

地人才招聘会在深圳前海国际人才港
火热举办。作为香港最大的本地航司，
这是国泰航空首次面向内地市场招聘
空中乘务员，亦是扩大内地人才储备的
全新起点。随着内地旅客数量的增加，
国泰航空希望进一步深耕内地市场，组
建更多元共融的优质服务团队，助力推
动粤港澳大湾区航空业高质量发展。

内地首招
2025年招聘总数将达4000人
今年 7月初，国泰航空宣布启动“2023 内地

人才招募计划”，空乘招聘正是该计划的第一
步。招聘会首日，不少身着白色衬衣、黑色制服，
画着精致大方妆容的“空姐”“空少”早早来到了
现场，有序排队签到登记。据工作人员介绍，自
招募计划启动以来，共收到约2000份简历，通过
初步筛选参与线下面试的超过600人。

来自上海的张小姐告诉记者，她是8月24日
专门从上海搭乘飞机来深圳参加线下招聘。“国
泰航空首次招聘内地空乘，对我来说是一次难得
和宝贵的机会。总体面试环节设置很专业，氛围
也很轻松活泼。我特别关注到，此次应聘成功的
空乘也可以执飞所有国泰航空的航线，并不局限
于内地航班，给了我们更多积累经验的空间。”

刚面试出来的赵先生则难掩心中激动，他从
2010年毕业后即从事空乘行业，至今已有10余年
的工作经历。“我向往能飞更多国际航线，所以一
直想加入国泰大家庭，这次招募的福利待遇也是
结合了内地员工的实际需求，称得上福利满满。”

他留意到，在居住地与香港国际机场通勤少
于 90分钟的情况下，成功应聘的空乘可居住于
大湾区内任意城市。“如果真的获得了入职机会，
我可能会选择居住在深圳、珠海等地，亦希望通
过自身对内地不同城市文化习惯的了解，助力国
泰服务水平更上一层楼。”

据国泰航空航空服务董事吴洁文介绍，此次
计划招聘200-300名内地空乘，届时将协助内地
籍员工提交和办理在港就业的工作签证，并提供
免费专业培训。

国泰集团行政总裁林绍波在接受媒体采访时
表示，今年集团还首次与内地启动“见习飞行员”
计划，并通过香港特区政府“大湾区输入劳工计
划”从内地招聘地勤人员到香港国际机场工作。

“未来，国泰航空会持续扩大招聘力度，内地
将成为除香港以外最大的乘务员来源地。预计
内地人才招聘的总数在2025年将达到4000人左
右，包括见习飞行员、空中乘务员、资讯科技人
员、客户服务人员，后勤保障人员等，促进两地人
才交流互通，为广大心怀理想的内地青年创造国
际化的就业机会。”林绍波说。

今年2月6日，香港与内地全面恢
复通关，两地经济、旅游、商务交流等
活动密集涌现。加快大湾区的业务布
局，成为当前国泰航空的重要抓手。

据介绍，集团正持续发力在大
湾区布局多式联运立体网络，通过
海陆空多种便利形式（海天一通票、
陆天畅行通）接驳旅客至香港国际
机场，助力大湾区旅客以多种形式
便捷出境，飞往世界各地。

林绍波提到：“在疫情期间，我们
已经开始扩充大湾区的团队，并在深
圳设立了延伸总部，在广州也有数百
名客服人员。在产品上也有新突破，
例如海路方面，海天客运码头等可以
直接值机，坐船到香港国际机场；陆
路方面则主要通过港珠澳大桥乘大
巴到机场，这几种途径都不用另外入
境香港，更加省时方便。”

值得一提的是，国泰航空将在
深圳蛇口码头开设新的贵宾厅，供
从蛇口码头坐船来香港机场搭国泰
航机的旅客使用。这是集团全球首
创在机场以外设置贵宾室的创新举
措，也侧面反映其对大湾区市场的
大力投入和高度重视。

国家“十四五”规划纲要提出，
推动建设粤港澳大湾区，并强调加
强香港国际航空枢纽的重要性。林
绍波表示，在这一重大发展机遇点
下，国泰航空将积极贯彻“十四五”
规划，持续深耕内地市场，制定粤港
澳大湾区发展战略，进一步推动粤
港澳大湾区航空业高质量发展，为
粤港澳大湾区建设做出实质性贡
献。未来，国泰航空将不断努力向
前，致力于成为粤港澳大湾区居民
国际出行的首选高端航司。
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航空复苏 增设超160班次往来内地

深耕内地 助力航空业高质量发展

文/黄颖琳 图/受访者提供

全国铁路将迎来学生客流高峰
预计发送680万人次

飞往“跨越两大洲之城”

东航“上海-伊斯坦布尔”9月28日开航

遭遇多重挑战之下，斥资58.35亿港元“牵手”滴滴

小鹏重金收购背后剑指何方
文/图 羊城晚报记者 潘亮

8月 28日，小鹏汽车与滴滴共同宣布，双
方将达成战略合作，携手推广智能电动汽车及
相关技术的规模化应用。根据公告，小鹏汽车
拟58.35亿港元收购滴滴出行旗下准量产的A
级智能电动汽车MONA轿车车型，包括智能
电动汽车项目相关资产和研发能力，滴滴成为
小鹏汽车股东；其次，小鹏与滴滴达成全面战
略合作，成为首家获得滴滴全生态体系支持的
整车企业。

在双方官宣合作后不久，小鹏汽车副董事
长兼总裁顾宏地接受媒体采访时表示：“合作
的核心在于滴滴有准量产A级电动轿车车型，
同时我们还收购所有研发测试、设备等资产，
包括核心团队人员加入小鹏。之后滴滴为小
鹏提供市场资源用于营销，我们共建超快充电
站。MONA 项目是双方合作打造的一款产
品，将来的出行也会在滴滴平台上运营。”

滴滴董事长兼CEO程维表示，“滴滴一直
致力于推动出行市场的共享化、电动化、智能
化。小鹏汽车在智能电动车领域拥有领先的
技术优势。双方将持续在多领域深化合作，共
同推动交通和汽车产业的变革。”

成都车展全球首发车型26款

文/图 羊城晚报记者 戚耀琪

金九银十
自主造车新势力及新造车品牌悉数到场

“MONA”预计2024年开始量产

成都车展上的长安马自达展位

比亚迪在本届成都国际车展首次开放内饰品鉴

东航新开“上海-伊斯坦布
尔”往返直飞航线

小鹏 G6 吸引不少购车者问询


