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据了解，从 2019 年起，市场
监管总局等相关部门多次组织开
展侵权假冒伪劣商品全国统一销
毁行动。今年的统一销毁行动主
会场设在广东省惠州市，是 2023
年中国公平竞争政策宣传周系列
活动之一。

除主会场外，本次行动还在
北京、天津、河北、山西、吉林、上

海、江苏、浙江、广西等 21 个省
（自治区、直辖市）设有分会场，
主、分会场进行同步销毁。据统
计，此次行动全国共销毁侵权假
冒伪劣防疫物资、食品药品、服装
鞋帽、烟酒、化妆品和盗版出版物
等200多个品种、重量4734.2 吨、
货值达 8.3 亿元。销毁采取绿色
环保、无害化方式进行。

近年来，各地各有
关部门大力强化知识产
权保护，严厉打击侵权
假冒，多措并举维护中
外权利人和消费者合法
权益，通过全国统一销毁
行动，统筹推进、多地联
动，对侵权假冒违法犯罪
行为形成了强大震慑。

近日，景顺长城养老与资产
配置部基金经理江虹表示，需要
从周期定位、投资风格选择和行
业配置、基金筛选等维度构建组
合，同时将风险控制作为重要考

量，严控回撤，以提升投资者的盈
利体验。基金半年报数据显示，
由江虹参与管理的景顺长城养老
目标日期 2035 三年持有混合，
2023上半年收益率为2.97%。在

管理养老目标基金过程中，江虹
认为深入理解周期是第一步，而
理解周期需要从多个视角看待整
个市场。

（杨广）

“79元套餐”接获“泼天的富贵”

国货品牌
流量狂欢

后

如何长红

这边厢，花西子刚为了79元眉笔发布致歉声明；那边厢，

“79元套餐”成了国货品牌们的流量密码。近日，蜂花、莲花、郁美净、

鸿星尔克等国货品牌纷纷在直播间推出79元的产品套组，个个赚得盆满钵满。

而这波国货的狂欢，也被网友调侃为收获“泼天的富贵”。不过值得注意的是，国货品

牌一夜爆红的场景并不陌生，但热潮往往持续不久便消散。分析指出，“79元套餐”卖

断货，是国货品牌适应新营销环境和新消费群体的新突破，而流量狂欢后如何变长红，

仍然是众多国货品牌要思考的问题。

走进江门市蓬江区的水街农
贸市场，映入眼帘的是干净整洁
的通道，照明灯、排水口等设施
一应俱全。市场内的摊位按照
粮油干货区、鲜活水产区、蔬菜
区等进行了明确划分，琳琅满目
的菜品整齐地码放在摊位上。
在市场中心部位摆放着公平秤，
上方悬挂着的电视屏幕正在不
断播报着市场的最新动态。

很难想象，就在几年前这
里还是一个臭气熏天、污水横
流、遍地“走鬼”的地方。市场管
理方负责人吕权告诉羊城晚报
记者，“水街”很有名，一下雨就
水浸街，农贸市场更是让人无法
下脚。而菜市场流出的臭水、散
发的臭味，早已让周边居民心
生厌恶。

在政府指导下，2021 年，面
积 4000 多平方米的水街农贸市
场投入了700多万元进行改造升
级。“改造后，菜市场有了专用排
水沟，安装了排气扇，增加了洗
地次数。你可以感受到，现在的
市场已经完全变了样。”吕权
说，升级改造后，水街农贸市场
更受街坊欢迎，客流量也从每天
的一两万人增加到现在的三五

万人。
“生意不错，我在这里租了

三个摊位。”蔬菜档经营者许阿
姨说，一个月的租金 2000 多元，
比改造后略微有所上涨。“涨幅
可以接受，改造后环境好了，来
买菜的人更多了。”正在买水果
的老伯说，以前这里很多“走
鬼”，经常出现缺斤短两的情况，
现在都是固定摊位，明码标价。
如果买完存疑，还可以去公平秤
上称一称。

记者留意到，改造后的水街
农贸市场除了硬件方面有显著
提升外，软件方面也可圈可点。
据介绍，为了保障食品安全，市
场每天会进行蔬菜农残检测。
吕权告诉记者，为了督促摊主诚
信经营，他们还制定了一个规
则：如果一个月内没有出现违
规，将从租金里返还100元。

正在买菜的白领小张说，越
来越多的年轻人喜欢网购和去大
超市买菜。“主要是受不了农贸市
场的臭味，即使知道这里的菜更
便宜更新鲜。”小张说，现在她愿
来水街市场买菜，因为环境不同
了，就连菜市场的洗手间也提档
升级了，来这里更像“逛街”。

事实上，对于某些国货品
牌来说，一夜爆红的场景并不
算陌生，但热潮往往持续不久
便退去。

记者梳理发现，2021 年 7
月，鸿星尔克在连年亏损的情
况 下 ，宣 布 向 河 南 灾 区 捐 赠
5000 万元物资。一时之间，鸿
星尔克的“破产式捐款”冲上热
搜，网友纷纷涌入其直播间购
物，导致从鞋子到服装全网断
货。但在鸿星尔克爆红两个月
后，掉粉情况开始显现。飞瓜
数据显示，从 2021 年 10月 4日
至 2021 年 10 月 31 日，在不到
30 天的时间里，鸿星尔克品牌
官方抖音直播间几乎每天掉粉
一万。

无 独 有 偶 ，2021 年“ 双
11”期间，“蜂花疑似倒闭”相
关词条冲上微博热搜，引发了
网友对这一老牌国货洗护品
牌的支持，抱着“拯救”国货
品牌的情怀，消费者出现一波

“野性消费”。飞瓜数据显示，
蜂花官方抖音账号 2021 年 11
月的销售额为 1597.6 万元，其

中有 1499 万元是在热搜事件
期间内完成的。而关于疑似
倒闭的传闻，蜂花在官方微博
回应表示，公司一直在健康发
展，不会倒闭。但热搜之后，
品牌的关注度和销量又回归
平静。

显然，国货品牌从翻红做
到长红，路阻且长。

艾媒咨询CEO兼首席分析
师张毅对记者表示，“79 元套
餐”卖断货，是国货品牌适应新
的营销环境和新消费群体所作
出的新突破。很多品牌由此涨
粉，找到了销售破圈的机会。
但客观来说，这波流量会很快
回归平静。

那么，国货品牌如何从翻
红到长红呢？

在张毅看来，首先要从思
想上转变，现如今,直播已经
成为一个新的主流趋势和方
向，国货品牌应顺势而为，积
极面对；其次，要坚持产品创
新，从品质、包装、调性方面

都要创新，找到符合市场主流
需求的切入点；最后，还要做
到专业。国货过去主要是通
过门店、经销商等传统的渠道
来销售，目前随着新兴销售渠
道的崛起，对粉丝的维护、圈
养以及互动，都需要专业人才
来做。

评论员解筱文也表示，品
牌的热度能否持续取决于产品
的质量和口碑。如果产品质量
得到消费者的认可并获得好
评，这种热销状况可能持续较
长时间。然而，如果产品质量
无法满足消费者的期待，热度
可能会很快消退。

他认为，总体来说，国货
“79元套餐”热销反映了消费者
对于实惠性价比产品的需求和
对国货品牌的认可度提高。但
是，品牌和企业也应该在追求
市场热销的同时，注重产品质
量和口碑的提升，以确保长久
的市场竞争力。

热度能否持续还靠质量和口碑叁

景顺长城江虹：
理解周期是养老基金投资的第一步
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买到假货难维权
有理难过“鉴定”关

文/图 羊城晚报记者 吴珊
通讯员 粤市监

20日，记者从“全省市场监管
部门农贸市场提升行动现场推进
会”现场了解到，类似水街农贸市
场的案例全省还有很多。截至去
年年底，“全省农贸市场综合治理
三年行动”共完成1883家农贸市
场改造。今年，全省已有1489家
农贸市场参与提升行动，参与率
超过计划目标48.9%。

为了推进农贸市场提档升
级，广东各地市场监管部门也在
不断创新工作模式。据了解，佛
山近年陆续出台了《农贸市场升
级改造建设规范》《农贸市场星
级评定规范》等方案精准指引，
提供超 5亿元奖补资金，并创新
出台全省首份设计导则，打造有

“乡土情”“佛山味”的农贸市场。
广州方面，各区结合实际，

制定落实区财政的奖补政策。
例如，增城区给予 20%—60%的
政府奖励补助，南沙区投入1500
万元财政资金支持。同时，按照

“财政资金撬动社会资本投入”

的思路，探索多种方式拓宽资金
来源，以有限的财政资金带动社
会资本投入，为全市农贸市场升
级改造提供切实的资金保障。

深圳方面，以智慧科技为基
础，推动线上线下消费监管融
合。在深圳市已完成改造的287
家农贸市场中，已建成智慧农贸
市场 222 家。其中，大鹏新区还
开发了农贸市场综合监管APP，
整合四大整治任务共 30 项监管
事项，有效提升了监管能力和
水平。

珠海方面，投入财政超1.5亿
元，完成农贸市场升级改造 155
家，面积超13万平方米。在加强
市场环境治理中，珠海推出了“五
统一”，即统一执行“一日一清洁
一消毒”制度、统一配备挂壁垃圾
桶、统一增设玻璃或塑料围挡、统
一悬挂收款二维码、统一铺设水
产档防水防滑垫，探索出了颜值
高、环境美、秩序佳、管理强的农
贸市场治理“珠海模式”。

水街市场焕新颜

广东各地频出招

羊城晚报记者 汪海晏

近日，国家质量强国建设协调推进领导小组办公室、市场监管
总局联合组织开展2023年侵权假冒伪劣商品全国统一销毁行动，
震慑了制假售假行为。不过，在高额利润诱惑下，产品造假现象屡
见不鲜。记者走访发现，遇到疑似“假货”，消费者常常面临维权
困境。其中，“鉴定难”是一道坎儿，即使自费出钱也难找到符合
要求的鉴定门路。

羊城晚报记者 吴珊

在监管部门打击侵权假冒
违法行为的高压态势下，仍有
不法分子为了高额利润铤而走
险。据北京商报报道，以假冒
大牌化妆品为例，不法分子采
用复刻原料与正品空瓶结合，
让市面上的大牌护肤品的仿制
品真假难辨。而声称还原度达
到 99%的复刻版原料在批发平
台被以每公斤百元出售，平均
售价仅为正品的 1%，商家违规
获利可超 95%。

在网络维权平台“黑猫投诉”
上，以“假货”为关键词可以搜到
18 万多条投诉。在这些投诉中，
不少用户反映维权困难，其中

“鉴定”环节成为他们维权路上
的最大障碍。有用户称，通过某
二手平台购买了一款大牌防晒
霜，拿到手后感觉疑似“假货”。

“是那种一眼假的产品”，这名用
户说，她通过一款化妆品鉴定
APP 进行了线上鉴定，显示为

“非正品”。但是这家二手平台
并不认可该鉴定结果，要求她到
该平台合作的“验货宝”或者所
购品牌化妆品的官网进行鉴定。
结果，验货宝方面表示，不支持
低于 300 元商品的鉴定，而官网
不支持非官方渠道购买的商品鉴
定。据了解，这名用户所购商品
为 100 元。最终，这家二手平台
以无法提供正规、有资质的鉴定
报告为由，拒绝了这名用户的维
权请求。

梳理发现，这些“假货”投诉
中，大牌化妆品、服装投诉量较
大。记者以消费者身份分别与一
家大牌化妆品公司和一家运动品
牌公司客服进行了交流。记者表
示，希望两家公司能够帮助消费者
鉴定所购商品的真伪。该大牌化
妆品公司回复，在非授权销售渠道
购买的产品，作为客服不便在这里
作出回答。即使记者表示愿意出

一定的鉴定费，对方也表示无
能为力。另外这家运动品牌公
司也表示，该公司没有相关鉴
定机构，无法满足鉴定需求。

据了解，不少消费者买到的
疑似“假货”，主要来自海外代
购、微商、直播带货等渠道。广
州市白云区法院民三庭庭长魏晶
晶提醒，消费者千万不要贪小便
宜，不要相信所谓的“尾单”“外
贸品”，购买商品应该通过正规
渠道。在他看来，对方是否能够
提供正规发票，对于消费者辨别
假货很重要。

中国消费者协会消费监督部
主任张德志认为，商品鉴定难确
实存在，阻拦了不少消费者的维
权之路。他建议先由社会化平台
鉴定摸底确定，再进行后续诉讼
维权。

改造后的水街农贸市场

记者留意到，这一次趁势坐
上风口的国货品牌，大多主打的
都是便宜实惠、物美价廉的性价
比路线。

虽然有日化品业内人士批
评，产品论斤卖对化妆品行业并
非好事，甚至有人表示：“这是行
业的倒退，也是行业的耻辱。”但
并不妨碍粉丝们涌向各个国货
品牌的直播间，大多数消费者表
示，79 元的套餐物美价廉还附
赠情绪价值，“泼天富贵”总算轮
到了老国货。

一派热闹氛围中，80 后刘
女士也被吸引，在直播间内逗
留，“我来看看有什么能买。”
刘女士称，她一直都是蜂花的
忠实用户，此次国货品牌直播
得热闹，价格又便宜，实在忍
不住想捧个场。当被问及，跟
风下单是否担心“踩雷”？李

女士表示：“蜂花是我们这代
人 的 回 忆 ，这 么 多 年 的 老 品
牌，我相信它会坚持品质、不
忘初心。”

95 后小林（化 名）则在鸿
星尔克直播间驻足良久，并下
单了两双 79 元的鞋子。“有主
播拿鞋涂上蜂花洗头，很有意
思，我觉得像是在看一档搞笑
的综艺节目。”小林笑着说道，

“品牌方这么有创意，我必须
支持。”

这波营销和跨界联动下，一
些国货品牌一夜爆红成为“国货
之光”。不过，在热度过后，9月
21 日上午，记者在浏览各个国
货直播间时发现，各直播间的人
气已经回归平淡。下午1时，抖
音蜂花直播间在线观看人数约
2000 人，而鸿星尔克直播间仅
有 700 人左右。与前几日直播
间数万人观看的盛况相比，黯然
失色。

物美价廉且附赠情绪价值贰
9月 11日晚，在蜂花的抖

音直播间里，主播连夜上架了
3款售价为79元的洗护套装，
并称“79元可以买5斤半”，这
三款套装均包括 2瓶 1L护发
素和1瓶750ML洗发水。

飞瓜数据统计，9月11日
当晚，蜂花抖音直播涨粉16.3
万人，销售额超2500万元，销
量也超过了50万单。

在“蜂花效应”下，不少
国货品牌也纷纷加入了这场
大戏。

9月13日晚，蜂花和运动
服饰品牌鸿星尔克来了一场
梦幻联动，“鸿星尔克主播用
蜂花洗头”一度登上热搜。而
除了有蜂花品牌之外，鸿星尔
克的直播间内还有卫龙辣条、
老干妈、涪陵榨菜、大白兔、娃
哈哈以及汇源果汁等知名国
货品牌。这波操作下，鸿星尔
克直播间的流量和销量也迎
来翻倍式增长。

达多多平台数据显示，9
月 13 日，鸿星尔克官方旗舰
店抖音直播间总观看人次

597.6 万 ，销 售 额 近 500 万
元。而在此之前，该直播间
销售额长期维持在 50 万元
左右。

9 月 14 日，国产儿童霜
品牌“郁美净”连夜“通网”，
在微博官宣全面入驻各大平
台。当晚，郁美净董事长史
滨现身郁美净首次直播，跳
舞感谢观众。蝉妈妈数据显
示，截至 9 月 14 日 24 时，郁
美净在直播 10 小时后，销售
额为 100 万元至 250 万元。
截至 9 月 21 日，郁美净抖音
官方旗舰店的粉丝已涨至
145.1 万人。

更值得关注的是，国货品
牌不仅在这次突击中“杀”出
重围，更是掀起了跨界合作的
热潮。不少品牌在自家直播
间里花式“整活”互相推荐对
方产品，鸿星尔克主播在用蜂
花洗头，弹幕里网友正“摇人”
去活力 28 直播间，而蜂花的
台子上则摆满了白玉牙膏、白
象方便面等，给消费者带来新
的惊喜和体验。

79元套餐花式“整活”迎流量销量翻倍壹
国货品牌从翻红到长红，路阻且长 图/CFP

统一销毁行动

建议诉讼维权

菜市场大变样

广东持续推进农贸市场提档升级

民之所望，政之所向。9月20日，
羊城晚报记者从“全省市场监管部门
农贸市场提升行动现场推进会”上获
悉，继“全省农贸市场综合治理三年行
动”后，广东持续推进农贸市场提档升
级。记者走访发现，经过三年的努力，
百姓心中“脏乱差”的农贸市场印象，
已发生显著变化。曾经因为“气味难
忍”不愿走进农贸市场的年轻人，也愿
意前来体验这份人间烟火气。

截 至 去
年 年 底 ，“ 全
省 农 贸 市 场
综 合 治 理 三
年行动”共完
成 1883 家 农
贸市场改造


