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小号反弹
连号隐身
——析体彩玩法走势

大杰经营彩票店（下）
插图：采采

生日号可以说是很多购彩者
经常采用的彩票号码，中出的大奖
也是不计其数。9月11日，大乐透
23105期开奖，江苏省淮安市购彩
者李先生中得当期1注追加一等
奖，总奖金达到959万多元，而他
采用的正是家人的生日号。

前不久，李先生和家人一道

出现在江苏体彩兑奖大厅，领走
了这份大奖。据悉，李先生玩彩
多年，喜欢购买体彩的大乐透，
多年前他采用几位家庭成员的
生日号，精心编制了一组“6+2”
小复式票并施以追加开始守号，
这组号码前区为“03、07、08、
19、20、25”，后区为“02、11”。

无论这组号中奖与否，他都不曾
改变始终在坚守。

9 月 11 日，大乐透 23105 期
开奖，李先生还是像往常一样，
在当期投注了这组小复式票，当
期的中奖号码为“07、08、19、
20、25+02、11”。由于采用追加
投注，他当期一举中出 1注追加

一等奖、5注四等奖，总奖金达到
9595210元。

得知中奖后，李先生非常
开心，他逐个打电话给自己的
家 人 ，并 决 定 全 家 一 起 来 领
奖 。 由 于 李 先 生 已 回 老 家 定
居，两个女儿又在其他地方居
住，好不容易联络好已过了一

个多星期。等全家人齐聚江苏
体彩兑奖大厅时，李先生倒是
谈笑风生，开开心心，两个女儿
却显得有些拘谨。

李先生最后说：“是孩子们
的生日号让我中奖了，我一定
要带他们来，一起感受中奖的
喜悦。”

大乐透：前区：小号反弹，大小
比关注2：3或 1:4。和值平稳，关注
80—100 之间。偶数强势，关注奇
偶比2:3或3:2。012路比关注2:1:
2。连号隐身，关注散号。后区首防
双大、双奇组合，次防一大一小、奇
偶组合。

7 星 彩 ：325—469—561—
526—258—728+2、4、6。

排列 3：精选号码三注：336、
269、575。

排列 5：精选号码三注：8243、
57246、45821。

（福星）
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购彩者小复式中大乐透959万多元
文/羊城晚报记者 丁玲 通讯员 粤体彩 插图 采采
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今年3月，国家市场监督管
理总局曾正式发布《牙膏监督管
理办法》（以下简称《办法》），将
牙膏全面参照化妆品进行监管，
于2023年 12月 1日起施行。近
日，国家药品监督管理局同时发
布《牙膏备案资料管理规定（征
求意见稿）》（下称“《意见稿》”）
和《关于贯彻落实牙膏监管法规
和简化已上市牙膏备案资料要
求等有关事宜的公告》（下 称

“《公告》”），这也意味着牙膏备
案又有新进展。

明年起牙膏上市
前均须备案

为促进口腔清洁护理用品
行业健康有序发展，今年 3 月，
《牙膏监督管理办法》正式发布，
对牙膏定义予以明确，并指出

“牙膏实行备案管理，牙膏备案
人对牙膏的质量安全和功效宣
称负责”。不过，牙膏究竟应该
如何备案，过渡期的生产企业又
该如何做好准备？近日，国家药
监局同日发布的《意见稿》和《公
告》，对上述问题作出了具体的
细化。

《意见稿》提出了 33 条细
则，明确了牙膏备案人进行备案
时，应当提交备案人的名称、地
址、联系方式及生产企业的名
称、地址、联系方式等8项资料。
《公告》明确，自 2023 年 12 月 1
日起，国产牙膏应当在上市销售
前向备案人所在地省级药品监
督管理部门备案；进口牙膏应当
在进口前向国家药监局备案。

而对于已上市的牙膏，《公
告》指出，在《化妆品监督管理条
例》正式施行之前，市面上销售
的牙膏产品已经具有一定的生
产、销售和使用历史，对未发生
质量安全相关事件、能够充分证
明具有安全使用历史的已上市
牙膏产品，鉴于其安全性已在产

品使用过程中得到广泛的验证，
有必要与新产品予以区分，简化
相应的备案资料要求。《公告》要
求，自 2023 年 10 月 1 日起至
2023年 11月 30日止，牙膏备案
人可通过备案平台提交三项简
化资料，对已上市的牙膏产品进
行备案：一是牙膏备案人基本信
息；二是产品基本信息；三是证
明产品具有安全使用历史的相
关资料。

牙膏功效宣传有
明确限制

那么，牙膏可以宣传什么功
效呢？《办法》强调，“牙膏不能
明示或者暗示具有医疗作用，不
能进行虚假或者引人误解的功
效宣称。”“牙膏的功效宣称评价
应当符合法律、法规、强制性国
家标准、技术规范和国家药品监
督管理局规定的质量安全和功
效宣称评价有关要求，保证功效
宣称评价结果的科学性、准确性
和可靠性。”

而此次《公告》再次要求，牙
膏备案人对牙膏质量安全和功
效宣称负责，并对产品备案资料
和数据的完整性、真实性、可追
溯性负责。

记者注意到，在备案要求
下，牙膏备案人需要通过备案平
台上传并公布功效宣称所依据
的文献资料、研究数据或者产品
功效评价资料的摘要，接受社会
监督。这也有望遏制牙膏厂商
夸大宣传的不良风气。

值得注意的是，此次《公告》
还专门对于儿童牙膏的定义及
功效宣传作出了明确限定。《公
告》指出，儿童牙膏可以宣称的
功效类别仅限于清洁、防龋。儿
童牙膏应当在销售包装展示面
标注儿童牙膏标志，其中标志的
文字部分由“儿童化妆品”替换
为“儿童牙膏”。

牙膏也要备案了！
国家药监局：儿童牙膏可宣称的

功效仅限于清洁和防龋
文/羊城晚报记者 陈泽云
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随着消费者购买偏好和关
注点偏好的增强，在京东超市
季节海产负责人王禹看来，品
质和物流是今年大闸蟹乃至整
个生鲜赛道的主要竞争点。

据京东物流产地产业负
责人李辉介绍，为确保蟹商和
蟹农能第一时间联系到京东
小哥，实现家门口即捕即寄、
产地直发，今年京东快递在阳
澄湖大闸蟹产地投入近千名
小哥揽收作业，帮助蟹农打包
寄递，最新在苏州部署的两大
专仓，还可实现单日 20 万只
大闸蟹的出货量。

美团和叮咚买菜则是在
品质端下功夫。为了让雪蟹
的品质和产量跟上市场需求，
美团平台在新疆建立了 2000
平方米的仓库和加工厂，以及
涵盖分拣、暂养、育肥、吐水净
化、仓储等一系列配套设备，
形成一套标准化、体系化的采
收流程，还聘用大量本地员工
从事暂养和分拣工作。

叮咚买菜则早于业内开
发了特色产区大闸蟹和其他
水产品类。目前，叮咚买菜
共上架近十个不同规格、不
同产区的大闸蟹相关 SKU，

销售周期从本月初持续至明
年年初。其中黄河口大闸蟹
自在华东、华北和华南的主
要城市上架后，截至目前销
量相比上架初期一周已经增
长了超200%。

智研咨询近期发布报告
显示，大闸蟹市场由“高端消
费品”往“大众消费品”的态势
发展。随着数字化与物流体
系日趋完善，电商网络平台将
逐渐占据大闸蟹销售市场主
导地位，助推大闸蟹销售链延
伸，并促进大闸蟹产业产值转
换，带动偏远地区经济发展。

哪里的人更爱吃螃蟹？《观
察》显示，北京、广东、上海、江
苏、山东成为各类螃蟹销量占
比排名前五的省市。

从不同蟹类的全国表现情
况来看，阳澄湖大闸蟹全国销
量增幅亮眼省份为广西、江苏、
辽宁，销量同比增幅分别为
131%、96%、84%；盘锦河蟹全
国销量增幅亮眼省份为广东、
山东、河北，销量同比增幅分别
为390%、343%、237%；固城湖
大闸蟹全国销量增幅亮眼省市
为浙江、北京、陕西，销量同比
增 幅 分 别 为 1024% 、686% 、
275%。

除了地域购买有明显特色
外，不同消费者群体的购物偏
好也呈现出比较明显的风格。
男性消费者偏好选购宿迁霸王

蟹、太湖大闸蟹，销量占比超
70%；女性消费者偏好选购兴
化大闸蟹、黄河口大闸蟹，销量
占比超 60%。分年龄来看，00
后更加关注性价比，偏好选购
兴化大闸蟹，销量占比超30%；
90后消费者关注产品热度，偏
好选购宿迁霸王蟹，销量占比
超 50%；80后消费者更关注品
牌，偏好选购阳澄湖大闸蟹，销
量占比超40%。

当然，随着订单数量的激
增，消费者下单后最担心的莫
过于物流了。《观察》显示，在线
上选购螃蟹时，消费者的关注
点主要集中在“全程冷链保鲜”

“鲜活直达”上，同时“Q 弹口
感”“红色礼盒”“轻松烹饪”

“服务保障”“送礼优选”，也获
得了很高的关注度。

冰川水也能养螃蟹？今年，新疆雪
蟹成功“出圈”，不少消费者感叹：新疆

“又双叒”刷新我的认知。“蟹肉还挺甜，
蟹黄格外好吃！”“肉质香嫩，口感鲜亮，
爱上了！”在即时零售平台雪蟹产品的
评论区，消费者留下许多好评。

新疆雪蟹走红之后，多个养蟹基地
的蟹农、负责发货的工人忙个不停。“销
往全国的雪蟹销量翻了近三倍。”位于
阿勒泰市的百湖之城农业发展有限公
司负责人杨文通说。

螃蟹肉质鲜嫩、口感丰富，有一种
独特的甜味和鲜味，过去大家更为熟知
的是阳澄湖大闸蟹，但近两年来，长三

角的长荡湖、洪泽湖、宝应湖等优质水
域养殖的大闸蟹逐渐走进更多消费者
的视野。长三角以外，盘锦河蟹、山东
黄河口大闸蟹也逐渐成为大家喜爱的
蟹类。

《观察》显示，从 9月份各类螃蟹的
销售情况来看，太湖大闸蟹、黄河口大
闸蟹的销量同比增幅均超10倍，盘锦河
蟹、固城湖大闸蟹的销量同比增幅均超
2倍，成为最具成长潜力的蟹类。其中，
宿迁霸王蟹、兴化大闸蟹、盘锦河蟹、太
湖大闸蟹、黄河口大闸蟹的搜索量同比
增幅分别达 407%、183%、106%、92%、
75%，成为关注热度增幅较快的蟹类。

秋风起，蟹脚痒。阳
澄湖大闸蟹已于近日正式开

捕。随着湖面数百艘捕捞船出发，
阳澄湖核心湖区的一篓篓大闸蟹已经

出水。近两年，以阳澄湖为核心产地的大
闸蟹声誉愈发响亮，影响了更多地区的消费
者开始喜食大闸蟹，带动了整个蟹类市场的
热度。

近日，京东消费及产业发展研究院联合京
东超市发布《2023中秋消费观察》（以下简称
《观察》），提到进入9月以来，阳澄湖大闸蟹
搜索量已超 500 万次。除阳澄湖大闸蟹
外，宿迁霸王蟹、盘锦河蟹、新疆天山雪
蟹等也正成为“新秀”。与此同时，不
同人群在大闸蟹的购买偏好上

也逐渐成趋势化。
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品质和物流成为各平台竞争焦点

购买偏好地域特色明显

新疆雪蟹成功“出圈”

新疆雪蟹直采基地内，工作人员正在捕蟹 邓静 摄

各地特色螃蟹陆续上市

金
手
指

在彩票店开张后，因店位优越，
店前流动人员多，加上大杰热情好
客，很快就有了一批固定彩民常来
他店里买彩票。彩票店生意兴旺
了，不少过往游客也被吸引进来，见
店里有沙发凳子，就坐下休息片
刻。大杰见状，拿纸杯泡上一杯茶

水递给休息的客人，大杰的热情使
不少游客心生感激，临走也买上几
注彩票，以答谢大杰的热情。

大杰以前没买过彩票，开店后
大杰只一心销售彩票。一次，店里
中出了一注三等奖，大杰心动了，凭
开店的便利，自己何不也做个小彩
民，买彩票试试手气呢。

有了买彩票的念头，大杰给自己
定了规矩，每期彩票就买两注，为了不
影响销售工作，大杰认真选了两注号

码，决定守这两注号码，不中大奖不换
号。

拿定主意后，大杰用自己选的
两组号第一次买了一张彩票。不想
晚上开奖，大杰买的一注彩票就中
了三等奖。

兴奋之中大杰稳住心情，决定以
后一边经营好彩票店，一边做个小彩
民，在为自己家人生活添彩的同时，也
为 国 家 的 福 利 事 业 作 点 贡 献 。

（汪小弟）


