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近年来，国内化妆品行
业发展迅速，已上升为全球
第二大市场。为更好助力化
妆品行业高质量发展，近日，
以“媒美与共 笃行致远”为
主题的 2023 东方美谷国际
化妆品大会媒体论坛在上海
举行。论坛现场，各界代表
聚焦国货美妆行业的品牌传
播现状，进行深入观点的碰
撞，“把脉”美妆品牌建设的
最新趋势。

受益于消费升级，中国
化妆品行业发展迅速，已上
升为全球第二大市场。2022
年中国化妆品行业零售总额
实现3935.6亿元。伴随着行
业的全面崛起，竞争也在持
续加剧，国家相关部门出台
一系列的政策法规，对化妆
品行业的监管提出了更为规
范化和标准化的要求。与此
同时，在“人人都是麦克风”
的信息时代，众声喧哗，国内
化妆品品牌发展面临的舆论
环境日趋复杂，行业品牌建
设面临多个挑战。

“如何通过主流媒体有
效引导舆论，引领行业健康
发展，是化妆品行业需要面
对的问题。”新华网党委书
记、董事长储学军表示，“媒
体与行业携手共进，更好助
力化妆品行业高质量发展。”

在主旨演讲环节，众多
资深媒体人给出了助力品牌
传播的“干货”。上海交通大
学南加州大学文化创意产业
学院二级教授、副院长薛可
分析了当前美妆行业的新趋
势。“互联网精准画像、沉浸
体验等技术手段创新、消费
人群迭代、瞬息万变的舆情、
市场结构变化都改变了行业
市场环境的格局。”美妆企业
需要以新理念、新思路，应对
新环境、新挑战，从打造极致

单品、产品定制、大周边等方
面做好新的品牌战略定位与
品牌经营策略。

中国消费者报社副社长
李晓清表示，加强品牌传播，
引领消费时尚，是媒体当前
和今后一段时期推动化妆品
产业高质量发展的重要使
命，应该从“立足加强质量监
督、立足营造消费环境、立足
维护消费权益、立足新闻舆
论监督、立足社会携手共治”
五个方面助力品牌建设。

上海时装周推广大使、
畅销书作家晓雪从“优雅精
神和生活美学倡导者”角度，
以女性对的美的认知为出发
点剖析品牌打造：“女性对美
的认知正在由外而内地发
展。女性需要好的产品，同
时需要品牌赋予其精神内核
的滋养。一个走长期主义的
品牌，最终赢得消费者心的
不只靠好的产品，同时要靠
品牌为消费者创造的精神价
值。而当一个品牌和一名消
费者的成长有了互为鼓励的
陪伴价值，这个品牌才可能
历久弥新。”

值得一提的是，本次论
坛现场还发起“中国美妆护
航行动”和“化妆品诚信合规
经营联合倡议”，助力产业向
好发展。

针对虚假宣传、过度包
装、重金营销等一些行业乱
象，多家企业现场发出《化
妆品诚信合规经营联合倡
议》，从遵照《化妆品监督管
理条例》等相关法规要求、
严格贯彻落实《限制商品过
度 包 装 要 求 食 品 和 化 妆
品》国家标准及相关文件要
求等八个方面进行倡议，共
同创造良好有序的市场环
境，保障消费者理性消费及
合法权益。

如何做好“土特产”文
章？品牌培育如何赋能预
制菜产业发展？近日，新
业态助力乡村振兴（广州）
论坛暨预制菜供应链高质
量发展大会（以下简称“论
坛”）在广州市举办。

论坛上，“云山珠水培
育计划”正式启动，致力于
为预制菜上下游企业搭建
资源共享、共创共赢的平
台。中国预制菜出口调研
报告发布，为预制菜企业
出海赶潮提供良计妙策。
乡村振兴创新示范单位、
预制菜出口标杆企业、产
业先锋人物等五类新业态
助力乡村振兴奖项颁发，
为企业发展预制菜产业提
供模范样本。

“3、2、1，启动！”论坛
现场，在科研院校、企业协
会、投资机构等参会代表
见证下，论坛的重磅亮点
——“云山珠水培育计划”
拉开帷幕，打响了预制菜
品牌培育的“发令枪”。首
批培育企业名单也浮出水
面，涵盖了 30 家预制菜产
业链上下游优质企业，包
括大众熟知的广州酒家、
广东恒兴、温氏佳味等。

据悉，“云山珠水培育

计划”主要围绕传播赋能、
渠道赋能、人才赋能、供应
链赋能、数智化赋能和资
本赋能六大核心板块，通
过整合预制菜产业优质资
源，链接优秀预制菜品牌，
搭建资源链接的桥梁和协
同共享的平台，提升预制
菜的品牌势能，助力乡村
振兴和企业发展。

今年2月，预制菜首次
写入中央一号文件。搭乘
政策东风，全国各地预制
菜产业百花齐放，欣欣向
荣。中国乡村发展协会副
秘书长董金和在论坛上致
辞时更是把预制菜视为激
活乡村振兴动能的有效产
业。

论 坛 现 场 还 发 布 了
《中国预制菜出口调研报
告》。该报告结合当前部
分企业成功出口案例，从
不同国家出口标准、产品
质量标准差异、贸易和技
术壁垒等方面开展叙述，
剖析当下预制菜出海难
题，并给出了出口应对措
施。中国国际预制菜交易
中心负责人劳影妍在发布
报告时直言：“出口是预制
菜企业抢占未来‘黄金赛
道’关键一环。”

一个都不能少
高质量发展

外眼点“经”

宝洁大中华区首席可持续发展官许有杰：

羊城晚报：宝洁为何对进博会
的平台情有独钟？进博会有怎样的
作用，怎么赋能企业发展？

许有杰：我们从 2019 年开始参
加进博会，今年已经是第五年了。
第六届进博会期间，宝洁以“Life-
Lab 让美好生活绽放”为主题，带来
了旗下9大品类、20多个品牌、70多
件创新产品等再赴进博之约。

对我们来说，进博会是我们展
示宝洁全球在研发方面成果的一个
很好的平台。

过去几年，我们在进博会有很
多产品的首发，比如说吉列热感剃
须刀。还有几个品牌的首次亮相都
在 进 博 会 ，例 如 TULA（图 拉）、
FARMACY（法沫溪）等。

我们发现进博会这个平台对我
们的创新会有一些初步的反馈，我
们可以直观地获得大家对我们创新
展品的感受，这也协助我们在产品
最终上市的时候，可以做得更好。

羊城晚报：这次宝洁带来了哪
些“全球首秀”的展品？

许有杰：这次带来了 Versafill
记忆蜂窝，依旧来自于我们广州的
智能技术创新中心，我们的合作伙
伴也来自粤港澳大湾区。这款创新
纸质柔性包装从这个“双11”开始投
入使用，先从 OLAY 的抖音旗舰店
部分产品做起，陆陆续续普及到更
多产品。

羊城晚报：据您观察，现在消费
者对于环保的态度有什么变化吗？

许有杰：我们最近做了一个调
研，94%的消费者非常希望和愿意

在家里为环保作贡献，他
们 当 中 也 有
65%表示，要每

天坚持下去比较有挑战。所以我们
要帮助消费者，在他们每次选我们
产品的时候，不需要在满足自己的
需求和为环保做贡献两者中作取
舍，实现两者兼得。

你会陆陆续续看到我们的产
品，除了在功能方面的提升，也会在
环保上有提升。

今年我们在进博会还有一个
“中国首次重磅展出”——海飞丝全
新“简”系列去屑洗发水，海飞丝

“简”系列去屑洗发水的洞察是消费
者对精简生活的向往。我们花了五
年的时间来研发，并给自己一个挑
战，如果我能够把成分减到两只手
都可以计算的量，我们还能不能持
续给消费者一个非常好的体验。最
终，海飞丝“简”系列去屑洗发水只
用了九个成分。同时，海飞丝“简”
系列去屑洗发水减少了35%的塑料
使用，对环境更加友好。

羊城晚报：现在消费者的消费
趋势有什么变化吗？

许有杰：如果你们有逛我们的
展，会发现我们跟往年不太一样，我
们往年的展位都是根据品牌、品类
来展示，但是今年我们是根据一些
生活的趋势跟方式来分类的。

我们作了很多调研，发现消费
者有几个趋势：首先，越来越多消费
者会追求悦己，宠爱自己；其次，越
来越多消费者，尤其是年轻的消费
者会追求绿色生活；再次，越来越
多消费者也会倾向充满活力的生
活，运动是他们生活中不能缺少的
部分；最后，过去三年，我们也发现
很多人觉得宅家是一件很幸福的
事，他会把家里弄得舒舒服服的。
还有一些消费者特别向往未来感、
高科技，还有一些消费者十分关心
孩子们的健康成长，从婴儿时期到
青春期。

文/图 羊城晚报记者 孙绮曼

“广东，是宝洁的家。”在刚刚过去的第六
届中国国际进口博览会（以下简称“进博会”）
的现场，宝洁大中华区首席可持续发展官许有
杰向记者感慨道。

今年是宝洁进入中国内地市场的 35 周
年，也是宝洁扎根广州的 35周年。当下消费
趋势有何新变化？粤港澳大湾区如何助力企
业创新发展？近日，羊城晚报记者就可持续发
展、宝洁的粤港澳大湾区布局等话题对许有杰
进行了专访。

越来越多消费者追求悦己、绿色生活

羊城晚报：今年是宝洁
进入中国的 35 周年，也是
宝洁来到广州的 35 周年。
近年来我们看到宝洁在广
州投资建成宝洁中国数字
创新中心、宝洁中国智能技
术创新中心、宝洁中国直播
电商中心。能否请您介绍
一下现在宝洁在粤港澳大
湾区的进展？

许有杰：得益于粤港澳
大湾区丰富的科创人才资
源、坚实的产业基础与畅通
的贸易通道，近年来，宝洁
的 投 资 持 续 加 码 。 2010
年，亚洲最大物流分销中心
广 州 新 分 销 中 心 投 入 使
用。2019 年，宝洁在广州
投资建设两个“新智能制
造”中心。在此次进博会
上，宝洁带来的全球首秀创
新纸质柔性包装 Versafill
记忆蜂窝和往届宝洁曾带
来的“空气胶囊”均来自于
宝洁位于广州的智能技术
创新中心。

实际上，我们这几个
“中心”都在进行数字化升
级，过去几年公司在数字
化升级这方面，尤其是在
数字化人才培养方面成长
快速。

现在，数字化赋能公司
的方方面面，包括营销、供
应链等，尤其是宝洁中国整
个供应链网络。通过数字
孪生，我们可以为每一个订
单 附 上 一 个“GPS”的 功
能。它会找到一个最好的
路线，让我们的产品能够以
最高效、最优化的路径到消
费者手中。

羊城晚报：宝洁的数字
创新中心放在粤港澳大湾
区有什么优势？

许有杰：粤港澳
大湾区的制造业基础
与我们的创
新研发相辅

相成，让创新有了落地的可
能。

我们也非常感谢政府
给予的大力支持。广州是
我们的家，宝洁进入中国内
地市场的第一站就是在这
里。去年，宝洁的端到端供
应链包括位于广州的制造
工厂、供应链计划运筹中心
和新智造中心
也再次获得了
世界经济论坛
（WEF）“ 灯 塔
工 厂 ”
的荣誉
称号。

大湾区制造业基础加速企业创新研发成果落地

投资100亿元，
第四座太古里开工建设

广州荔湾区、深圳市福田区也有两个潜在零售主导
投资机会

11月 14日，西安太古里正式开工建设，这是
太古地产的第四座太古里，位于西安历史文脉底
蕴深厚的小雁塔历史文化片区，也是目前规划商
业面积最大的太古里，预计于2026年底起分阶
段竣工。记者现场了解到，太古地产目前在广州
市荔湾区和深圳市福田区也正积极探索两个潜
在零售主导投资机会。
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2023东方美谷国际化妆品大会媒体
论坛在上海举办

“把脉”美妆品牌建设最新趋势
羊城晚报记者 汪海晏

共话预制菜产业
高质量发展
这场大会在穗举办
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持续发展官许有杰

西安太古里项目效果图

市场上的各类预制菜

宝洁黄埔工厂

投资 100 亿元建
设第四座太古里

据介绍，西安太古里总占地
面积近 12 万平方米，所在片区
为历史文脉底蕴深厚的小雁塔
历史文化片区，预计项目地上
地下的总建筑面积为25万平方
米左右。西安太古里将包含零
售商场、文化设施及居舍系列
的奢华酒店等业态，总投资额
预计约为人民币100亿元。

作为太古地产的第四座太
古里，西安太古里将延续太古
里低密度、开放式的建筑设计
布局，同时其灵感源自盛唐时
期简洁且优雅的传统建筑风
格。地块毗邻世界文化遗产小
雁塔和唐长安城中著名皇家寺
院荐福寺。鉴于此，西安太古
里的建筑设计布局将以小雁塔
和荐福寺为视觉中心。

此外，项目地块位于唐长安
城外郭城 108 坊之一的安仁坊
内，区域内传统的街区肌理将
被保留，几条考古发掘出的主

要历史街道，包括第七横街、第
八横街、一字横街等将被精心
地纳入设计规划中，以更好地
保护及展示该区域的历史格局
和文物遗迹。

未来十年500亿港
币将投放于中国内地

在开工仪式上，太古地产行
政总裁彭国邦表示：“西安太古
里对我们来说是一个非常重要
的项目，我们投入了大量资源
来研究和了解这个别具特色的
地块及其所在的小雁塔历史文
化片区的历史背景。依托太古
地产在城市更新和社区营造中
积累的经验和专长，我们将与
合作伙伴一起，为古都西安打
造一个充满活力的国际级文化
和商业目的地。”

据介绍，今年 7 月，太古地
产及西安博物院共同宣布就文
物保护设备捐赠及历史文化教
育开展为期三年的系列合作，
共同助力西安在地文化保育及
历史传承。三年合作期内，太

古地产拟共捐赠人民币400
万元，出资采购文保等设
备，并依托西安丰富的历史
文化资源，开展系列文化及
教育交流活动。

据彭国邦介绍，去年太
古地产宣布了一项“未来十年
1000亿港币的投资计划”，其中
约 500 亿港币将投放于中国内
地。“我们非常荣幸，西安太古
里是我们兑现这一承诺的首个
重大投资，西安也是继北京、上
海、广州和成都之后，公司持续
拓展内地业务中一座令人振奋
的新城市。”

目前，太古地产在北京、上
海、广州及成都拥有六个已落
成项目，主要为零售主导的综
合发展项目。包括北京的三里
屯太古里及颐堤港、上海的兴
业太古汇及前滩太古里、广州
太古汇及成都太古里。北
京的颐堤港二期、西安太古
里，一个位于三亚的全新零
售项目，以及两个位于上海
市浦东新区的综合项目现
正发展中。 图/视觉中国

““广东广东，，是宝洁的家是宝洁的家””

西安太古里项目俯瞰效果图


