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一周旅游

政策：
到 2025 年国内旅游市场

品质进一步提升

11月 13日，文化和旅游部发布《国内旅
游提升计划(2023—2025 年)》，提出到 2025
年，国内旅游市场规模保持合理增长、品质
进一步提升。国内旅游宣传推广效果更加
明显，优质旅游供给更加丰富，游客消费体
验得到有效改善、满意度进一步提升等，明
确了文旅产业的发展方向、发展目标。

智慧游：
首批“5G＋智慧旅游”应用

试点项目公示

11 月 10 日，根据《文化和旅游部办公
厅 工业和信息化部办公厅关于组织开展

“5G+智慧旅游”应用试点项目申报工作的
通知》，经专家评审，拟确定第一批“5G+智
慧旅游”应用试点项目，并予以为期 5 天的
公示，项目中包括“故宫博物院”小程序智慧
开放试点项目等，“广州北京路 5G+智慧旅
游试点项目”为广东省唯一入选项目。

“双11”：
多项指标刷新纪录，交易用

户数同比翻倍

今年“双 11”旅游多项指标刷新纪录。
截至11月11日24时，飞猪“双11”活动商品
成交额同比增长超80%；交易用户数同比翻
倍。出境游迎来爆发，本地旅行社中，广之
旅易起行“双 11”专题页面上线仅一周多时
间，浏览量高于同期其他专题近300%，参与

“双 11”秒杀活动产品报名人数较前一周环
比上涨 881%，订单数环比增加 545%，成交
额增加近400%。

着数：
吉林省发放 3000 万元冰

雪消费券

11 月 10 日，吉林省文化和旅游厅在深
圳举办的“长白天下雪”粤港澳大湾区冰雪
推介会上发布了《2023—2024 新雪季吉林
省冰雪政策》。该政策面向游客、旅行商、俱
乐部、投资企业等，从消费券、直通车、航线、
项目投资、贷款贴息等方面制定出台了3方
面11条优惠政策，其中包括面向省内外游客
发放3000万元消费券。

盛会：
舟山举行第八届沈家门渔

港民间民俗大会

第八届沈家门渔港民间民俗大会近日在
浙江省舟山市普陀区沈家门渔港开幕，让市
民游客感受到渔港独特的气息与风情。大会
期间，将通过《龙的传人》全国舞龙邀请赛、
《百川·向东海》中外民俗嘉年华、“又见普陀”
星辰大海·自在莲洋国风音乐会及产业大会
等活动深度展现舟山的海洋文化底蕴。

榜单：
广西拟新增 15 个国家 4A

级旅游景区

广西壮族自治区近日开展 2023 年国家
AAAA级旅游景区评定验收工作，拟评定广
西生态科普苑旅游景区、南宁市上林鼓鸣寨
度假景区、南宁市邕州古城景区等15家创建
单位为国家AAAA级旅游景区。

贯通：
临大高速全线开通

11 月 12 日，甘肃临（夏）大（河家）高速
公路正式开通运行。临大高速公路全长约
52.5公里，双向四车道，设计时速80公里，被
誉为“乡村振兴路、民族团结路、旅游观光
路”，通车后将成为连通甘肃省西南地区旅
游资源的重要通道，对推动沿线地区乡村振
兴和经济社会发展具有重要意义。

提醒：
冰岛进入地震紧急状态，热

门景点关闭

在冰岛西南部雷克雅内斯半岛发生一系
列地震之后，该国民防与应急管理局近日发布
公告，宣布冰岛进入紧急状态，位于该半岛的
格林达维克小镇所有居民已被要求全部撤
离。作为雷克雅内斯半岛当地最著名的景点，
蓝色潟湖（Blue Lagoon）已在11月9日宣布
暂停运营至11月16日，景区内包括三家旅游
和两家餐馆等服务设施已悉数停止运营。

对于特别喜欢海边的度假生活
的游客，广东拥有中国大陆最长的
4114 公里海岸线，海域辽阔、岛屿众
多，惊艳绝伦的海滩，从珠海东澳
岛，到阳江海陵岛、江门上下川岛、
茂名放鸡岛、湛江东海岛，从深圳大
小梅沙、大鹏湾、惠州巽寮湾、汕尾
红海湾、汕头南澳岛等各具特色，构
成了岭南最亮丽的海滨风光。

而喜欢体验优质温泉度假服务
的游客来说，广东是拥有五星级温
泉 最 多 的 省 份 ，它 们 也 是 不 可 错
过。分别是广州从化碧水湾温泉度
假村、珠海市海泉湾度假区、惠州市
南昆山居温泉度假村、惠州市南昆
山云顶温泉度假村、惠州市地派温
泉森林度假区、东莞市塘厦三正半
山温泉酒店、江门市古兜温泉皇家
SPA 酒店，以及即将挂牌五星级温泉

的惠州市南昆山温德姆温泉酒店、
茂名市御水古温泉旅游度假区。

目前，全球有 10 座城市获得“世
界美食之都”称号，6 座在中国，广
东占 2 座（顺德、潮州）。其中，顺德
作为粤菜的发源地之一、中国厨师
之乡，美食早已成为顺德名片中闪
亮的招牌。潮州历史悠久，物华天
宝，饮食文化积淀深厚，拥有“全球
网民推荐的最中国美食城市”“中国
潮州菜之乡”“中国食品名城”“潮州
菜地标美食城市”等美食城市名片。

文字整理/羊城晚报记者 刘星彤邂逅冬游
@候鸟游
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文/图 羊城晚报记者 黎存根 (署名除外)

“你在北方的雪地里穿着貂，我在南
国的艳阳里露着腰”。一场寒潮，让北方
地区全面入冬。当南方的老广惊艳于北
方冰天雪地之时，北方的游客何尝不是羡
慕南方的阳光温暖。继海南岛之后，近年
来，广东暖冬旅游热度同样不减，滨海、温
泉等度假目的地备受外地游客欢迎。

如春的宜人气候、底蕴深厚的历史人
文、特色鲜明的民俗风情、多元化的玩法
与美食……广东沿海不少城市已成为北
方“候鸟”游客的理想越冬旅居地，让旅游
淡季不淡。

“冬天里晒着大太阳、
穿着连衣裙、光着小脚丫
儿，在海边戏水踏浪，享受
一个 22 摄氏度的冬天。”刚
刚结束珠海海岛游行程回
到北京的陈小姐说，这正是
她在冬天里最希望做的事
情，也是很多北方游客共同
的冬天愿望。

为了让更多游客南下广
东旅游过暖冬，广东的文旅
部门也是主动出击，到北方
各地大力推介特色文旅资
源。11 月 14 日，由广州市
文化广电旅游局、湛江市文
化广电旅游体育局共同主
办的 2023 广州湛江文化旅
游推介会就走进黑龙江省
大庆市，向大庆的市民朋友
们发出“品韵致广州 赏海
潮湛江”的诚意邀请。

此前，在山东启动的“活
力广东 时尚湾区”宣传周，从

“泡温泉、享康养、叹美食、品
文化、忆红色”等方面重点介
绍了广东优质多元的文化和
旅游资源与产品，邀请山东游
客到广东感受充满魅力的广
东文化、广东韵味、广东时
尚。广东通过大数据可视化
平台显示，广州、深圳、珠海、
佛山、惠州、东莞、湛江、阳
江、汕头、揭阳等沿海城市就
成为了最受山东游客欢迎的
广东城市TOP10。

除此之外，广东省文化
和旅游厅今年还联合港澳
新推出10条大湾区“一程多
站”精品线路，涵盖了都市
文明、岭南历史、科技创新、
滨海风情、生态康养、美食
文化、主题公园、时尚潮流
等主题，既有新的、富有代
表性的景区、景点以及旅游
业态，又结合了特色文化活

动和美食推荐，为外地游客
提供了大湾区文化和旅游
体验的丰富选择。

淡季本来是广东滨海旅
游的淡季，但由于近年来不
少北方“候鸟”游客南下避
寒，让不少滨海景区呈现

“淡季不淡”的景象。资料
显示，以滨海旅游闻名的惠
州巽寮湾，仅在 2019 年 11
月份就有约 15.36 万人次游
客分别来自北京、江苏、四
川、重庆、西安及西北地区
城市。巽寮湾今年进入“淡
季”以来，来自北方的游客
也不断增加。而在项目初
期就将主要客群之一瞄准
北方“候鸟”的湛江鼎龙湾，
每到秋冬季节便精心定制
了独具滨海特色的各项活
动，打造“更缤纷、更活力、
更亲海、更康养”的冬休体
验。阳江海陵岛也提出建
设“四季海陵”，打造国际旅
游岛、世界滨海文化旅游目
的地，积极谋划秋冬旅游市
场，迎来各地游客。

“我诚挚邀请全国特别
是北方的朋友往南飞，来到
广东看海、泡温泉、品美食、
玩主题乐园，感受粤港澳大
湾区有温度的冬天。”广东
省温泉行业协会副会长李
星凯说，这里海岸线全国最
长、温泉度假区全国最多、
美食享誉世界，广东无疑是
北方游客冬天旅居旅游的
好地方。

广东省社会科学院环
境与发展研究所副研究员
武文霞认为，得益于良好的
地理区位优势与先行的改
革开放政策，广东旅游发展
较为成熟，现在已经形成了
一个内涵丰富的文旅产品
体系。作为中国经济大省，
广东庞大的经济体量带动
了超大规模的旅游市场和
快速升级的市场需求，推动
了旅游业产品的优化与升
级，不仅提高了传统观光旅
游品质，而且培育了新兴旅
游业态，出行、住宿、餐饮、

景区、商贸和娱乐
服务全面发展，旅
游产品文化内涵
更为丰富，产品体
系与结构趋于优
化，影响力和竞争
力不断增强。这
些，让广东本地旅

游度假产品优势明显。“到
了冬季，加上舒适宜人的气
候特征，自然吸引了很多北
方游客来广东感受温暖。”

广东本地旅游产品预
订平台负责人表示，与旺季
动辄数百元甚至上千元(节
假日更贵)的滨海度假海景
房价格相比，广东冬季房价
实在太实惠，海景房价格一
降再降，一两百元就能住上
高档、舒适的海景房。记者
在预定平台上查询，湛江鼎
龙湾度假区周边的酒店公
寓房价，进入“淡季”甚至周
末也低于一百元。上述负
责人感慨，冬季错峰游来海
边，享受的待遇环境都比较
好，气温怡人，没有其他省
份寒冷的天气，真的非常适
合内地的朋友前来度假。

李星凯认为，除了气候
和价格优势，随着机场扩
建、新高铁、新高速开通，粤
港澳大湾区交通网络不断
完善，各个城市之间的距离
并不远，以广州为中心辐射
一至两小时，基本上能把大
湾区城市覆盖，既能到海边
赏景，也能泡到温泉，还能
去像顺德、潮州等世界美食
之都叹美食。“这些对于
外地游客来说是很难抵挡
的出游诱惑。”

相对于暑期的喧闹，秋
冬 的 广 东 滨 海 略 显“ 清
淡”。目前广东滨海旅游已
经进入淡季，酒店、公寓空
置率较高、价格超低，相比
气候优势明显的海南岛还
是存在一定差距。如何才
能在冬季引客入粤显成效，
让广东滨海“淡季不淡”？

这首先要练好内功。武
文霞认为，这需要走差异化
发展路线，凸显岭南文化特
色，打造具有较强市场竞争
力和鲜明区域发展特色的
文旅产品体系。换言之，使
广东旅游更具有岭南特点，
彰显岭南历史文化、岭南民
俗和岭南艺术的独特魅力，
需要积极推动文化和旅游
深度融合发展，“发挥广府
文化、客家文化、潮汕文化
等岭南文化优势，充分利用
这些文化所衍生出来的广
东民俗、民间节庆、民间艺
术、宗教文化、特区文化资
源优势，在文旅产品供给和

文旅公共服务等各个方面
推陈出新，提升旅游发展的
文化品位，打造独具特色的
优质文旅产品。”今年春节
期间，普宁英歌、粤西年例
等节庆民俗就已经成功出
圈。

像湛江市等沿海城市，
气候和环境条件接近，旅游
产品价格更实惠，武文霞建
议应该利用好优势探索产
业融合切入点，推动滨海旅
游与工业、农业、金融等产
业融合发展，开拓“机票+邮
轮+旅游”等发展新模式，开
发休闲娱乐、健康养生、研
学旅游、房车旅游等度假新
产品，不断提升旅游服务效
能。同时，提升文旅基础设
施和配套服务，推动旅游公
共服务体系建设，加大文化
资源和旅游资源融合力度，
推动更多的地域资源转化
为文旅产品，以优质的文旅
产品和特色的公共服务吸
引游客，树立精准营销的理

念，利用多元数字化媒介平
台触达更多用户群体，提升
北方游客的认知度与感知
度。

李星凯表示，要“淡季
不淡”，除了练好内功，对外
宣传推广工作也非常重要，
推出更多更精准符合外地
游客需求，如“美食之旅”的
线路产品除了“米其林”指
南还要有接地气的本地生
活“烟火味”，把我们广东文
旅的服务做的更加细致，让
外地游客不会感到陌生。
还要不断对外强化“广东冬
天不冷，人民更热情”的形
象，让广东本地特色冬季旅
游产品更受外地游客所了
解，现有的“广东过大年”

“花城赏花”的成功品牌要
进一步扩大影响力。同时，
通过“网红”“爆款”产品带
动区域的整体流量和关注
度，也是必不可少的手段。

“要让外地游客都知道冬天
到广东旅游原来这么好！”
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“候鸟”越冬
广东这些目的地很合适
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冬游产品丰富 广东滨海游“淡季不淡”

错峰出行 广东越冬旅游优势明显

优质文旅产品出圈 岭南之冬这么好玩
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去湛江开启“候鸟式”旅行，图为湛江硇洲岛

湛江看海
羊城晚报记者 邓勃 摄

潮州广济桥 羊城晚报记者 宋金峪 梁喻 摄

阳江海陵岛沙滩玩耍的孩童

广东是拥有五星级温泉最多的省份广东是拥有五星级温泉最多的省份 地派温泉提供地派温泉提供顺德美食

东莞塘厦三正半山温泉酒店 资料图

古兜温泉 景区供图

第八届沈家门渔港民间民俗大会
在浙江舟山举行 新华社发

临大高速公路全线开通运行 新华社发


