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羊城晚报记者 李志文

但与这一愿望形成强烈对
比的是，目前我国具备机上互
联网服务能力的飞机数量仍严
重不足。

近年来，在中国民航局的
推动下，以及在国内移动网络
通信运营商的支持下，我国航
司努力提高空中互联网服务能
力，目前已经有200多架飞机装
载相关设备，具备机上互联网
服务能力。具体而言，东方航
空有104架，南方航空有46-47
架、海南航空28架，国航27-28
架、四川航空17架、吉祥航空6
架。值得注意的是，这些可以
上网的飞机，基本都是宽体机，

载客量在300人以上，如大家熟
知的波音 747、空客 A350 都是
宽体客机。

但总的来说，可以上网的
飞 机 仅 占 我 国 机 队 规 模 的
6%。与之相比，目前北美航空
市场已经有七成飞机实现机上
互联网服务。从全球格局来
看，目前美国是客舱无线网络
服务普及度最高的国家，大部
分国内外航班都提供Wi-Fi 服
务，普及率高达80%以上；欧洲
紧随其后，普及率超过 50%。
从全球范围来看，早在 2016 年
就有超过 36%的全球飞行里程
可以提供客舱无线网络服务。
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据悉，客舱无线网络服务
涉及频率资源、电信业务运营、
无线电设备、适航审定、网络信
息安全等管理事项，涵盖航空、
通信、互联网等多个领域，发展
也与诸多限制因素有关。

首先，实现空中上网的成
本仍然较高。目前，东航、南
航、海航、厦航等国内航空公司
大多依靠 Ku 波段卫星提供空
中无线网络服务，主要选择欧
美公司比如美国松下航空电子
等作为卫星接入设备和机上无
线网络系统供应商，每架客机
涉及的改装成本动辄超过 100
万元，且运营过程中还会产生
持续的卫星租赁费用，整体成
本较高。

其次，空中上网用户体验
欠佳。卫星通信上网是国内目
前空中上网的主流方式，但传
统Ku波段卫星的带宽不足，难
以满足大量用户同时段流畅上
网的需求。在 5G 手机大规模
普及的今天，空中上网速度与
5G 速度之间的差距给旅客带

来巨大的上网体验落差，进而
可能削弱其消费意愿。

再 次 ，商 业 模 式 尚 不 成
熟。迄今为止，客舱无线网络
在全球尚无特别成功的商业模
式。国外大部分航空公司都采
用付费上网的商业模式，上网
费用较高。

记者查询发现，目前国内
提供付费机上Wi-Fi 服务的航
司有东方航空、四川航空、海南
航空、吉祥航空等，各家航司机
上Wi-Fi 产品的设计及定价存
在差异。以三大航为例，南航
和东航的国内航线的常规无限
流量产品的普遍定价在单次50
元左右，东航近期推出的空中
Wi-Fi国内半年卡，价格为186
元。国际航线的产品则要贵上
几倍，大多超过 100元。此外，
航司也允许旅客用里程或者积
分来兑换。而在普及机上Wi-
Fi远早于中国的欧美国家航司
中，机上 Wi-Fi 服务基本采用
收费模式，主流价格往往在 10
美元/小时起步。

除了追求品质和口感，钱大妈也
注重产品的性价比，“咁好嘢”、“食在
省”都是钱大妈针对消费者推出的全
新自有品牌。这些自有品牌不仅在
产品质量上有所保证，同时也具有更
强的市场竞争力，能够更好地满足消
费者的需求。

日前，广州市海珠区“海珠合伙
人”首批供需对接活动正式拉开帷
幕。活动旨在深挖海珠特色产品，整
合资源力量，通过“政府引导、市场运
作、全区联动、跨界融合”的模式，实
现政企合作、产业发展和企业培育的
双向奔赴。钱大妈受邀参加海珠名
优产品进机关活动，并以优质自有品
牌亮相。

据了解，本次海珠名优品巡展活
动的参展品涵盖了钱大妈“咁好嘢”
系列商品中的无抗 DHA 初生土鸡

蛋、供港五谷鸡、原种 139 清远走地
鸡、零添加原味纯酸奶、娟姗鲜牛奶
等。活动现场，钱大妈还举行了试吃
试饮活动，消费者们品尝后反馈钱大
妈此次参展产品品质好、口感佳，不
少人纷纷现场下单购买该系列商品。

钱大妈作为海珠区获邀参展企
业之一，踊跃参与，并对钱大妈特色
商品“咁好嘢”进行宣传推广，促进钱
大妈会员拉新高转化，进而提升钱大
妈商品知名度，提升品牌效应。

通过线上线下融合发展，进行多
场景布局，钱大妈深耕社区生鲜，解
决了消费者生鲜购物这个高频刚需
的便捷性问题，并坚持围绕“新鲜”这
个核心，开启了生鲜行业新纪元，也
为消费者带来了与以往不一样的购
物体验，在全国范围内逐渐树立起了
自己的品牌形象，并且逐渐扩大了市
场份额。在未来，钱大妈将继续致力
于探寻更多优质好物，推出更多特色
产品，并且不断提高产品质量和服务
水平，以满足消费者的需求和期望。

借助精细化的管理、创新的品牌策
略以及对于消费者需求的深度洞察，钱
大妈成功从大湾区走向更多市场，为更
多消费者提供新鲜、便捷、优选的食
材。未来，钱大妈将继续秉持着“让每
一餐都新鲜”的理念，借助其打造产销
一体化闭环的经验，为消费者探寻的更
多具有地域特色的名优农产品。

布局全国基地直采，
钱大妈挖掘国内“宝藏”农特产品

文/许悦 图/受访者提供

贵州五谷蛋、黔北麻羊、炎陵
黄桃……越来越多全国各地的特
色农产品，通过钱大妈产销渠道
的对接，走向了更广阔的市场。
作为国内社区生鲜连锁品牌，钱
大妈自创立以来专注于做好“家
门口的菜市场”，并利用“最后一
公里”的社区地理位置优势，深刻
洞察消费者需求，在全国范围发
掘优质农特产品，为消费者带来
多种多样新鲜优质食材的同时，
以消费帮扶带动整个农产品“产、
供、销”一体化发展，让各地优质
的农产品更好地走出去。

近年来，钱大妈不断发挥行业及渠
道优势，积极布局全国基地直采规划。
通过“中央厨房”的模式，钱大妈通过集
中采购、集中生产、集中配送的方式，实
现了对整个供应链的有效管理。这种
模式不仅降低了成本，同时也提高了效
率，使得钱大妈在市场上具有更强的竞
争力。

贵州五谷蛋、黔北麻羊、炎陵黄桃等
多地特色农产品通过钱大妈产销渠道的
对接，成功走向更广阔的市场。特别是
与湖北洪湖莲藕合作时，钱大妈还与当
地共同打造“钱大妈莲藕标准种植示范
基地”，合力搭建科学高效的全产业链
条，完善洪湖莲藕粉藕标准机制，匹配更
丰富的消费场景，让更多消费者受益的
同时也让农民实现增收。

今年，钱大妈与贵州龙里当地签订直
采基地协议，将通过基地共建，打通上游
原材料基地渠道，定制专供农产品，共同
构建贵州绿色蔬菜的产销对接渠道，实
现共同发展。通过积极参与消费帮扶、
助力乡村振兴，钱大妈以基地直供模式
不断带动农特产品产地共走富裕路。

通过以消费帮扶构建的分销体系全
面展开，钱大妈以强健的销售体系为基
础，助力全国各地的优质农产品走出大
山、走进大湾区，既丰富了大湾区消费者
的餐桌，又拓宽了农产品的销售渠道，增
强其市场竞争力和市场认知度，为当地
的乡村振兴提质加速。

全国集采助推行业升级 自有品牌崭露头角

韩雷继续送快件，小猫不跑不叫，乖
乖睡在纸盒里，仿佛是等新主人把它带回
家。

送完件，韩雷返身朝他常去的那家彩
票店驶去。到了彩票店门口，韩雷把三轮
车停在门口，从车上抱起小猫进到店里。
进门韩雷就对女店主说：“李姐，你看我捡
了一只小猫。”女店主听后过来看了一眼
说：“这猫胖乎乎的，太像招财猫了，我看
你今天应该多买几注彩票，说不定这猫会
给你这个好心人招来好运呢。”

韩雷一听，虽是戏说，但不妨碰碰运
气。于是就让女店主为自己多机选了五
注，之后拿了彩票带着小猫回到家里。

妻子见韩雷带回一
只猫，问哪来的。韩雷说
捡的。妻子说：“我讨厌
小猫小狗，你快把它送
走。”韩雷说：“刚我去买彩票，彩票店的李
姐说我捡的是只招财猫，它会给我带来好
运呢。”妻子说：“那话你也信呀？”说完再
没说把猫送走的事。

晚上开奖，韩雷买的彩票真中了一组
二等奖，一组四等奖。惊喜中，韩雷对妻
子说：“没想到还真应了彩票店李姐的话，
这只猫给我招来如此好运。”当即，妻子就
说要收留小猫，并给它取名：“招财猫。”

（汪小弟）

彩
民
故
事

招
财
猫

（下）

插
图
：
采
采

金
手
指

今日吉字：恋恋
今日吉时：辰时、戌时、

亥时
今日吉数：06、16、29
今日吉肖：牛、龙、马、

羊、狗、猪 （源源）

36 选 7：06、08、16、23、
24、29、31。

双色球：08、15、16、20、29、
32后区：08、10、16。

福彩3D：02、05、06。
（源源）

大号现身
奇数淡出
——析福彩玩法走势

“耀出彩”是今年 9 月底刚上市的
一款刮刮乐新票，玩法简单，票面酷炫；
该票有 10 元、20 元和 50 元三个面值，
最高奖金达100万元。

据悉，此次中出 100 万元的 50 元
面值“耀出彩”刮刮乐即开票共有 50
次中奖机会，包括 3 个玩法：玩法一，
刮开覆盖膜，如果刮出“彩”图符，即
可获得该图符下方所对应的奖金，中

奖奖金兼中兼得；玩法二，刮开覆盖
膜，如果刮出任何奖金金额，即可获
得该奖金，中奖奖金兼中兼得；玩法
三，刮开覆盖膜，如果任意一个“我的
号码”与任意一个“中奖号码”相同，
即可获得该“我的号码”下方所对应
的奖金，中奖奖金兼中兼得。

随手公益，幸运相伴。中国福利彩
票，为社会造福，为生活添彩。

惠州彩民喜中新票“耀出彩”

羊城晚报记者 黄颖琳 通讯员 李娜 插图 采采

近日，惠州彩民罗先生（化名）在惠城区小金口
44080112 号福彩销售站点刮彩，幸运中得刮刮乐新票
“耀出彩”一等奖，奖金100万元。今年以来，惠州共中出
刮刮乐一等奖39个，其中有5个100万元大奖。

100万头奖

据了解，罗先生购彩将近10年，习
惯吃过晚饭后散步到站点买上几张刮
刮乐。他表示，福彩刮刮乐游戏简单好
玩，又容易中奖，不仅能缓解工作压力，
也是奉献爱心做公益的方式之一。

罗先生回忆说，玩刮刮乐这么多年，
虽然收获小奖不断，但没想过会刮出一

等奖。11月 13日，他走进 44080112 福
彩销售站点，展示柜里的“耀出彩”新票
吸引了他，他当即买了 5张 50元的票。
第一张刮中了 80 元，没想到刮到最后
一张居然收获大惊喜，中得 100 万元。

“我第一次买‘耀出彩’就刮中头奖，真
的特别开心！”

新票最高奖金达百万

首刮新票就中头奖

无抗 DHA 初生土鸡蛋

洪湖莲藕

更低门槛、更广覆盖

“长途飞机好无聊啊，
好想上网刷视频！希望机
上Wi-Fi早点普及，价格也
不要那么贵。”最近刚搭乘
完一趟长途航班的王小姐
告诉记者。

在小红书、微博等社交
网站上，也经常能看见网友
对于机上 Wi-Fi 的评价。
有人表示，机上Wi-Fi让他
近十小时的空中旅途变得
没那么漫长；也有人表示，
目前机上 Wi-Fi 的速度还
是比较慢，不能流畅打游
戏，且价格比较贵。但总体
而言，旅客对于在飞机上上
网的意愿十分强烈。

“旅客希望在飞行中享
受空中上网，在飞行旅途中
发微信、逛电商、看直播成
为不少旅客特别是年轻一
代旅客的重要需求。”中国
航空运输协会纪委书记、监
事长刘树国此前在 2023 中

国联通卫星应用推介会暨
卫星应用五十周年活动上
表示。收集了 2.3 万份有效
样本的《2020年国内航企机
上 Wi-Fi 调研报告》也显
示，63%的旅客愿意有偿使
用 机 上 Wi- Fi。 在 提 供
Wi-Fi 服务的航班上，90%
的 旅 客 成 功 体 验 过 机 上
Wi-Fi 服务，其中 70%的旅
客在国际和地区航班上使
用该服务，45%的旅客在国
内航班上使用过该服务。

国际海事卫星组织的
相关调查也显示，空中上网
服务现已成为继机票价格、
航班时刻后影响旅客选择
的第三大因素。数据显示，
超过 73%的旅客在旅途中
的第一意愿就是上网；飞行
时间超过 4小时后，这一意
愿接近 100%。可见，客舱
无线网络业务潜在市场规
模巨大。
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早在2005年，空客公司
就推出了全球首个机上客舱
无线网络系统，借助“全球星”
卫星通信系统实现高空上
网。2007年，美国推出了基
于地面基站的空中上网系统
(简称“ATG”)。经过多年发
展，基于卫星通信和地面基站
的空中上网技术逐渐成熟。

但我国在这方面的起步
较晚，2012年才开始客舱无
线网络技术验证飞行，2014
年基于4G LTE基站的客舱
无线网络航班首次试飞，
2020 年基于高通量卫星的
客舱无线网络航班首航成
功。不过近几年，民航局、
工信部等多次发布飞机上网
利好政策，大力推进民航客
机空中接入互联网。

今年 8 月初，中国东方
航空宣布其空中 Wi-Fi 服
务迎来新突破，在国内首家
实现3000米以下开放使用，
旅客可以在“从起飞到落
地”的飞行全航程使用手机
等便携式电子设备、全程实
现空中上网。紧接着，8 月
13日，厦门航空也宣布率先

完成宽体机全机队空中互联
网 3000 米以下开放使用升
级，成为国内首家为旅客提
供宽体机全机队航班全程不
间断“空中 Wi-Fi”上网服
务的航空公司。

根据民航局制定的《智
慧民航建设路线图》和《“十
四五”航空运输旅客服务专
项规划》，到 2025 年，客舱
地空通信网络覆盖比例要
达到 60%以上，国内大中型
枢纽机场 80%以上的对飞
航班提供多样的空中互联
网服务；2030 年，国内航线
全面实现高速、经济的空中
互联网服务，机上服务种类
繁多、品类丰富；2035 年，
旅客将可以畅享空中旅行
美好时光。

“我国航空互联网产业
还有巨大的发展潜力。”刘
树国认为，航空公司是智慧
民航建设的重要实践主体，
推进航空互联网建设，对于
航司特别是国有骨干航司提
高安全、服务管理水平和核
心竞争力，打造世界一流航
空运输企业具有重大意义。

空中Wi-Fi自由还有多远

图/视觉中国

11月8日，中国东方航空“空中Wi-Fi多
次卡”正式发售，购买者在有效期内能够不
限次数使用东航空中Wi-Fi上网服务。东航
方面介绍，这是其在该领域的又一次“创新
首发”。对于东航旅客而言，这意味着与单
次购买上网权益大不相同的使用模式“上
线”，“空中上网”将以更低的门槛、更深入地
融入日常出行，进一步激发高频应用，空中
Wi-Fi的使用规模有望迎来爆发式增长。

坐飞机特别是坐长途飞机时你最想干
什么？很多旅客回答这个问题时，首先想到
的便是上网。现如今，在万米高空刷手机早
已不是梦，但由于普及机型、流量价格、技术
等方面的限制，机上Wi-Fi 的真正普及仍有
很长一段距离要走。


