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如何让看不见的“紫外光”帮
助我们更好地生活？或许你在做
美甲时，曾经有过这样的困惑：指
甲油干得慢，还要忍受一段时间指
甲油散发的难闻气味。但紫外光
固化灯问世之后，这样的情况可以
压缩到以秒为单位来计算，大大优
化了美甲爱好者的美甲体验。还
有，很多人都有到医院补牙的经
历，用特殊的紫外灯照射几十秒，
就轻轻松松完事。这些都是紫外
光-光固化技术在我们现实生活中
的具体应用，让生活更美好。

提到紫外光-光固化，这样一
个看似有点晦涩专业的词汇，却与
我们的生活息息相关。光刻胶、光
纤涂料、手机/笔记本电脑外壳涂
料、汽车内外饰涂料，地板漆、家具
漆、烟酒包装盒油墨、各种标签油
墨……这些利用光固化材料制作
的产品早已凭借其高效、环保的特
点走进了人们的日常生活中。

成立于2007年的广东博兴新
材料科技股份有限公司（以下简称
“博兴”）是当前国内光固化产业的
领跑者，曾在2022年广州市“领头
羊”拟上市企业评选活动评选中获
评“最受资本关注”奖。在博兴董
事长庞来兴博士看来，光固化技术
应用领域非常广泛，原来的传统领
域越来越多地使用光固化技术，光
固化产业链在国内市场的年产值
从上世纪90年代末的0飞跃到今
天的 300多亿元。“光固化产业发
展历程，也是民营经济做大做优做
强的历程。”庞来兴博士表示，无论
是政策环境还是融资环境，都在推
动包括光固化产业在内的民营
经济领域走向更加广阔的
舞台。

让看不见的“光”发挥绿色功效
文/羊城晚报记者 戴曼曼 陈睿智 图/潘亮

博兴新材料实验室内，员工正在做实验

“我是学光固化的、做光固化
的，是这个领域第一个‘下海博
士’并且至今还活跃在一线的。”
庞来兴回顾自己与光固化的结
缘，在中山大学攻读博士期间，
那时候中国的光固化产业基本空
白，在导师引领下，他第一次“打
开了新世界的大门”，从此在光
固化的领域里深耕，从潜心研究
学习国外技术，到怀着产业报国
的初心坚持自主创新，庞来兴一
干就是 20 年。让“看不见”的光
被公众“看见”或者说是感知，成
了他的主业。

“光固化就是通过紫外灯照
射固化，它跟热固化相对比，固
化方式不一样，但是更加节能高

效环保。”庞来兴介绍，光固化
技术未来会有更大的发展空间，
已经被国家发改委列入支持发
展名录，是新材料产业重要发展
方向之一。目前集中用于涂料、
油墨、胶粘剂领域，未来会在复
合材料、光接枝、光催化等领域
扩展。

博兴在光固化材料领域深
耕，开发出可以应用于不同领域
的各类产品，如可应用于电子领
域、光纤、3D打印、汽车内饰、量
子点等方面的光固化材料。截至
目前，博兴拥有授权专利 50 多
件，其中发明专利 36 件，现有八
大类产品两百多个型号，成为国
内光固化产业的领跑者。

让看不见的“紫外光”被公众“看见”

流感来袭
电解质水赛道走红

羊城晚报记者 吴珊

近日，随着流感季的到来，不仅带旺了相关药品需
求，也让饮料销量出现了逆周期增长。相比夏季，饮料在
冬季的销量会出现明显下降。但是，电解质水作为饮料
中的细分品类，今冬需求依旧强劲。有消费者表示，购买
电解质水是为了运动后更好地补水。还有消费者表示，
喝电解质水是因为“对发烧有帮助”，真的是这样吗？

上周，国家流感中心发布的流感监测周报显示，南方
省份哨点医院流感样病例占门急诊数的比例达到近三个
月来的新高。今年10月，国家卫健委发布的《儿童肺炎
支原体肺炎诊疗指南（2023 年版）》中提到，“轻症不需住
院，充分休息和能量摄入，保证水和电解质平衡”。呼吸
道传染病的流行，让电解质水受到关注。

在电商平台搜索“电解质水”，会看到多个头部品牌
产品。比如，元气森林的外星人水、东鹏的补水啦、宝矿
力水特、怡宝魔力电解质饮料等。从销售数据看，不少消
费者选择大批量购买，比如，在某平台的外星人饮料自营
旗舰店中，销量最好的是 500ml 的 15瓶装规格，评论数
已破百万条。而在东鹏饮料自营旗舰店中，销量最好的
是24瓶整箱装。

记者在广州几家大型医院走访时看到，在自动贩卖
机里，含有电解质的饮料品牌也越来越多，碳酸饮料则越
来越少。一名病患家属表示，有家人当天做手术，医生建
议可以适当饮用一点电解质水。

不过，“感冒咳嗽喝电解质水可以缓解症状”的说法
并未得到认可。有电商客服人员表示，近期电解质水的
销量很好。但电解质水是普通食品，无功能性作用，如果
感冒咳嗽难受，建议还是去看医生。

电解质水需求端的强劲发力，带动了新的赛道经
济。线下零售监测网络“马上赢”发布的2023年上半年
市场份额增速监测数据显示，以电解质水为代表的运动
饮料类目延续了去年的增长势头，市场份额增速依然达
到了35.76%，在所有类目中排名第二。

而在份额占比中，排名前三的分别为元气森林的外星
人、宝矿力水特和东鹏的补水啦。作为电解质水销量领先
的头部企业，记者从元气森林了解到，目前电解质水已成
为该公司继气泡水之后的第二增长引擎。去年，外星人销
量已突破12.7亿元，预计今年将达到25亿-30亿元。

记者留意到，相比矿泉水、普通碳酸饮料等常规补水
产品，电解质水的客单价更高，通常在5-6元之间。而不
同品牌之间，“拼成分”成为新潮流。比如，不同品牌的电
解质水所含钾、钠、氯、钙、锌、镁等元素含量各不相同。
另外，消费者在选购时，“无糖”指标也成为重要选项。

值得关注的是，不同品牌电解质水品牌在针对市场需
求时，也越来越细分。比如，外星人电解质水还推出了Pro
版，主要面向极限运动爱好者和专业运动员。

所谓电解质，其实是指人体体液中以离子形态存在
的无机盐物质，包括钾离子、钠离子、氯离子、钙离子、镁
离子等。在国内《饮料通则》（GB/T10789-2015）中的特
殊用途饮料类目下有电解质饮料分类，但电解质饮料并
没有单独的产品标准。

未来，这一局面或有改观。11月2日，中国饮料协会
发布了关于征求《电解质饮料》团体标准（征求意见稿）意
见的通知。目前，意见正在征求中。

谈及自己刚入行的时候，国
内的光固化产业还是一片空白，
与国外差距十分明显。庞来兴感
慨，2001年中国加入WTO以后，
中国民营产业蓬勃发展，也带动
了光固化产业的快速发展。

“我们做的第一款产品是用
来替代某国外品牌的产品，当时
那款产品的单价是 180 元，博兴
是国内第一个研发出替代产品
并得到国内市场认可的企业。
博兴研发的成本比国外产品降
低了一半以上，性能还更加优
秀。该企业作为世界知名的光
固化原材料企业，发现无论是产
品性能还是市场反应速度都比
不过国内企业，所以现在基本退
出了中国市场。”由身为中国科
技部首届科技创新创业人才的
庞来兴作为领头羊，博兴的优势
之一是强大的研发团队，公司与
中山大学、华南理工大学、广东
工业大学等高校合作，教授带
队，博士领衔，成立广东省 UV/

EB 辐射固化基础与新材料工程
技术研究中心，不断加强新技术
的研发，在与国内外同行的竞争
中逐渐显露锋芒。公司也获评
国家专精特新“小巨人”企业、全
国高新技术企业，曾荣获广东省
科技进步二等奖、科技创新奖，
亦曾被中国感光学会辐射固化
协会授予突出贡献奖。

说干就干、干就干好，如今已
经成为了博兴的企业文化。从最
先决心开始挑战国外行业、到如
今自主创新逐渐获得自主定价
权，并让中国光固化材料在世界
占据重要位置，庞兴来总结，光
固化行业最重要的发展秘诀就是
——快人一步。

目前，博兴拥有新丰博兴、湖
北中科博宏两个全资生产基地，
建设完成后年总产量12万吨，还
包含广州新益兴、南京玖泰新材
料科技有限公司、香港博兴集团
有限公司、越南玖兴新材料有限
公司等多家全资子公司。

快人一步背后是不断挑战自我 企业想要钻研技术，必然离不
开资金支持。“我经常开玩笑，客户
是我们的衣食父母，银行是企业的
手足兄弟。”庞来兴谈及自己亲身
感受到融资环境的变化，银行真正
为企业服务，融资渠道越来越顺
畅，企业发展前景越来越广阔。

“广州是对创业者最包容的
城市，可以给予创业者从办公场
地，到政策扶持，再到金融服务，
再到产业对接一系列的支持。”庞
来兴对于广州当前的创业环境和
银行服务赞不绝口。博兴是第一
批进入广州市中小企业发展基金
池的受益者。“创办初期，博兴曾
获得专利知识产权质押贷款授信
1600 万元，并且有贴息补贴，这
对科技创新型企业的发展非常重
要。”庞来兴表示。

2020 年，广州市提出用 3年
时间推动 60 家企业上市的目
标。从2021年开始，广州每年举
办“领头羊”拟上市企业评选活
动，通过活动挖掘一批具有“领头
羊”属性的优秀企业，更好地为企
业添翼赋能。为培育广州领头羊

企业，2021 年至 2023 年，工商银
行广州分行连续三年以唯一银行
合作单位身份参加该项评选活
动。近三年，广州工行服务已经
覆盖了广州超九成上市企业，累
计投入超 500 亿元信贷资金，金
融服务覆盖日常结算、信贷，以及
更复杂的股权投资和跨境并购等
领域，为领头羊企业提供全生命
周期的综合金融服务。

近年来，广州工行为博兴公
司打造了一系列的资金支持和财
务管理方案，工行工业大道支行
实行贴身服务，为博兴集团及下
属子公司制定了综合授信方案，
帮助企业解决子公司与银行对接
无法统一管理的问题，助力其高
质量发展。

博采众长，兴业致远。这是
博兴名字的由来，也是博兴的核
心价值。在 2022 年“领头羊”评
选中，博兴获评“最受资本关注”
奖。这更加增强了博兴人冲击资
本市场的信心，庞来兴表示，公司
力争五年内，成为行业内辐射固
化材料板块的首家上市企业。

“广州是对创业者最包容的城市”
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近日，2023爱奇艺尖叫之夜在澳
门举行。海外、戏剧、综艺、电影、尖
叫、致敬六大单元共50余项荣誉正式
发布。其中，热播剧《狂飙》获“年度剧
王”荣誉，同另外三部兼具人气与口碑
的年度佳作《长风渡》《莲花楼》《宁安
如梦》共同入驻“荣誉殿堂”。

剧集方面，2023年爱奇艺的影视
剧集成功引爆各个圈层。开年即领跑
的剧作《狂飙》获“年度剧王”称号，拿下
7项荣誉；突破套路，不囿于古偶言情的
《长风渡》获“年度长剧集”荣誉；收获无
数“莲络人”的《莲花楼》获“年度会员影
响力剧集”荣誉。作为《莲花楼》的主
演，成毅表示：“李相夷、李莲花这两个
角色对于我来说有特别的意义，感谢每
一个参与《莲花楼》的工作人员，也感谢
每个喜欢莲花楼的‘莲络人们’。”并和
大家约定“我们角色再见！”

近期热播的《宁安如梦》则获“年
度观众喜爱剧集”荣誉。这四部作品
均成功进驻“爱奇艺荣誉殿堂”。此
外，《显微镜下的大明之丝绢案》《归
路》《不完美受害人》《云之羽》《他从
火光中走来》《田耕纪》等数部作品获
得“年度优秀剧集”荣誉。

综艺方面，第一季度播出的《种地
吧》成为年度“黑马”，获得“年度原创综
艺”荣誉；《乐队的夏天第三季》获“年度
舞台呈现”荣誉；电影方面，《封神第一
部：朝歌风云》与《长安三万里》分获“年
度影片”与“年度动画电影”荣誉；《零号
追杀》《乔峰传》《东北警察故事2》获“年
度云影院影响力影片”荣誉；《热搜》《瞒
天过海》《怒潮》《临时劫案》《非诚勿扰
3》则获“年度特别关注影片”荣誉。

演员方面，白鹿、王鹤棣分别获得
“尖叫女演员”“尖叫男演员”荣誉；杨
幂、于和伟分获“2024 观众瞩目女演
员”与“2024观众瞩目男演员”；倪妮、
王一博于电影单元收获“年度女主角”
与“年度男主角”荣誉。而不久前刚刚
斩获金鸡奖最佳女主角的何赛飞，获
得了“年度实力女演员”荣誉，登台时
她又一次秒变“气氛担当”，带领全场
一起尖叫。

张颂文则获得了“年度实力男演
员”荣誉，他向所有观众表达感谢：

“没有你们，没有观众，就不会有演员
这个行业，所以希望我们每位演员都
脚踏实地，做好演员，拿好的作品回
馈给为我们尖叫的观众！”

羊城晚报记者 艾修煜

《狂飙》获
“年度剧王”荣誉

张颂文：演员要拿好作
品回馈为你“尖叫”的观众

11月27日，“我们的新时代”2023首届广东青年音乐
评论大赛在广州举行颁奖礼。本次大赛由广东省音乐家
协会与广东省文艺评论家协会联合主办，《岭南音乐》杂志
承办，共评出一等奖1名，二等奖2名，三等奖3名，入围奖
5名。

颁奖礼上，多位专家学者与11位获奖者共聚一堂，共
同探讨音乐评论的高质量发展之路。文艺评论具有引导
创作、推出精品、提高审美、引领风尚的重要作用，如何提
升音乐评论的影响力，推动岭南音乐创作繁荣发展？本次
音乐评论大赛进行了一次有益的探索。

“我们的新时代”2023首届广东青年音乐评论大赛圆满落幕

音乐评论应成为
音乐作品与普通大众的桥梁
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专业音乐评论
要发挥引领作用

广东省音乐家协会专职副
主席兼秘书金旭庚勉励乐评
人：“新时代的文艺创作发展需
要音乐理论和音乐评论的支
撑，青年音乐评论工作者大有
可为。”

近年来，广东原创音乐力量
茁壮发展，诞生出一批批质量上
乘的精品之作。本次大赛围绕

“我们的新时代”主题歌曲创作
征集活动的获奖作品和“我们的
新时代”原创情景音乐会的演出
歌曲进行，乐评人从不同的角度
出发，对这批歌曲展开评述。借
助文字的力量，让音乐抵达大众
的耳朵。评委认为，此次音乐评
论大赛的参赛作品风格多元，角
度丰富，从各个维度对广东音乐
进行了精彩的解说。

音乐创作和音乐评论应该
互相成就。如大赛一等奖得主
王沥沥所说，“健康的音乐生态，
不仅要有好的作品，也要有活跃
的舆论环境”。在她看来，乐评
人任重而道远：“高质量的乐评
会对公众的音乐审美产生影
响。因此，我们在每一次下笔的
时候都要记住，音乐评论不光是
抒发个人想法，还要肩负着一份
社会责任。希望我们可以永远
秉持对艺术的尊重，独立地思
考。乐评的道路是通向远方
的。”王沥沥凭借《一曲乡音 一
份传承——评歌曲<阿爸说>》
获奖，她表示：“作为一个乐评
人，我很高兴看到自己的文字进
入公众的视野，并得到来自专业
层面的肯定和褒奖。感谢此次
大赛给所有乐评人一次展示的
机会。”

大赛评委之一、《羊城晚
报》文娱体育部主任朱帆从传

播角度阐释专业音乐评论大赛
的必要性。她谈到，随着互联
网的发展，音乐评论呈现众声
喧哗的态势。“这个时代，人们
可以轻松地在互联网上欣赏音
乐、发表评论，人人都可以是乐
评人。但是，这些表达大多是
碎片化的、不成体系的。身处
碎片化传播的时代浪潮，我们
更需要专业的音乐评论，让其
成为引导思想文化舆论的‘定
海神针’，引领创作者出精品、
提高听众的音乐审美。”

音乐评论面向大
众应更注重可读性

本次音乐评论大赛力图创
新音乐评论的新思维、新模式，
颇具探索性意义。大赛承办方
《岭南音乐》杂志执行主编朱明
提出“非学术性音乐评论”的概
念：“学术性的音乐评论经过多

年的发展已成体系。但是，面
向大众的非学术性音乐评论仍
处在探索阶段。这两种音乐评
论在功能和写法上均有不同。
学术性评论的核心目的之一是
从技术层面完善和提升作品，
非学术性评论则重在引导听众
的音乐审美。”

如何才能写好音乐评论？
朱明认为，非学术性音乐评论
应成为音乐作品与普通大众之
间的桥梁，因此，这类型的音乐
评论应以文学性的语言吸引观
众，增强评论的可读性。湖南
师范大学美育发展研究中心主
任吴修林则从实际操作角度提
出三点建议：“首先，标题很重
要，标题是文章的门面，必须起
到画龙点睛的效果。第二，文
章不妨由浅入深，从歌词入手
进 行 解 读 ，让 普 通 观 众 看 得
懂。比如一等奖作品《一曲乡
音 一份传承——评歌曲<阿爸
说>》就从歌词分析入手，发掘
到作品的内在气质，读起来非
常亲切。”

星海音乐学院音乐学系教
授、原赵宋光学术思想研究中
心主任王少明提出：“作品不光
要有意义，还要有意思。前者
是道德性的，后者是审美性的、
乐评同样要做到既有深刻度、
也有深邃度：一方面要有深刻
的理论支撑，另一方面也要有
深邃的感觉，激发读者的想象
力。”

颁奖礼最后，广东省音乐
家协会主席唐永葆对音乐评论
大赛提出期许：“如何在新时代
下发挥好音乐评论的作用，引
起观众共鸣、带来感动和启迪，
这需要我们继续思考。希望此
次音乐评论大赛可以推动音乐
评论走向成熟，促进音乐事业
更好地发展。”

获奖者与评委合影


