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今年 1 月至 10 月，前往
中国香港的旅客约有2680万
人次，超过 2138 万人次来自
内地。香港经济逐步回暖，移
动支付在旅游场景中的作用
愈加凸显。记者近日从支付
宝方面获悉，今年下半年内地
游客到香港使用支付宝整体
交 易 笔 数 较 上 半 年 增 长
40%，其中扫码搭公交地铁更
飙升80%，走走逛逛，低碳出
行成为游香港新潮流。

伴随新年倒计时，国人
跨年出境游热情高涨。12月
14 日，蚂蚁集团宣布携手中
外多地百万商家，启动为期
一个半月的“新年奇遇季”，
通过支付宝惠出境服务，用
户出境不仅可以享受层层优
惠惊喜，还能参加“可持续出
境游”领取免费流量包和专
属付款码。

此外，香港旅发局、香港
业界推出创新活动，通过支
付宝为内地游客带来一系列
扎堆出游福利。据悉，港铁
通过支付宝首次推出成人游
客全日通 5 折优惠，支付宝
和 AlipayHK 也携手香港零
售管理协会继“香港开心购

物节”后推出“香港节日狂
赏”，专为向支付宝和 Ali-
payHK 用户大派商家福利，
上述创新将为香港岁末年初
旅游旺季再注强心针。

港铁成人游客全日通
半价活动在 12 月 18 日正式
上线并持续三周，合共超过
10 万份，游客在支付宝内通
过推广横幅或搜索并进入

“好赏买”小程序，可用半价
即港币 32.5 元购买价值港
币 65 元的港铁成人游客全
日通。购买后前往 9 个指
定港铁车站的客务中心以
电子礼券换领实体车票，便
可在活动期间实现 24 小时
内无限次搭乘港铁。

新加坡南洋理工大学
发 布 的《2023 中 国 出 境 游
趋势与数字化程度调查》显
示，移动支付便利是赢得中
国 游 客 好 感 的 一 大 利 器 。
此次港企和支付宝纷纷联
手印证了企业对于中国移
动 支 付 出 海 的 欢 迎 和 支
持。港企优惠活动叠加支
付 宝“ 可 持 续 出 境 游 ”福
利，用最省钱、实惠的方式
带旺香港经济。

出境游年末升温
内地游客到香港使用支付宝整体交易

笔数较上半年增长40%
文/羊城晚报记者 沈钊

今年以来，追求性价比、理
性消费成为主流，这也正是县城
餐饮品牌角逐一二线城市的最
强竞争力。

以今年 11月底刚进驻北京
的“超意兴”为例，这家来自济南
的快餐品牌被当地人称为“快餐
王者”，进驻北京后更是以极致
性价比复刻了其在山东的火热
场面。8块钱的把子肉是招牌，
免费的玉米糊糊也是经典。价
格便宜的同时，口味、口感也广
受好评。

有用户评价说：“性价比北
京无店可比”“环境收拾得极其
干净，和同等价位的店比起来简
直是鹤立鸡群”“8 元一块大把
子肉，这物价没谁了。”

除此之外，阿水大杯茶、兵
立王、莱得快酸辣粉等“县城品
牌”，均被消费者视为“高性价

比”的代表。
记者调研发现，起家于四线

城市德阳的茶饮品牌兵立王鲜
果茶·奶茶，已在成都开出近20
家门店，太古里店的顾客络绎不
绝。某门店在大众点评上共上
架了 17 个低价团购项目，单杯
饮品价格区间围绕在 4.9 元至
12.9 元，其中，并非最低价的云
朵莓莓奶冻，以10.8元的价格半
年售出了超9.8万份。

“县城餐饮品牌能够在新一
线城市获得青睐，主要是由于消
费趋势正在向注重性价比的方
向转变。”上述餐饮业内人士表
示，不论是三四线城市还是一二
线城市，商品“性价比高”“划
算”都是最能吸引和留住客户的
特色。消费者对“高性价比”的
追求成为县城餐饮品牌进军一
二线城市的最好时机。

时尚消费版图不断迭代更新

广州正迎来更多新店入局

虽然商场关店的声音此起
彼伏，但广州正迎来更多新店
入局，广州时尚消费版图不断
迭代更新。

根据赢商大数据统计，
2023 年第三季度全国开业商
场 104 个，其中广东有 20 个。
从城市分布看，第三季度开业
项目遍布全国 65 个城市，广

州、北京、上海三座城市开业
项目数量位列前三，其中广州
7个，数量排第一。

在相对淡季的11月，广州
也有天河领展广场全面开业，
是珠江新城最大的单体购物中
心，首店、空间、体验全面提升，
同时打造宠物友好商场，焕新
广州存量MALL改造新视野。

在一片开业声中，“升级”
成为屡屡被提及的关键词，各
个品牌在新一轮的攻城略地
中，背后主导的都是各自的品
牌升级计划。

如广百一直致力于焕发广
州“老城市新活力”，在从化莱茵
汇店的品牌布局升级中，主打差
异化经营，打造当地的中高端时
尚零售体验中心；被称为存量商

业改造圣手的领展，早在 2021
年就以 32.047 亿元收购原广州
太阳新天地购物中心，更名为广
州天河领展广场，同时投入约 3
亿元进行第一期资产提升项目，
将商场升级为全新的“人文生活
圈”，到 11月全面开业前，10月
的总销售额较 9 月提升逾
三成，较去年同期更大
幅提升65%。

千年古道上赏时尚艺术盛宴！

2023
广州时尚消费节火热进行中

文/图
羊城晚报记者 孙绮曼 通讯员 穗商务宣

本届时尚消费节干货满满，
在“家门口”就能参与本次现象
级城市派对。北京路主会场入驻
多个知名实力消费品牌：特斯
拉、卡姿兰、茅台冰淇淋……还有
漫画家歪叔叔现场提供肖像绘
画、小武兔大型 IP 形象落地、潮
流雪糕品牌wodercup现场快闪
等各式潮流轻饮轻食。

古越今秀，时尚为潮。越秀
商业历史文化底蕴深厚，处处流
露着浓郁的商业氛围及文化风
韵。北京路上、大佛寺旁，站在

广百这块潮流热土上，大批时尚
达人都热爱在此打卡并在各社交
平台上展现潮流先锋的印记。

集结头部品牌阵容走秀，传
递最新时尚资讯趋势，“2023 广
州时尚消费节暨广百冬日时装
秀”将以一段段魅影演绎，为广
大消费者呈现“国风新潮 品味非
凡”比音勒芬时装秀，品味以衣
为语，传承国粹经典的成衣美
学，将时尚与舞台表演完美结
合。“革新美学·致敬经典”歌力
思2023秋冬新季发布秀、“新装，

盛装”鄂尔多斯2023秋冬新季发
布会等赏心悦目的时尚大秀，将
在活动期间轮番上演。

广百方面透露，通过深度孵
化不同季节不同主题的文商旅产
品、打造时尚营销品牌、举办各
类路演、户外走秀活动等形式，
利用最新潮品、打造潮流前沿阵
地等载体和方式，向公众展示、
提升广百品牌力和时尚度，推动
文商旅多元融合，积极发挥湾区
文化核心优势，用时尚描绘城市
魅力、激发城市新活力。

作为广州时尚产业重要活动
平台，中国（广州）国际时尚产业大
会是近年来国内最高规格的时尚
产业盛会之一。2023广州时尚消
费节作为大会重磅活动，在越秀区
千年古道北京路上特别定制“广百
冬日时装秀”演绎最新时尚，助力
激发消费潜力，打造时尚之都。

据悉，广州时尚消费节由广
州市商务局、广州市工业和信息
化局、广州市贸促会主办，广州
市场商会、岭南集团旗下广百股
份承办，各区政府和有关商协
会、各大商圈、市场主体共同参

与，是为青年时尚消费群体打造
的全城潮品发布平台、时尚种草
空间和消费平台。

依托广州时尚产业的深厚基础
和独特优势，时尚产业大会秉承与
城市地标景观紧密结合、链接全时
尚产业跨界融合、培育孵化本土时
尚品牌三大原则，自2020年起已成
功举办三届，获得国内外时尚圈和
社会的广泛关注。与大会同步举行
的时尚潮品平台——广州时尚消费
节，助力时尚产业大会实现从产业
端向消费端延伸，成为新文化、新生
活、新消费的重要输出渠道。

1月-10月，广州全市社会消
费品零售总额 9177.03 亿元，同
比增长6.3%。其中，时尚消费不
断升温，限额以上化妆品类、服
装鞋帽针纺织品类商品同比分别
增长15.6%、11.7%。随着家居智
能化加速推进和多个手机品牌发
布新机，家电和电子消费加快复
苏，限额以上家用电器和音像器
材类、通讯器材类商品零售额同
比分别增长 6.3%、6.9%，增速均
比前三季度提升 3.5 个百分点以
上，其中智能家用电器和音像器
材零售额增长19.6%。

本 届 时 尚
消费节推出 N
种品牌联动、N
种用户消费玩
法。5大主题打
卡路线，每个分
会场都可领取

“时尚消费口袋
地图”。市民根
据单区路线/多
区混搭组合路
线，打卡 5 个站
点记录，带话题
#广州时尚消费
节、#广州国际

时尚产业大会 发布小红书，即
可领取限量“时尚消费袋”限量
周边一份，凭借此袋在广州指定
品牌店铺享受消费权益。消费
者到站点打卡，解锁“广州 5大
时尚消费分区”，即可在兑换点
获取到店福利和限量“时尚消费
好报”周边。

本次时尚消费节宣扬个性
化悦己消费，对于Z世代来说，
悦己已经成为他们消费的主要
动机。当下年轻潮人渴望尝试
新奇有趣的事物，通过购物来
表达自己的态度和情感。对品
牌和商业综合体来说，要吸引

这部分仍然怀着强烈消费欲望
的群体，除了竞争价格之外，还
需要通过各种创新手段来点燃
他们的购物激情。

为满足当下年轻受众对悦
己需求、对自我价值的追求，广
百持续焕新打造迭代的营销场
景以满足消费者日益增长的消
费需求，例如进入年底迎新之
际，雪花秀幻月奇境全国独展，
同期“登陆”北京路广百广场，
吸 引 了 一 众 潮 流 青 年 打 卡
POP-UP store，体验新式时尚
场景下的护肤、护理；更有“胡
桃夹子”IP随机快闪派对、丰富
的手工艺品、地域体验的文旅
市集，为千年古道注入“商品+
文化”的丰富体验元素。

作为中国（广州）国际时尚
产业大会的子平台，广州时尚消
费节汇聚湾区时尚潮流之光，围
绕融合服饰、美妆、文创、美食等
行业类别，组织大型促消费活
动，呈现“时尚”这一充满活力的
产业，助力时尚产业大会实现从
产业端向消费端延伸，成为新文
化、新生活、新消费的重要输出
渠道，将进一步擦亮广州时尚
IP，着力展现广州“千年商都”国
际化、时尚化的城市形象。

近日，2023
广州时尚消费节
启动仪式在广百
广场启动，这标
志着 2023 中国
（广州）国际时尚
产 业 大 会 暨
2023 广州时尚
消费节系列活动
已拉开帷幕。记
者了解到，12 月
15 日 —24 日 ，
2023 广州时尚
消费节以越秀区
北京路步行街为
主会场，荔湾区
永庆坊、白云区
百信广场、海珠
区琶洲保利广
场、番禺区四海
城商业广场为分
会场，为这场广
州市联动的时尚
之约增添浓墨重
彩的一笔。

BB 吃喝玩乐都有！ 千年古道碰撞时尚基因

AA 消费活力十足！
前10月广州社零总额同比增长6.3%

CC 消费派对来了！ “悦己经济”激发消费潜力

“下沉餐饮”加速上行
县城“千店”品牌一二线城市订单增速超90%

文/羊城晚报记者 沈钊

今年以来，伴随着国民消费的多样性增长，以

“县城餐饮品牌”为代表的新势力，相继在一二线城

市掀起消费热潮，实现了大规模“反向”扩张。

除蜜雪冰城、华莱士、塔斯汀等头部品牌外，一

批发源于低线城市、全国门店数量在千家左右的中

等规模品牌，也均在今年实现了较快增长。来自美

团的数据显示，2023 年 1 月 1 日至 12 月 1 日，闯入一

二线城市的县城餐饮品牌，平均门店增速、订单量增

速、交易额增速、用户数增速同比去年分别达 10.7%，

94.3%，77.6%和 84.5%，相关增速均领先大盘。

此前，以蜜雪冰城、塔斯汀
等为代表的头部“县城餐饮品
牌”，已经先后发展成为一二线
城市的餐饮主力军，平均订单数
和用户增速同比去年均超过
50%。相关分析认为，充分利用
互联网多种营销工具降低成本、
扩大品牌效应，是该类县城餐饮
品牌的成功之道。

和头部品牌类似，中等规
模品牌的增长，同样基于日益
成熟的互联网工具和运营。今
年以来，不少餐饮门店也开始
在 本 地 零 售 平 台 上 开 启“ 店
播”，让直播成为除了团购之外
的获客新渠道。塔斯汀相关负
责人表示：“我们想要培养消费
者去直播间主动找到我们的消
费习惯，做到从流量到销售的
转化。”

除此之外，以外卖为主的本

地化运营方式，辅助“县城餐饮”
门店扩大服务半径。例如，以华
莱士、老乡鸡为代表的餐饮企
业，均在外卖平台上上架了定制
套餐，以吸引附近更多的潜在消
费者。

美团数据显示，年龄段在
20岁至35岁的用户成为了县城
餐饮品牌消费中坚力量，例如，
在南京选购过一鸣真鲜奶吧的
消费者中，20岁至 35 岁消费者
占比 70.7%。业内人士认为，一
二线城市消费者尤其是年轻消
费者对性价比的热衷，正不断激
发新的消费潜力，县城品牌批量
上行，正是抓住了这波消费浪
潮。随着互联网工具的创新与
普及，商家得以更好地降低成
本、扩大销量，在满足消费者需
求和品牌增长之间形成了正向
循环。

靠极致性价比打天下，县城品牌冲进一线城市

本地零售平台助力品牌增长

A 全国第三季度新开商场超
百家，广州最多

C 租约到期，华润万家将逐
步关闭或升级多家广州门店

12 月 16 日，
广百在从化新开
莱茵汇店，被视为
岭南集团零售板
块消费提振年冲
刺阶段的收官之
作；下个月，华润
万家将新开荔湾
健康港店，是升级
版的大卖场门店；
广州周边，越秀商
管在佛山市南海
区的新项目悦汇
广场·南海也将于
12 月 24 日开业，
是越秀商管资管
战略升级后首个
焕 新 升 级 项 目。
今年以来，一边是
部分门店陆续宣
告闭店谢幕离场，
一边是全新门店
宣布开张攻城略
地，新旧交织，零
售业态变得越来
越复杂、越来越多
样。
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广州

36商圈
计

作为传统商超，华润万家今
年同样开启了门店升级新战略，
直面“破”与“立”。相关负责人
坦言，如果说传统商超的衰落已
经成为了无法阻挡的趋势；那
么，传统商超只有及时转型，推
出更适合当下消费习惯的业态，
才是发展的长久之道。转型，意
味着“破”与“立”。

“破”就是调整，调整新业
态，调整商业结构，调整门店分
布等等。以“成本”为例，传统超
市最绕不过去的大山，就是店铺
租金的高成本。因为传统超市
的硬性需求往往是场地要大，地
段要好，客流要高，这也意味着
背后要付出高额的租金成本。
相比之下，电商平台不需要考虑
在商业地段的门店租金，
这也直接导致了

传统大卖场很难与电商平台比
拼价格。

“所以为什么这几年我们会
频繁地听到超市关门的新闻，一
方面除了网购电商对超市有着
天然的价格优势挤压，另一方
面，超市大卖场的租期一般是
10年-20年之间，经历了中国零
售行业黄金 20 年的超市们，这
几年租约恰好正在逐步到期，如
果想要续约，现在的租金水平肯
定是比十几年前要高出很多，尤
其是城市里核心商圈的租金，更
是飙升。在最看重‘坪效’的
超市行业，面对这种
大幅提高的
成

本预期，租约到期关店调整，也
许是最好的选择。”

以广州为例，华润万家已经
在羊城做了十多年的街坊生意，
但随着越来越多门店租约到期，
以及广州城区变迁的原因，华润
万家将逐步关闭或升级多家广
州门店。

先“破”，才能后“立”，与其
他超市关店结业不同的
是，华润万家表
示，接下

来的“关店”并不意味着离开，而
是适应变化的重新布局。在未
来的 1 年-2 年内，华润万家将
在广州布局更合适的地址，并且
将带来更多升级的新业态，继
续成为广州街坊新生
活的陪伴者。
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租约到期租约到期，，华润万家将逐步关闭或升级多家广州门店华润万家将逐步关闭或升级多家广州门店

20232023广州时尚消费节正在进行中广州时尚消费节正在进行中

↑广百在从化新开
莱茵汇店

←华润万家致力于业态升级

20232023广州时尚消费节以越秀区广州时尚消费节以越秀区
北京路步行街为主会场北京路步行街为主会场

太阳新天地变身广州天河领展广场太阳新天地变身广州天河领展广场

B “升级”成为关键词，品牌
开启新一轮攻城略地 “县城餐饮品牌”为代表的新势力实现大规模“反向”扩张(资料图)


