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回顾2023年全年，新能源新势
力车企表现呈明显分化态势。从
已有数据看，目前仅有理想汽车超
额完成2023年年度销量目标；小鹏
汽车、蔚来、零跑汽车紧随其后；凭
借AITO问界亮眼的销售数据，赛
力斯汽车在12月成功实现近三分
之一年度销售目标；作为造车新势
力黑马的哪吒汽车则掉队明显，12
月仅交付新车5135辆，同比、环比
均断崖式下跌，仅完成25万辆年度
销量目标的51.1%。

具体来看，2023年12月，理想
汽车交付新车50353辆，同比增长
137.1%，环比增长22.72%；2023年
全年共交付376030辆，同比增长
182.2%，较30万辆的年度销量目
标超额完成四分之一。

小鹏汽车2023年12月共交付
新车20115辆，同比增长78%，环比
增 长 0.37% ；2023 年 全 年 交 付
141601辆，同比增长17.26%，较20
万 辆 的 年 度 销 量 目 标 完 成 了
70.8%。

去年12月，蔚来交付新车
18012辆，同比增长13.9%，环比增
长12.86%；2023年全年共交付新
车160038辆，同比增长30.7%，较
24.5万辆的年度销量目标完成了
65.31%。

零跑汽车去年12月交付18618

辆汽车，同比增长119%，环比增长
0.59%；2023年累计交付144155
辆，同比增长超29%，完成20万辆
年度销量目标的72.1%。

赛力斯汽车方面，去年12月的
新能源汽车销量达到42141辆，同
比增长了153.21%。同时，赛力斯
汽车的单月销量也首次突破3万辆，
创下历史新高。其中，AITO问界
作为华为联合赛力斯打造的新能源
汽车品牌，12月交付新车24468辆，
环比增长29.96%。据了解，2023
年，赛力斯新能源汽车的累计交付
15.18万辆，公司2023年的新能源汽

车目标销量为30万辆，年度销量目
标完成率为50.6%。为何12月销量
表现如此亮眼？记者了解到，主要
原因是AITO问界推出更新换代的
新M7产品，产品力强，提升了品牌
知名度和市场竞争力。此外，华为
的营销助力也功不可没，积极拓展
销售渠道，扩大市场份额，提升售后
服务水平，增强客户满意度和忠诚
度，其背后公司战略调整和市场需
求增长也是重要因素。这些努力共
同推动了赛力斯汽车在12月份的出
色表现，一个月内完成了近三分之
一的年度销售目标。

相比之下，哪吒汽车12月仅交
付新车5135辆，同比、环比均断崖
式下跌。全年销量为127496辆，其
中海外销量超2万辆，同比增长
567%，但仅完成25万辆年度销量
目标的51.1%。作为造车新势力的
黑马，哪吒汽车曾凭借低价产品和
性价比优势，冲击新势力销量榜
首，但随着产品竞争加剧以及新能
源市场的需求发生变化，如今的
哪吒汽车是否有些跟不上脚步？

品牌向上是一个长期的过
程，高度考验着车企对产品力、
品牌力的打磨。

为此，许多国内自主汽车品
牌都相当重视自研技术的长期
累积，并实现了在核心三电技
术、智能化技术等方面的步步登
高。比如，从对电动车特别关键
的电驱技术来看，国外头部企业
BBA、保时捷将转速提高至每分
钟约16000转，特斯拉转速约每
分钟20000转，国内的小米则将
达到 21000 转的水平。以上这
些都属于行业领先的水平，而
广汽埃安依托夸克电驱则早
就实现转速达到惊人的 25000
转以上，低调引领驱动方式的
变革。

电池安全也是三电技术的
重中之重，前几天“用小米 SU7
的电池包抗住三次枪击”就冲上
热搜。不过少为人知的是，像这
样强悍的电池并非行业首例。

早在去年3月，广汽埃安的弹匣
电池 2.0 就通过了枪击试验，成
为全球首个电池整包能在子弹
射击实验中实现不起火、无爆炸
的案例。顺带一提，被业内称作

“比亚迪的最强对手”的 P58 微
晶超能电芯，搭配弹匣电池可实
现整包电池枪击不起火。目前
使用了弹匣电池的近 70 万辆
车，至今无一例自燃，强势守护
驾乘安全。

值得留意的是，去年12月，
因湃电池智能生态工厂正式竣
工，标志着广汽埃安已全面打通
上游原材料、研发、制造、电池回
收及梯次利用在内的能源生态
产业链布局，成为行业唯一形成
能源生态闭环的车企。同时，旗
下锐湃电驱工厂也竣工在即，广
汽埃安即将迈入“三电整车不分
家”的新阶段。据透露，2026年
广汽埃安将在因湃率先实现全
固态电池量产，优先搭载于昊铂

品牌车型。
另外，全栈自研的 AION

LX L4 Robotaxi无人驾驶车已
进入车规级前装测试状态，计划
2025 年实现 L4级的智能驾驶，
意味着真正的“纯自动驾驶”时
代或将到来。

夸克电驱、弹匣电池 2.0、
P58 微晶超能电芯、6C 闪充、
ADiGO 5.0 系统……行业多项

“领先”“首个”等科技成果的背
后，是世界顶尖的技术研发团
队和实验室、超过 400 亿元的
研发投入。作为国内首个“EV
（纯电动）+ICV（智能网联）”全
栈自研的车企，广汽埃安实现
了从单一的汽车产品到建立技
术护城河、构建生态壁垒的蝶
变。第一个“百万”仅耗时 4 年
零8个月，广汽埃安“高速+高质
量”的发展将有力推动下一个百
万更快到来！

文/胡彦 图/广汽埃安提供
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为什么说广汽埃安的胜利是必然的
这家车企全球最快创下百万纪录

珠江两岸，车轮滚滚，卷
起一场场涉及外观、内饰、动
力等的激烈竞争。

2023年，乘用车的存量
市场的厮杀与洗牌较往年更
甚。“国补”退场后，超过50个
品牌涉及上百款车型先后降
价促销，对垒价格战。突围的
车企有着相似的优势，如精准
的产品定位、强大的技术体
系、恰到好处的营销与服务
等；折戟的车企各有各的不
幸，或是没有抓住电动化机
遇，或是在资金链、核心技术
上出现问题。

披沙沥金显本色，以广汽
埃安为代表的自主品牌经过
消费者的淘洗，走向国内市场
“自主进、合资退”的历史性新
局面，2023年自主品牌的合
计销量首度超越合资品牌，占
据半壁江山。

过去一年的年终考放榜
了，广汽埃安比往年更进一
步，交出“百万”级的答卷。
2023年12月28日上午，一
辆昊铂HT从总装车间缓缓
下线，标志着广汽埃安达成第
1000000辆的里程碑——用
时仅4年零8个月，便成为全
球最快达成百万的纯电品牌、
新能源品牌、汽车品牌，一举
连创三大纪录。在百万体量
规模驱动下，广汽埃安还将为
中国汽车市场的更新迭代按
下“加速键”。

在汽车市场卷天卷地的
2023年，新旧势能不断转变，不
变的是发展速度快、发展质量高
的“埃安现象”。

这一年，广汽埃安累计销量
超48万辆，同比增长77%，长期
稳居国内纯电前二、全球前三。
当考第一成为常态，破纪录才是
尖子生的目标。在其他车企还
在冥思苦想生存策略时，广汽埃
安低调刷新全球三项纪录：全球
最快达成百万的纯电品牌、全球
最快达成百万的新能源品牌、全
球最快达成百万的汽车品牌，拿
下最具含金量的全球最快百万。

为什么说最快百万最具含
金量？广汽埃安成立仅6年多，
是相当年轻的纯电自主品牌，却

靠着单一的纯电产品，在4年零
8个月里就实现百万。对比全球
行情，同为纯电品牌的特斯拉花
费12年才达成百万目标，大众、
丰田的耗时则长达18年、35年，
可以说广汽埃安跑赢了一众有
广阔客户群、卓越技术体系、出
众用户服务的新老车企。

事实上，从汽车产业的演变
发展来看，这场百万级的胜利几
乎是必然的。

近年来，广东出台一系列政
策，着力推动制造业由“起家”向

“当家”跃升，其中，汽车制造业
构成了广东第八个产值超万亿
的产业集群、广州三大支柱产业
之一。在广州迈向万亿级“智车
之城”、汽车产业加速转型升级

的路上，广汽集团勇挑大梁，强
力“补链”，成为新能源汽车产业
链、智能网联汽车产业链的“链
主”企业。而广汽埃安坚持以科
技创新引领行业发展，迅速坐稳
行业“高速+高质量”发展的新能
源“领头雁”位置。这一切，都为
广汽埃安实现最快百万注入了
强劲底气。

目前，广汽埃安已形成126家
一级供应商及几百家上游供应链
企业或项目的省内配套，直接带
动年产值贡献达200亿元。2025
年，广汽埃安将实现核心供应链
全部就近配套，发挥好产业链“链
主”、集群“群主”的牵引作用，为
粤港澳大湾区打造世界级的“汽
车硅谷”提供更强有力的支撑。

路虎的自行车、兰博基尼的拖
拉机、宝马的发动机，豪车品牌们
的起家原点并非都是汽车，在当下
的电动化转型也较为迟缓。而近
几年，以昊铂为代表的中国品牌就
在抢占豪华细分市场的先机，并深
度诠释中国风格与中国式质价比。

“埃安（AION）+昊铂（Hy-
per）”作为广汽埃安的双品牌
矩阵，车型涵盖了SUV、轿车、
跑车等。

埃安系列一经推出，就以时尚
的颜值和出色的性能深获市场欢
迎，产品矩阵逐渐稳固完善，获得
超百万用户的喜爱，品质最好、最
安全、最保值的品牌形象深入人
心。如Aion S、Aion LX、Aion
V、Aion Y 以及 Aion S Plus
等车型采用领先行业的电驱技术，
覆盖10万元-35万元的价格区间。

如果说“压舱石”埃安的市场
冲击力在于极致的性价比，那么

“启明星”昊铂的势头就是要拔
高品牌调性、刷新国内市场，打
造中国电动界的保时捷。成立
不到2年，昊铂密集推出中大型
豪华轿车昊铂GT、中国首款量
产超跑昊铂SSR和最新的昊铂
HT，以及五星级安心服务，逐步
树立了“科技、艺术、豪华”的高
端品牌形象。

其中，昊铂GT的热销一度助
力广汽埃安在去年6-7月的盈利，
同时还承接了中国新能源车第
2000万辆下线代表车型的殊荣；
昊铂SSR被业内外称为遥遥领先
的“千匹猛兽”，蝶翼门、1.9秒破
百、最大功率1225匹、全身100%
碳纤维……打开中国超跑新格局。

去年，“超级王牌”昊铂HT作
为品牌的首款高端纯电SUV产
品，开启预售不到一个月，订单量
就突破2万辆。新车最突出的亮点
就是其基于最先进的Hyper Tec

打造（使用全球一代高端纯电专属
平台AEP3.0和全新星灵高端电子
电气架构），这项技术曾获央视科
技大奖。去年，广汽埃安还申报了
工信部L3试点，昊铂HT有望成为
第一批获得L3级自动驾驶的车
型，将为更多用户带来先人一步的
科技享受。

继承了广汽集团的国际化视
野，广汽埃安也在加紧寻觅出海新
机。首款出口车型AION Y Plus
去年9月于泰国正式上市，昊铂全
系车型也在泰国首次亮相，其中昊
铂SSR更是以超百万元单车售价
（国内）创造中国汽车出海最高价，
引领中国汽车高价值出海。去年
12月，广汽埃安正式进军柬埔寨
市场并发布AION Y Plus。随着
东南亚业务紧锣密鼓地开张，广汽
埃安将逐步覆盖全球的右舵市场，
剑指全球市场“研产供销”一体化，
开启爆发式增长的新时代。

连破三项纪录，“埃安现象”缘何形成？

迎接下一个百万级的增长
广汽埃安第 100 万辆整车下线

昊铂，更适合中国消费者的超跑

日前，南航、东航相继宣
布，将于 1月 10日起，调整客
票退改规则。记者对比发现，
调整后的规则相比之前更为
宽松，即旅客退票更容易，费
用也相应有所下降。

1 月 4 日，南航发布了关
于调整客票退改规则的公
告。新版退改规扩大了客票
免费退改范围，将机型变动
致乘客无法成行、航班经停
点延误、机场转场、不可抗力
等因素均纳入客票免费退改
适用范围。同时，还放宽因
病退改规则，调整特殊场景
客票处理规则，进一步扩大
了误操作免费退改范围。新
版规则中，南航国内客票自
愿退改标准（适 用 除 北 京 大
兴 机 场 、成 都 天 府 机 场 以 外
其他市场）大幅降低。其中，
以票面价格为基准，经济舱
各舱位退改手续费降低了 5
个至 40个百分点不等。以经
济舱R舱位为例，自愿变更费
用从现行规则的 100%降至
60% ，自 愿 退 票 的 费 用 从
100%降至75%。

1 月 5 日，东航也发布公
告，将于 1 月 10 日起调整客
票退改规则。新调整的客票
退改规则中，东航扩大了客票
非自愿变更或退票申请的适
用场景，包括扩大客票免费退
改范围、放宽因病旅客退改规
则、新增票价波动的退票规
则、新增非连续客票的非自愿
退改规则等。此外，规则中新
增了航班起飞前30天之外的
免费退改规定。

具体来看，东航将机型变
动致使旅客无法成行、航班变
动导致航程改变、航班经停点
延误等因素纳入客票免费退
改适用范围；对于因病无法成
行的旅客，所持东航国内及国
际客票均可申请因病变更或
退票，与患病旅客一同办理客
票退改的同行旅客人数，数量

放宽至5人（含）。
如旅客购票后原购票渠

道机票降价，东航允许在购票
后24小时之内在同一购票渠
道重新购买客票，符合一定条
件的原客票免费办理退票。
此外，对于分开购买的客票，
在一定条件下构成连续行程
的，当发生航班不正常时，可
免收退改手续费。在东航官
网、App、小程序线上自销渠
道购错机票，符合一定条件
的，也可免费退票。

与南航、东航同属国有三
大航的国航虽没调整客票退
改规则，但也发公告表示，今
年起，注册或登录移动端即可
获得 2 张免费国内无理由退
票券，有效期至 2024 年 12 月
31日。

航司调整客票退改规则
意味着什么？对旅客来说，有
何利好？

中国民航高质量发展研
究中心专家綦琦告诉记者，南
航和东航相继出台更加宽松
的退票规则，体现了它们对消
费者权益的愈发重视，也有利
于提升航空公司的优势。

民航专家林智杰认为，优
化放宽客票退改签的规则，是
对旅客的一个利好。“包括放
宽、简化因病退改签的手续证
明，包括允许不可抗力等原因
导致的退改签等等，这些都是
站在旅客的角度，切实提升旅
客的出行体验，让旅客出行更
加方便，也体现了民航‘以旅
客为中心’的服务理念。”林智
杰说。

记者梳理发现，目前除了
国有三大航，暂时没有别的民
营航司跟进客票退改规则的
更新。但林智杰认为，后续其
他中小航司也会陆续跟进这
一服务举措。“具体政策会有
所不同，但共同目的都是为了
给旅客提供更好的出行服
务。”林智杰说。

机票买贵了可以退
多家航司调整客票退改规则

文/羊城晚报记者 李志文

据中汽协预测，2023年中国
汽车总销量为3100万辆左右，其
中乘用车销量2680万辆左右，商
用车销量420万辆左右。随着中
国经济逐步恢复，预计汽车市场需
求将继续保持稳定增长，未来中国
汽车市场将进入3000万辆级别的
新阶段。

乘联车市场信息联席会秘书
长崔东树表示，2023年乘用车市场
持续走强。去年1月-11月累计零
售1935万辆，同比增长5%。去年
12月车市零售环比走强，形成冬季
时间升温的持续走强态势，这也是
近几年的常见走势，原因是新能源
车的增长动力驱动环比走强叠加
小批量燃油车国六A车型清库。相
较于历年的年末促销力度企稳收
缩的特征，去年11月车市促销持续
增大，燃油车和新能源车促销均环
比增大，针对性的增换购促销和地
方补贴，购车消费需求有所释放。

中汽协数据显示，去年11月中
国新能源汽车产销首次双双突破
百万辆：产量为107.4万辆，销量为
102.6万辆，同比增幅分别为39.2%
和30%，市场占有率达34.5%，其
中，国内销量为92.9万辆，环比增
长11.7%，同比增长33.9%。全年
来看，去年1月-11月，中国新能源
汽车产销分别完成842.6万辆和
830.4万辆，同比分别增长34.5%和
36.7%，市场占有率达到30.8%。

业内普遍认为，新能源汽车领
域的竞争实质上是一场技术与资
本的较量。长期的投资布局如同
一条无法回头的单行道，要想在这
场马拉松中脱颖而出，仅凭毅力远
远不够，更需具备在激烈市场竞争
中胜出的全面实力。展望2024
年，预计新能源汽车行业的竞争将
愈发白热化，新入场者将络绎不
绝，核心领域的竞争也将日趋激
烈。这种激烈的市场争夺将成为
新能源行业的新常态，每个参与者
都需做好长期战斗的准备。

崔东树表示，目前传统自主品
牌车企的新能源车发展日益走强，
但除头部企业之外，新能源车仍面
临一定的亏损压力，亏损卖车的规
模难以持续扩大。他指出：“2024年
的新能源车市场面临一定的需求群
体结构压力。新能源车作为新技术
必须要加速技术进步和产品提升，
但面对不同消费群体的差异化需求
也是应该关注之、满足之。”

在刚刚过去的去年 12 月，新能源汽车市场呈
现出强劲的增长态势。多个品牌在去年12月的交
付量均突破万辆大关，其中理想、小鹏、蔚来、AI-
TO 问界、零跑和哪吒交付量分别为 50353 辆、
20115 辆、18012 辆，24468 辆、18618 辆、5135
辆。各家车企均实现不同程度销量增长，为市场
注入新鲜活力。

近期，乘联会发布报告指出，预计 2023 年全
年狭义乘用车零售市场2162万辆左右，同比增长
5.2%。乘联会表示，近期汽车市场热度未达到预
期，内生动力略显不足。然而，随着岁末临近，各
大主流企业纷纷推出官方限时优惠方案，地方补
贴政策也密集出台，这些优惠措施有望激发消费
者需求，促进年底消费释放。在供需两方面的有
利因素共同作用下，市场仍具备较大的冲量空间。

技术与资本较量
引领未来

造车新势力2023年销量情况出炉车企分化态势明显文/图 羊城晚报记者 潘亮

新势力车企表现分化

因湃智能生态工厂鸟瞰图

广州市白云
区一华为自营店
外展示的 AITO
问界汽车

广州天河区某小鹏汽车体验店内


