
车企加速争夺市场份额
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在A级轿车市场，轩逸一直具有巨
大的市场号召力，这样的号召力源自本
身强大的产品力优势。即使在汽车市
场困难重重的 2023 年，轩逸依然以累
计377957辆的亮眼数据夺得燃油车市
场销量榜首，同时连续四年蝉联燃油车
市场销量冠军。进入中国市场 17年，
轩逸已达成超500万辆销量，庞大的用
户数量，是用户对轩逸产品力的认可。

近年来，中国汽车市场正在经历大
变革。电动车时代的到来，新势力造车
的冲击，让大众对合资品牌车型有所怀
疑。殊不知，面对电动化时代，东风日
产有着一套全面、周密的发展规划。轩
逸的全方位发展布局，让其从燃油车时
代到电动化时代都保持着强大的产品
力优势。

在 2023 年 3 月，东风日产宣布全
新轩逸家族正式成立，品牌阵营进一
步完善。以轩逸·经典、超混电驱 轩
逸和全新轩逸三大车型，从燃油到混
动，满足不同用户群体的多种动力选
择。不难发现，轩逸的产品布局，充分
地考虑到中国用户用车场景多元化，
真正从家用需求出发，为用户提供丰
富的用车选择。

轩逸·经典具有燃油车同类车型中
领先的油耗表现与性价比。全新轩逸
则在空间、舒适性等方面有了更大的提

升。全新轩逸具有2712mm超长轴距，
1815mm越级车宽，出众的空间设计在
保证前排乘客乘坐舒适的同时，还能确
保 后 排 乘 客 的 乘 坐 舒 适 度 。 加 上
Multi-Layer人体工学座椅的配合，“日
产大沙发”的称号果然是名不虚传。在
备受家庭用户关注的使用经济性方面，
全新轩逸的 WLTC 综合工况油耗仅
5.57L/100km，同样是领先同级车型。

当前，作为乘用车销量主力军的A
级轿车市场战况激烈，超混电驱 轩逸
具备了智能化程度高、技术可靠性高的
特点，深入了解年轻用户所需，让科技
普惠众人，延续了 A 级轿车市场的领
先优势。搭载Nissan Connect 超智联
2.0的超混电驱 轩逸，具有远程控制车
辆、语音控制车辆、车载在线服务、远
程实时监测，全时在线导航和在线影音
娱乐等6大功能板块、14项升级、共71
项智能功能。另外，超混电驱 轩逸的
燃油经济性更加突出。在 e-POWER
技术的赋能下，超混电驱 轩逸WLTC
市区工况油耗仅 3.73L/100km。智能
化方面，超混电驱 轩逸配备增强版
ProPILOT 超 智 驾 和 NISSAN i-
SAFETY智能主动安全系统，能够提供
L2级智能驾驶辅助系统和全面的主动
安全配置，能够应对各种突发状况，守
护出行的每一刻。

根据最新统计数据，截
至2023年年底，中国新能源
汽车保有量达 2041 万辆，
其 中 纯 电 动 汽 车 保 有 量
1552 万 辆 ，占 比 76.04% 。
新能源品牌争相降价促销
是为了争夺市场份额。记
者注意到，车企推出的新年
限时促销政策多集中在 1
月份，而春节前也被认为是
车市的销售旺季。

平安证券研报判断，头
部新能源车企在 2024 年增
速承压，因此以头部新能源
车企主导的价格战仍将延
续，尤其是在 10 万元—20
万元的主流价格带。此外，
电池成本下行也为车企降价
提供了空间。

华创证券研报认为，由
于合资车价格、电动车价格
仍未到底，且空间相对较
大 ，预 计 2024 年 将 延 续
2023年的价格压力。然而，

“以价换量”带来的直接冲
击就是摊薄车企利润。根据
中国汽车工业协会整理的数
据，2023 年 1 月至 11 月，汽
车制造业利润率为 5%，与
2022 年同期相比降低0.7 个
百分点。

以新势力车企蔚来汽车
为例，2023 年 6月蔚来汽车
宣 布 ，全 系 车 型 降 价 3 万
元。受此带动，蔚来汽车
2023 年第三季度交付新车
55432 辆，创历史新高。然
而，“以价换量”带来增收不

增利的局面，非长久之计。
蔚来汽车 2023 年第三季度
实现营业收入 190.67 亿元，
同比增长 46.6%，创单季度
营收最好成绩；净亏损45.57
亿元，亏损额较上年同期进
一步扩大。

中国电动汽车百人会副
理事长兼秘书长张永伟认
为，2024年将是新能源汽车
行业大浪淘沙的关键时期，
行业洗牌会加速，有的企业
能获得成长机会，有的企业
日子会更加难过。中金公司
研报显示，长期来看，新能
源汽车竞争将集中在规模、
技术和工艺创新，同时考验
数据优势和运营效率，淘汰
赛已然开启。

1 月 11 日，中国汽车工业
协会发布消息，2023 年中国汽
车产销量首次双双突破 3000
万辆，创下历史新高，其中汽
车出口达 491 万辆，中国有望
成为世界第一汽车出口国。

在如此之高的数据下，有
几大特征值得关注。

一是新能源汽车持续快
速增长。2023年新能源汽车产
销分别完成 958.7 万辆和 949.5
万辆，同比分别增长 35.8%和
37.9% ，市 场 占 有 率 达 到
31.6%。这意味着每卖三辆新
车，有一辆就是新能源车。或
者说每三个新车主，就有一个
选择了新能源车。相比四年前
大部分人的冷眼旁观，观念进
化如此快，市占率如此高，令世
界也感到惊讶。这种占有率已
经不是靠限购城市、发达城市
和网约车能支撑的。无论高原
东北，也无论乡村城镇，新能源
车已经走进了百姓心中。

深层来说，传统习惯上对
续航不足、充电困难、自燃易
燃、保值率低的担忧，正被不断
乐观的社会情绪所替代。其实
充电困境依然存在，比如高速
路服务区叠加节假日的场景。
但公众比较收益与成本，慢慢
也学会了直面现实，学会取舍，
这正是新能源发展的市场动
力，也是政策无需再持续输血
的原因。不过，比电动化更高
层次的是智能化，目前还是头
部玩家的实验场，距离L4、L5还
有明显的距离。从芯片到核心
部件依然不完全自主，公众对
于自动驾驶依然处于不完全信
任的状态，这些依然需要企业

长期的角力和奋进。
二是中国品牌乘用车真正

占据了领导地位。2023 年销量
达 到 1459.6 万 辆 ，同 比 增 长
24.1%，市场份额达到 56%，提
升了 6.1 个百分点。其中，中国
品牌乘用车中新能源产品市占
率达到 49.9%。这意味着，自主
品牌已经从曾经和德日系的三
足鼎立，变成了夺回超半壁江
山。这个趋势一旦形成，在相
当长的时间内是不可逆转的。
何况自主品牌崛起的动因，很
大程度是新能源车。国产新
能源车崛起，性价比高，设计
亮丽，要啥有啥，加之通过科
技创新持续降低成本和对资
源的耗费，未来有望进一步占
领市场。

三 是 出 口 跃 升 。 继 2022
年超越德国之后，中国的汽车
出口量在 2023 年连续跃升两
个百万级台阶，超越日本成为
世界汽车出口第一。不过，这
个 体 量 还 有 巨 大 的 增 长 空
间。丰田去年达到 1065 万辆
的销售规模，大众集团也达到
900 多万辆。一个企业销量就
接近了全中国的三分之一，足
见大象仍在。但这些国外巨
头不只是靠出口，更是靠分布
在全球的工厂共同缔造的。

所以中国汽车出口的提
升 显 示 了 我 们 的 产 品 信 心 。
但是要在海外发展，不只是靠
多出口，还要更大比例的出口
去往欧美发达国家。然后要
去当地设厂，像国外汽车巨头
那 样 ，做 到 了 网 点 遍 布 全 世
界，这才更能显示中国品牌的
地位和实力。

左手号召力左手号召力，，右手好口碑右手好口碑！！
轩逸占据家轿市场头部的底气

在日产的用户群中，轩逸车
主对轩逸都有着相同的认同感，
这是一辆安心、暖心的车。有着

“幸福家轿”美誉的轩逸，通过对
安全的长期坚守，让用户和家人
获得最大的幸福感。

例如超混电驱 轩逸拥有的
是超高强钢安全车身。采用了
至高 1.5GPa 超高强钢，用于 A
柱、B 柱、内门槛及门槛横梁、前
后防撞钢梁等核心骨架部位。
加上多通道 Zone Body 区域车
身结构，通过同级独有的多通道
冲击力分散结构，确保撞击能量
的快速分散与高效吸收，配合高
强度的乘员舱结构设计，铸造成
坚固的安全区，碰撞时减少乘员
舱的形变程度，最大化保护驾乘
人员安全。

凭借以上同级领先的安全技
术，轩逸在专业机构测试中长期
占据积分榜的前列。包括中保
研碰撞测试获得七项全优的优
异 成 绩 ，C-NCAP 碰 撞 测 试 以
91%的综合得分率，勇夺五星安
全认证。以上的这些成绩，不仅
是对轩逸可靠性的认可，同样反
映出轩逸对造车有着严苛品控的
追求。

作为“幸福家轿”的轩逸，不
仅是出行工具，更是用户家庭幸
福生活的见证者和陪伴者！

时刻洞察用户需求，珍惜用
户与家人共处的美好时光，这是
东风日产品牌长期倡导的“人车
生活”，轩逸同样重视用户对家庭
的情感需求。2023年 3月的全新
轩逸家族发布会，变身为一场轩

逸车主的幸福轰趴。轩逸把来自
全国各地的近千位轩逸车主请到
了发布会盛典的现场，与大伙一
起听歌聊天、品尝美食，度过一个
温馨的幸福之夜。当晚发布的
《2023 轩逸幸福白皮书》，通过
500万份幸福车主的行为报告，彰
显了轩逸对于中国用户需求的深
刻洞察，揭示了中国家庭的幸福
源代码，让轩逸成为最具实力“幸
福家轿”的代名词。

近日，轩逸更是推出多项限
时购车优惠政策，让更多的消费
者能够感受到“幸福家轿”的魅
力。其中包括 0首付起或 2 年免
息；置换至高可享7000元限时补
贴；增购至高可享3000元现金补
贴；同时可享 5 年超长双保等多
重购车优惠。

在汽车行业“内卷”的
2023年，各大汽车品牌在
艰难中前行。价格战、新
能源冲击等已经成为了各
大汽车品牌都要面对的处
境。在此市场困境下，只
有极少数的头部品牌车
型，还具备留住消费者的
能力，东风日产轩逸就是
其中之一。

号召的力量：源自产品力优势

全新轩逸
家族的成功不

仅仅是对其自身品
质的肯定，更是对整

个东风日产品牌的认
可。500万辆的达成，既是

轩逸的里程碑，也是新起点。
相信在不久的将来，随着市场的

不断变化和消费者需求的升级，轩
逸家族将继续保持创新，为消费者带

来更多惊喜。
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口碑的传颂：美誉度和可靠性
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全新轩逸 Multi-Layer人体工学座椅
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文/图 羊城晚报评论员 戚耀琪

中国汽车产销破3000万辆
前路清晰更要奋斗不止

去年贯穿全年的
“价格战”余波未去之
际，特斯拉再度吹响降
价号角。1 月 12 日一
早，特斯拉中国官网更
新，对 Model 3/Y 后
轮驱动版及长续航版
售价进行调整，下调幅
度 6500 元 至 15500
元不等。

与此同时，国内多
个新能源车企也马不
停蹄推出新年限时购
车优惠活动。

1月 15日，羊城晚
报记者探访广东多家
新能源车企线下门店
发现，相比 2023 年，
如今新能源车价格竞
争更加激烈，众多车企
都在“价格战”中寻求
突围。从线下门店反
馈看，近期汽车消费市
场表现活跃，进店咨
询、试驾、成交的客户
环比有所增加，不少店
内的销售人员表示“年
前基本不会闲下来”。

为了抓住春
节前的销售旺季，
不少汽车品牌加
大促销力度。记
者实地探访理想
汽车广州天河区
某零售店时，发现
该店生意繁忙，有
不少市民进店咨
询和试乘。据门
店一位销售经理

介绍，理想于 1月 10日开始
降价，L7/L8/L9 系列优惠价
格分别在零售价的基础上减
33000 元、34000 元和 36000
元，并且还会额外赠送一块
苹果手表。另外，该销售经
理还表示，目前门店在周末
一般会接待二十多批精准的
高意向客户，成交比例超过
了 50%，预计这种情况会延
续到春节。

深圳某特斯拉门店一位
销售人员也表示，3 月底前
提车可同享 2.5%超低贷款
利息。据他介绍，中国市场
已经拥有全球售价最低的特
斯拉。以 Model Y 后轮驱
动版举例，中国市场25.89万
元的起售价，比德国、法国、
加拿大等市场便宜了 10 万
元以上。同时，价格调整后，

焕新版 Model 3 及 Model
Y也迎来国内市场的史上最
低价。

不止特斯拉和理想，还
有更多车企释放降价大招以
花式促销。在广州某蔚来中
心店，记者发现现在购买蔚
来部分车型，即可享受约 3
万元的购车礼包，包括6000
元定制基金、5000元的自动
驾驶辅助系统权限、40张免
费 充 电 券 以 及 15 万 积 分
等。蔚来门店的王先生告诉
记者，如果在1月底提车，除
了上述权益，还可以获得
4000元的定制基金，展车有
额外的 1 万元折扣，相当于
每辆车直接优惠2.2万元。

“目前小鹏汽车部分车
型综合优惠约2.3万元，预计
春节前可以提车。”某小鹏汽
车门店销售人员给记者算了
一笔账，P7i 702 公里续航
版可以减免1.5万元，标配丹
拿音响，受限时保险补贴
5000 元，专项车补贴 5000
元，车牌新指标补贴 3000
元，综合优惠2.8万元。据记
者不完全统计，2024年元旦
以来，阿维塔、零跑、一汽丰
田、哪吒、欧拉、领克等多个
汽车品牌开启促销，形式包

括限时保险补贴、限时定金
抵现等。

1 月 1 日 ，领 克 09
MHEV官方指导价下调1万
元，最新指导价为 24.79 万-
30.29万元，并推出了焕新购
车礼，2024年 1月 31日前购
车可享 1 万元燃油车购车
券、最高8000元置换补贴以
及 1 万元金融补贴。1 月 4
日，零跑汽车宣布开启新年
礼遇季，最高每辆汽车可享
1.7 万元尾款抵扣券，C01增
程 、C11 增 程 、C11、C01、
T03 车型参与活动，需预付
5000元定金。

1 月 8 日，阿维塔 11 鸿
蒙版智享升级款正式上市，
推出四个版本，价格区间为
30万元-39万元。同时推出
了限时二选一购车权益：赠
送限时价值 2.6 万元的高阶
智驾包；5000 元定金抵扣
25000 元车款，相当于直接
优惠两万元。此外，哪吒汽
车日前也推出购买哪吒 GT
可享5000元专项红包活动，
或最高两万元的金融权益。
大众汽车集团也宣布将在全
球范围对旗下 ID 系列纯电
动车型进行降价（包括推出
特价版车型）。
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启

文/图 羊城晚报记者 潘亮
实习生 隆侍佚

春节前多家车企花式降价促销

车展上的国产新能源车型
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