
李炳长这两天刚接了一
笔订单，越南的客户找他追
加了 5箱年画摆件。境外的
订单明显增长，是义乌近年
来的趋势。

“我们‘上新’了1000多
款‘中国龙’年画、新年挂
件。以前都是东南亚的订单
多，这次美国的订单特别
多。现在，我们的接单量已
经饱和，这个月的主要任务
是把手上的订单按时交付。”
世界义商总会理事、浙江义
乌一年画企业负责人楼宝娟
在接受采访时表示。

除了传统贸易方式，跨
境电商的风也带着龙元素一
起吹向了海外。今年是春节
被确定为联合国假日的第一
年，随着中国文化影响力不
断扩大，在海外，除了华侨华
人，不少当地人也会购买年
货为春节做准备。

风向外吹的同时，一些
深耕中国市场的外企品牌
也围绕“龙”主题出新品、觅
商机。

“我刚从星巴克买了好
几只不同造型且有龙元素的
杯子，打算作为新年礼物送
给朋友。”00 后小李向记者

展示了自己刚买的几只杯
子：一只保温杯上印着可爱
的卡通龙公仔，另一只保温
杯套着绣有龙纹的杯袋，还
有一只大号卡通龙透明杯带
有独特的云形茶漏，设计颇
具匠心。

在 迪 士 尼 ，玲 娜 贝 儿
“长”出了俏皮的龙尾巴，达
菲也戴上了活灵活现的龙头
帽……

“龙年的‘生肖经济’会
走得更远，不会仅限于岁尾
年初。”绍兴文理学院教授李
生校认为，融合传统与创新
的“龙”风潮袭来，带动“龙经
济”抬头，必将为今年的消费
市场锦上添花。

不难发现，将龙元素与
本就在年轻群体中走俏的产
品相结合，是引爆“抢购”热
情的流量密码。泡泡玛特龙
吟献瑞系列盲盒、故宫淘宝
店上线的龙年故宫新春福
筒，都以 10 万+的销售量验
证了这一点。

对此，某年货节项目总
负责人张宇昂表示，生肖类
产品本身就具有一定的收藏
意义和纪念价值，近些年越
来越多的品牌都在抢先发布
生肖新品，跨界合作、IP联名
成为一大趋势，且在产品设
计理念上更加贴合当下年轻
人的喜好，所以很大程度上
激发了消费者，尤其是年轻
群体的选购需求。
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热话题

羊城晚报记者 杭莹
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18 日，一位台湾网友
发视频称，来到沈阳网红
打卡地——地铁“沈阳站
站”打卡，却发现站名已改
为“沈阳站”，呼吁把萌萌
哒的“沈阳站站”改回来，
并“艾特”沈阳市文旅广电
局局长刘克斌。当日下
午，刘克斌在小红书等平
台发文称：听劝！沈阳站
站回来啦！小伙伴们可以
打卡了。此外，细心的网
友发现，沈阳北站站、沈阳
南站站、浑河站站、皇姑屯
站站，也都改回来了。

地铁“沈阳站站”曾因
名字呆萌而火遍全网，一
年多前被悄然改为“沈阳
站”。

外 地 人 觉 得 叠 字 可
爱，本地人乐见熟悉的名
字改回，遍地“站站”也不
碍着谁。

我
国
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入
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度
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1月 17日，国家统
计局发布的数据显示，
2023年末 60岁及以上
人口已占全国人口的
21.1%，这意味着中国
已正式迈入中度老龄
社会。

在数据公布的两
日前，为积极应对人口
老龄化、培育经济发展
新动能，《国务院办公
厅关于发展银发经济
增进老年人福祉的意
见》发布，这是中国首
部“银发经济”政策。
政策提出，要在科技创
新、用地用房保障、财
政金融等方面支持“银
发经济”发展。

既 要 从 细 处 构 建
起老龄友好型社会，也
应更关心“夹心一代”
的压力困境。

近日，有网友发布
视频称，在飞猪平台订
郑州飞珠海的机票时，
发 现 同 一 天 、同 一 时
间、同一趟航班，三部
手机显示三种价格，并
且苹果手机价格最贵，
差价明显。面对“大数
据杀熟”的质疑，平台
方面回应称，随机的优

惠额度不一样，具体以
支付时显示的价格为
准。对于悬殊的价格，
平台解释，不排除为代
理商价格投放错误或
视频中账号领取过大
额优惠券。

敢 情 平 台 说 的“ 随
机”是随手机啊。
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好不容易抢到票，付款后
却发现“林俊杰”变成了“林子
祥”，还不支持退换？近日，不
少人在抢演唱会门票时遇到
了这样的窘况。

据封面新闻 1 月 16 日报
道，有网友购买“林俊杰 JJ20
世界巡回演唱会-成都站”演
唱会票，付款后却发现，出票
信息为“2024 林子祥 50 坚演
唱会”，由于该演出第二天就
开演，平台拒绝办理退票。购
票者质疑平台故意“跳票”，平
台否认系统问题，认为是购票
者不小心“点错”。

报道发出后，维权群内有
同样经历的购票者增至 11
人，共购票18张，总金额超两
万元。截至 17 日下午 2 时，
大麦平台工作人员已陆续与
这些购票者取得联系，同意为
未核销未现场观演者办理全
额退款，将于1-7个工作日将
款项退回购票账户。

不少网友也留言分享了
自己曾遇到的类似情况，吐槽
平台“跳票”。对此，工作人员
表示，在接到网友反映的问题
后，通过后台核实并非系统

“跳票”。不过，针对网友质疑
的平台首页设置购票入口不
合理、给购票者造成错误引导
等问题，大麦并未给出进一步
回应。

花钱看个演唱会居然还
要“服从调剂”？

“我们的检察院是人民
的检察院，必须把屁股端端
地坐在老百姓这一面。”

——18 日，在最高人民
检察院专门邀请 10 位社会
各界人士代表召开的座谈会
上，最高检党组书记、检察长
应勇如是说。

针对近期河北省迁西县
老干部马树山因举报当地领
导干部被逮捕、起诉的案件，
应勇表示，最高检高度重视，
专门派出院领导前往河北指
导案件办理；会同河北省检
察机关，在审查核实的基础
上，指令迁西县检察院以不
存在犯罪事实对马树山依法
撤回起诉，并将依法作出不
起诉处理。

“你们有没有点公德心？”

——17 日，有网友晒出艺人王俊凯凌
晨在机场被代拍团团包围的视频，现场拥挤
混乱，王俊凯愤怒地冲着人群喊话。随后，

“王俊凯怒怼代拍”事件冲上热搜。
代拍是娱乐时代流量经济下的一种产

物。代拍人员蹲守于明星出没的机场、酒店
等地对明星拍照录像，而后将所谓“一手素
材”售卖给粉丝。明星、剧组与代拍人员发
生冲突的情况屡见不鲜。

“老梗新梗，用得恰当就
是好梗。”

——地方卫视春晚小品
加 入“ 科 目 三 ”，被 网 友 吐
槽。小品导演兼演员高海龙
18 日受访回应，称小品中跳

“科目三”是剧情需要，并非
为加而加。

近日，“多地春晚彩排现
科目三”引发热议，其中传播
度最广的视频是演员宋晓峰
在安徽台录制春晚小品时跳

“科目三”舞蹈片段。面对质
疑，高海龙表示，网上传播的
只是片段，不是整个故事，所
以网友会觉得梗很硬，而看
完全程的现场观众并不会有

这样的感觉。
此前，在社交

平台上发起的一
项 4.5 万人参与的
投票中，“不希望
春 晚 出 现‘ 科 目

三’”的票数达
3.8万。
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“最会蒸馒头的文人”

现实中，他叫王连生，在湖北鄂州开着
一家早餐店；网络上，他叫“江南好”

A7看天下

黑利“单挑”特朗普

前者可能在接下来的新罕布什尔州的初
选中反弹，让共和党有一个后备人选

A9体育

“南方小土豆”御风飞翔

跨项选材进步神速，广东历史
首支跳台滑雪队即将勇闯冬运会 带着希望前行

步入2024年已经半个月，经
济在回暖、活力在回潮、生活在回
稳，希望包含在“向好”两个字里。

乘风破浪一整年，终迎收
获。最近，2023 年度国民经济

“成绩单”发布：中国GDP超126
万亿元，同比增长5.2%，连续第十
年保持5%以上的增速，创造了世
界经济史上的奇迹。

面对百年未有之大变局，中
国经济这艘航船破浪前行，正在
于有着笃定的方向感、稳健的压
舱石、强劲的动力源。

而越是走在前列，对风险挑
战的感受就越直接——从全球
看，在世界经济衰退、贸易投资疲
弱背景下，作为开放前沿的广东
外贸依存度高达64%，面临比其
他省份更大、更直接的冲击。但
在过去的一年，广东经济依然绽
放出“南粤红”，全年实现外贸进
出口总值8.3万亿元人民币，同
比增长0.3%。

踏破荆棘，必遇繁花。广东
做到了！

辛苦了一整年，趁着阳历新
年伊始，阴历春节将至之际，不如
犒劳一下自己，谋划一场“说走就
走”的旅行。

最近，全国各地的文旅局争
当“卷王”，喊麦造梗、文旅局长上
阵出镜、喊话明星回家代言……
花式“整活”招揽八方游客。

而从过往“成绩单”来看，低
调的广东其实一直实力不俗。
2023年前三季度，广东接待游客
5.04亿人次，比上年同期增长了
43.6%，旅游总收入6922.6亿元，
同比增长 1.1 倍。值得一提的
是，去年“五一”、端午、暑期和中
秋国庆，广东接待旅游人数和实
现旅游收入都达到了疫情前的水
平，全省出游和接待游客数位列
全国第一。

在即将到来的春节假期，广
东如何能接住“泼天富贵”？过去
几天，广州两会上，就有代表委员
建议，编制发行广州的“早茶美食
地图”，打造“年味在广州”的城市
文化名片，特别是将花市的时间
延长到年后，让全国的朋友们吃
得开心、逛得开心，体验到广东的
特色文化。

实际上，归根结底，互联网传
播只能是助推，旅游产品本身的
魅力才是根本。我们也期待着，
广东能凭借着悠久沉淀的历史文
化、独具吸引力的旅游资源、完善
成熟的旅游产品体系，继续在新
的一年“圈粉”。

盘点了宏观的年度经济数
据，也谈谈微观的“私人”年终总
结。过去一整年，去过的地方、见
过的人、吃过的美食、爱上的音乐
……APP或许比我们自己记得更
清楚。每年新年伊始，各大APP
总会为每位用户“量身”推送一份
专属年度报告：出行平台记录下
了你在地图上哪些地方留下足
迹，外卖平台记录下你最经常点
的小馆子，音乐平台记录下了你
曾在哪个深夜听着某首歌辗转难
眠……林林总总的用户年度报告
帮我们标记下记忆王宫的时间坐
标，并企图解读出你隐藏于内心
深处的独特情感。

但大数据始终只是其中一个
客观且单一的形式，好与坏，终究
还是以个体的主观感受为最真实
的维度。每个人都有一把“感受”
的尺，衡量过去一年的收获与变
化、彷徨与成长，并在此基础上，
绘制新的计划与蓝图。

而展望明年起的未来五年，
因连续五个春节没有“年三十”，
引起一波关于“朔望月周期”的科
普。仰望星空，地球和月亮一直
都在它们各自的轨道上运行着，
只不过人类需要在浩瀚时空中找
到坐标，所以创造出了历法，人为
地赋予了很多日子特殊的意义。
没有“年三十”并无关系，最重要
的是，在正月初一朔日到来的前
一天，就是“爆竹声中一岁除，春
风送暖入屠苏”的除夕。它，始终
象征着万家灯火、阖家团圆。

微博上还有一个有趣的热
搜，说按照历法计算，到了2262
年，我们就可以迎来两个春节，也
就是传说中的闰正月，到时，或许
可以休两次假、拿两遍年终奖！
而迎接这一天的条件也很简单
——“只要再加油多活 200 多
年”。其实，我们都知道这是开玩
笑，作为渺小的个体，总是敌不过
时间的浩渺与流逝。

博尔赫斯说，“使他觉得遥远
的不是时间长，而是两三件不可
挽回的事。”与其怅然若失，不若
感受当下，争取不留遗憾。最近，
广州花市筹备正兴，“竞标王”频
现，待开锣之日，不妨至现场体验
一番：一盆金桔，几束桃花，几束
水仙，几束灿烂的阳光……郭沫
若描绘的“游人手把花成束，迎得
春风上面庞”那景象，将在你面前
徐徐展开。

妙言堂

甲辰龙年生肖经济狂飙，加之春节成为联合国假日，出口订单量走高

买爆龙元素商品的
不止“龙的传人”

距离农历龙年还有大半个月，义乌的
龙元素小商品订单已经排到了3月份。

呆萌可爱的小龙玩偶、招财纳福的龙
年对联、精致独特的龙年贴纸……在义乌
国际商贸城的喜庆用品区域和玩具区，龙
元素已然随处可见。

龙，除了是生肖之外，还带有天然的
文化符号意义，这个从上古时期开始就富
有神秘色彩的意象对大众而言充满了吉
祥意味。甲辰龙年，从纪念钞、生肖币、
“龙茅”到以“龙”做文章的各色商品，商家
们无不努力挖掘着龙的各种“形态”，“生
肖经济”热度比往年更盛。

“含龙元素的福字、挂
件，卖得最好。”在义乌从
事年货生意的李炳长说，从
2023 年 11 月开始，生肖龙
的商品热度就不断攀升，

“我做年货生意20年了，今
年行情是比较好的。”

李炳长表示，龙是中国
传统图腾形象，又逢过年要
讨个好彩头，很多人早早来
订购龙元素年味装饰品。
除了国内各省份之外，越
南、新加坡、马来西亚等华
人较多的国家和地区订单
需求量也很大，“这个月差
不多订出去几万件，5万元、
10万元的单子比较多，一次

买了几十万元的也有。”
在中国文化中，龙是一

种高贵的生物，具有不可侵
犯的尊严，更多象征着权
力、尊贵和吉祥。相比其他
生肖，国人熟悉而又神秘的
龙自然就在十二生肖中“脱
颖而出”，成为尤受热捧的
生肖意象。

“其他生肖产品都没
有龙生肖卖得火。”记者随
机询问了广州市天河区几
家零售店，得到的回答大
致相同。

毕竟是“龙的传人”，追
逐龙合情合理。

不过，相较于传统神话

中的龙形象，当下的消费者
更喜欢的还是“人畜无害”
的龙。“想想家里摆个‘老
龙王’总有点奇怪的呀。”
天河区一家零售商店的店
主张阿姨笑道，上个月她才
刚从义乌“淘”了一批“龙
宝宝”玩偶、贴纸、红包回
来，准备年前卖。张阿姨的
选货标准，就是龙形象拟人
化、卡通化，“现在年轻人
更喜欢这些。”

而在线上社交平台，不
少“龙的传人”买到心仪的
龙元素商品后，纷纷“晒”
在自己的账号中，又引发更
高的热度。

除了常见的玩偶和新
年装饰外，这波“龙”的热
度也无差别地辐射到了各
个商业圈。

每到年关，收藏界就
有三个重磅单品：生肖邮
票、生肖纪念币、生肖纪念
钞。2024 年既是闰年，又
是甲辰龙年，在农历 120
年的周期中只出现一次，
纪念单品火上热搜可谓理
所当然。

1 月 5 日，中国邮政发
行《甲辰年》特种邮票，邮
票一套两枚，图案分别为

“ 天 龙 行 健 ”和“ 辰 龙 献
瑞”。“5 日早上 6 点到邮
局，排队的大爷大叔正聊得
热火朝天。”社交平台上，
一位邮迷讲述了他的“抢
票”经历。

《甲辰年》特种邮票发

行量在 3000 万张左右，但
供需依旧出现了不平衡情
况。供不应求时，溢价也
成 为 趋 势 。 某 电 商 平 台
上，一套面值 38.4 元的大
版 票（裸 版）报 价 为 215
元，溢价高达 459.9%；而一
套面值14.4元的小版票（裸
版），售价在30元-45元之
间，同样溢价明显。

除了邮票、纪念币，茅
台生肖酒也几乎等同于收
藏符号。龙年热度大，“龙
茅”也不例外。1月6日，“i
茅台”数字营销平台上，

“龙茅”正式开启申购，首
日申购人次超过 850 万。
火热的发售，一度将原价
2499 元/瓶的“龙茅”（53%
vol 500ml）的市场价推高
至近8000元/瓶。

“龙茅”是茅台推出的

第 11款生肖系列产品，包
装主色调为柘黄，瓶身绘
有 腾 龙 图 案 。 这 是 茅 台
龙年生肖酒首度发售，上
市 即 被 热 抢 也 在 预 料 当
中 。 在 酒 类 分 析 师 蔡 学
飞 看来，生肖酒已经成为
中国酒企产品差异化的重
要方向，主要满足消费者礼
赠、收藏、品鉴与投资消费
市场需要。

不过，随着“龙茅”供应
量持续增加，不再“一瓶难
求”，这几天“龙茅”的价格
较最高峰已几近腰斩。

既能沾沾龙年喜气，又
能满足投资属性，龙元素的
黄金饰品也备受消费者青
睐。近期，线上线下的金饰
店忙得不可开交。淘宝数
据显示，龙年金饰热度同比
激增超500%。
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▲商家推出的龙年限定杯
杭莹 摄

▶昆明新螺蛳湾国际商贸城，
龙年挂饰购销两旺 新华社发


