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1947 年，粤人李文伦创办泮
溪酒家。上世纪60年代初，岭南
建筑大师莫伯治院士进行了设计
营造，荟萃了岭南庭园特色及其
装饰艺术的精华，是驰名中外的
岭南园林酒家。但由于年代久
远，泮溪酒家经过数次改建、加
建，原莫老时期的风貌已不可
见。其中，后勤办公楼在20世纪

90年代后被数次加建，其风貌严
重影响了周边历史环境，甚至成
为泮溪酒家乃至荔湾湖南界面最
大的不和谐因素。

泮溪酒家等餐饮名店，向来是
粤味餐饮消费的“代表作”与“风向
标”，映射着广州餐饮市场的消费
景气度。广州市规划和自然资源
局对泮溪酒家进行“微改造”，改造

过程中注意还原泮溪酒家历史格
局，重现往昔荔湾历史风情，在不
动结构、不改功能、不增面积的前
提下以最小作业量最大限度重现
莫伯治院士原本岭南庭院布局的
山水脉络构想，以老城市的“老”唤
醒荔湾湖畔的文旅行商新活力。

值得注意的是，为还原泮溪
酒家深厚的岭南文化底蕴和其后

蕴含的精湛民间工艺，广州市规
划和自然资源局通过联合岭南传
统工艺大师对建筑装饰构件、门
扇、窗户、栏杆进行修复，将广
东传统“三雕”“两塑”工艺更
完整地体现在酒家内外饰上，
使酒家成为岭南名匠和工艺
的博物馆，成为“老城市新活
力”活态展示场所。

近日，星巴克创始人兼董事会名誉主席
霍华德·舒尔茨又来中国了，这一次，他带来
了一款他原创的新品，和中国消费者分享了
一个橄榄油与咖啡的故事。

“两年前，在游历意大利西西里岛时，我意
外品尝到星巴克阿拉比卡咖啡豆与当地 Par-
tanna特级初榨橄榄油的巧妙融合。”霍华德·舒
尔茨向消费者们讲述了这场跨界的由来。3 月
22 日，星巴克中国宣布，意榄朵™（Oleato®）系
列饮品正式登陆中国市场，其中，“意榄朵柠香拿
铁”是星巴克为中国内地市场量身定制的专属限
定饮品。

“加了油”的咖啡是什么味道？消息一出，大
量好奇的消费者前往星巴克门店“打卡”。据悉，
意榄朵系列饮品于 2023 年 2月在意大利米兰首
次亮相，此后陆续在美国、日本、英国、中东等市
场上市，获得全球顾客的好评。

上市首日，记者前往星巴克位于广州中山三
路的门店打卡新产品。这款产品使用星巴克金
烘浓缩作为咖啡基础调制，在广州分别有意榄
朵燕麦拿铁与意榄朵冰震浓缩两款系列产品销
售。前者层次更为丰富，在燕麦奶的醇厚口感
之后橄榄油又与咖啡豆碰撞出坚果的芬芳；后
者的接受度更高，橄榄油的清新更为突出，但
是两者都没有刻板印象中对于食用油黏腻的
口感印象。

据星巴克相关负责人介绍，3月22日至
4 月 1 日期间该系列新品将于北京、上海、
广州等12个城市超过100家星巴克臻选门
店和旗舰店限时销售。4月1日后，上述12
个城市将会各保留 1-2家门店持续供应该
系列产品，其中广州市为天环广场店，深圳
市为万象城店及平安金融中心店。

“持续产品创新，这是星巴克中国矢志
不渝的追求和使命。”星巴克中国董事长兼
首席执行官王静瑛表示，星巴克继续看好中
国咖啡市场的巨大潜力，并将践行扎根中国
市场的承诺，持续投资。今年是星巴克进入
中国市场 25周年。目前，星巴克在中国内
地市场的店数已突破 7000 家，打造了稳健
的中国业务架构，并有望在 2025 年实现开
出9000家门店的发展目标。

近日，星巴克在广东的第 1000 家门店
落成，广东省成为继上海市和浙江省之外，
星巴克在中国内地第三个突破千店的区
域。目前，星巴克在广东有超过 7000 位员
工，覆盖全省21个城市，广州和深圳门店目
前均突破300家。

国货“潮品”的风不只吹到
了实体商品，也大大影响了文旅
产品。

中外传播智库理事长刘志
明认为，文旅与国潮文化的结合
是消费新方向，文旅产业的新机
会在于将文化、旅游、高科技与
产业深度结合，形成文化国潮的
新消费品类。

在过去的龙年春节中，不少
博物馆和商场将“国潮”艺术
节、非遗体验、民俗演艺等活动
巧妙融入参观和消费中，让传统

文化可见、可亲、可传播。
在各个城市间游玩，来自老

字号美食的国潮消费也当仁不
让。茅台与瑞幸咖啡联名推出
酱香拿铁；东阿阿胶联名奈雪打
造阿胶奶茶；白云山潘高寿顺应
药食同源的国潮新时尚，开发芝
麻丸、龟苓膏、枇杷糖等轻养生
大健康产品；同仁堂的养生咖啡
将养生、咖啡、中药三重元素相
结合，成为社交媒体中的爆款
……老字号们不服“老”，借助联
名和品牌创新，引领新国潮。

年轻人“上门代厨”、老年人“上门护
理”，以家政、洗涤、维修为代表的生活服务
消费“新风”强劲、“热力”十足。记者近日从
美团平台获悉，这些上门到家服务，已支撑
起万亿规模的市场。数据显示，2023年，生
活服务（含家政、洗涤、维修）的交易额同比
增长100%，上海、北京、成都、重庆、广州成
为生活服务商家数TOP5 城市。春节前后
一个月，家政保洁等上门服务订单量较上
年同期增长150%。进入3月，各地迎来“换
季忙”，洗涤、保洁服务作为换季“刚需”，搜
索量环比上月增长75%。

除了一线和新一线城市外，下沉市场正
在成为生活服务市场增长“新引擎”。数据
显示，2023年，三线及以下城市的用户交易
规模，较2021年增长超过80%，增速居各线
城市首位。联想百应总经理魏东介绍，2023
年 8 月，联想百应 2500 家实体门店入驻美
团，下沉市场潜力被激活，以辽宁锦州为例，
该区域在美团上的单店日均销售额，可以跻身
全国各城市前列。

值得一提的是，以整理收纳、上门除虫、开
荒保洁等为代表的细分服务涌现，为生活服务
市场注入新活力。

主打“以旧换新”等低碳环保的家电维修服
务热度上涨，截至3月12日，美团上提供以旧换
新服务的商家数量同比去年增长300%，团购销
量增长150%。“上门代厨”“上门喂猫遛狗”等服
务兴起，成为年轻人追求效率与便利的新潮流，
今年以来相关搜索量同比翻倍增长。“上门除虫”
等新需求走进公众视野，美团上的搜索量同比增
长140%。

乘着“互联网+”快车，洗鞋行业也在过去几
年成了增长“新风口”。自2020年以来，以大鲸洗
等为代表的洗护商家依托美团等线上平台，创下
年均30%的复合增长率，“目前我们的消费者中，
洗鞋的人均年频次达到 8次，18-35岁的消费者
占了75%。”大鲸洗创始人张国庆介绍，目前市场
供给翻了7-8倍，服务纯线上订单的洗衣工厂模
式开始出现，产业分工进一步细化。据美团观
察，洗鞋和奢侈品洗护等新服务，将驱动消费者
尝试更多品类的洗涤服务，行业连锁效应显现。

伴随政策红利的释放、社会认知的革新，以
及数字技术对供需匹配效率的提升，生活服务
行业规模不断攀升。数据显示，预计2026年，
家电数码维修赛道的用户数将达到4.8 亿，保
洁服务赛道的市场规模增速最快，相较 2023
年可增长26%。
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万亿生活服务市场

提速
2023年平台交易额翻倍增

长，下沉市场成“新引擎”

羊城晚报记者 沈钊

广州，一座拥有千年历史的
老城市如今正在焕发新活力。
近日，广州市规划和自然资源局
组织了一场“老城市新活力”主
题调研，调研团队走进紫坭糖厂
和广州市第三少年宫，从一项项
精品工程和更新案例中挖掘广
州的城脉、文脉、商脉。

文/图 羊城晚报记者 董鹏程
通讯员 穗规资宣

在广佛交界的紫坭岛上，几
根高耸的老烟囱临水而立，它们
见证着这座厂区往日的辉煌。
这座投产于 1953 年的紫坭糖厂
曾贡献了广东蔗糖产业税收的
三分之一。经过改造，这里摇身
一变成为文旅消费的热门园区，
并入选首批“广州文旅消费新场
景”推荐名单。

据了解，紫坭糖厂于2000年
破产后关闭，厂区空置后由广州
市番禺区番发集团有限公司接
管，并租予广州市紫泥堂创意文
化有限公司运营。在保护的基
础上，园区与广州市规划和自然
资源局深度合作，充分利用政府
部门对历史文化遗产保护的一
系列激励政策，并以影棚等产业

空间为核心，规划酒店、商业、文
化旅游等产业配套空间，使园区
的整体风貌和核心价值均得到
有效保护传承。

据广州市紫泥堂创意文化
有限公司运营总监梁光介绍，目
前园区已经建成运营 6 座电影
拍摄棚，影视产业初具规模。
2022-2023 年期间紫泥堂园区

承接拍摄的电影、广告、短
视频、服装平面等数以千
计，这里已为多部上映的热
门电影提供影视拍摄服务，
2024年龙年春节档最火热电
影《热辣滚烫》、2024 年元旦
档票房冠军《一闪一闪亮晶
晶》，以及《绝望主夫》《热搜》
等影片都在园区取景拍摄。

近年来，广州黄埔区的城市
发展日新月异，老城区的存量社
区空间已逐渐无法满足居民日益
增长的精神文化需求。在此背景
下，由广州市规划和自然资源局
主导设计的广州市第三少年宫，
像一把打开城市新章的钥匙，改
善了社区城市风貌，现已成为黄
埔区城市文化的新地标。

“这个项目最大的亮点就是

传统建筑智慧与现代设计理念实
现了完美的结合。”据该项目的总
设计师胡展鸿介绍，第三少年宫
借鉴了岭南传统地域建筑智慧，
并将绿色建筑理念贯彻到全设计
过程中，通过建筑通风模拟与能
耗模拟，设计出一套类似人体表
皮一样可以“呼吸”的建筑系统，
从而适应亚热带湿热气候环境。

“它还是广州唯一一座在公共空

间不用开空调的现代建筑。”胡展
鸿表示，该建筑充分考虑了通风、
遮阳、隔热的需求，在保证人体舒
适的前提下，公共区域全年实现
自然采光通风、不开空调，年均节
省电量高达 200 万度，通过降低
能耗每年可减少26%维护成本。

夜幕降临，室内灯光透过彩
虹流动表皮渗透到城市，如同施
展了魔法的银河，发出梦幻般的

星光。目前，广州市第三少年宫
作为城市的重要组成部分，其作
用远不止于教育和培训青少年。
它更是一个多功能、综合性的公
共空间，承载着城市公共活动的
重任，成为周边居民社交互动的
平台、城市客厅般的存在，通过立
体的庭院花园、采光中庭、空中连
廊等开放互动空间承载当地居民
的多彩生活。

国货“潮品”这个词首次
出现在政府工作报告里，备受
关注。作为既国货又“潮品”
的典型行业，美妆从业者感受
颇深。

“许多有国潮包装的产品
经常断货。”广州市越秀区一
家美妆集合店的老板告诉记
者，“90后”“00后”在选择产
品时往往更加追求质量与性
价比，也对国货品牌更加自
信，“我们每天有超过五成的
线上订单都是国货。”

根据公开数据，2023年中

国化妆品行业市场规模约为
5169.0 亿元，同比增长 6.4%，
2025 年 有 望 增 至 5791.0 亿
元。根据《2023年中国化妆品
年鉴》，2023年国货美妆市场
份额达 50.4%，首次超过外资
化妆品品牌。

另一组数据也佐证了这
个事实。海关总署公布的数
据显示，2023年全年，我国美
容化妆品及洗护用品进口
35.86 万吨，较 2022 年同期下
降 14.2%，进口金额为 1260.2
亿元，同比下降15.2%。

在市场规模扩大的同时，
进口产品少了，说明美容化妆
品国产品牌正在崛起。

美团数据显示，最近半年
以来，珀莱雅、橘朵、完美日记
为代表的国货美妆品牌商品
订单量同比增长820.94%。美
团有关负责人表示，平价实用
成为国产美妆品牌发展的关
键词，更多品牌开始重视线下
经营新模式，借助美团等本地
零售平台发掘“线上下单、30
分钟送达”的新消费场景，触
达年轻消费者的需求。

去年以来，以马面裙、汉服为
代表的国风国潮商品成为爆款。
天猫数据显示，春节假期，汉服成
交同比增长150%以上，唐装、民族
服装等成交翻倍。

“春节前一个月，店铺仅马面
裙单款销售额就有1000万元。打
包、发货的工人通宵、连轴转是常
事，我们今年打算将产量提高3-5
倍。”“穿越大唐华服”企业创始人
刘申锋说。

国潮受青睐，关键在于国货的
产品质量与传统文化沉淀给人们
带来的熟悉感，两者相叠加，成为
了引领新潮流的风向标。

具有优良品质的国货与源于

传统文化的时尚相结合。曾担任
过中国纺织非遗推广大使的服装
设计师林栖致力于将马面裙技艺
改良应用到当下，她花费了大量的
精力来对马面裙进行系统的收藏、
保护和研究，然后通过研究进行设
计创新、改进和应用。

行业数据显示，从 2015 年到
2022 年，我国汉服爱好者的数量
和汉服的市场规模都呈现出高增
长的状态。2022 年中国汉服爱好
者数量有 850.7 万人，市场规模达
到了125.4亿元。虽然汉服的市场
规模不断增长，但这个市场额仅占
2022 年我国服装类销售额 1.3 万
亿元的1%不到。

汉服的快速发展，也吸引了众
多创业者入局，从低端到高端，各
个圈层的汉服均有人入局。天眼
查APP显示，目前我国现存汉服企
业 5800 多家，光 2023 年相关企业
就新增了 2600 多家，是近十年来
的峰值。

值得注意的是，在电商平台按
销量排行的 4800 款马面裙中，有
1829 款来自于广东，1011 款来自
山东，935 款来自浙江，其中来自
于广东的马面裙比例高达 38%。
电商平台服饰行业报告显示，2023
年汉服品类主要以菏泽、广州、杭
州为核心产业带，周口的产业带快
速增长超过200%。
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影视产业助老厂区“热辣滚烫”

“城市客厅”扮靓老城区

“微改造”重现荔湾历史风情

国货美妆 市场份额首次超过外资品牌
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近年来，“国潮风”席卷海内外
消费市场。这个春节期间，各类中
国民俗活动成为了焦点。今年的《政
府工作报告》提出，要把培育国货作
为促消费的重要抓手之一，不无道理。

国潮消费不再等同于“土”。日
益增长的文化自信，愈发符合年轻人
审美的国潮设计，都让年轻人欲罢不
能，一些特别的国潮产品甚至成为了
年轻人的社交货币。

强势崛起的“国潮”带动消费新
热潮，用创新创意拥抱国潮必将成
为市场新的风向。

1

2 国风服饰 每10款马面裙有4款来自广东

3 文旅餐饮 可见、可尝的文化国潮
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去年年底召
开的中央经济工
作会议，首次在
“新的消费增长
点”中单独点出
国货“潮品”这一
关键词。国货“潮
品”承载着人们对
美好生活的向往，
也彰显着对中国
品牌的自信。

去年以来，
国货国潮产品消
费 热 度 不 断 上
升，成为消费新
增长点。各类国
货更是凭借“国
潮”元素强势崛
起——从美食、
服装到珠宝、文
创，国潮带动消
费新热潮，传递
出中国经济的强
劲脉动。

第三少年宫特色外立面第三少年宫特色外立面

泮溪酒家泮溪酒家

第三少年宫全景第三少年宫全景

紫泥堂风貌

老城扮靓老城扮靓 记者一线调研挖掘广州的记者一线调研挖掘广州的
城脉城脉、、文脉文脉、、商脉商脉

观察消费消费消费消费消费消费消费消费消费消费消费消费消费消费消费消费消费消费消费消费消费消费消费消费消费消费消费消费消费消费消费新
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文/图 羊城晚报记者 孙绮曼

橄榄油“混搭”咖啡
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