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他们，见证“诗和远方”的回归

广东省美术作品展在广州开幕，中国美协副主席、广东省美协主席、
广州美术学院党委书记林蓝接受本报记者独家专访——

观 察
文/羊城晚报记者 黎存根 实习生 许顺瑾

5月 16日，广东省美术作品
展（以下简称“省展”）在广州艺
术博物院（广州美术馆）开幕。

五年一届的省展是广东全
省规格最高的综合性美术大
展。展览汇集全省优秀老中青
画家自 2019 年以来的创作成
果，涵盖中国画、油画、版画、雕
塑、水彩水粉、漆画、壁画、工艺
美术等艺术门类，共计500余件
作品。此次展览由广东省文化
和旅游厅、广东省文学艺术界联
合会、中共广州市委宣传部、广
州市文化广电旅游局共同主办，
广东省美术家协会、广州美术馆
承办，将持续至5月31日。

中国美协副主席、广东省美
协主席、广州美术学院党委书记
林蓝表示，本次展览作品意蕴生
动，气象万千，形式多样，充分展
现了广东近年来美术创作的整
体水平与实力，生动展现了新时
代岭南画坛的精神气象，呈现了
全新的时代面貌和时代气息。

羊城晚报：本次省展有怎样的特点？
林蓝：举办“广东省美术作品展”意义十分

重大。广东省美术作品展，是全省美术界以艺
术的形式，向中华人民共和国成立75周年的庄
严献礼，是我省美术界的一件大事，也是广大美
术爱好者翘首以盼的一件盛事。

本次省展具有创作发动充分，参展作者广
泛，展出作品精彩等特点。早在一年半前，广东
省文联、广东省美协就开始进行全面的创作动
员，既在全省 21地市开展基础性发动，也在广
州美术学院、广东画院、广州画院、广州雕塑院
等主要美术机构中重点发动精英创作骨干。其
间，我们几乎每个月都举办创作动员活动，努力
把全省创作者的激情都激发出来，由此创作产
生、集结展出了近五年来大批精品。我为他们
感到欣喜。

羊城晚报：如何评价本次省展的作者作品？
林蓝：在本次展览上，我们可以看到参展作

者分布广泛，参赛创作者有名家名师、砥柱中
流，也有美术新星，年龄跨度从 90岁到 20 岁。
在他们身上，我们看到了广东美术发展的潜力，
正因为有老中青梯次合理衔接的人才梯队，广
东美术才能不断向前。尤其是一些艺术泰斗，
他们用艺术不止的状态，突破和创新自己的创
作，其中年龄最大的是 93岁的恽圻苍先生，他
的作品还经过三轮的严格遴选入选全国国展。

本次参展的作品形式多样，时代气息强
烈。参展作品涵盖各个门类，包括国画、油画、
版画、雕塑等，涌现出大量反映大国重器、时代
大势的精品，也有反映在小切口中彰显大义的
民生细节。这些作品展现了广东近年来美术创
作的整体水平与实力和新时代岭南画坛的精神
气象，描绘了人民群众对美好生活的向往和期
待，呈现了全新的时代面貌和时代气息。

羊城晚报：今年是全国美展举办之年。省
展的筹备与顺利举办对于冲击全国美展有怎样
的作用？

林蓝：五年一届的全国美展是中国美术界
的“奥林匹克”，各省各地都将拿出近五年来最
强的作品参赛。从第13届全国美展以来，来自
广东的作品基本上是入选的前三名，有几次还
拿到了第一名。我们也看到了广东在中国画、
油画、版画、雕塑等领域的优质实力。通过举办
省展，我们能够在这五年里的6000多件作品中
优中选优、精中选精，遴选出广东真正的精品力
作，参加全国的比赛。

全国美展里最重要的展区是中国画展区，
这次也是广东隔了 25 年以后再次拿到主办
权。因此，在中国画方面，广东的创作者投入了
大量热情，我们也能在这次省展中看到大量的
中国画精品力作，体现出我们的竞争力。我
想，这会是广东将来在全国争取佳绩的
重磅砝码。相信此次展览必将为
进一步拓展岭南新时代美术创作
格局、激励未来的创新与创
造提供有益的启示。

本次参展作者中既有蜚声画
坛、桃李四海的名家名师，又有造诣
深厚、自成一家的砥柱中流，更有旭
日初升、求新求变的美术新星。作
品生动诠释了“笔墨当随时代”的美
学命题，不仅年轻作者在题材、技法
上不断求新求变，更有成熟的作者
不断挑战自我，实现突破。

此次展览评选出的中国画金奖
作品《涅槃：感动中国人物向秀丽》出
自著名工笔画家罗寒蕾之手。面对
主题创作的程式化问题，罗寒蕾对本
次创作进行了另一番思考和探索。

“我第一反应就想到向秀丽扑
火的定格，如同英雄黄继光、邱少云
的经典形象。”罗寒蕾发现，过去的
相关作品主要集中表现向秀丽牺牲
的瞬间，而其形象相对模糊。“我热

爱向秀丽，更想表现她的正面形
象。向秀丽的面容俊秀，亲和力强，
非常容易深入民心。”罗寒蕾表示，
本次创作有别于她之前辨识度极高
的工笔作品，“向秀丽就如涅槃的火
凤凰一样阳光而正面”。

青年艺术家李长兴作品《多彩
新篇》获版画金奖，并入选第十四届
全国美展版画初评。此前，其作品
两次入选全国美展。《多彩新篇》力
图营造出多彩的视觉图式和人文景
观，谱写物象之间和谐与共生、超然
而阳光的生活新篇章。艺术家把当
下审美与概念，融入古老版画的媒
介中，运用版画语言把各类物象解
构与重组，通过将各色动物和主观
物象有机组合，链接于超现实的场
域中，搭建多彩的生活舞台。

本次展览作品注重表现
时代气息。油画金奖作品《老
骥砺装砺兵》取材军旅题材。
近年来，退休退役的工匠型专
家自发组成团队，常年深入基
层部队传授新装备维护技能，
使基层部队快速形成新装备
的技术保障能力。“退休退役
老专家团队中，我的岳父也是
其中之一。经常在家听他分
享在基层部队参与装备维修
保障的相关故事。”作者黄福
昌介绍，这件作品就是根据退
休退役老专家团队在基层技
术服务的实际工作场景而创

作的。
作品采用现实主义风格，

通过稳定的三角形构图来加
强画面的结构感，突出作战
车的厚重感。人物紧凑且富
有动感，整个视线汇聚到作
为焦点的老专家和围绕他的
军人身上。画面采取对比强
烈的光影效果并色彩鲜明，
增强了作品的主题性。画面
的背景故意留白，以一种近
乎单一的浅蓝灰色呈现，更
加突出前景的军人和装备，
也增加了画面的现代感和简
洁性，形成视觉冲击力。

近年来，以粤菜、英歌舞为
代表的岭南非遗文化出圈出
海。广州雕塑院副院长陆增康
以此为题，创作出雕塑作品《粤
菜师傅》，获本次省展金奖。雕
塑通过排列的构图来展现粤菜
厨房制造情景，体现粤菜在各
个环节的操作形态，以水箱浮
雕来体现食材的鲜活与生猛。
陆增康表示，作品把岭南非物
质文化遗产的传承，通过粤菜
的烹饪艺术与对生态环境的关
怀结合在一起，展现了融合传
统与现代、美食与环保的和谐
共生理念。

省展是全国美展遴选作品
的重要环节。广东省美协秘书
长王瑾妤告诉记者，本次展览自
征稿以来，得到了全省乃至全国
艺术家的踊跃参与，共收到投稿
作品6000余件。经过严格的初
评、复评，共遴选出500余件入
选本次展览，其中，金奖作品 5
件、银奖作品 10 件、铜奖作品
24件、优秀作品59件。参加第
十四届全国美展的中国画作品
66件、油画作品55件。

本次省展结束后，美术界

将进入全国美展时间。广州艺
术博物院（广州美术馆）院长罗
奇介绍，全国美展中国画展区
将在本次省展举办地——广州
艺术博物院（广州美术馆）盛大
举行。而港澳台、海外华人作
品展区将于深圳举办。据中国
美协此前公布的消息，2024 年
6月至8月，分门类在各展区进
行展览；10 月至 11 月，在北京
举办“第十四届全国美术作品
展览进京作品展暨第四届中国
美术奖获奖作品展”。

“近年来，广东广大美术工
作者用多彩的画笔、鲜活的形
象，展示美好生活，反映时代变
迁，推动岭南美术事业实现了
历史性发展，全省美术事业呈
现生机勃勃、欣欣向荣的良好
局面。”广东省文联主席李劲堃
期待，通过举办本次省展和第
十四届全国美展中国画展区和
港澳台、海外华人作品展区，把
新时代岭南美术事业的格局做
得更大，把新时代岭南美术的
力量发挥得更强。

接受记者采访的时候，广州导游黄
承科正带领一个旅行团在新西兰进行十
日游。虽然已是新西兰当地时间深夜
11 时半，但从电话里传来的爽朗声音，
依然能感受到他的愉快心情。今年 1 月
初，他重新回到出国游领队岗位，“没有
一点不适应，因为我真的时刻都在准备
着。”提前到达集合地点并准时集合、清
点旅游团人数、带领全团办理出关手续、
办理登机手续、分配本团成员座位、协助
团员托运行李……虽然之前因旅游市场
萎缩他脱岗已久，但对于出境旅游领队
的规范流程却并未生疏。

随着航线恢复、入境便利化措施的落
地，以及互免签证国家数量的增多，还有
出境团队游试点国家名单扩大，近来入出
境旅游快速恢复。旅行社对出境游导游
的需求也在不断增加。当接到老东家的
邀约，黄承科没有任何迟疑，辞去了在广
州市区内一个景区的物业经理职位，再次
成为一名导游。

由于正值寒假和春节假期的出境游
旺季，时隔三年后，他又一次在国外度过
春节，“虽然不能和家人一起过春节，但
是能重新做自己喜欢的职业，还是很高
兴，父母也理解支持我的选择，重启了人
生的另一种状态。”在不当导游的日子
里，黄承科还做过一家精品酒店的管理
人员，“老实说，前两份工作虽然稳定，但
在收入上和出境游导游相比有一定的差
距。”目前，他的收入多的时候每月有1.5
万元，少的时候也有七八千元。

黄承科发现，国外的旅游业接待能
力还在恢复中，一些小众线路的航班航

线还没恢复，成团的出境游线路主流还
是经典线路。他目前主要是带长线出境
游线路，带团出境游频率是两个月三次左
右，相比疫情前一个月两次左右的频率，
还是有一定差距，所以闲下来也会带一下
国内和省内的线路，其中有一些是入境游
团队。“很多是来自东南亚的华侨、华人，
回潮汕江门等侨乡探亲旅游，或者到广
州、深圳、珠海，感受大湾区经济的发展，
像珠海长隆就挺受入境游客欢迎”。

重新做导游的这几个月，让黄承科
对整个旅游行业的恢复充满了信心，但
也不是盲目乐观：“公司主动询问是否回
归导游队伍，说明业务量越来越大，但恢
复速度还是有限，可能需要一个更长的
时间。”他也观察到，现在国际航班、航线
的需求旺盛，“常常坐满”，因此每个月都
在不断增加。他认为，航班一多，机票就
会越来越便宜，团费也会相对越来越便
宜，吸引的游客也会越来越多。“如果今
年能带到 17 到 18 个长线出境游旅行
团，收入也有望恢复到疫情前的七成左
右，我就很满意了。”

黄承科说，中国出入境旅游利好消
息不断，今年年初就有泰国、马来西亚、
新加坡等国家对我们实行了免签政策，
相信免签的国家会越来越多。这样除了
可以有助于游客们省掉上百元的签证
费，大家在旅行社报名出境游的时间也
可以更灵活，“说走就走不是梦。”“未来
有机会的话，我希望可以去像埃及、土耳
其等一些以往未曾探索过的、历史比较
悠久的国家，也可以带游客去更多、更
远、更美的地方！”

随着旅游市场的恢复，越
来越多世界各地游客爱上了
中国大熊猫，“大熊猫热”经
久不息。

周一的上午9时30分，广
州长隆野生动物世界刚开园，
熊猫乐园还没开放的间隙，记
者见到已经当了 16 年熊猫保
育员的李国威。可能是跟熊
猫打交道多了，他和陌生记者
见面时略显腼腆和紧张。

李国威介绍，每天到岗工
作，和上一岗同事交接后，就
开始自己的日常工作：需要第
一时间清点自己保育的动物
数量，接着看动物的精神状
态，确定没有问题，再看其前
一个晚上的采食情况，以及粪
便的排泄情况，做一个综合评
判；然后到展区做好安全检
查，准备好竹竿、竹叶，再把大

熊猫放到户外去晒晒太阳、玩
耍。“每一项都要求有条不紊，
不打折扣地执行”。和很多保
育员一对一固定保育一只大
熊猫不同，他是保育员里的

“万金油”，哪只大熊猫需要就
照顾哪只，所以他是与最多大
熊猫打交道的长隆保育员，和

“萌帅酷”“国庆”“亲亲”“婷
仔”等顶流大明星做“伙伴”。

怎样当上一名熊猫保育
员？2008 年从大学畜牧兽医
专业毕业的李国威说，一开
始他只是负责养猴子，当年
汶川发生大地震，四川卧龙
国家级自然保护区转移大熊
猫，其中部分就转到了广州
长 隆 ，熊 猫 展 区 需 要 扩 建 。

“我就被调到大熊猫展区，帮
助‘丰容’搭建，在这个过程
中学到了很多保护大熊猫的

知识，像哪个环节不能用钉
子，能不用铁线的就不用铁
线，等等”。最后经过考核，
他成为了熊猫保育员。

他介绍，所谓“丰容”是指
在圈养条件下，保育员为了满
足圈养动物的生理和心理需
求，丰富动物的生活情趣，促
进它们展示更多自然行为而
采取的一系列措施的总称。
圈养大熊猫的生活环境较为
单一，因此保育员会通过丰容
来改善圈养大熊猫的生活环
境，增加它们的活动量，让它
们更好地适应圈养环境。

广州长隆的大熊猫“丰
容 ”被 誉 为“ 熊 猫 界 最 卷 丰
容”，除了量身定制的“龙椅”

“龙舟”“蛋糕”，去年推出的
熊猫食物丰容“下午茶”到现
在也已累计进行了近 200 场，

熊猫大家族在这里生活其乐
融融。李国威说，它们早已成
为地道的“老广”大熊猫，举
手投足间散发着老广魅力，同
时也有“三点三叹下午茶”的
老广生活习惯，食凤爪、饮凉
茶，吃传统云吞面、烧鹅、烧
鸡等各种岭南特色美食，花样
百出。

外界常常将保育员们称为
“奶爸”“奶妈”，但李国威更愿
意称自己为大熊猫的“引导
员”，引导大熊猫在这个地方生
活也要自食其力，“告诉它，你
在这里生活，我们也在观察你
的变化”。李国威的家人都很
为他的职业感到骄傲，“尤其是
我儿子，上学的时候经常在同
学面前拿爸爸是国宝大熊猫保
育员来‘炫耀’”。说到家人的
理解与支持，他露出笑容。

进一步拓展岭南新时代

再上岗导游 黄承科：带你去更多、更远、更美的地方1

熊猫保育员 李国威：乐为“老广大熊猫”当好“引导员”2

网红景区策划人 柳青：“爆款”的根本在于好的服务3

2024年5月19日，是第14个中国旅游日，主题为：畅游中国，幸福生活。当下，旅
游正在加速进入城乡居民的日常生活，让“诗和远方”回归。

在旅游业强劲复苏的背景下，旅游从业人员首先感受到市场的“春暖花开”。走访
一线，转行的导游正“满血”归来，网红景区营销策划人员在紧张谋划“新爆款”，就连熊

猫保育员也忙于为熊猫“丰容”……管中窥豹，我们撷取几位广东旅游从业者的故事，看
他们如何与千千万万的从业者一道，共筑旅游市场复苏与繁荣的基石。
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在清远古龙峡景区，营
销 策 划 人 柳 青 这 几 天 正 忙

“2024 年广东省漂流大赛”主
赛场的布置工作。短暂放下
手头的工作，柳青对记者说：

“我们希望可以趁势将‘漂流
之乡’这个品牌推向全国，让
全国的游客来到广东清远体
验漂流。”

柳青为古龙峡景区从事
营销和策划工作已经超过 18
年，从最早专门跑销售渠道，
到现在主要负责摄影创作、
景区策划活动，团队打造了
很多网红产品，策划创作迎
合年轻人口味的活动，让景
区 成 为 广 东 网 红 景 区 的 顶
流，达到了几十亿次的惊人
流量。作为营销策划团队的
一员，除了感到自豪外，他压

力也越来越大，一直有着强
烈的危机意识。

“做策划需要无时无刻
不 注 意 热 点 如 何 与 景 区 相
结 合 。 新 媒 体 传 播 行 业 变
化特别快，当你把握了第一
波 流 量 ，其 实 第 二 波 、第 三
波 流 量 是 无 法 完 全 掌 握
的 。 从 传 统 媒 体 宣 传 到 新
媒体宣传，我们确实抓住了
网络的先机，但在从新媒体
再转型的这个阶段，例如直
播带货这块的热点，我们就
把握得不够理想。”他解释，
景 区 门 票 、住 宿 、网 红 体 验
项 目 等 都 需 要 主 播 运 用 专
业 、流行的话术进行宣传 ，

“但我们暂时没有打造出来
一位很有号召力的主播，所
以直播带货领域相比其他同

行要落后许多”。
柳青坦言，每当大策划

实施前，常常会睡不着。因
为 有 时 候 自 己 做 了 很 多 努
力，在游客的心目中仅有些
微特色，“很多时候，我们自
己的创作还不太成功，每当
这时候，大家的士气都会比
较低迷”。所以需要保持年
轻的心态，保持一直学习的
心态，包括思维方式也需要
年轻化。当发现某些节点适
合景区同类型的产品时，能
马上设计活动，通过大家的
迅速反应和强执行力，才有
希望取得成功。

虽 然 直 播 带 货 领 域 还
没有好成绩，但在各大评价
分享平台上，古龙峡的口碑
评 分 一 直 很 高 。 柳 青 认 为

真 正 做 好 景 区 服 务 是 更 重
要 的 ，“ 我 们 更 注 重 游 客 对
景区的体验，经常会派出景
区员工派发调查问卷，分析
游 客 是 通 过 什 么 渠 道 来 到
景 区 以 及 体 验 满 意 程 度 。”
他 觉 得 需 要 扎 根 景 区 的 基
建 和 服 务 ，做 好 游 客 的 体
验，“大家能玩得开心，有好
口 碑 ，才 能 更 好 地 传 播 出
去 ”。 同 时 ，在 策 划 产 品 时
会根据潮流探索新玩法，研
究“ 人 们 想 看 什 么 ，视 觉 上
追求什么，怎么样受年轻人
欢 迎 ”。 这 样 ，推 出 主 题 策
划，如 520 创意漂流，有适应
潮流的情侣婚纱、适合年轻
人 的 cosplay 活 动 ，“ 毕 竟 ，
好 产 品 才 能 打 造 更 多 高 流
量爆款”！
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