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新消费消费
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文/孙绮曼 图/花园酒店供图

中国素有“八大菜系”，粤菜在其中占据了
重要的地位，而早茶更是粤菜文化中一个重要的组成部
分。广东人素来爱好饮茶，地道老广的一天，几乎都是
由一顿早茶开始的。伴随着时光流逝与社会发展，早茶
文化也经历了多次迭代，成为让每一位初到广州的客人
融入这座城市生活的方式。

广州花园酒店为每一位客人在喧闹的现代都市中
预留了一方充满岭南风情的宁静空间，当您踏入广州花
园酒店的那一刻起，这段广府之旅便已拉开序幕。

花砖、屏风、鸟笼灯……2024年5月8日至7月30
日，广州花园酒店惊喜推出“得闲饮茶”悠享住房套餐，
诚挚邀请每一位客人“得闲饮茶啦！”

预定“得闲饮茶”悠享住房套餐的客人，可于花园
客房或粤韵客房体验满满岭南风情的住宿体验，更可在
每日早餐时段于桃园馆享受定制早茶套餐。

每日清晨，一壶热茶，几
件点心，在清晨柔和的日光
中，繁盛的桃花树下，聊聊家
常，谈谈生意，感受老广独特
而又悠闲的生活方式。

早晨醒来，用温热的老
火粥唤醒沉睡一夜的胃，精
致的点心四拼用丰富的味觉
体验焕发一日好心情，玲珑
透薄的虾饺、馅料丰富的烧
卖、焦香软糯的萝卜糕、晶莹
剔透的马蹄糕、咸香酥脆的
咸水角、绵软香酥的蜂巢芋
角，更有爽滑的布拉肠带来
愉悦的味蕾享受。

依照昔日广州荔枝湾夜市
情景设计而成的荔湾亭，不仅
仅是一间餐厅，更是生活文化
的体验之所。荔树扶疏，藤蔓
缠绕，榕树瓜棚，亭台楼阁……
从视觉、嗅觉、味觉等多重维度
带给客人浓浓的古朴西关风
韵，在喧嚣都市的繁忙生活中，
荔湾亭将昔日闲适安逸的西关
生活再次带给每位宾客。

在广东的美食江湖里，烧
味有着不可撼动的地位——

“今晚食咩？不如斩料咯！”滴
着琥珀色蜜汁的叉烧甜中带

咸、外焦里嫩，一口咬下，汁水
顿时充盈口腔，细细咀嚼后又
带有一缕果木回甘。

皮脆肉嫩，肥瘦适宜的烧
鹅、烧鸡留香满口，酥脆紧实
的烧肉回味无穷。烧味是广
州特有的烟火气息，闭眼慢
品，方知为何。

广州花园酒店诚挚邀请
您光临荔湾亭餐厅，感受那最
抚人心的一味人间烟火情，此
外，荔湾亭早茶点心冰箱贴即
将惊喜上线，好食又好睇，食
过返寻味。

荔枝湾畔品粤韵

桃花树下叹早茶

无独有偶，来自美团小象超市
的数据显示，“520”前一周，多地玫
瑰订单增长迅速：广州地区玫瑰销
量 周 环 比 增 长 54% ，同 比 增 长
45%；深圳地区玫瑰销量周环比增
长50%，同比增长15%。除了鲜花
外，口红、巧克力和榴莲等商品，也
成为消费者送礼、悦己的选择。

“520”前一周，广州地区榴莲销量
同比增长 2.5 倍，深圳地区同比增
长 1.8 倍；广州地区口红销量同比
增 长 50% ，深 圳 地 区 同 比 增 长
45%；广州地区巧克力销量环比上
周增长16%，部分畅销款增速超过
50%。

值得一提的是，“520”网络情
人节与“618”电商大促相遇，也让

消费市场上“甜蜜”经济热度攀
升。特卖电商唯品会数据显示，

“520”前夕，礼物成为唯品会的热
搜词之一。夏日女装、女鞋尤其受
到青睐，“618”开启以来，连衣裙销
量同比增长48%，女士衬衫销量同
比增长52%，半截裙销量同比增长
60%以上，女士凉鞋、休闲鞋销量
同比增长50%以上。

此外，5月以来，唯品会上珠宝
金饰、配饰等消费持续升温，520为
珠宝金饰热潮再添一把火，唯品会
上，珍珠吊坠销量同比增长 40%，
黄金项链、黄金手链、黄金耳饰成
为最受消费者关注的黄金饰品。

城市文化名片、社交拍照胜地、
休闲遛娃好去处……近年来，“博物
馆热”持续升温，博物馆在日常生活
中扮演了更多元的角色。

近日，在中国文物信息咨询中心
的指导下，大众点评综合平台搜索热
度、笔记攻略等数据及内容，发布“大
众文博榜”。榜单涵盖大众热门、旅
游爱逛、遛娃爱逛、博物馆颜值等多
个细分榜单，覆盖全国20个城市，共
54家博物馆上榜，为用户提供博物馆
出行参考。

榜单上，位于武汉的湖北省博物
馆就是“城市文化名片”的一个典
型。“湖北是中华文明重要发源地之
一，先秦时期楚国文化在历史中写下
浓厚一笔，湖北省博物馆藏品近 40
万件，详细展示了楚国八百年等历史
脉络，帮助我们了解眼前这座城市的
前世今生。”有笔记作者推荐道。

“省博排行榜”排名第一的上海博

物馆，则以丰富的限时主题展，让人们
愿意“为了一个展，奔赴一座城”。“去
年上博有‘从波提切利到梵高——英
国国家美术馆珍藏展’，我特地飞过来
看。”北京市民王先生告诉记者。“周末
从杭州过来，就是为了一睹达·芬奇真
迹。”还有笔记作者提到。

省级博物馆之外，一些冷门主题
博物馆也日益受到关注。“直接进地
宫考古”的南越王博物馆，“能模拟驾
驶地铁”的广州地铁博物馆，“拥有绝
美舰船模型”的中国航海博物馆……
更多特色博物馆成为平台旅行攻略类
笔记的热点内容，出现在“旅游爱逛”
板块的另一子榜单“特色宝藏榜”上。

“博物馆早已不再只有研学科
普、旅游打卡的功能。”成都金沙遗址
博物馆相关负责人认为，“年轻人社
交约会、拍照分享，宝爸宝妈遛娃休
闲……博物馆更是当代日常休闲生
活的重要场所。”

值得注意的是，博物馆加速“生
活化”，叠加以“大众文博榜”为代表
的线上种草内容，博物馆文化传播效
率也随之大幅提升。据上述负责人
介绍，2023 年，金沙遗址博物馆的客
流增幅较 2019 年达 270%，“许多来
拍照的年轻人，最后都带着对‘古蜀
文明’的赞叹而去，‘大众文博榜’等
线上榜单将进一步帮助我们引流。”

大众点评相关负责人表示，近年
来，各类出行新趋势在平台上不断涌
现，“博物馆热潮”则是又一个体现。
大众点评作为此类新趋势发源地，持
续以多样化内容产品，满足用户群体
行前、行中、行后的各类需求。“此次
平台发布博物馆主题榜单，希望以真
实可靠的内容，成为用户的‘博物馆
出行宝典’，博物馆传播文化知识的

‘助推器’。”

广州花园酒店惊喜推出

““得闲饮茶得闲饮茶””悠享住房套餐
食在花园 寻味岭南

“华南食饮第一展”
今年9月在穗举办

文/羊城晚报记者 孙绮曼

“外卖传情”带动5月浪漫氛围叠加

广州用广州用户户最具最具
““异地异地缘缘””

5月的浪漫氛围叠加，
母亲节之后又迎来甜蜜的
“520”，而“外卖传情”作为

近年来的礼赠新趋势，让
外卖小哥在“520”变得
格外忙碌。近日，记者从

饿了么获悉，今年越
来越多广州的“00

后”、男性用户开
始选择用饿了么
即 时 表 达 爱 ，
“520”鲜花外卖
中“00 后”用户
占比较去年提升
12%，男性用户
占 比 增 长 了
5%。值得一提
的是，广州人收
到的表白超过三
分之一来自外
地，“异地缘”占
比最高。

六展合一！

“当前，促进消费、扩大内需是推
动经济增长的重要动力。食品行业
作为与消费息息相关的行业，正迎来
前所未有的发展机遇。消费者对于
食品的需求更加追求品质、健康、多
元化。广州人口和经济规模庞大，在
消费规模、消费观念、消费能力等方
面拥有显著优势。”杨勇指出，通过此
次“六展合一、强强联合”的展会，将食
品行业的各个环节和粤港澳大湾区的
优势紧密地连接在一起，大力推动食
品行业的繁荣与进步，同时，进一步推
动广州美食文化的传承与创新，为消
费者提供更多元化、更高品质的美食
选择，为广州这座国际美食之都、中华
美食之都注入新的活力，助力广州加
快建设国际消费中心城市。

据广东省进口食品协会会长綦
宜龙介绍，本次展会汇聚来自全球40

多个国家及地区的超2000家优质品
牌企业参展，预计将吸引 10 万名专
业观众到场。展会设置了品牌食品、
精品果蔬、进口食品、餐饮食材、渔业
水产、综合食品、大健康以及食品设
备等八大主题，全方位展示从原材料
到成品的全产业链布局。

届时，来自意大利、西班牙、土耳
其、澳大利亚、智利、泰国、韩国、印度、
新加坡、马来西亚、巴基斯坦、阿联酋
等世界各地展团，将为观众呈现独具
异域风情的特色美食，比如意大利葡
萄酒、啤酒、番茄酱，韩国休闲零食，东
南亚食材，巴基斯坦曲奇饼干，阿联酋
啤酒等。广东、福建、山东、四川、陕
西、河南、贵州、湖北（武汉）、云南、黑
龙江、湖南、河北、山西、宁夏等国内展
团也将携各地头部企业，名优产品组团
参展。

据悉，本届展会致力于将进口优
质食材资源与国内消费升级需求结
合，进口食品、果蔬、水产成为专业采
购商聚焦点。广州江楠农业(集团)发
展有限公司是中国农产品流通领域
最具实力和品牌的企业，拥有 30 年
的行业经验。旗下的广州江南果菜
批发市场始建于 1994 年，现已发展
成为广州市最具规模的果菜批发市
场，也是中国乃至东南亚地区最大的
果菜集散地。

“广州（江南）国际果蔬产业博览
会将涵盖生鲜果蔬、物流、机械、技
术、包装等核心产品和服务。邀请来

自世界各地的果蔬生产商、供应商、
采购商和行业专家共同探讨果蔬行
业的新机遇、新挑战和新未来。”广州
江楠农业发展有限公司董事长叶灿
江介绍。

万果会-万果联创始人朱勇立介
绍，进口水果市场份额约占中国水果
市场的四分之一。以榴莲、香蕉为首
的热带水果进口额约150亿美元。

“中国作为全球最大的水产品消
费国之一，对水产品的需求量巨大。
预计未来五年中国水产品进口将持
续保持快速增长势头。此外，水产品
是跨境电商进口的重要品种之一，随

着消费便利化等趋势，未来进口潜力
很大。广州国际渔博会历经多年培
育，已成为水产行业的风向标，是中
国水产品与世界水产市场链接的窗
口，是一场集水产新品、渔业科技、技
术交流、产销对接的国际化、专业化、
品牌化全球贸易盛会！”广州国际渔
博会组委会项目总监彭莹告诉记者。

以进口水果、进口水产为代表的
进口优质食材，正通过中食展®（广
州）等平台，促进销售渠道扩大，推动
销售规模增长，源源不断满足中国消
费者消费升级需求，让舌尖上的中国
更加丰富多元。

2024 年 5 月 21 日，2024
中食展®（广州）新闻发布会暨
大湾区果蔬、渔业产业交流会
在穗举办。记者从发布会上获
悉，2024年中食展®（广州）暨
广州国际食品食材展览会，携手
Food2China Expo广州国际食
品饮料展览会、Wine to China
酒展、广州（江南）国际果蔬产业
博览会、广州国际渔业博览会
六展合一，将于 9月 25 日-27
日在广交会展馆B区举办。

广州市贸促会（广州国际
商会）主任杨勇表示，为顺应消
费者对健康饮食以及食材的高
品质和多样性的需求，广州市
贸促会（广州国际商会）今年携
手相关机构，通过整合行业资
源，共同打造一场规模 10万平
方米的行业盛会。

三大进口品类！助力消费升级新需求

十万平方米展示！超2000家优质品牌企业参展

饿了么数据显示，近一周以
来，“520 鲜花”“520 礼物”和“520
蛋糕”等外卖搜索量均周环比增长
约 10倍。“520”当天上午，“鲜花”

“乌梅子酱花束”“玫瑰花”“茉莉
花”“郁金香”“鲜花送女朋友”等相
关搜索量快速霸占饿了么App搜
索榜前十。

“外卖传情”对于异地的家人、
爱人来说尤为便利。数据显示，今
年“520”期间，饿了么异地鲜花外
卖量环比上月增长约 100%，占全
国鲜花订单量的 22%。其中，上
海、北京、杭州、苏州和南京用户为
外地爱人外卖下单鲜花的数量位
列全国前五。广州位列第八，但异
地鲜花占比达32%，高居第一。

巧克力、玫瑰花依然是“520”

礼物的主旋律，其中，粉玫瑰、香槟
玫瑰、卡布奇诺玫瑰、红玫瑰和碎
冰蓝玫瑰人气最高。从鲜花品类
增幅来看，饿了么向日葵外卖量环
比增长130%，显著高于玫瑰。

除此之外，跨品类的礼物消费
趋势也越来越明显。“520”期间，
广州面膜、香薰等美妆个护增长
262%，超市零食礼盒和玩具等外
卖量均环比增长超过150%。

饿了么数据显示，在“520”期
间送花的广州用户中，“00 后”占
比从去年的41%增长到52%，男性
占比从37%增长到42%，刻板印象
中“躺平”的“00后”和“直男”也越
来越乐意大胆表达爱。在异地订
单中，00 后和男性用户的占比也
均有明显的提升。

遛娃好去处、拍照打卡地……

博物馆加速走进生活
文/羊城晚报记者 沈钊

作为国家级非物质文化遗
产，香云纱是广东独有的面料，因
为其轻盈的特质与夏天适配度很
高，近年来受到了越来越多时装
品牌的喜爱。5月 20日，广州本
土时尚品牌歌莉娅在广州主办
“香云纱的夏天”艺术展与非遗传
承交流活动。据品牌创始人胡啟
明介绍，香云纱已经成为歌莉娅
在全球市场上的主推系列，目前
已在全球 25 个国家拥有了喜爱
她们的客户，“希望让全球更多人
关注到中国织造的好品质、关注
到中国服饰的文化遗产，品牌出
海，更是文化出海！”

香云纱成为
“穿粤”文化的见证者

“香云纱是广东独有的面料，
常常说三洗九煮十八晒，实际上，
香云纱工序与过程还要复杂得
多。”据广州美术学院教授牛加明
介绍，香云纱是一种需要在特定
气候、环境下匠作的织物，基本全
靠手工，因应天时地利人和——
匠人经验、日光时长、薯莨汁、独
有的河泥等天然物质相互作用，
适合晒莨的季节一年仅4个月左
右，产量非常稀少且珍贵。

牛加明还特地带来了上个世
纪 50 年代的广东胜利纹香云纱
藏品，进一步印证了香云纱的历
史与文化积淀。据介绍，能证实
和今日穿着的香云纱有渊源的历
史文献，出现在同治时期。其多
样的纹饰在民国时期备受文人雅
士的欢迎与喜爱，如张爱玲等人
都有穿着香云纱。1947 年由史
东山执导的电影《八千里路云和
月》将香云纱服饰带上电影时装
舞台，风格和质感出众的香云纱
渐渐流行开来。

作为“穿粤”文化的见证者，
非遗香云纱近年来再度“活化”，受

到了越来越多时装品牌的喜爱。
20日歌莉娅主办的艺术展，呈现的
香云纱轻舞台就是与大众共赏的
一场非遗面料的文化盛宴。

策展人李伟斌表示：“香云纱
的夏天，可以更轻盈更亲密。作
为国家级非物质文化遗产的香云
纱，她的古老魅力恒久凝重，我们
希望让她可以像风一样轻盈地触
及我们的生活和我们的肌肤。非
遗不应是高高在上的话题，而应
更加贴近人们的生活。”

品牌出海
更是文化出海

古老的非遗面料如何与现代
时尚更好地对话？艺术展给出了
一个解题思路，歌莉娅将香云纱
与时尚语言结合运用在现代服饰
的演绎上，将非遗换一个新方式，
去讲一个传统的故事，为全球时
尚用户提供有文化、有温度的东
方系列服饰。

据胡啟明介绍：“目前歌莉娅
香云纱已在全球 25 个国家拥有
了喜爱她们的客户，这个数字还
在不断地扩大。让全球更多人关
注到中国织造的好品质、关注到
中国服饰的文化遗产。”

“文明的‘穿越’让我自豪，文
化作为世界交流的媒介，远远超
越语言的表达。文化、艺术是无国
界的，民族的就是世界的。”胡啟明
表示：“歌莉娅作为广州土生土长
的时装品牌，对香云纱有着浓厚的
情愫与天然的文化共鸣。国际市
场与品牌出海是歌莉娅近年重点
打造的方向，香云纱也是歌莉娅品
牌在全球市场上的主推系列，品
牌出海，更是文化出海！”

“穿粤”千年的时尚传承

非遗香云纱
今夏热今夏热度再起度再起
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锦鲤池畔茶韵浓

茶香伴着酒精的微醺，在
锦鲤池畔氤氲出一片动人时
光。隐匿于花园锦鲤池畔的优
雅音乐酒吧全新推出四款茶季
鸡尾酒，一杯茶香漫溢的鸡尾酒
封存了万水千山的动人春色。
预定入住“得闲饮茶”悠享住房
套餐，将时间凝固成杯中的香
气，沉浸于落英缤纷的花园深
处，享受一份静谧的幸福时光。

幽幽茶香，人间烟火。
广州花园酒店不只是一间酒
店，更是一种生活。沉浸式

体验秀美的岭南风情，万平岭
南园林还喧嚣都市中的一份
静谧，26个打卡点探寻广府
深厚历史文化，在这里，去寻
找心灵与岁月静好的共鸣。

广州花园酒店诚邀每一
位客人“得闲饮茶啦！”

歌莉娅香云纱服装
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