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近日，2024第二届全球海
鲜（对虾）贸易节暨良之隆·
2024 第四届中国粤菜食材电
商节举行，活动现场同时举行
了“2024良之隆中餐出海印尼
深度行”启动仪式。据悉，今
年11月11日至11月15日，中
国餐饮食材供应链专业人士
将齐聚印尼雅加达，开展一场
为期5天的深度交流活动。

“很多国家像中国二十年
前一样涌现出了大量发展机
会，对餐饮食材行业来讲，出
海也是非常好的时机。”中国
食品土畜进出口商会食材供
应链分会首任理事长、武汉良
之隆食品股份有限公司董事
长、良之隆·中国食材电商节
创始人朱长良表示，“我们要
做的事情是使世界食材中餐
化、中餐美食全球化。”

作为活动主办方之一，印
尼中国促进经济和社会文化
协会主席、前印尼驻中国大使
苏德尔加在现场连线中表示，
印尼欢迎中国食品工业出口
探索，促进双方在食品工业、
餐饮等方面的合作。

中国土畜食品进出口商
会食材供应链分会副秘书长、
武汉良之隆食材股份有限公
司国际事业部总经理朱冬介
绍，东南亚地区是中国企业出
海考察和调研的重点新兴市
场，特别是占据东南亚一半人
口比例的印尼，更是出海战略
部署的重中之重。印尼政府
正在大力支持、帮扶和鼓励餐
饮行业以及服务业的快速发
展，他们向餐饮行业上下游的
企业不断释放各类优惠政策，
包括鼓励中资企业参与印尼
农产品种植、水产品加工、贸
易流通等相关环节。

据透露，该调研活动 5天
行程将涵盖印中餐饮共创大
会、印尼餐饮企业及供应链企
业考察、参观印尼 SIAL In-
ter FOOD 展、当地风土人情
观光等多项内容。值得一提
的是，印中餐饮共创大会环节
将围绕印尼餐饮投资环境和
政策、印尼餐饮市场增长趋
势、机遇跟挑战，以及中国餐
饮食材供应链企业与印尼相
关企业的合作模式等印中餐
饮食材从业者共同关注的多
项实操议题展开交流。

在全球化的今天，文化交流已
成为连接不同国家和民族心灵的
桥梁，气候问题同样能够凝聚起
国际合作力量。

当天启动的“可持续未来+计
划”，是越秀房产基金与越秀商管

联合各方共同发起的，计划通过
“漫画东西——比利时归来汇报
展”“下一气候行动你来定义”等
活动，集结多个国际级影响力资
源，打造中外交融的可持续文化
行动，激发社会各界对可持续发
展议题的深入思考和积极参与。

在本次“可持续未来+计划”
中，越秀房产基金和越秀商管将
持续发挥旗下项目商业地标的影
响力，扩大活动辐射范围，并影响
更多合作伙伴、客户和社会大众，
让更多人获取自身的可持续生活
方式灵感。

据介绍，“可持续未来+计划”
的核心理念是：绿色一小步，未来
一大步。在此理念下，“可持续未
来+计划”发布了 8 大可持续生
活方式倡导，包括：旧物回收、随
手关灯、无纸办公、自带水杯及
洗漱品、节能减排、减塑生活、低
碳出行、绿色消费等，号召每个
人都行动起来，从日常生活小事
和习惯做起，为减少极端气候变
化而努力，减少灾害风险，保护
绿色星球。

此次入选“绿色低碳示范
店案例”的是：深圳前海山姆
店、大连香炉礁山姆会员商店、
北京大兴山姆会员店。在零售
企业，制冷剂在设备应用生命
周期内的碳排放量，是其自有

运营设施碳排放的重要来源。
沃尔玛数十家门店和云仓正积
极采用更低温室效应潜能值的
环保型制冷剂，成为其推进门
店低碳化转型的重要一环。

据介绍，2020 年，沃尔玛

宣布向“可再生型”公司转型，
将人与自然放在了业务发展的
核心，以应对日益加剧的气候
危机。今年，沃尔玛提前 6 年
完成 2030 年前在业务价值链
减排10亿吨温室气体的目标。

过去一个月，南京阿姨韩素
珍无疑成为了互联网上的“顶
流”，韩阿姨“10 元手冲咖啡”屡
屡冲上热搜，吸引了全国各地众
多主播和游客前来打卡。她说：

“我不认为我是顶流，也没算过
流量给我带来多少钱。火，就多
卖一点；不火，就少卖一点。我
也七十多岁了，想那么多干嘛。”
对于网友热议的收入问题，韩阿
姨说没有统计过，反正卖多少钱
也跑不掉，（一个月）几万块钱肯
定是有的。

同样是咖啡店新闻，著名咖
啡连锁品牌 Manner coffee 上周
被连续曝出三起店员与顾客发
生冲突的事件。官微发文称，对
公司近日发生咖啡师伙伴与顾
客冲突事件，深表歉意。其中提
到了一点：加强对咖啡师伙伴的
日常关心。究其原因，就是因为
此前被曝光门店咖啡师月收入
不过 5000 元，工作已经累成狗，
脾气自然好不了。

如果对比南京 70 岁阿姨月
入数万的经营状态，年轻高素质
的咖啡师是不是觉得自己白活
了？进一步问，这是不是说明了
规模化、连锁化、工业化的商业
经营方式，还卷不过那些不起眼
的街边零散小铺？

客观的说，老阿姨的是“随

机流量”塑造的民间网红。奇迹
不常有，也不常在，更无法提前
捕捉。同时，由流量指向的产品
和服务，如果没有核心独特竞争
力，也会迅速被湮灭。网友也指
出，手冲速溶咖啡，1 元就有一
条，能卖 10 块钱？明年今日，谁
还会记得这位老网红。因此老
阿姨说，火就卖多点，不火就卖
少点，可谓心如明镜。

类似老阿姨这种被裹挟成
网红的存在，可谓数不胜数。追
随网红餐厅和网红食品，顺便还
能朋友圈上暗示自己到此一游、
而别人在苦逼上班的差异感。
其背后，更能显示个人跟进时
尚、新闻和资讯的应激能力。秒
懂、秒拍、秒抢、秒发，这种以秒
为单位的生活节奏，汇聚起来就
成了一种消费潮流。老阿姨只
有自己的习惯路径，是不会跟着
年轻人去快闪的，但是连锁咖啡
厅就不同，只能跟这种节奏。

于是连锁咖啡厅，就会卷时
间、卷速度、卷价格，如果卷不
动，那就卷工人、卷材料，目的都
是要在单位时间、单位成本下产
生更多的效益。如此一来，理想
的发展命题就会止步为生存问
题，生存办法就只有速度二字。
曾经，咖啡理念是慢文化，如今手
磨都要变快餐，甚至连座位都没
有，让人拎起来就去赶飞机。这
种品牌培育出来的产品精神，只
能是走向麦当劳化的，员工都是
匿名的，又何来与用户温情脉脉。

恰恰，活生生的老阿姨塑造
的就是一种朴素和优雅。这就成
了快时代中最难得的一股清流。
为了和雅朴品质沾边，网友才会
去追随，购买一杯聊表心志。这
也注定了老阿姨的无规模、非连
锁方式，就是一次一次的买卖，甚
至连商业化都谈不上。如果真的
商业化了，其人格面目就可能淡
去无存，那就是 Manner 们的工业
化路子。虽然都叫咖啡，可一种
是前工业，一种是后工业，两种时
代，两种审美，两种性格，并行就
如平行线，其实本来就无法取代，
也无法互相学习。

近日，有网友发现“娇兰
帝皇蜂姿焕活复原蜜”的宣
传海报上标注：“该数据来
自于娇兰品牌内部，为 11名
24 到 61 岁 的 女 性 志 愿 者
（10 名高加索裔及 1 名非裔）
单次使用本品于前臂后经仪
器测试得出的结果。”此事
随即引发不少消费者对于该
产品的有效性及安全性产生
了质疑。

针对此事，娇兰官方客
服回应羊城晚报记者称，娇
兰研发生产流程的每个环节
都受到严格监管，在中国销
售的产品均符合国家的相关
标准。

据了解，黄金复原蜜一
直是娇兰的爆款明星单品，
官方售价为780元 30ml。该
产品自 2014 年上市以来，就
依靠“蜂蜜”、“蜂王浆”等主
要 成 分 主 打“ 黑 蜂 修 护 科
技”，在社交媒体上，一些美
妆博主称之为“技术流修复
王者”。

记者在淘宝娇兰官方旗
舰店中浏览发现，该产品确
实在宣称某些功效时表示实
验数据只有 11人，例如在宣
称“9 倍快修复”、“使用 8 小
时后，肌肤得到充分修复”
时，标注“数据来源于娇兰品
牌内部，为 11 名 24 到 61 岁
的女性志愿者（10 名高加索
裔及 1 名非裔）单次使用本
品于前臂后经仪器测试得出
的结果”；在宣称“使用 6 小
时后，肌肤水润度+144%”
时，标注“数据来自娇兰品牌
内部，为 11 名 20 到 58 岁高
加索裔志愿者（7 名女性及 4
名男性）单次使用本品于前
臂，经 6 小时后仪器测试得
出的结果”。

不过，在产品详情页里，
某些功效的实验数据达到30
人。如在宣称“保护肌肤屏
障”“显著加乘肌肤光滑度 +
81%”“显著加乘肌肤光泽

度 +69%”时，标注“数据来
自第三方实验室，为30名 36
到 60 岁的中国女性志愿者
……每天两次使用本品于面
部”。

记者查阅资料发现，从
2021 年 5 月 1 日起，国家药
监局颁布的《化妆品功效宣
称评价规范》开始施行，规
定化妆品上市前必须通过
功效评价，但并没有对实验
样本量做硬性规定。不过，
根据国际化妆品化学家协
会（IFSCC）和 其 他 行 业 组
织的相关技术标准，在进行
相关功效评估时，为确保试
验结果的有效性和代表性，
通 常 建 议 最 低 样 本 量 为
20-30 人。

在一些国际美妆的电商
平台详情页，记者留意到，例
如雅诗兰黛第七代小棕瓶精
华（30ML，售价 695 元），其相
应功效来自 36 名 39-54 岁
亚洲女性的实验结果；资生
堂红腰子精华（30ML，售 价
590 元），相应功效均来自 33
名 22-35岁中国女性的实验
结果。

事实上，这不是娇兰第
一次陷入舆论风波。今年年
初，娇兰上新了御廷兰花金
致焕采系列，其中，50ml 的
面霜定价高达 6100元，该系
列宣称首次采用量子生物学
技术，能帮助肌肤细胞焕发
如初生般的活力。

但这一说辞很快被国外
知名博主打假，认为该技术
与量子生物学无任何关系，
且与娇兰合作的科学家也在
公开场合称，研究合作与“量
子”面霜无直接关系。

公开资料显示，娇兰成
立于 1828 年，是全球最大的
奢侈品集团 LVMH 旗下高
端美妆品牌。目前，在天猫

“Guerlain 娇兰官方旗舰店”
中，娇兰帝皇蜂姿焕活复原
蜜累计销量超过7万。
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如何做到——
一家门店一年省电 万度

每年6月26日是世界制冷日，制冷剂的应用与全球
温室效应的环保议题息息相关，日益受到行业及公众的
关注。羊城晚报记者26日获悉，沃尔玛中国旗下3家山
姆会员商店入选中国连锁经营协会2023年度连锁企业
创建“绿色低碳示范店案例”。自2020年宣布向“可再生
型”公司转型以来，沃尔玛在全国范围内的山姆会员商店
和沃尔玛购物广场全面推进节能减排行动。如这次入选
“绿色低碳示范店案例”的山姆深圳前海店，使用新系统
进行热回收再利用后，每年可节省9万度用电左右。
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“碳路”新工厂

文/ 羊城晚报记者 许悦
图/ 受访者提供

6 月 25 日，一
场蓝精灵牵手孙悟
空的漫画展吸引了广
泛的关注。2024 年
是中国与比利时建交
53周年，也是两国漫画
友谊建立第 90 个 年
头。这场“漫画东西
——比利时归来汇报
展”不仅揭开了中比文
化交流的新篇章，还以
文化发挥可持续发展的
国际合作力量。当天，
“可持续未来+计划”在
广州国际金融中心正
式启动，计划今年以漫
画为纽带，以文化交
流为桥梁，以气候行
动为倡导，通过艺术
画展、发布绿色倡
导、举行线下沙龙
等一系列活动，汇
聚社会各界“向
善”的力量，传
递共筑可持续
未来的理念。

测试样本仅11人！
娇兰“爆款”复原蜜功效引质疑

文/羊城晚报记者 汪海晏

南京老阿姨卖咖啡月入数万
别家眼红又如何

文/羊城晚报评论员 戚耀琪

“让中国美食
走向全球”！

文/羊城晚报记者 孙绮曼

中餐供应链企业
将齐聚雅加达谋“出
海”新机遇

打造国际级可持续文化行动

一次看遍60余幅中国和比利时经典漫画
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从 2022 年底起，沃尔玛就
在所有新开设的山姆会员商店
引进“极低碳”二氧化碳跨临界
制冷系统。目前已有 7家门店
投入使用，服务于门店终端的
步入式冷库、冷藏冷冻展示柜，
以及后仓及加工间的所有冷冻
冷藏设备。

CO2 制冷剂是一种自然制
冷剂，几乎不产生碳排放。相

较于商超传统制冷剂设备，
使用 CO2 制冷系统的单

店年均可减碳约1900
吨。同时，该系统

在热回收再利
用方面也走

在 行 业

前端，制冷系统在压缩制冷剂
过程中所产生的大量的热，经
水循环回收后，可以用于门店
加工间食品解冻及员工生活用
热水。以山姆深圳前海店为
例，利用该系统进行热回收再
利用，预计每年可节省 9 万度
用电。

针对既有门店的制冷系
统，沃尔玛表示，也在寻求更高
效低成本的节能减排方案。如
在无须对现行系统或设备进行
更换改造的前提下，将目前国
内零售商超、便利店常用的
R404A制冷剂逐步替换更低碳
环保的霍尼韦尔 R448A 制冷
剂。相较传统的 R404A 制冷

剂，R448A 的温室效应潜能值
（GWP）为1273，碳排放下降接
近 70%，并将商用制冷系统的
能效提高5%-10%。

目前，沃尔玛已有 26家沃
尔玛购物广场和山姆门店完成
R448A制冷剂的升级替换，今
年起，山姆所有新建云仓
也 将 采 用 R448A
制冷剂。

山姆使用的步入式冷库

沃 尔 玛 购 物 广
场 逐 步 升 级 R448A
制冷剂，服务于门店
冷冻冷藏设备

3家低碳门店入选绿色低碳示范店

CO2制冷系统助力单店年均减碳约1900吨
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市民近距离欣赏漫画艺术家作品
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作为“可持续未来+计划”系
列活动的重头戏，本次“漫画东西
——比利时归来汇报展”是“中比
动漫文化周”继比利时布鲁塞尔中
国文化中心后的第二站。

1934年，比利时国民漫画家埃
尔热结识中国雕塑家张充仁，创作
出《丁丁历险记之蓝莲花》，让“比利
时记者丁丁”与“中国张”的深厚友
谊被颂扬至今。此后，中国与比利
时的漫画艺术友情逐渐升温，1983
年，广东电视台首次引进《蓝精灵》
TV 动画，将法语原名 Les Sch-
troumpfs译为“蓝精灵”，并推出风
靡中国的主题歌曲《蓝精灵之歌》。

当用中国传统乐器演奏的《蓝
精灵之歌》在场内激情奏起，大家
仿佛重回四十多年前第一次看《蓝
精灵》时的激动。

在展览现场，市民可以近距离
欣赏中国与比利时漫画艺术家的
60 余幅作品，如在比利时备受好
评的中国动画学派扛鼎之作《山水
情》《猴子捞月》，丰子恺的传世经
典漫画《昏昏灯火话平生》，赵宏
本、钱笑呆的《三打白骨精》，蔡志
忠的《封神榜》《飞龙乘云》等作
品，还有许先哲、吴青松等当代漫
画中坚力量。

世界漫画之都比利时的参展作
品也很丰富，如中比漫画友谊代表
作品《丁丁历险记之蓝莲花》、脍炙
人口的《蓝精灵》，以及国民级IP《加
斯东》《斯皮鲁和方大炯历险记》等。

令人惊喜的是，当天开幕式现
场还邀请了1983年版《蓝精灵》TV
动画译制片主创艺术家出场。他
们是译制导演王笛、“格格巫”配音
张大力，40 多年后老战友们再聚
首，张大力动情地说：“配音的时候
我三十多岁，转眼已经八十多岁
了，感谢大家对《蓝精灵》的喜爱。”

据介绍，本次展览落地的 M
空间，是越秀房产基金、越秀商管
精心打造的艺术美学共享平台，首
站位于广州 IFC，已举办过近两百
场文化艺术与社会公益活动，持续
将艺术熏陶、文化潮流、公益话题
通过展览、沙龙等互动形式，点亮
城市的生活艺术灵感。


