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移动支付虽是大趋势，但现
金支付依旧不可忽视，不会移动
支付的老年人、习惯用现金的外
国人都是现金支付的主要人
群。对此，中国人民银行组织各
地分行开展落实“境外取现”“零
钞取现”“零钱包”等举措，不少
省市积极响应，上半年均取得了
不错的成绩。

人民银行广东省分行组织
银行定向投放 200 元、300 元等
标准化的人民币现金“零钱包”，
至6月末，广州地区银行投放数
量已超33万个。广东省零钱包
派发也破百万，达到 114.2 万
个。 此外，广东共有 2.1 万台
ATM 机支持外卡取现，覆盖率
达 71.4%，其中广州市支持境外
银行卡取现的 ATM 机近 5400
台，覆盖率达 98.6%；可办理外
币现钞兑换银行网点 6800 余
家，其中广州支持外币兑换的银
行网点超1800家，实现机场、口
岸、星级酒店等重点涉外场景外
币兑换设施全覆盖和24小时兑
换。

除了盯准一线城市，还需把
目光转向其他非一线城市，才能
真正看见成绩。

“我非常喜欢景德镇的陶
瓷文化，每年都会来这里生活
两个月，也切身感受到支付越
来越便利。”这是荷兰艺术家
Marga 在面对江西当地媒体时
的感慨，在她看来，无论是刷
卡、扫码还是现金支付，多种支
付方式的选择让她感受到了前
所未有的便捷。

今年4月，江西省首台外币
自助兑换机在景德镇投入使
用。江西省聚焦老年人和外籍
来华人员，根据“大额刷卡、小额
扫码、现金兜底”这一思路，全面
优化支付服务，17 家重点银行
支持外卡取现的 ATM 机覆盖
率 为 100% ，全 省 8000 余 台

ATM 机支持外卡取现，累计向
各类经营主体发放超 27 万个

“零钱包”，全省 6800 多个银行
网点均提供适老化服务，覆盖率
达100%。

安徽省在优化现金使用环
境方面也做出诸多努力，全省可
支持外卡取现的 ATM 机达到
10446 台，相比 2023 年底增长
68.5% ，目 前 18 家 重 点 银 行
ATM机外卡取现改造完成率已
达到 100%，支持外币兑换的银
行网点数由 3月初的 1405 个增
加至1531个。

从数据来看，各省市均依照
当地进度积极响应政策。但营
造一个开放、包容、多元的支付
体系和支付环境，还需要做出哪
些改进或者努力？

“支付是经济金融运行的毛
细血管，关系国计民生和国际形
象，提高支付便利性和包容性，
还要付出更多努力，探索建立起
更加长效的体制与机制。”招联
首席研究员董希淼在接受羊城
晚报记者采访时表示，建议采取
措施持续提高商户受理外卡的
积极性，引导国际卡组织继续降
低外卡手续费。如今年 6 月部
分国际卡组织将外卡手续费降
至 1.5%左右，不过只适用于线
下 POS 场景，下一步可将移动
支付纳入。此外，针对部分地方
政府片面支持单一支付工具，给
支付便利化、包容性带来不良影
响，董希淼建议，加强对地方保
护主义的整治力度。

“从建设全国统一大市场、
加快建设金融强国的高度，全面
加快推进支付领域互联互通，营
造一个开放、包容、多元的支付
体系和支付环境，一视同仁地为
境内外各类人群提供更加便捷、
安全、丰富的支付服务。如推动
支付宝、微信支付实质性互联互
通。”董希淼表示。

在国货崛起的潮流中，国
产运动品牌的表现又如何？

记者注意到，以李宁、特步
等为首的体育运动服饰，以高
尔夫、瑜伽等为细分领域的国
产品牌服饰，都获得了不错的
成长。

四大本土运动品牌中，361
度的半年报显示，上半年，361
度收入同比增长 19.2%至 51.41
亿元，净利润同比增长12.2%至
7.90亿元。总体上，361度营收
和净利润保持了高速增长，不
过与去年相比，其净利润增速
有所放缓。

根据安踏最新发布的2024
年第二季度及上半年营运成绩
单，今年上半年，安踏品牌产品
零售金额同比录得中单位数的
正增长，FILA（斐乐）品牌产品

零售金额同比录得高单位数的
正增长。

李宁发布2024年中期业绩
报 告 显 示 ，上 半 年 实 现 收 入
143.45 亿元，同比上升2.3%；毛
利上升5.8%，毛利率上升1.6个
百分点。“对于赛事和运动资源
的投入，我们并不要求短期生
意大幅增长。”对于奥运会带来
的影响，李宁集团联席 CEO 钱
炜认为，今年是传统意义上的
体育大年，李宁推出了相关的
整体营销活动，“我们是立足长
远，这些投入会带来更多消费
者对体育运动的关注。”他强
调，目前从整体趋势上看，消费
者在购物方面会越来越谨慎或
慎重，给行业的线下流水增长
带来挑战。在此背景下，如何
确保企业的健康稳定运营，面

对由此带来的流水压力，对团
队提出了更高要求。

作为体育大年的 2024 年，
各类世界级别的赛事接二连三
上演。刚刚落幕的奥运会不仅
在全球范围内掀起了一股“奥
运热”，还在经济层面产生了显
著影响。在体育消费板块，更
是加速释放了消费新需求。其
中，体育用品制造商是奥运热
潮中的直接受益者，运动鞋服、
体育装备等的需求都在随之上
升。各大品牌纷纷推出与奥运
相关的产品系列，以满足市场
需求。

“今年是体育大年，各大国
际赛事接踵而至。奥运效应或
为品牌带来持续性红利，运动
鞋服赛道有望迎来业绩的高质
量增长。”业内分析师表示。

悟空神话创出销售神话
产业取经正当其时

羊城晚报财经评论员 戚耀琪

深圳市游科互动科技有限
公司发布消息称，截至 8 月 23
日 21 点整，《黑神话：悟空》全平
台销量已超过 1000 万套。这种
游 戏 爆 款 不 只 是 一 种 行 业 现
象，更是引发了外界对于中国
创意、中国文化如何迭代再生、
如何推动经济的话题。

《黑神话：悟空》是一款《西
游记》题材的国产“3A”游戏 。

“3A”游戏一般指高成本、高体
量 、高 质 量 的 单 机 游 戏 作 品 。
此前，这一市场主要被日本、美
国 、法 国 等 国 的 游 戏 公 司 占
据。如今，这款游戏的火爆，也
带动了游戏周边、电脑硬件和
PS5 游戏主机等销量上涨。在
深圳华强北电子市场，近期迎
来了一轮“装机热”。不少消费
者 选 择 更 换 显 卡 或 者 购 置 新
机，这也带动了电脑硬件线上
线下销售火热，部分硬件还因
货源紧张涨价。

好的产品就是最好的消费
强心剂，也可以是未来产业取
经的风向标。

不少国人曾经在外国动漫
的陪伴下长大，获得了许多美
好的回忆。如今中国的优秀动
漫和游戏同样承载着独具民族
特色的英雄神话故事，带给各
国 包 括 欧 美 人 群 以 传 播 和 启
迪。当今的网络游戏，已经有
了第九艺术的美名。曾经被老
一辈嗤之以鼻的游戏，如今已
经 在 年 轻 人 生 态 中 生 根 和 迭
代。它不断被社会认可，也是
因为击中了大众审美与集体记
忆的最大公约数。

电脑游戏首先是商品，也
必然要具备相当的艺术审美地
位才有竞争力。“3A”游戏，要
满 足 许 多 严 苛 的 条 件 ，比 如 ，
高 质 量 、高 开 发 预 算 、大 规 模

的开发团队、高度的视觉和听
觉 效 果 、严 格 测 试 、愉 悦 体 验
等等。所以，它更是类似电影
那样要求有身临其境的氛围感
与沉浸感。游戏品质的提升、
玩法的创新，都是对这个产业
不断的要求。它不但是创意产
业，同样也是文化产业。尤其
以这一类游戏和电影为代表的
产品，对于输出华人文化审美
与自信，同样是肩负着出海重
任的。

按照一般的资源投入，它
明明可以去做成完全是吸金的
类型，但是开发者还是要开发
中 国 故 事 与 现 代 审 美 结 合 的
3A，为此耗费多年而做成了这
样一个高品质的产品。这种精
工细作的做事态度，其实和其
他产业一样，都要求我们在自
己所属的行业中，要超越别人
所不能或缺的。

中国的神话故事众多，无
论 是 盘 古 、女 娲 还 是 美 猴 王 、
七仙女，或是经过神化的历史
形 象 关 公 、孔 明 之 类 ，民 间 的
塑 造 从 来 就 没 有 停 止 过 。 此
外，无论是在全国范围内流传
还是在各民族内部和区域流传
的 神 话 资 源 ，同 样 不 可 胜 数 。
十多年来，国内文化创意企业
一直都没有停止对国内各种文
化资源的重塑，借助互联网与
AI 技术，不断地开拓内容 、对
接市场其实都是大有可为的。
在 设 计 爆 棚 、形 象 输 出 的 同
时，产业界也更要重视价值观
的 内 涵 。 除 了 战 斗 、胜 利 、勇
敢之类的主题，还有更多的人
类共同价值观值得深入再现和
传 递 ，才 能 避 免 自 娱 自 乐 ，并
更好地获得国内外的共鸣和认
同，成为未来一代人的精神滋
养。

体育大年看中报 运动品牌业绩加速跑
奥运元素或长期加持
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体育大年的到来，让今年各
家运动鞋服企业兴奋了起来。
近期发布的《京东：2024 上半

年体育消费报告》显示，2024年上半年，体育运动装
备的更新需求增长明显，从供需两端带动运动装备
不断推陈出新、迭代升级，走向更加专业和精细的发
展。近期，多家企业发布财报也释放出同样的信号，
国际品牌方面，阿迪达斯、斯凯奇等今年上半年业绩
大增，且大中华区均表现出色。国产运动服饰中，也
有不少佼佼者在体育经济的带动下，正在“加速跑”。

从国外运动巨头第二季度的
业绩表现来看，大中华区贡献的
营收表现很是亮眼。公开数据显
示，除了阿迪达斯和斯凯奇之外，
彪马、亚瑟士等国际品牌也在中
国市场吃到了不少红利。

近日，阿迪达斯发布截至 6
月 30日的 2024 年第二季度及上
半年财报显示，上半年业绩超预
期——阿迪达斯全球实现营收
112.80 亿欧元，同比增长 6.2%。
作为阿迪达斯最为重要的战略市
场，大中华区业绩表现亮眼，已经
连续五个季度实现了增长。财报
显示，今年第二季度，大中华区实
现营收 8.22 亿欧元，同比增长
9.3%。今年上半年，大中华区贡
献营收 17.19 亿欧元，同比增长
8.5%。今年上半年，阿迪达斯在
中国新开门店超百家，并提升“中
国制造”的占比至75%。

另一家老牌企业彪马 2024
财年第二季度及上半年财报显
示，作为彪马最重要的战略市场
之一，中国市场上半年营收取得
高单位数增长，连续六个季度实
现正增长。

斯凯奇也在“闷声发大财”。
去年，其在全球卖出 80 亿美元，
逼近600亿元人民币，净赚5.5亿

美元；中国是最大的海外市场，全
年销售增长 15.6%。7 月 26 日，
斯凯奇发布 2024 年度第二季度
财报，并在财报中上调了全年销
售和盈利预期，期内全球销售额
再创新高达 21.6 亿美元，同比增
长7.2%。2024年上半年，中国市
场同比增长8.2%，目前斯凯奇在
中国的门店数量已超过3500家。

2023年，得益于复古热，亚瑟
士成为了潮流二手平台StockX运
动鞋榜单中交易量增幅第二高的
品牌。从 2024 年上半年数据可
见，亚瑟士业绩仍受益于复古跑鞋
潮流：近日，亚瑟士公布2024上半
年业绩，销售额增长18%至 3422
亿日元，约合人民币166亿元，毛
利润大涨 28.4%至 1900 亿日元。
其中，中国市场大涨31%至530亿
日元，约合人民币25.7亿元。

不过并非所有企业的预期都
达标。此前耐克公司发布了相关
财报，2024财年耐克集团实现营
收513.62 亿美元，实现净利润57
亿 美 元 ；第 四 财 季 的 营 收 为
126.06 亿美元，同比下滑 1.71%，
低于市场预期，同时，耐克还下调
了业绩展望。这是耐克自 2010
年以来（除 2020 年外）年度销售
额增长速度最慢的一年。

让老外支付不“见外”
多省市交半年成绩单
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优化支付服务、提升支付便利性，是近期社会关注

的热点之一。今年3月，国务院办公厅印发《关于进一

步优化支付服务提升支付便利性的意见》，着力为老年

人、外籍来华人员等群体提供更加优质、高效、便捷的

支付服务；7月21日发布的《中共中央关于进一步全面

深化改革、推进中国式现代化的决定》明确指出，要“完

善境外人员入境居住、医疗、支付等生活便利制度”。

2024年以来，人民银行各地分行认真贯彻落实党

中央、国务院决策部署以及总行工作安排，目前已有

30个省市出台优化支付服务具体举措，各地普遍要求

在2024年 6月末银行卡、现金、移动支付便利度提升

取得阶段性进展。半年度被认为是一个重要的“时间

节点”。

持续提升“老”“外”支付服务水平具体成效如何，

又有哪些省市递上了优异的答卷，羊城晚报记者梳理

了中国人民银行各分支机构的相关数据，看看各省市

的“成绩单”。

数据显示，截至目前，全国
各省市重点商户外卡受理覆盖
率基本全部超过 95%。换句话
说，境外持卡人在境内将不用担
心卡里有钱花不出。

首先，目光投向北上广深。
人民银行北京分行数据显示，北
京市基于“食、住、行、游、购、娱、
医、学”八类场景，结合来华人员
动线轨迹，明确两批重点商户约
1.8 万户，全力推动重点商户开
展外卡POS机新增或升级，经各

部门、各区与金融行业协同努
力，两批重点商户清单内有效商
户维萨、万事达等主要外卡卡种
受理覆盖率达98%。

人民银行上海分行数据显
示，2024 年上半年，上海市各支
付服务主体共为外籍来沪人员
提供支付服务超 2200 万笔、交
易金额 78 亿元，同比分别增长
了 7 倍和 1.2 倍。外卡受理方
面，上半年共发生外卡交易超
190 万笔、金额 35 亿元，较去年
同期分别增长了1.2倍和0.8倍。

广东省为了给外国游客更
好的游览体验，截至2024年 6月
末，在广东全省辖区共划定 82
个重点商圈，涵盖天河城等重点
购物商圈、机场火车站等交通枢
纽、长隆等旅游休闲区、外籍人
员较多的酒店等，已有 2.8 万户
重点商户支持受理境外银行卡，
覆盖率达 95.3%，其中广州市可
受理境外银行卡的重点商户数
达 2.56 万户，较 2 月末增长超 5
倍，受理占比超98%。

中国人民银行深圳分行数
据显示，深圳市 2024 年上半年
外籍人员非现金支付交易 6680
万笔、87 亿元，同比分别增长
85%、100%。其中，外卡支付环
境更完善。深圳近3.8万商户可

刷外卡，较年初增长 31%；上半
年外卡刷卡交易 49 万笔、12 亿
元，同比分别增长93%、68%。

除此以外，上半年其他省市
的成效也十分可观。羊城晚报
记者梳理中国人民银行多个省
级分行的数据发现，贵州省2.68
万商户可受理外卡，较年初增长
50.54%，7779 户境外银行卡受
理 重 点 商 户 ，外 卡 受 理 率 达
97%。云南怒江划定重点商户
102 个，重点场景境外银行卡受
理改造率达 100%，分别覆盖餐
饮 30家、酒店 40家、3A级景区
4个、医院6家、超市购物17家、
旅游景区 2家、夜间文化和旅游
消费聚集区 4 家、重点商圈 5
个。西安市重点商户外卡受理
覆盖率已超97%，18家重点银行
拥 有 支 持 外 卡 取 现 ATM 机
3159台，全市可提供外币兑换的
银行网点共510个，支付便利性
持续提升。山西省全省重点商
户 1.02 万 户 ，外 卡 受 理 率 达
100%；支持外卡取现的ATM机
7098 台，其中 17 家重点银行支
持 外 卡 取 现 的 ATM 机 占 比
96.4%；支持外币兑换的银行网
点 786 个。河北省重点商户数
量共计1.2 万余户，截至6月底，
已全部完成外卡受理改造工作。

针对习惯了“一部手机走天
下”的外国游客，各省市也早有
准备，中国人民银行持续加强移
动支付“外包内用”（境外钱包在
境内扫码付款）和“外卡内绑”
（境 内 移 动 支 付 绑 定 国 际 银 行
卡）宣传推广，指导支付宝、财付
通向外籍人员加大身份认证简
化、交易限额提升、拓展白名单
等便利化举措的宣传力度。

记者注意到，数据显示，多
地“外包内用”和“外卡内绑”业
务交易笔数、金额大幅增加，有
的更增加不止一倍。

今年上半年，广东省外籍人
员移动支付活跃度持续提升，支
付宝、微信等“外包内用”和“外
卡内绑”业务交易金额 21.8 亿
元，二季度交易金额较一季度增
长 126%，新增服务境外用户超
86万人次。可受理上述两套方
案的商户 121.4 万户，累计发生
交易金额 18.3 亿元，新加坡、马
来西亚、泰国、韩国等 9 个国家
和地区的 12个电子钱包可以直
接在境内使用。

上海方面，上半年支付宝、
财付通、银联国际“外卡内绑”

“外包内用”等移动支付业务在

沪共计发生交易近 1950 万笔、
金额 23 亿元，较去年同期分别
增长了11.3倍和8.8倍。

深圳方面，从2024年 6月数
据来看，财付通月交易笔数同比
增长超6倍，月交易金额同比增
长超4倍。春节前夕推出的“免
验证小额支付方案”为外籍用户
提供简化绑卡支持，6 月份“简
化”绑卡数增长至今年3月份的
近10倍。

此外，上半年，江苏“外卡
内绑”“外包内用”累计交易超
144 万笔、3.5 亿元；湖南两项业
务共计 114.3 万笔、1.9 亿元，平
均每笔 163.2 元，交易笔数、交
易金额分别是 2023 年全年的
1.7、2.1 倍；海南省已经有超 7
万名入境人员使用了移动支
付，发生交易 48.2 万笔，金额
7410.79 万元，分别为 2023 年全
年交易量的 211.87%、194.74%。
西安积极打造国际化友好旅游
消费目的地，入境游客“外卡内
绑”后，即可跟境内用户一样扫
码付款。同时，也可以使用韩
国、新加坡、哈萨克斯坦等 9 个
国家和地区的电子钱包，直接扫
码消费。

国际巨头 大中华区表现亮眼

国货崛起 紧抓奥运经济契机稳健增长

持续增长 重点商户外卡受理覆盖率超95% “一部手机走天下”
“外包内用”和“外卡内绑”大增

落实现金兜底 多项举措“圈粉”外国游客

便利支付服务不断优化 潘亮 摄
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奥运效应或为运动品牌带来持续性红利 图/新华社


