
2024年9月16日/星期一/经济新闻部主编/责编 周寿光/ 美编 潘刚 / 校对 刘博宇 A4财经·视野

地址：广州市黄埔大道中315号，邮政编码：510655 广告热线：（020）87138888 广告发布登记通知书：440100190065 订报电话：（020）87133333 全国零售价2元 新闻记者证查验、举报电话：（020）87138800。查验网址：http：//press.gapp.gov.cn

近日，广东惠州的 10家体彩实体店
进行了为期5天的公益快闪活动，为环卫
工人、外卖小哥、快递小哥等奔波于户外
炎热天气下的劳动者送去清凉的雪糕和
温馨的关怀。

今年是中国体育彩票全国统一发行
30周年，为了进一步推广惠州体彩“i公
益”，让更多人参与到体彩公益当中，惠
州体彩在全市设置了 300多家公益雪糕
赠送实体店，并选取了10家体彩实体店
于8月 28日开始了为期5天的公益快闪
活动，通过在快闪店设置线下打卡区、
线上互动区和赠送公益雪糕等形式，为

环卫工人、外卖小哥、快递小哥等奔波
于户外炎热天气下的劳动者送去清凉和
关爱。

一个刚完成街道清扫的环卫工人在
收到惠州体彩工作人员递上的爱心雪糕
时，脸上露出了惊喜的笑容。她感慨地
说：“谢谢你们的雪糕，及时又暖心，带给
我一天的好心情。”

一个刚送完外卖的外卖员拿着爱心
雪糕后满足地笑了。他表示，天气炎热，
这根雪糕给他带来了一丝清凉。

除了赠送爱心雪糕外，活动期间，不少
市民来到公益快闪实体店与“乐小星”拍照

框合影，感受活动气氛，赢取精美礼品。
此次公益快闪活动推出的“夏日消

消乐”线上互动环节也备受市民关注和
喜爱。其中一个参与者还玩出了 363的
高分，顺利拿到了一份雪糕和一把主题
扇子。她开心地说：“惠州体彩举办的活
动好玩有趣，希望以后能多多举办！”

惠州体彩在全市范围内开展“i 公
益”活动，不断为广大户外工作者提供更
加贴心服务的同时，聚沙成塔、积水成
渊，吸引更多爱心人士投入到社会公益
事业，共扬时代新风，共建文明城市，共
享美好生活。

午休时分，在外面吃完饭，
阿三并没有像往常一样直接返
回单位，而是邀请新同事小钟一
起去了附近的一家彩票投注站。

两人一进门，阿三就找了个
位置坐下，好奇地询问小钟的年
龄、出生年份以及具体的出生日
期。小钟感到有些意外，毕竟他
们今天才刚刚认识，阿三就问起
了这样私人的问题，他不禁显得
有些迟疑。

阿三见状，连忙解释说：“我
有个习惯，喜欢用新朋友的生日
号码来组成彩票号码。上个星
期我用了小林的生日，结果没中
奖，看来她不是我的幸运星。所
以，我想试试你的生日号码，看
看你是否能成为我的贵人。”

这番话一出，彩票站里的其
他人都忍不住笑了起来。阿三
不以为意，继续说道：“大家别
笑，这可是我测试人缘的独特方
式。每当我认识一个新朋友，我
都会用他们的生日来买彩票。
如果同事能成为我的‘财运童
子’，那他不就是我的贵人吗？”

小钟听了觉得有趣，立马写
下自己的生日，他被阿三勾起好
奇心，也掏出手机，打算买上几
注，而且，他打算用阿三的生日
来买，想看看阿三能不能成为自
己的贵人。

“如果我是你的贵人，中了
奖，你得分我一半。”阿三开玩笑
道。

这时候，坐在门口的一位阿
姨突然接话道：“在座的各位，其
实也都是我的贵人呀！”

（黄超鹏）

大乐透：前区：大号活跃，大小比关注4：
1。和值平稳，关注 85—100 之间。偶数强
势，关注奇偶比 1:4。012 路比关注 1:2:2。
连号淡出，关注散号。后区首防双小、双奇
组合，次防一大一小、奇偶组合。

7 星彩：261—184—542—197—701—
352+2、3、7。

排列3：精选号码三注：420、195、207。
排列 5：精选号码三注：

42001、19562、20714。
（兴运）

近年来，彩票机构结合流行趋势打
造了种类丰富的主题店，尝试将彩票
文化与不同群体的生活方式巧妙融
合，让更多人感受到彩票的公益魅力
和娱乐趣味，为彩票行业的持续健康
发展注入了新的活力。

近期，杭州“Qiu骑迹部落”主题体
彩店吸引了很多人的关注。

杭州称得上“骑行之城”。在全球
自 行 车 指 数（Global Bicicle Cities
Index）2023 年评选出的全球 90 个骑
行友好城市榜单中，杭州名列第七，也
是亚洲唯一获评的城市。同时，旅游
网站（The Travel）评选出的世界十大
自行车友好城市，杭州位列第八。

凭借这样的优势，中国体育彩票
“Qiu 骑迹部落”应运而生，成为了一
个集运动激情与彩票梦想于一体的城
市生活新空间。

这家以骑行为主题的体彩店巧妙

地将年轻人的时尚生活方式与彩票的
娱乐元素相结合，店内装修展现出独
特的工业风格，融合了复古与简约的
设计理念，营造出一个既舒适又充满
生活气息的空间。

该店紧邻骑行道，开业后便成为骑
友、跑友的休息小站。每月还开设体
彩公益课，并提供免费的存包、漂流
伞、打气、自助洗车等便民服务。

“Qiu 骑迹部落”是杭州体彩探索
多元化销售渠道的一个缩影，不仅为
市民提供了一个集运动、休闲与社交
于一体的空间，也践行了体彩公益理
念，为城市生活增添了更多色彩。

今年7月，江西抚州体彩打造了以
“体彩+微型消防站”为主题的特色门
店，通过普及消防知识、配备消防设
备，为购彩者提供了安全的购彩环境，
更吸引了周边新购彩群体进店打卡，
为实体门店引流。

该主题店设置微型消防站，消防站
中设有消防知识宣传栏：常用消防安
全标识、基本消防安全知识、常见消防
器材使用方法讲解、火灾事故发生后
的正确处理方式及扑救初期火灾及大
火中如何逃生口诀等，这些知识有助
于大家在日常生活中防范火灾事故、
保护自身和家人的生命安全。

同时，微型消防站器材柜中配备了
灭火器、消防带、消防锤、防护罩、救生
装备等消防器材，让更多人掌握消防
器材的正确使用方法。

随着我国购彩群体的不断壮大，购
彩者的年龄结构也日趋年轻化。近年
来，从标准店到旗舰店，从兼营店到主题
店，彩票机构积极构建多元化渠道体系，
探索彩票实体店融合发展新格局，提升
实体店外在“颜值”和内在品质，将更加
多元、富有活力的彩票形象呈现在社会
大众面前。 （胡彦 中体彩 粤体彩）
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主题彩票店为购彩者带来不一样的“购彩体验”

大号活跃 和值平稳
——析体彩玩法走势
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粤企消费龙头卖得欢背后
在立足广东大本营的同时，越来越多企业拓展海外市场

饮品行业向来竞争激烈，但一些品
牌仍然找到了新的突破口。以东鹏饮
料为例，该公司发布的2024年半年报
显示，营收和利润稳步提升。报告期
内，东鹏饮料实现营业收入78.73亿元，
同比增加44.19%；归属于上市公司股
东的净利润为17.31亿元，同比增长
56.17%。

尤其值得关注的是，东鹏特饮依然
是 公 司 的 主 力 产 品 ，销 量 占 比 达
78.17%，同比增长32.96%。此外，新推
出的东鹏补水啦销量增速惊人，占比
10.21%，同比激增342.06%；其他饮料
产品的销量也占11.62%，同比增长
89.62%。

除产品创新以外，东鹏饮料的成功
也得益于其强大的经销商网络和全国
市场的深入布局。截至今年上半年，公
司合作经销商已达2982家，覆盖全国
超过360万家终端门店，较去年同期增
长9.09%。公司在广东市场实现销售收
入21.14亿元，同比增长13.79%；在全国
市场实现销售收入46.98亿元，同比增
长57.02%。

在立足广东大本营的同时，东鹏饮
料也在持续深化全国市场布局。报告期
内，广东区域实现销售收入21.14亿元，
同比增长13.79%，收入占比为26.90%；
全国区域实现销售收入46.98亿元，同比
增长57.02%，收入占比为59.75%。

随着消费者理念的不断更新，产品
创新和精准营销成为饮品企业的重要
策略。广东作为消费市场中的重要一

环，一直是啤酒企业的必争之地。珠江
啤酒深耕本土市场，抢占市场份额。

今年上半年，珠江啤酒实现营业收
入29.86亿元，同比增长7.69%；归属于
上市公司股东的净利润达4.99亿元，同
比增长36.52%。

值得一提的是，珠江啤酒今年的业
绩增长主要得益于高端化策略。今年
上半年，珠江啤酒实现啤酒销量69.85
万吨，同比增长1.41%。报告期内高档
啤酒销量同比增长14.30%，高档产品
营收同比增长17.19%，带动整体产品
毛利率增长3.58个百分点至47.79%。

通过一系列高端新品的推出，珠江
啤酒持续推动产品结构升级。继去年
推出南粤虎尊、980mL珠江原浆等高端
新品后，今年上半年公司又推出了珠江
P9和珠江啤酒1985，吸引了不同层次
的消费者。

此外，珠江啤酒还通过场景营销来
扩大品牌影响力。上半年，公司围绕

“啤酒+”概念，深度融合体育、音乐、美
食元素，举办了珠江啤酒·纯生音乐派
对，并联动体育赛事和啤酒节等活动，
提升品牌声量。

广东消费龙头企业的半年报数
据呈现出多样化的发展路径。通过加
速全球化布局、提升产品品质、深化渠
道布局等策略，一些企业在不确定的
市场环境中依然保持了增长。这些数
据不仅提供了观察广东消费品行业的
窗口，也为其他地区的企业提供了借
鉴和参考。

作为调味品龙头，总部位于佛山
的海天味业的业绩备受关注。今年上
半年，海天味业实现营业收入 141.56
亿元，同比增长 9.18%；归母净利润为
34.53亿元，同比增长11.52%。

海天味业在半年报中指出，公司
通过提升产品品质和丰富产品规格，
进一步增强了现有产品的市场竞争
力。同时，围绕消费者需求，公司积极
开发并推出新产品，不断丰富产品线，
以满足不同消费群体的需求。在渠道
端，公司推进了渠道建设与变革，通过
创新业务模式，强化了市场竞争力。

近年来，海天味业不断优化传统
分销网络，加强对镇村市场的覆盖。
同时，公司还着力开发多场景产品，并
通过数字化技术方案，实现了与目标
用户的有效触达及联动。在强化线下
销售转型的同时，公司在电商、社交媒
体和社区团购等线上渠道的投入也更
加精准。今年上半年，其线上渠道销
售、线下渠道销售，分别实现同比增长
8.26%和29.17%，成果凸显。

尽管餐饮业整体增长放缓，但仍
有一些企业在调整中寻找新的机遇。
国家统计局数据显示，2024年上半年

全国餐饮收入 26243 亿元，同比增长
7.9%，但增速较2023年同期的21%大
幅减缓。

华南老牌食品餐饮企业广州酒家
发布的2024年半年报显示，公司上半
年实现营业收入19.12亿元，同比增长
10.29%，净利润为5845.34万元。

在谈到餐饮行业的现状时，广州
酒家指出，消费者需求变化、成本上升
等因素影响，促使行业竞争加剧，小品
牌出清加速，而大品牌抗风险能力较
强，各领域不断创新消费场景、优化消
费环境，持续稳定市场份额。

广州酒家业务分为食品和餐饮两
类。食品包括广式月饼、端午粽、年宵
产品等节令食品及广式点心类冷链产
品和预制菜肴；餐饮涵盖“广州酒家”

“陶陶居”和“星樾城”三大品牌。
具体到上半年的经营情况，广州酒

家董事长徐伟兵在业绩说明会上表示，
当前，公司餐饮门店落地北京、上海、成
都、长沙等城市。食品业务立足于粤港
澳大湾区，以华东、华北等省外一线城市
为核心布局，华东、华北区域上半年业绩
同比翻番。这也反映了公司在全国范围
内的竞争力和市场渗透能力的提升。

在国内家电行业面临压力的背景下，
越来越多的企业选择通过拓展海外市场
来寻求新的增长动能。根据海关总署的
数据，今年前7个月，包括电扇、洗衣机、
吸尘器、微波炉、液晶电视在内的家电累
计出口 4091.9 亿元，同比增长 18.10％，
高出全国出口整体增速11.4个百分点。

广东作为中国家电产业的重要基地，
拥有美的集团、格力电器等行业龙头。
从半年报数据来看，两家公司在海外市
场的表现尤为抢眼。

美的集团在今年上半年继续稳居国
内三大白电企业之首，展现出强劲的增
长势头。数据显示，美的集团上半年营
业 总 收 入 达 到 2181 亿 元 ，同 比 增 长
10%。其中，二季度营业收入1116亿元，
再次刷新单季纪录，连续两季度突破千
亿元大关；净利润则达到了 208亿元，同
比增长 14%。值得注意的是，美的智能
家居业务与商业及工业解决方案分别实
现11%和 6%的同比增长，国内和海外收
入分别实现8%和13%的同比增长。

这些数据不仅巩固了美的在国内市
场的领导地位，也彰显了其在全球市场
的深耕布局。报告显示，今年上半年，美
的在全球范围内取得了不少突破，智能
家居应用在海外市场新增注册用户突破
100万，全球总注册用户达310万。其业
务已覆盖200多个国家和地区，服务全球
约5亿用户。

格力电器的半年报中展示了其在海
外市场的不俗表现。今年上半年，格力
实现营业总收入1002.87 亿元，同比增长
0.5% ；净 利 润 141.36 亿 元 ，同 比 增 长
11.54%。具体来看，国内和海外主营业
务收入分别实现 9.01%和 15.64%的同比
增长，总资产达3845亿元。

报告提到，格力电器自有品牌产品在
海外主流 B2C 电商平台的上线销售，同
时利用跨境B2B平台和社交媒体等多渠
道开发新客户，挖掘新兴市场潜力，目
前，格力产品已经遍布全球190多个国家
和地区，自主品牌销售额占出口销售总
额近70%。

当前，国内家电市场面临需求疲软、
价格承压的挑战，出口市场成为不少企
业的新增长亮点。除了美的和格力电器
等家电行业的龙头企业，许多中小型公
司也明确表示，会坚持以创新驱动为核
心的发展战略，积极拓展海外市场，在全
球市场中寻找新的增长机遇。
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羊城晚报记者 詹淑真

彩票开奖公告栏 开奖时间：2024年9月15日 ●●●●●●●●●●

全国销售金额：16882180元
271626540.25元奖金滚入下期奖池。
本期兑奖截止日为2024年11月14日，逾期作弃奖处理。

奖级 中奖注数 单注奖金（元）

一等奖

二等奖

三等奖

四等奖

五等奖

六等奖

合计

0

21

24

1087

17945

679837

698914

17710

3000

500

30

5

本期开奖号码：

应派奖金合计（元）

0

371910

72000

543500

538350

3399185

4924945

3 8 5 7 9 0 + 2

七星彩 第24107期

17299705.60元奖金滚入下期排列3奖池。
2854490.16元奖金滚入下期排列5奖池。
本期兑奖截止日为2024年11月14日，逾期作弃奖处理。

排列3排列5 第24249期

排列3
排列5

1 9 8
1 9 8 3 2

直选

组选3

组选6

全国销量
（元）

本省销量
（元）

单注
奖金
（元）

40680196 2000102

全国
中奖
注数

12148

0

35614

92

本省
中奖
注数

972

0

1585

1040

346

173

100000

排
列
3

排列5 19602426

双色球 第2024107期

本期投注总额：354933898元；
广东省投注额：33246370元(未计深圳市）；
奖池资金累计金额2142473782元滚入下期一等奖；
兑奖时间：自开奖之日起60个自然日内。

一等奖
二等奖
三等奖
四等奖
五等奖
六等奖

红球区 蓝球区

01 17 06 19 13 08 09

奖级 全国中奖注数
本省中奖注数
（未计深圳市）每注奖金（元）

5505283
126320
3000
200
10
5

0
6

219
9777

160267
1404665

18
90

2526
105581
1759468
16430635

3D 第2024249期

中奖号码
4 4 9

奖等 中奖注数 单注奖金（元）

单选
组选3
组选6
1D
2D

通选1
通选2

包选三全中
包选三组中
包选六全中
包选六组中

和数17

1232
1233
0

153
37
0
24
0
1
0
0

242
本期销售额：4139980元；本期中奖总金额：1717825元；
奖池金额：23649516元。
本期兑奖截止日为2024年11月14日，逾期未兑奖视为
弃奖，弃奖奖金纳入彩票公益金。

1040
346
173
10
104
470
21
693
173
606
86
16

百位 十位 个位

广东省体育彩票中心
广东省福利彩票发行中心 授权发布

“快乐8” 第2024249期

03 12 19 20 22 23 26 36 43 46
中奖号码

奖等 每注金额
（元）

0
8000
800
80
5
3
2

选十中十
选十中九
选十中八
选十中七
选十中六
选十中五
选十全不中

300000
2000
200
20
5
3
2

50000
800
88
10
3
2

选九中九
选九中八
选九中七
选九中六
选九中五
选九中四
选九全不中
选八中八
选八中七
选八中六
选八中五
选八中四
选八全不中

奖等 每注金额
（元）

10000
288
28
4
2

3000
30

选七中七
选七中六
选七中五
选七中四
选七全不中
选六中六
选六中五

10
3

1000
21
3

100
5
3
53
3
19
4.6

选六中四
选六中三
选五中五
选五中四
选五中三
选四中四
选四中三
选四中二
选三中三
选三中二
选二中二
选一中一

选十销售额:15134316元，非选十销售额:92920640元;
中奖总额:47991134.6元;
下期选十奖池累计金额:222114974.65元，下期共用奖
池累计金额:21936670.2元。

本期全国投注总额：108054956元
广东省投注额:10529054元(未计深圳市)
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