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“无印良品”背后的商标纠纷
买个床品也会闹乌龙？消费者“傻傻分不清”
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2015 年，梵蜜琳推出了第一代贵
妇膏，凭借其卓越品质迅速赢得了消
费者的青睐。十年间，梵蜜琳贵妇膏
历经四次迭代升级，并成功推出了时
光菁纯系列、极光淡斑耀白系列、鎏金
赋源系列、胶原蛋白赋颜系列等多元
化新品。作为新锐国货品牌，梵蜜琳
始终坚守匠心精神，对每一个产品细
节都进行反复打磨与精心调试，坚持
对每一个产品细节品质的研发创新，
不断突破技术壁垒实现品质创新。

在科研创新领域，梵蜜琳汇聚了资

深化妆品研发人才及多重领域的国际
先进设备，严格遵循国际品质标准，其
研发生产流程均通过 ISO9001 国际质
量管理体系认证，确保产品开发的每
一步都达到国际标准。

此外，梵蜜琳携手国内顶尖学府，针
对中国女性肌肤特性进行深入研究，在
抗衰老领域持续深耕。同时，启动全球
原料优选计划，与国内外知名权威机构及
实验室紧密合作，成功研发出独家成分，

“玫提因”便是其十年磨一剑的产物。
今年 10月，梵蜜琳携其最新的细

胞级抗老专利成分“玫提因”亮相第34
届 IFSCC国际化妆品科学大会，此项成
果不仅为亚洲肌肤的科学抗老提供了
新的视角，也标志着中国在肌肤抗衰老
领域迈向国际水平的一次重大突破。

更令人瞩目的是，梵蜜琳在巴黎卢
浮宫举办的国际化妆品创新匹亚大赛
中脱颖而出，在全球专家评审团严格的
评审下荣获 INPD国际创新产品奖，这
一国际殊荣进一步证明了其卓越的产
品实力和科研创新能力，更为国货品牌
在国际舞台上赢得了极高的荣誉。

2024年12月14日/星期六/经济新闻部主编
责编李卉 / 美编 黄绮文 / 校对 黎松青 A8专题

梵蜜琳获评“绣花·匠心智造机构”

铸就国货美妆实力派
近日，由羊城晚报报业集团主办的“致敬绣花

精神——羊城晚报2024新时代榜样致敬盛典”活
动在羊城创意产业园盛大举行。在 2024年度优
秀企业榜单评选中，新锐国货美妆品牌梵蜜琳凭
借卓越表现荣获“绣花·匠心智造机构”荣誉，彰显
了其在美妆行业的杰出贡献。

天下大事必作于细，“绣花”功夫精益求精。
梵蜜琳自 2015 年成立以来，敏锐洞察消费新需
求、新场景、新业态，持续加码投入产品研发与科
技创新，并在竞争激烈的美妆市场中稳占一席之
地。此次获奖，既是社会各界对梵蜜琳科研创新
的充分肯定，更是对梵蜜琳“品牌力”的有力认可。
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梵蜜琳之所以能在市场中占据
一席之地，不仅得益于其扎实的研发
能力，更在于其敏锐的消费洞察能
力。品牌从消费者洞察及护肤痛点切
入，沿着市场洞察-配方-成分-功效
的路径开发产品，赢得了消费者的广
泛好评。

在精准洞察消费者需求上，梵蜜
琳“有始有终”，不仅在于产品研发阶
段的反复测试和调研调整，更在于其

注重消费者的切身体验。为满足消费
者日益多样且个性化的需求，梵蜜琳
精心创建了专属的线下体验空间——
梵蜜琳贵妇膏体验馆。通过专业的皮
肤检测，为消费者量身定制个性化服
务及匹配的抗衰老美肤方案，让每一
位顾客都能亲身体验到个性化、全方
位的抗衰老护肤服务。

在踏实打磨产品的同时，梵蜜琳
也注重品牌建设和营销策略的创新。

通过独家冠名《乘风破浪的姐姐》等综
艺节目而强势出圈，并接连在各大热
门综艺节目中亮相，与年轻消费者建
立了紧密的联系，极大地提升了品牌
知名度和美誉度。

梵蜜琳相关负责人表示，未来，梵蜜
琳将坚守初心围绕用户需求打磨产品，
深耕科技研发，不断打磨自身核心竞争
力、推动产品迭代，成为代表中国新一代
护肤科技创新与文化传承的名片。

AA深耕技术研发，以匠心铸就品质
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“没想到，买个纯棉被套也
会闹乌龙。”近日，有消费者向羊
城晚报记者反映，自己在网上下
单“无印良品纯棉被套”，收货后
发现不是日本“MUJI無印良品”
的商品，而是北京棉田纺织品有
限公司的“无印良品”。记者调
查发现，令消费者感到品牌混淆
困扰的不止线上渠道商品，线下
门店商品同样也让消费者“傻傻
分不清”。这背后，则牵扯出了
长达多年的商标纠纷。

文/图 羊城晚报记者 黄颖琳 吴珊
（部分图由受访者提供）

今年 10 月底，广州市民
詹小姐在天猫超市下单了一
款名为“无印良品纯棉被套
（单 件）”的商品，实付款为
103.55 元，收到货却发现“此
无印良品非彼无印良品”。她
告诉记者，“我比较喜欢MUJI
这个品牌，平时也常去线下门
店逛，之前也买过他们家的商
品，比较熟悉。但这次拿到手
的被套，上面的标签竟然是

‘VOGUE DESIGN’‘KZ
ART’，没有‘无印良品’的字
样。”

疑惑之下，詹小姐重新打
开购买链接，在商品详情页最
底部，才留意到一个浅灰色、
字号小的“告示”——“我们是
中国的‘无印良品/無印良品’
品牌，非日本‘MUJI’，在中国
24类商标，有且只有一个‘无
印良品/無印良品’”。

为此，她咨询天猫超市客
服该被套到底是哪个品牌，客
服第一时间提供了上述“告
示”，并表示“是无印良品（無
印 良 品）的 ”“ 是 百 分 百 正
品”。继续追问后，对方又表
明是“无印良品授权的”。同
时，客服提供了一份授权书，
上面写着“兹授权杭州某有限
责任公司作为我司 24 类‘無
印良品’商标、25 类‘无印工
坊 Natural Mill’被 授 权

人”，授权商标涉及部分指定
的注册号，落款的授权公司和
盖章均为北京棉田纺织品有
限公司。按照商标分类，24
类为布料床单，25 类为服装
鞋帽。

记者调查发现，在同一电
商平台存在日本 MUJI 無印
良品店铺和北京棉田公司的
无印良品店铺。打开淘宝，以

“无印良品”为关键词搜索店
铺，以两家位置较为靠前的

“无印良品”店铺为例，其中一
家为“无印良品MUJI 官方旗
舰店”，粉丝数超960万，这是
由（日本）株式会社良品计画
旗下无印良品（上海）商业有
限公司开设。另一家名为“无
印良品旗舰店”，粉丝数超
140万，营业执照“名称”栏显
示是无印良品纺织科技有限
公司，其大股东正是北京棉田
纺织品有限公司。两家店铺
名称右侧都有“天猫旗舰店”
标志，并提供了天猫网店经营
者相关资质信息。

同样来自广州的消费者
李小姐以前曾在“无印良品旗
舰店”购买过床罩。她告诉记
者，“之前并未留意到两家线
上店是不同的，但买回来的纯
棉床罩使用体验不错。其实
只要质量过关，也没那么在意
品牌。”

A名字“一样”却是不同品牌

给消费者带来困扰的不止是
线上渠道的混淆。

今年11月，深圳的莉莉在闲逛
时看到一家“無印良品 Natural
Mill”店铺，便进去选购了两个枕
头套。“门店招牌风格很像，吊牌也
是‘無印良品’。另外，售货员说是
一样的，刚好有优惠，我就入手
了。”她向记者表示，后来在朋友提
醒下，才得知不是同一个牌子。

无独有偶，网友露露在某社交
平台发帖称，今年年初，她根据导
航前往一家“无印良品”门店，当时
销售员说“这是折扣店”，并在其指
引下购买了床上四件套。回家后
看到包装袋上的字母为“Natural
Mill”，意识到不太对劲。经过一
番“思想斗争”，她去“MUJI”门店
又买了四件套，发现两款产品手感
和细节存在一定差异。

近日，记者走访了广州多家实
体店。整体来看，“MUJI 無印良
品”基本开设在大型商场且有较大
的独立门店。其中，在被套、枕套、
床垫罩等床上用品，以及披巾、毛
毯等棉纺织品的吊牌只印有“MU-

JI”字样，而鞋袜、衣服等商品则均
印有“MUJI無印良品”的标识。

根据地图导航搜索“无印良品”，
记者还发现了多家实际店名为“无印
工坊”的门店。查询发现，“无印工
坊”商标为北京棉田纺织品有限公司
申请注册。相比之下，“无印工坊”与

“MUJI無印良品”门店面积、装修等
存在差异。尤其是，“无印工坊”店内
的打折优惠提示牌格外显眼，比如

“织物低至3折”。其中，被套、毛巾
等吊牌印有“無印良品”标识，睡衣、
袜 子 等 吊 牌 则 显 示 为“Natural
Mill”。当询问与MUJI有何区别，
一名店员解释，“我们是中国的无印
良品品牌，比如床上四件套在MUJI
可能要598元，这里才399元，其实
质量差不多的，但价格更划算。”

线下走访时进一步发现，两家
店铺所售商品的生产企业也存在
不同。以被套商品为例，“MUJI無
印良品”的委托生产商为无印良品
（上海）商业有限公司。而“无印工
坊”的生产商则更加多样，既有河
南信阳淮滨县某织造有限公司，也
有山东青岛某纺织有限公司。

B 吊牌都有“無印良品”字样

C拉锯持久的商标之争
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随着互联网“带货”爆发式发展，充
斥网络空间的各类广告良莠不齐，运用
花样翻新的手法、夸大其词的宣传，诱
导消费者上当受骗。近日，广州市场监
管部门深入开展2024民生领域案件查
办“铁拳”行动，公布了一批典型案例，
其中对发布违法广告、虚假商业宣传等
行为进行了处罚。

2024年 8月，白云区市场监管局对
广州某信息科技有限公司虚假商业宣传
违法行为，依法责令当事人停止虚假的
商业宣传行为，作出罚款200000元的行
政处罚。经查明，当事人于2024年 2月
24日，在快手平台直播带货销售1款运
动营养食品过程中，为提高商品销售量，
在没有任何证据证明的情况下，采取夸
大或虚构商品功能及性能等宣传用语销

售商品，欺骗、误导消费者。当事人的上
述行为，违反了《中华人民共和国反不正
当竞争法》第八条第一款的规定，白云区
市场监管局依据《中华人民共和国反不
正当竞争法》第二十条第一款的规定，依
法对当事人作出行政处罚。

与百姓生活联系更为密切的，往往
涉及医疗健康话题。

2024年 9月，番禺区市场监管局对
广州某健康管理有限公司发布违法广
告、虚假宣传等违法行为，依法作出罚
款 300000 元的行政处罚。经查明，当
事人于2023年 5月11日至2024年 4月
11 日期间，在其微信公众号上，发布

“温度解百病”，关节积液、甲状腺结节、
肝囊肿、不孕不育、发热至 40.5℃的病
人通过当事人经营产品实现了痊愈等

涉及疾病治疗功能的内容。当事人于
2023年 3月 5日至 2024年 4月 11日期
间，在对其服务商开展培训中提及“胃
癌患者食用黑参一个月，胃癌指标下降
了40多个点”“胃癌中晚期患者食用黑
参两年，检查各个指标均比以前还要标
准”等未能证明真实性的宣传内容。

当事人在其发布的普通食品、招商
广告中涉及疾病治疗功能、虚假宣传的
行为，违反了《中华人民共和国广告法》
第十七条、《中华人民共和国反不正当
竞争法》第八条第一款的规定，番禺区
市场监管局依据《中华人民共和国广告
法》第五十八条第一款第二项、《中华人
民共和国反不正当竞争法》第二十条第
一款规定，对当事人作出行政处罚。

羊城晚报记者 黄颖琳

“温度解百病”？广州一公司虚假
宣传，被罚款30万元！

▲无印工坊门店的被套吊牌印
有“無印良品”标识

让消费者“傻傻分不清”的背后，
牵扯的是长达多年的商标纠纷。

公开裁判文书显示，从 1999 年
11月 17日开始，株式会社良品计画
向我国商标行政管理部门申请注册

“無印良品”商标，指定使用在第16
（办公用品）、20（家具用品）、21（厨
房洁具）、35（广告销售）、41（教育
娱乐）类商品或服务上。截至2000
年 4 月 6 日前，并未申请在第 24 类
（布料床单）商品上注册“無印良品”
商标。

另一边，关于第1561046 号“无
印良品”文字商标，海南南华实业贸

易公司于 2000 年 4 月 6 日在第 24
类商品上向原国家工商行政管理总
局商标局提出注册申请，于2001年
4月 28日经上述部门初步审定并公
告，核定使用商品为“棉织品、毛巾、
毛巾被、浴巾、枕巾、地巾、床单、枕
套、被子、被罩、盖垫、坐垫罩”等商
品。2004 年 8 月 2 日，该商标经核
准转让给北京棉田纺织品有限公
司。另有公开资料显示，北京无印
良品投资有限公司（现更名为北京
棉 田 网 络 科 技 有 限 公 司）成立于
2011 年 6月，北京棉田公司为其投
资人之一。北京棉田公司授权北京
无印良品公司在中国地区独家使用
该商标，用于商标项下指定商品的
生产、销售及宣传推广。

此后，株式会社良品计画提出异
议申请，我国商标行政管理部门裁定
被异议商标予以核准注册；其后又向
法院提起诉讼，经过了一审二审，最
高人民法院做出最终判决，维持原
判。后来，北京棉田公司又控告，称
对方侵犯了其用在纺织品的“无印良
品”商标权……企查查显示，截至目
前，北京棉田纺织品有限公司与无印
良品（上海）商业有限公司之间案件
高达17起，最新一起将在2025年 1
月23日开庭。

拉锯持久的商标之争，也带来
了不少“麻烦事”。

今年 6 月，抖音平台上有部分
账号发布视频称，无印良品推出了

“【618预售】299元代 1000元”的代
金券，值得一提的是，该大额优惠券
上方标注的是“Natural Mill”。6
月 5 日，无印良品（上海）商业有限
公司发布声明表示，该代金券并不
是 MUJI 無印良品推出的，造成消
费者产生误认，请认准“MUJI 無印

良品”品牌，注意甄别。
今年 7月 22 日，北京市消费者

协会发布 80 件床上用品比较试验
结果，有15个品牌存在不符合标准
的问题，其中，“无印良品床品产品
使用说明不规范或不正确”上榜，该
样品供货商为拼多多无印家纺家居
店，未标注制造者名称和地址。

次日，无印良品（上海）商业有限
公司迅速发布声明回应，所涉无印家
纺家居店的销售者、经营者系其他企
业，与“MUJI無印良品”无关联。提
醒广大消费者认准“MUJI 無印良
品”品牌，请注意甄别，欢迎前往官方
渠道购买优质商品，“MUJI 无印良
品官方奥莱店”为该公司在拼多多平
台上唯一授权店铺。

针对上述情况，上海秦兵（北
京）律师事务所主管律师刘馨远在
接受羊城晚报记者采访时表示：“因
为商标高度相似、名称宣示几乎一
致，日常生活物品缺乏明显的辨识
度，在这种情形下，商家应充分且在
显著广告位置进行信息披露，尤其
是在商品品类、名称等重要信息要
进行有区别的告知，以确保消费者
知情权，最大化保障消费者公平交
易权。”

刘馨远还提到，对于消费者而
言，应该要熟悉两家公司的区别和
商品经营范围和种类，找出二者商
品的显著区别，然后决定去选择哪
家商品进行消费，避免存在选择错
误，给自己造成损失。

据企查查显示，北京棉田纺织品
有限公司申请的第1561046号“无印
良品”注册商标（24 类 布料床单）的
专用权期限为 2021 年 4 月 28 日至
2031年 4月 27日，当前商标状态为

“已注册·行政诉讼完成”。

▼客服提供的告示（受访者提供）

上门广告服务代理：锦洪广告
电话：020-8756 6523、136 2224 4208

每格1×3.5cm
每格可放一行标
题三行内文或每
格放四行内文。

本版信息由大众提供，
请需者谨慎选择！

遗失声明：汕头市鸿熙投资咨询有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91440500MA4UT2WH8B）遗失公章一枚
（备案编码：4405070026858），现声明作废。

公 示◆声 明
500千伏廉江核电一期接入系统工程

环境影响报告书征求意见稿公众参与信息公示
为了解公众对建设项目的态度和环境保护方面的意见和建议，现将本工程环

境影响评价相关信息向公众公告如下：
（一）环境影响报告书征求意见稿的网络链接及查询纸质报告书的方式和途

径：https://pan.baidu.com/s/1I-r_Csg-VdhKskJT1ZT2Bg 提取码：csed），并可联系环评
单位江西省地质局实验测试大队查询纸质版报告。

（二）征求意见的公众范围
征求公众意见的范围包括项目周边的地方职能部门、公众团体和当地民众。
（三）公众意见表的网络链接
http://www.mee.gov.cn/xxgk2018/xxgk/xxgk01/201810/W020181024369122449069.docx
（四）公众提出意见的方式和途径
公众可通过以下方式将公众意见表以电子邮件或信函的方式向建设单位、环

境影响评价单位进行反馈。
建设单位：广东电网有限责任公司
联系人：朱工 联系电话：0759-2528615
环评单位：江西省地质局实验测试大队
联系人：黄工 联系电话：0791-88231952 电子邮件：383774024@qq.com
（五）公众提出意见的起止时间
公众提出意见的起止时间：公告发布后的 10个工作日内。

广东电网有限责任公司

500千伏徐闻东输变电工程
环境影响报告书征求意见稿公众参与信息公示

为了解公众对建设项目的态度和环境保护方面的意见和建议，现将本工程环
境影响评价相关信息向公众公告如下：

（一）环境影响报告书征求意见稿的网络链接及查询纸质报告书的方式和途
径：https://pan.baidu.com/s/1AFOeHNOnY9cCZjXHrCXu-w?pwd=29x8 提取码: 29x8），
并可联系环评单位江西省地质局实验测试大队查询纸质版报告。

（二）征求意见的公众范围
征求公众意见的范围包括项目周边的地方职能部门、公众团体和当地民众。
（三）公众意见表的网络链接
http://www.mee.gov.cn/xxgk2018/xxgk/xxgk01/201810/W020181024369122449069.docx
（四）公众提出意见的方式和途径
公众可通过以下方式将公众意见表以电子邮件或信函的方式向建设单位、环

境影响评价单位进行反馈。
建设单位：广东电网有限责任公司湛江供电局
联系人：朱工 联系电话：0759-2528615
环评单位：江西省地质局实验测试大队
联系人：张工 联系电话：0791-88231952 电子邮件：277892143@qq.com
（五）公众提出意见的起止时间
公众提出意见的起止时间：公告发布后的 10个工作日内。

广东电网有限责任公司湛江供电局


