
腊八一过，年味儿更足了，
不少人已经开始规划出行或者
返乡、置办年货。来自多个平
台的数据显示，“90 后”“00
后”已经成为年夜饭的“主理
人”，这些“不吃寻常菜”的群
体，有 83.5%愿意购买“没吃
过”的创意年菜了；今年更是中
国首个“世界非遗版”春节，有
86.6%的消费者倾向于购买地
方特色年菜，部分带有非遗属
性的年菜更是卖爆了。
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羊城晚报：从全球天然钻石市
场来看，近年来，中国天然钻石市
场的销售规模和涨跌情况如何？

林强：近年来，中国是全球最
大的珠宝市场之一，钻石珠宝的需
求稳步增长，消费占全球的 35%。
尽管 2024 年中国天然钻石市场出
现了销售额下降，但主要原因是
2022-2023年的高基数效应。随着
境外旅游恢复，消费者倾向于在境
外购买奢侈品。然而，2024年的整
体销售额仍比疫情前高出 20%以
上。从全球来看，中国市场的重要
性正在提升，预计到 2030 年，中国
在全球奢侈品消费中的份额将增
长至 35%-40%，成为奢侈品消费
和钻石市场的关键增长引擎。

羊城晚报：对比过去，目前中
国消费者购买天然钻石的主要用
途有哪些？

林强：目前，婚戒依然是传统用
途的主力，但近年来，随着年轻一代
消费观念的转变，日常佩戴和自悦
型消费的比例显著上升，投资收藏
则成为高净值人群的新选择。这种
变化反映了中国消费者对钻石情感
价值和个性表达的重视，同时也展
现了钻石消费从婚庆市场向多元化
情感需求和资产配置方向的扩展。

羊城晚报：中国市场上，天然
钻石的主流产品类型有哪些？

林强：中国市场上，成品钻石
是主流产品，占据绝大部分消费市
场。裸钻主要面向定制需求的高
端消费群体和投资者，其市场接受
度逐渐提升。成品钻石市场竞争
较为激烈，国际品牌和本土品牌并
存，而裸钻市场则呈现出更高的专
业化要求和个性化需求。近年来，
消费者对独特设计和品牌附加值
的关注度增加，这促使市场对创新
设计和高端服务的需求持续增长。

羊城晚报：人造钻石技术的不
断发展，对天然钻石市场造成了一
定冲击。您认为天然钻石行业在
中国市场面临的最大挑战是什么？

林强：人造钻石较低的价格确
实为天然钻石行业带来了一定的
影响。然而，天然钻石的稀缺性和
不可复制性是其无可替代的核心
优势，因此，尽管市场上有越来越
多的选择，天然钻石依然有着独一
无二的魅力。

在中国市场，天然钻石行业的
最大挑战是如何使消费者充分认
识到天然钻石背后蕴含的“天然
珍稀 守护”，承载着情感和历史传
承的永恒价值。

车厘子成各平台流量爆品

在广州东方宝泰永旺超市，超
市的入口处就是堆成小山的车厘
子礼盒，红彤彤的非常有节日气
息。这里的车厘子主要来自智利，
还有少量来自澳洲和阿根廷。其
中，智利车厘子的价格最为亲民，
JJ 级的超市售价是 149 元/2.5 公
斤，折合约 29.8 元/斤；JJJ 级的售
价169元/2.5 公斤，折合约33.8 元/
斤。

因为后面还有大批智利车厘
子即将上市，永旺超市还推出了

“车厘子预售”活动，其中 JJJ 级
的智利车厘子，4.8-5kg 装的预
售价是 289 元/件，再用上超市的
优惠券，一件只需 269 元，JJJ 级
的 智 利 车 厘 子 价 格 降 到 了 26.9
元/斤。

在其他线上平台，车厘子也是
近期的主打水果，是各个平台的流
量爆品。同是 JJJ 级的智利车厘
子，美团小象超市的售价是139元/
2.5kg，在盒马是 149/2.5kg。山姆
的车厘子也是近期的断货王，App
上几个热卖规格的车厘子都显示

“补货中”，JJJ级的智利车厘子，山

姆 价 是 288 元/5kg、289.9 元/
2.5kg。

相比之下，反倒是水果店小包
装的车厘子价格较高，如在百果
园，一份250克的 JJ级智利车厘子
售价25.9元。

价格普遍下调三分之一以上

多个商超的相关负责人告诉
记者，今年各个级别的车厘子价格
较去年普遍下调至少 1/3，特别是
JJJ 级的智利车厘子，价格只有去
年的一半左右，相比前几年更是地
板价。

诱人的价格直接拉动了销量，
永辉超市相关负责人告诉羊城晚
报记者，今年车厘子的销量同比
增 长 26% 。 在 多 个 小 区 业 主 群
里，拼单购买车厘子成为了近日
的主要话题，两三个邻居“拼”一
箱 车 厘 子 ，价 格 便 宜 又 吃 得 新
鲜。还有人在群里笑称，最近吃
太多已经上火了。

为什么今年车厘子的价格低
于往年？永辉超市相关负责人表
示，一是因为车厘子主要供应国
智利今年产量高，二是因为今年
春节较往年早，进一步刺激了市

场需求。“中国市场主要在春节前
集中消费车厘子，年后需求锐减，
国外商家便会在年前集中向中国
出货，价格也随之优惠。”

根据智利水果出口商协会之
前公布的数据，2024/25 产季智利
车厘子的产量将创下历史新高，预
计出口量将比上一产季增长50%，
达到1.245亿箱（每箱 5kg），全球出
口总量约62万吨。

不过，消费者在享受价格优
惠、大饱口福时，也需警惕食用过
量引发的健康问题。近日广东一
名女子因热爱车厘子，一次吃下5
斤后喉咙发炎，甚至因呼吸受阻
前往抢救室吸氧；此前重庆一
名女子连续 5 天吃了 6 斤车
厘子，随后腹痛难忍，一晚
上跑 20 多趟厕所，最终晕
倒入院。事实上，因过量
食用车厘子导致喉咙发
干疼痛、肠胃不适等症
状的情况并不少见。
在 此 提 醒 广 大 消 费
者，车厘子虽好吃，
食用须有度，特别是
体质燥热人群、糖尿
病患者不宜食用过
多车厘子。

文/图 羊城晚报记者 许悦 实习生 刘奕娴

撕掉贵族标签，
车厘子自由这次真的来了

专访上海钻石交易所总裁林强：

稀缺性和不可复制性
仍是天然钻石的核心优势

文/羊城晚报记者 胡彦 图/受访者提供

蛇年春节临近，港人北上的热潮也因为佳节
不断升温，港人也开启了来深置办年货的大潮。
据香港入境事务处统计，2024年除夕到大年初四
期间，有166万人次香港市民出境，其中约有七成
经陆路前往内地。

近日，深圳还开通了“深港年货巴士”专线，
免费接送深港市民往返购物。巴士专线在本周
及下周周末启动运营，其中两条线路自盒马皇庭
店和香悦里店分别接送港客至莲塘口岸和深圳
湾口岸，从早十点运营至晚八点。另外一条线路
可从盒马万象食家店直达香港上水广场，做到一
站式接送服务，每天来回两班。

就在前几天（1 月 11 日），香港市民石女士拖
着手推车从深圳湾口岸出来，坐上第一趟大巴，

“这一年多都往返港深在盒马购物，要给老公买
健身吃的鸡胸肉、给家里的猫买猫粮，以往都是
大包小包的公交转地铁，春节前坐直达大巴车可
太方便了。”

盒马深圳香悦里店店长杨南生表示，近一个
月，港客热销商品分别是大规格的丹东草莓、国
产蓝莓、蒜蓉和黑松露帝王蟹腿预制菜。健康养
生，也是不少香港消费者关注的头等大事。有机
珍味干货礼盒、有机山茶油礼盒、有机银耳福满
礼盒、有机沙漠有机奶等商品的有机系列年货礼
盒，也装满了港人的购物袋、购物车。

交通是连接城市的重要纽带。粤港澳大湾区
一小时优质生活圈，正在加速形成；粤港澳三地
居民的生活，也正在“无缝接轨”。盒马深圳区域
营运总监王华表示，“深港年货巴士”的计划是
盒马今年开启的一项优化港深消费体验
的尝试，未来还会探索更好的服务体
验，助力两地民众在传统节日氛
围下的情感交融。

随着一船
又一船的智利车

厘子海运到港，从去
年12月开始，车厘子的

价格就一路走低。记者走
访广州市场看到，往年春节的

贵价水果，动辄近百元一斤的
JJJ 级智利车厘子，今年价格被打
到了26.9元/斤，各个级别的车厘子
价格较去年普遍下调三分之一以上，
撕掉了贵族标签，车厘子自由这次真
的来了。

德意志银行分析师发布的2025年奢侈品上市企业预测报
告显示，2025年上半年奢侈品行业销售将增长3%～4%，下半
年有望以固定汇率计算恢复至中个位数甚至高个位数增长。新
的一年，机遇与挑战并存。随着Z世代等新兴消费群体日渐成
为消费主力，天然钻石行业正迎来全新的发展窗口。

日前，羊城晚报记者对上海钻石交易所总裁林强进行了专
访。林强表示，从全球来看，中国市场的重要性正在提升，“预计
到 2030 年，中国在全球奢侈品消费中的份额将增长至 35%-
40%，成为奢侈品消费和钻石市场的关键增长引擎。”

羊城晚报：如今，天然钻石行
业似乎更加注重挖掘产品背后的
情感价值。近期，上海钻石交易所
发起了“一克拉时刻”珍稀故事征
集活动，这项活动反映出中国消费
者对天然钻石的情感认知和消费
需求发生了哪些变化？

林强：“一克拉时刻”珍稀故事
征集活动中，十几万网友分享的珍
稀故事，不仅包括浪漫的感情故
事，还有温暖感人的亲情、个人里
程碑式的成长进步，甚至只是纯粹
的自我愉悦和满足。这说明消费
者认识到可以通过天然钻石传达
的情感是多样化的，具体消费的场
景也是不断拓宽的，从传统的婚庆
到父母子女的礼赠再到悦己消费，
都是消费者真实的需求。

我们希望看到人们生活中美好
的、难忘的、浪漫的或是动人的瞬
间，更希望大家知道，这些珍贵的
瞬间是可以和天然钻石一样独一

无二、值得珍惜。活动提高了天然
钻石品类整体的认知度，加深了和
消费者的情感联系，对我们行业无
疑是起到积极有益的推动作用。

羊城晚报：黄渤作为征集人和
监制参与此次活动，如何看待钻石
与明星、电影作品的结合？

林强：黄渤是中国优秀演员的
代表，他愿意参与到故事改编微电
影的创作工作中。从黄渤的号召
力、影响力以及活动整体覆盖面来
看，对我们推广天然钻石整个品类
都是起到很积极的推动作用的，也
证明钻石与明星、影视作品相结合
更能贴近消费者。这次是一次成
功的尝试，未来我们考虑还
有这样的合作，具体计
划还要等到今年再
公布。

发力提升天然钻石认知度

羊城晚报：您认为当前中国天
然钻石行业有哪些潜在的发展机
遇？新兴消费群体如千禧一代、Z
世代的崛起、消费升级等趋势为行
业带来了哪些新的增长点？

林强：中国天然钻石行业当前
有许多潜在的机遇。

首先，随着Z世代和千禧一代
逐渐成为消费主力军，这一代人对
品牌、产品的情感认同和个性化需
求更为强烈，他们追求不仅是奢华
的物质享受，更注重产品背后的文
化、责任和社会价值。对于天然钻
石而言，这是一个巨大的机会。通
过提供定制化的设计、强调可持续
性和社会责任，天然钻石可以吸引
这一代消费者的关注。

同时，随着消费升级的推进，
消费者对产品的质量、稀缺性和独
特性的需求不断增强，天然钻石的
市场需求有望进一步提升。

此外，天然钻石作为长期投资
品的潜力也日益被市场认可，尤其

是在经济不确定性较高时，天然钻
石作为保值增值的资产受到了越
来越多投资者的青睐。

羊城晚报：基于当前的市场趋势
和行业动态，预测未来5年内、10年内
中国天然钻石行业的发展前景如何？

林强：随着消费者对天然钻石
价值的认知逐步加深，未来 5-10
年内市场规模将继续扩大。预计Z
世代和千禧一代将成为市场的主
要消费力量，他们更加注重品牌的
社会责任、个性化定制以及环保理
念。因此，天然钻石行业需要在产
品设计、品牌传播和社会责任推广
方面做出相应调整，以满足他们日
益多元化的需求。产品结构方面，
除了传统的婚庆和奢侈品市场，日
常佩戴、定制化珠宝以及天然钻石
投资品的市场需求也将进一步增
长。随着行业对可持续发展和社
会责任的高度重视，消费者对品牌
的信任度和忠诚度将不断提高，行
业的整体竞争力将进一步增强。

巨大机会潜藏于Z世代等消费群体

人造钻石会否形成新冲击?
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海鲜“硬菜”成年夜饭新宠

为了迎接中国首个“世界非遗版”春
节的到来，叮咚买菜将非遗传承搬到了线
上，比如在“年货大街”的页面上，一只活
灵活现的醒狮最先吸引消费者的目光，这
是一只可以入口的“醒狮花馍”。

在山东潍坊的非遗花馍传承人的指
导下，经过手工非遗技艺加工，一个个形
神兼备、色彩喜庆的花馍就做好了。香甜
松软的口感，搭配上红豆沙内馅的细腻和
香甜，隔着屏幕就将年味递了出来。

针对其他传统的年节主食和小吃，叮
咚买菜自有品牌良芯匠人就推出了好几
种创意八宝饭。目前，一款蒸好就能成为
一幅星空图的“星空八宝饭”正在有娃的
家庭中畅销，这一八宝饭采用的是精选的
东北糯米、云南紫米及东北大黄米等多种
优质的谷米原料，加上绵密的赤豆沙，好
看又好吃。

另一款爆品八宝饭则是青麦仁豆沙
八宝饭，该产品用青麦仁和麦苗汁染汁的
东北糯米为主食，以细腻红豆沙做馅，表
面还添加丰富的坚果果仁，有料有颜，口
感丰富。此外，还有一人食的小分量豆乳
漏奶华八宝饭，让主食和甜品一盘搞定。

此外，年节限定的“五福临门珍味五
彩海鲜水饺”也在年前回归，用天然蔬菜
汁染成的五颜六色，给年夜饭餐桌的主食
环节增添了不少色彩。

叮咚买菜数据显示，近一周，华南市
场年货整体环比增加20%以上，其中食品
类增长 20%以上，新春饰品增长 40%以
上，红酒、白酒等酒类增长100%以上。
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“年夜饭”这么重要的一餐，
怎么少得了“镇桌”的海鲜“硬
菜”？记者从盒马方面获悉，作
为年菜市场的“创新型选手”，今
年盒马的新品主打创意大菜和
健康，为掌勺年夜饭的年轻顾客
撑起餐桌排面。

盒马即食部总经理宁强表
示，为了当好年夜饭“主理人”的
帮手，今年盒马年菜专攻年夜饭
餐桌上的 C 位硬菜。大家平时
很容易买到各种各样的美食，但
在春节，大家普遍倾向于尝试一
些“没吃过”的菜肴和新品。今
年，盒马就通过地方特色和原创
的方式，为大家提供差异化更强
的年菜商品。

比如一道含有一整只帝王
蟹、6只海参、6只鲍鱼的八珍帝
王蟹海鲜汇，成为今年的招牌特

色菜。用料扎实，摆盘大气，有
网友形容它是一道“让人觉得自
己这一年混得很好”的大菜；另
外，还有来自云南的特色菜——
山珍海味菌子鸡火锅、来自台州
的家烧大黄鱼等，让大家春节可
以品尝到全国各地的特色美食。

叮咚买菜的数据显示，临近
过年，帝王蟹、波龙、东星斑等广
东人喜欢的大海鲜销量走俏，华
南地区还为专门上线了澳洲龙

虾、东南亚皮皮虾等产品。
叮咚买菜还准备了充足的

各类特色“鲜货”，年菜种类十分
丰富。既有能够“撑起排面”的
传统美食，如川藏黑猪系列、澳
洲牛肉系列等新鲜肉禽，以及鲜
活波士顿龙虾、鲜活俄罗斯帝王
蟹等，还充分考虑到各地消费者
的口味偏好，涵盖了具有当地独
特风味的地域年菜。如广东的
潮汕红脚芥兰、蜜汁叉烧别具一
番韵味；华北的河间生驴肉、鲜
活东北林蛙母、有机冰淇淋萝卜
也各有特色。
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