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新茶饮行业近年来发展迅猛，
已成为消费市场中不可忽视的力
量。艾媒咨询数据显示，2024年
中国新式茶饮市场规模预计达
3547.2 亿元，同比增长 6.4%。春
节期间，新茶饮品牌们更是“各显
神通”，奇招百出吸引消费者目
光。日前，羊城晚报记者采访了
多家品牌负责人及消费者，探索春
节新茶饮市场的消费热潮。

产品创新：契合春节需
求，满足多元偏好

记者了解到，在春节这一特
殊消费节点，新茶饮品牌在产品
创新上主要围绕健康解腻和节日
特色两大方向，推出一系列新
品，精准满足消费者在春节期间
的多元需求。

消费者朱先生接受记者采访
时说道，“春节期间饮食比较丰
盛，健康解腻饮品比较符合市场
需要，因为大家都不想‘每逢佳
节胖三斤’。”放眼新茶饮市场，
喜茶捕捉到消费者需求，推出

“去油纤体瓶”。茶百道则升级
推出“闪充・清体小麦草”。茶
百道相关负责人向记者表示，一
杯 520 毫升的“清体小麦草”饮
品 ，其 卡 路 里 含 量 仅 为
124.2kcal，它 不 仅 能 够 清 爽 解
腻，还能补充能量、满足消费者
对健康饮品的追求。

为营造浓厚节日氛围，满足
全家共享需求，茉莉奶白和茶百
道等品牌也推出了具有节日特色
的产品。例如，茉莉奶白搭配

“新我”小红杯，上新三款红茶新
品：桐木关小种、黑糖波波小种
和起司咸酪乳小种。这些新品不
仅口感独特，而且包装采用蛇年

“灵蛇蜕变”的概念元素，充满节
日喜庆氛围。

营销创意：融合文化与
潮流，打造独特体验

在竞争激烈的春节新茶饮市

场中，各品牌不仅在产品上推陈
出新，还在营销创意方面下足功
夫。

霸王茶姬相关负责人向记
者介绍，霸王茶姬将“伏羲女娲
图腾”引入品牌视觉设计，以《伏
羲女娲图》双蛇相交为灵感打造
乙巳蛇年新春主题视觉。茉莉
奶白则通过一系列趣味互动活
动，充分利用社交平台的传播力
量。CoCo都可的“都可来发财”
系列新春活动同样巧妙地抓住
这一届年轻人“热衷花式‘搞
钱’”的心理，推出发财杯（大红
袍珍珠牛乳茶）、财运杯（青稞鲜
芋大红袍奶茶）等，以“都可来发
财”的好寓意和酷似麻将的独特
造型，成为年轻人新年社交的

“显眼包”。
返乡潮使得大量客流流向

中小城市和县域市场，为当地新
茶饮市场注入旺盛消费活力。例
如，早在 2024 年春节，喜茶春节
门店销量增幅排名前十的城市均
为非一线城市。记者了解到，
2025 年，在县域市场，众多新茶
饮品牌门店在年节期间的销售情
况较平日均有大幅上涨。随着新
茶饮行业对县域市场渗透率的提
升，这些地区有望成为品牌新的
业绩增长点。

春节旅游热或也将同样推
动 新 茶 饮 消 费 的 冲 高 。 尽 管
2025 年 春 节 消 费 数 据 还 未 确
定，但 2024 年春节期间，国内众
多热门旅游城市的新茶饮品牌
的销量猛增已做出了样板。多
个品牌如奈雪的茶、喜茶等都需
紧急从周边门店协调原料和人
手，以应对大量订单。“当前流
行的‘小众旅游’、‘反向旅游’
趋势让一些小众城市也有机会
成为今年春节的旅游黑马，随着
新茶饮行业对县域市
场渗透率的提升，预计
今年春节各个县城的
新茶饮消费将会持续
火爆。”茶百道相
关负责人表示。

数码家电、日用百货商品走俏

文/羊城晚报记者 廖梦君 图/受访者提供

新茶饮过年多会玩？
口味文化两手抓

非遗国潮火、日用百货旺、麻将机也来凑热闹

消费市场年货“满当当”
文/羊城晚报记者 沈钊
图/受访者提供

广州商圈“火力全开”
近日，赢商大数据和智慧

城市研究中心公布了 2024 年
全 国 商 圈 商 业 力 TOP100 榜
单，天河路-珠江新城商圈位列
第三，其中在高层次商业载体
入驻数量这一核心指标上，至
2024 年年底，该商圈已有太古
汇、K11等8个高级次商业载体
先后入驻，排名全国第一。

近年来，广州聚焦国际消
费中心城市建设，以重点商圈
为主战场，打出了一套高质量
发展的组合拳，成效显著。记
者了解到，2024 年，广州商圈
新增大型商业载体 11个，新增
商业面积达 63.2 万平方米，发
展势头迅猛。广州，这座千年

商都正在“火力全开”，向着国
际消费中心城市的目标加速迈
进。

广州商圈进入“多核时代”

据了解，广州积极布局，印
发《广州市重点商业功能区发
展规划（2020—2035 年）》，打破
传统单核模式，构建“5+2+4”
的重点商圈格局。天河路-珠
江新城、广州塔-琶洲、金融
城-黄埔湾、长隆-万博、白鹅
潭……5 大世界级地标商圈组
团出道，广州商圈正式进入“多
核时代”。

2024 年，天河路商圈依旧

表现强劲，年客流量超 6 亿人
次，稳坐“流量王座”。长隆-万
博商圈更是“一匹黑马”，商业
体量未来三年预计达 118 万平
方米，客流量增幅在5大商圈中

“一路领先”。广州塔广场2024
年 12月 28日开业，3天客流量
破 80万，销售额破 1200 万，表
现惊艳。聚龙湾太古、华润万象
城落地白鹅潭商圈，广州君超中
心定位金融城“超级地标”，年
客流量预计超千万。广州商圈
的多核时代已然稳稳立足。

头部商业项目“排队”入驻

自获批培育国际消费中

心城市以来，广州商圈全面升
级。传统商圈提质增效，核心
商圈加速数字化转型，示范效
应明显。北京路商圈、天河路
商圈表现突出，拿下商务部全
国示范步行街（商 圈）、全国
示范智慧商圈、智慧商店等 7
个荣誉称号，数量全国第一。
北京路步行街消费升级还被
国务院办公厅通报表扬，智慧
商 圈 经 验 被 商 务 部 全 国 推
广。这波操作，直接让广州商
圈的金字招牌愈发耀眼。

广州持续发力，政策支持
不断加码。政府出台的商业
网点建设政策“大礼包”，支
持商业网点建设、扶持步行街

业态提升，财政资金全力投
入。近年来，广州通过大量省
级财政资金、市级财政资金支
持新建商业载体建设及传统
商业载体改造升级。这些真
金白银的投入，直接吸引了头
部商业项目纷纷入驻。正在
建设中的白鹅潭聚龙湾太古
项目、广州首座万象城将陆续
亮相广州；珠江新城 K11 升级
调改，打造重奢品牌聚集地；
大湾区首座 K11 Select 今年
10 月将在万博商圈开业，广
州商圈的“豪华阵容”直接拉
满。

文/羊城晚报记者 孙绮曼 廖梦君

2024年新增大型
商业载体11个

“非遗”中国年
带火粤港澳大湾区文化旅游

春节“申遗”成功，引发了
人们对非遗产品的关注。京东
消费及产业发展研究院发布的
《春节消费观察》显示，非遗春
节用非遗，京东观察显示，这个
年货节期间，“非遗”相关搜索
量同比增长超 80%，其中“福
字”“窗花”“灯彩”的搜索量同
比增长超 120%，“年画”“春
联”“剪纸”的搜索热度也大
增，这些产品都已经成为消费
者过春节的“家庭氛围组”。

从传统文化的代表——
年画产品来看，今年年货节期
间，承载着传统工艺的木版年
画深受消费者青睐，其中起源
于明代崇祯年间的杨柳青木
版 年 画 搜 索 量 同 比 增 长

192%，凤翔木版年画、桃花坞
木版年画、朱仙镇木版年画、
漳州木版年画等产品也在今
年收获了较高关注。

传统文化包含了丰富的
历史故事、哲学思想、艺术形
式等，国潮的创新表达让更多
人能够感受到中国文化的魅
力。在春节这样一个传统与
现代的交织点，人们在以贴年
画、看戏曲、买绣品等古朴的
方式承袭年俗外，也通过购买
具有国潮元素的产品拉满春
节的氛围感。

在京东平台上，“国潮”关
联搜索量同比增长 225%，其
中国潮礼盒增长 420%，国潮
羽绒服、国潮风汉服、国潮口

红、国潮文具盒、国潮伴手礼均
有较快增长，将传统的刺绣、剪
纸、青花瓷等元素融入到现代
服装设计中的国潮服饰产品搜
索量同比增长超5倍。

值得一提的是，不只是充
满中国风的非遗产品热销，一
些传统音乐戏曲、年俗活动类
相关产品也颇受欢迎。在人
们对年味的渴求下，曾经隐藏
在各个县域小城、乡镇农村的
年味文化在这两年成为各大
社交平台上的热点，相关教
程、表演用具、周边产品也被
热搜，如糅合武术、戏剧等广
东地区民间艺术的英歌舞在
京东上的搜索量同比增长
410%。

B

木版年画、窗花等成“家居氛围组”A

蛇年春节消费市
场十分火热。一方面，
随着春节的到来，人们
对传统文化的热情和
对年俗的情怀回归格
外明显，在京东上，近
两周“非遗”相关搜索
量同比增长超80%，福
字、窗花、灯彩、年画、
春联、剪纸及各类传统
刺绣产品的搜索和销
售热度也大增。另一
方面，随着不喜欢囤货
的“00 后”接手“年货
采办权”，外卖买年货
的趋势更加凸显，美团
上连锁商超、便利店年
货外卖销售持续走热，
白酒销售额环比节前
增长超过 110%，年货
礼盒类商品销售额环
比节前增长近100%。

今年是中国春节“申遗”
成功后的首个春节，文化旅游
格外火热。记者近日从美团、
大 众 点 评 等 平 台 获 悉 ，在 广
东，引入自贡非遗的大湾区灯
会串联起蒲洲花园、南沙天后
宫景区、滨海公园三个景区，
一月以来在平台上的相关搜
索热度环比增长 19 倍；而博物
馆作为近两年兴起的城市文
旅地标新打卡点，在“非遗中
国年”里也格外受宠，2024 年
广东省博物馆笔记攻略数则
同比增长接近 150%，攻略浏览
量增长近 130%。

今年，粤港澳大湾区灯会
首次亮相。据景区相关负责
人介绍，此次灯会串联起蒲洲
花园、南沙天后宫景区、滨海
公园三个景区，联动自贡一千
多名非遗工匠，展示 218 组灯
景和超过 1 万盏彩灯。灯会展
期为 1 月 22 日至 3 月 30 日，主
游线 3.3 公里，其中簪花女神、
齐天大圣、赛博醒狮、鼎盛中
华、千灯华彩、丝路长安集市
成为网红灯组。

而在大湾区之外，各地灯
会、庙会精彩纷呈。记者了解
到，作为“国家级非遗项目”，
第 31 届自贡国际恐龙灯会已
开 幕 多 日 ，景 区 采 用 丝 架 造

型、捆扎技艺等传统工艺，展
示了 12 组特大型灯组、7 组大
型 灯 组 与 200 余 组 中 小 型 灯
组，网红灯组《青城双姝》更是
成为游客的热门打卡项目。

值得一提的是，随着文旅
消费市场潜力的释放，近年来
博物馆正逐渐成为人们外出
旅游的主流目的地。人们日
常看展的广度及深度显著拓
展，更多特色展馆及宝藏展览
进入大众视野；“网红”文物成
为文博消费的重要“生产力”，
越来越多人热衷于看展后晒
出文创买家秀，折射出文博消
费与趣味融合的新方向。

近日发布的《2024 年展览
博物馆数据报告》指出，过去
一年，平台上博物馆、展览笔
记攻略数同比增长接近 300%，
每 20 秒就有 1 条相关笔记攻
略内容被发布。而在粤港澳
大湾区，广州、深圳的博物馆
备受欢迎。在大众点评笔记
频道，展博笔记浏览量 TOP5
的城市分别为上海、北京、深
圳 、广 州 、杭 州 ；展 博 消 费 力
TOP5 的城市为上海、北京、深
圳、成都、苏州；上海博物馆、
中 国 国 家 博 物 馆 、深 圳 博 物
馆、广东省博物馆等展博场馆
最受平台用户欢迎。
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“外卖买万物”正蔚然成
风，来自美团的数据显示，冬
季应季商品中，电暖气、保暖
内衣套装和女士羽绒服销售
额同比增长超过 120%，保温
杯销售额同比增长 160%，围
巾 披 肩 销 售 额 同 比 增 长
200%，滑雪服销售额同比增
长 400%；“数码家电年货”成
为今年流行趋势，手机销售额
同比增长 110%，电子秤销售
额同比增长150%，加湿器、破
壁机销售额同比增长180%。

春节前夕是年宵花销售
最火热的时间，线下逛年宵花
也是无数人节前必打卡的娱
乐活动之一。在线上，年宵花
无疑也是销量最火的品类之
一。美团数据显示，1月 16日
至1月20日，平台上“年宵花”
相 关 搜 索 量 同 比 增 长 近
210%。针对人们升温的“国
风”消费需求，此前美团联合
颐和园推出颐和园新春联名
款花礼，将古典园林、颐和园
特色腊梅等元素融入花束设

计。消费者可以从全国各地
花店外卖下单，用“国风”增添
节日仪式感，馈赠亲朋好友。

位于北京复兴门的“只和
花”是一家美团“有花漾”精品
花店，此次上线了颐和园联名
款花礼。该店店长表示，近期
外卖订单量以平均每天 30%
的增速逐步递增，消费者下单
年宵花主要是装点家中年味，
或者把喜庆送给亲朋好友。

今年，车厘子格外实惠吸
睛，平台上车厘子商品搜索量
环比节前增长超过170%。北
京永辉超市（中骏世界城店）
的杨店长透露，1月首周，整店
销售增长在 30%左右，车厘
子、白酒礼盒、休闲食品礼盒
等年货热销，门店在外卖等线
上渠道也做了相应优化调整，
更凸显年货商品。

有意思的是，除了传统年
货以外，“娱乐年货”也正在以
一种全新的方式闯入年货赛
道。记者近日从运满满方面
获悉，春节前夕，麻将机发货

量大幅增长。随着麻将机技
术的日益精进，近些年来，麻
将机已经从特定场所进入寻
常百姓家，挤进老百姓的“娱
乐年货”采购清单。

传统认知里，川渝人爱打
麻将。但数据显示，春节前夕
麻将机收货量省份TOP5依次
为湖北、安徽、江苏、广东、四
川。看来，爱打麻将这件事情
早已不是川渝人专属。

这一变化的背后，是人们
打麻将的场景不再是较为单一
的棋牌室，麻将也成为逢年过
节全家人团聚的新象征。普通
家庭购买麻将机也不在少数，
有些家庭甚至会专门设置一个
麻将房作为娱乐空间。杭州萧
山的麻将机厂商徐军（化名）
表示：“与早年麻将机的笨重、
噪音大、拆装麻烦不同，如今
的麻将机轻薄、可折叠、静音，
甚至还有很多AI功能，变得越
来越智能。只要有中国人在的
地方就有麻将，麻将机的销售
地自然也更加广泛。”
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据媒体报道，新春佳节，广东制
造的节庆产品，正销往全球各地。
牛肉丸出海、年桔畅销、生肖蛇玩
具走旺，新年糖火热，特色年味产
品不仅在北京、上海、杭州等城市
热卖，还远销至俄罗斯、美国、荷
兰、匈牙利、南非、新加坡等国家。

广东人过春节习俗丰富，极具
特 色 的 吃 吃 玩 玩 的 东 西 也 特 别
多。无论舞狮头、盆景、年桔或者
贺 年 糖 果 ，其 实 都 面 临 着 推 陈 出
新，扩大年轻人接受度，适应大众
口味变化的话题。比如将不同地
域特色风味融合，如把川味的麻辣
与广式点心结合，推出麻辣味的年
糕。八宝饭中添加藜麦、奇亚籽，
提升口感和营养。引入国际风味，
做巧克力味或芝士味的饺子，也可
能形成小众的口味。

除了充满创意的开发，还有低
糖、低脂、低盐的过年食品，如用木
糖醇替代蔗糖制作传统糕点。增
加膳食纤维丰富的食材，推出蔬菜
馅的汤圆。采用低温烘焙技术制
作传统糕点，使其更健康。

甚至将饺子做成卡通形象，或
把年糕做成生肖造型。推出礼盒
装，将不同食品搭配成有吉祥寓意

的套餐。在包装上融入传统文化
元素，如剪纸、年画等，还可设计成
具有互动性的包装，增加趣味性。

除了食品，各种的摆设工艺品也
有很多可以创新的地方。这些源于
非遗的制作，可以在形象上保留传统
元素，但是在功能上可以应用于符合
现在高频次需求的产品，比如闹钟，
围巾，手机壳，饭盒，充电宝等等，而
且会有更加多的原创性。类似于水
仙，年桔，桃花这些应节年花，其实在
花盆和挂饰上都可以有很多的原创
设计来顺应年轻人对精致化的审美
追求。国潮不只是说有龙有凤有花
纹就够了，还可以在古代的贵族化器
物和习俗上获得设计灵感，形成故
事。目前这方面形成品牌的还不是
很多，依然处于比较散装和跟风的状
态，比如黑神话悟空火了，就跟随和
山寨，质量也不高，所以可开发的市
场空间还是比较大的。

民俗和民俗的创新其实就是
从许多微不足道的地方开始的，核
心不变，但是从视觉、味蕾和气味
切入，真正从古典中汲取灵感。参
照国外创意，结合新的传播方式开
始入手一步步地实现升华。消费
点的增加就是这样起步的。

文/羊城晚报评论员 戚耀琪

春节贺年消费

传统还要注入新创意


