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你见过70年前佛山“行通济”的盛况吗？2月 11日，佛山“行通
济”民俗再次开启，值此之际，佛山本土艺术家崔衡晋用VR技术
720度全景还原昔日“行通济”景象——爆竹声声，烟雾缭绕，人们
手提生菜和元宝穿过通济桥，其乐融融，热闹非凡。

通济桥建于明代，1626年得名“通济”，寓意“必通而后有济也”
“以正义通，以亨屯济”。从明末清初开始，每逢正月十六，佛山四乡
家家户户都会扶老携幼走过通济桥，祈求来年平安顺遂。

“现在元宵‘行通济’已成为粤港澳大湾区的年度盛事之一，但
很少人知道以前的‘行通济’是怎样的，数十年来经过了哪些演变。”
崔衡晋希望通过数字技术，吸引更多年轻人了解“行通济”的历史演
变和内在意蕴。

2025 年元宵节将至，非遗
花灯以其独特的文化魅力点亮
各地元宵夜，各式传统文化盛宴
在全国各地上演，带动了文旅消
费热潮。

据大众点评数据，今年元宵
节相关展览、节庆演出活动较
2024 年增长超 75%。结合全息
投影、3D裸眼、声光电现代科技
手段的户外沉浸式灯会展、非遗
活动等内容成为节日亮点，相关
笔记攻略数同比增长1104%，笔
记浏览量增长309%。

同程旅行发布的《2025 年
元宵节非遗灯会赏灯地图》显
示，元宵灯会十大热门城市中，
沈阳居首，其后分别是南宁、镇
江、成都、广州、开封、苏州、上
海、南京、杭州。

元宵佳节，南北花灯齐放，
形式各异的花灯游览活动吸引
众多游客。同程旅行数据显示，
沈阳作为元宵赏灯的“黑马”，游
客预订量居首。成都的“天府灯
会”将川剧变脸、蜀绣等非遗元
素融入花灯设计，杭州的西湖灯
会、乌镇的“水乡夜宴”带游客体
验别具韵味的水乡元宵，各具魅
力，新意盎然。

在广州，越秀公园、文化公园
等多个公园、景区都将举办元宵

灯会及相关主题活动。正佳星球
内，正佳极地海洋世界等七大主
题乐园准备了上千份元宵和百场
演出、动物科普、猜灯谜互动等活
动，让前来过节的大小游客度过
一个欢乐好玩的元宵节。

作为“广府味·幸福年”2025
越秀新春系列活动的压轴之作，
2025广府庙会也将于2月 12日
元宵节当日盛大启幕。本届广
府庙会以城隍庙忠佑广场为主
会场，以北京路步行街、梅花村
街、矿泉街、五仙观等为支点，将
在线上线下结合开展，持续7天。

2 月 10 日启动的“广州过
年·花城看花——2025 国际旅
游知名人士花城广州幸福之旅”
活动，带领 70 多名国际游客深
入体验这一岭南标志性传统庙
会，感受广式新春佳节。

值得一提的是，今年元宵节
期间，传统非遗花灯与现代高科
技结合的打卡项目深受游客喜
爱。同程研究院相关负责人表
示，各地推出的“花灯+文化体
验”“花灯+美食”“花灯+民宿”
等特色线路，将非遗花灯与旅游
场景深度融合，不仅延长了游客
的停留时间，带动了周边住宿等
需求，更让当地夜间经济因非遗
花灯焕发新的活力。

羊城晚报记者 刘星彤

非遗花灯点亮千年传统

广州入选
元宵灯会十大热门城市

佛山艺术家用VR复刻
70年前“行通济”盛况
数字技术激活民俗传播新花样

羊城晚报记者 梁善茵 周欣怡

崔衡晋用VR技术复原上世
纪佛山人“行通济”的场景，并非
首例。2023年 3月，佛山首次应
用虚拟现实还原“行通济”民俗
场景，像素小人在虚拟空间内蹲
点派发红包，玩出数字激活文旅
消费的“新花样”。

“新技术、新手段正为非遗
传承发展与传播带来新的契
机。”广州美术学院工艺美术学
院院长齐喆认为，非遗借助数字
技术平台，走进更广阔的公共空
间，非遗传播才更有机会“破
圈”。

以中国西北传统戏剧秦腔
为例，依托全息投影、数据云和
AI等技术，其成功实现了“全数
字化”的艺术生产。虚拟角色

“秦筱雅”是国内首个成功开发
的秦腔数字人角色，可基于全网

大数据资源，提供实时服务和音
视频资源即时抓取。

中央文化和旅游管理干部
学院副研究员孙佳山则提醒，在
拥抱数字技术的同时，我们也需
要对它保持清醒的认识。应警
惕对数字娱乐的沉溺，还要避免
传统民俗、非遗技艺被过度娱乐
化、商业化以及偶像化。

谈及VR绘画作品的进一步
传播，崔衡晋表示：“现在更多是
个人兴趣使然，至于如何更立体
地呈现人们‘行通济’的动作细
节，仍需进一步的技术加持。”比
起作品的传播效果，他更注重非
遗本身的历史查证，“不能单看
某张老照片或者只听某几位老
村民的口述，需要结合历史资料
反复比照，越原汁原味的非遗越
能够引发大家共鸣。”

崔衡晋是土生土长的佛山
人，作为广东环境保护工程职业
学院人居环境学院专任教师，他
以油画笔触结合VR数字技术，历
时五年，一笔一画复刻出上世纪
50年代佛山人“行通济”的场景。

打开 VR 视频，鞭炮声声入
耳，通济桥及周边热闹非凡。桥
上人群熙熙攘攘，或扶老携幼、
或三两结伴，手持生菜、“利是”
等寓意吉祥的物品鱼贯而行。
通济桥一侧，几个孩童点燃鞭
炮，鲜红的鞭炮纸屑与火光交相
辉映。细看之下，还可以发现通
济桥北面牌坊上的陶瓷公仔、灰
塑、浮雕等岭南文化元素……

为了考证当年“行通济”的真
实场景，崔衡晋翻阅了上世纪50
年代、70年代的通济桥照片，走
访了住在通济桥一带的老街坊，
结合文献资料对比查证，最终选
取了部分代表性建筑进行复原。

“当年人们会在桥上烧鞭
炮，下桥后在通运社烧香，然后
提着生菜回家。通运社与三条

路相连，往东北方向走可以到佛
山大都会，西南方向的两条路则
通往南村、南浦等村落。”崔衡晋
告诉记者，如今大家熟知“行通
济冇‘闭翳’（粤语：发愁、不安）”
这一谚语，但其中一些习俗已随
时代变迁而不同于往日。

例如，传统“行通济”的时间
从正月十五 23 时（子时）开始，
现已提早到正月十五白天开始；
以前人们会在通运社拜社公，但
后来通运社被拆除；“行通济”

“三件套”中的“利是”、香烛也逐
渐被风车、风铃所替代。

崔衡晋表示，受限于交通条
件，曾经往来通济桥的多是附近
村落的村民。随着改革开放和
城市化的发展，佛山人的足迹遍
及全国各地，也有更多外地市民
游客成为“行通济”的一员。“不
论‘行通济’的风俗习惯如何改
变，人们对美好生活的憧憬始终
不变。我希望将那些已消失的
城市记忆还原出来，延续这份年
味和祝福。”崔衡晋说。

数字技术助力民俗传播“出圈”

全景式复刻昔时“行通济”场景

《哪吒2》东莞制造“谷子”脱销
工厂紧急备货“开绿灯”

“谷子经济”背后，制造业名城展现硬实力
“全公司只剩下这一套样

品了！没想到这么火爆，现
在在紧急备货的阶段。”衡立
泰总经理陈祺接受记者采访
时表示，大年初十公司开工，
客户FunCrazy 就又下了 100
多万套的订单，目前工厂正
开足马力，加班加点生产。

作为 FunCrazy《哪吒 2》
系列周边的独家生产商，衡
立泰生产的哪吒系列“谷子”
包括亚克力色纸、亚克力徽
章夹盲袋、反光马口铁徽章、
剧 情 胶 片 卡、MINI 吧 唧 盲
袋、亚克力透卡等，其中卖得
最火爆的要数反光马口铁徽
章和亚克力色纸。

据陈祺介绍，这两款爆品
均采用闪底技术，用闪光灯
拍摄即可显现出闪亮的视觉
效果，复刻出电影中哪吒火
焰燃烧的画面。在社交平台
上搜索“哪吒反光徽章”，可
见众多粉丝晒出商品，直呼

“绝美”“帅炸了”“上等周边
好物”等。FunCrazy 淘宝店
铺则显示，售价 35 元一张的
亚克力色纸当前在电商平台
上人气指数 10 万以上，已有
3万件以上历史成交，是店铺
热 销 第 一 名 ，且 仅 支 持 预
售。店铺内，反光徽章盲袋、
亚克力挂件盲袋也均显示无
现货，预售产品可正常购买。

日前，记者来到衡立泰

的工厂车间，只见工人们正
在用冲压机赶制哪吒系列的
马口铁徽章。“一天最多能生
产 40万个徽章。”陈祺说，企
业的自动化设备可解决前端
的印刷和零件制作，后端组
装、包装等流程主要还是靠
人工。

“现在对哪吒系列的产品
是‘开绿灯’，第一时间为市
场供货。”陈祺透露，去年 10
月收到订单后，今年1月初交
货30多万套，产品经过设计、
修改、打样等前期流程，工厂
正式生产时间为一个月左
右。这些哪吒周边产品在
《哪吒2》上映后销售火爆，三
天就开始卖断货，年后企业
收到的品牌方补货订单达到
100多万套。产品需求大、工
期紧，因此工厂年后一开工
就加紧生产，新增人手，还专
门成立应急小组，优先处理
哪吒周边产品生产。

“非常开心，也非常荣幸
看到哪吒的周边受到大家的
喜爱，下一步我们会更加努
力做一些新品去推广。”陈祺
说，年后这批订单，预计 3 月
初就能够陆续出货。谈到社
交平台上网友对石矶娘娘、
飞天猪等配角的关注和喜
爱，陈祺告诉记者，目前其他
类型的新品也在同步与客户
对接设计，全力推进中。

《哪吒2》票房口碑双丰
收 ，带 火 东 莞 制 造 的“ 谷
子”。事实上，这并非东莞制
造在2025年的首次“出圈”。

春节假期前，由文化和
旅游部组织设计开发的2025
年“欢乐春节”吉祥物“吉祥
蛇”出海全球 140 多个国家
和地区，在美国、德国、维也
纳、泰国、越南、老挝等春节
活动以及国务院新闻办举行
的 2025 年新年招待会中陆
续亮相。这只喜庆可爱的

“吉祥蛇”毛绒玩偶，正是由
位于东莞茶山镇的东莞皓奇
乐文化产业有限公司生产。
这也是该公司继兔年、龙年
春节后，第三次成为“欢乐春
节”吉祥物的独家生产商。

再往前追溯，2022年北
京冬奥会期间一“墩”难求的
吉祥物“冰墩墩”，由东莞石
排镇的广东狼博旺实业有限
公司制造；2022卡塔尔世界
杯，吉祥物“拉伊卜”手办、

“大力神杯”形象摆件、纪念
币、钥匙扣、徽章等近200款

产品都是“东莞造”；2023年
成都大运会吉祥物“蓉宝”系
列毛绒玩具，由位于东莞寮
步的广东哈一代玩具股份有
限公司制作，该企业开发了
数十种“蓉宝”单品，创造了
历届大运会吉祥物之最；
2023 年杭州亚运会吉祥物

“江南忆”、2024年巴黎奥运
会上充气排球等众多用品及
设备，乃至《流浪地球 2》中
科技感十足的联络耳机等，
均有着“东莞制造”的标签
……这座制造业名城的“硬
实力”充分彰显。

“世界玩具看中国，中
国玩具看东莞。”东莞玩具
制造产业起步于改革开放
初期，玩具产量最高时占全
球的 30%、广东的 50%，成
为早期东莞八大支柱产业
之一。从承接外资企业转
移、OEM代工“起家”，东莞
目前已拥有超过 4000 家玩
具生产企业、近1500家上下
游配套企业，是全国最大的
玩具出口基地。

在东莞，包括潮玩、“谷
子”在内的玩具制造具备强
大的上下游产业链配套和供
应链网络，涉及造型设计、原
料供应、模具加工、零件制
造、装配成型、包装装潢等玩
具设计研发生产制造全产业
链条。强大的全产业链优
势，让东莞成为全国乃至全
球IP商业化的首选地。公开
数据显示，全球动漫衍生品
1/4由东莞制造，中国近85%
的 潮 玩 产 自 东 莞 。 截 至
2022年，东莞涉及潮玩生产
的规上企业共计87家，工业
总产值达 166.57 亿元，同比
增长29.8%。

近年来，东莞大规模布
局潮玩行业，2023年发布了
《东莞加快潮玩产业发展若
干措施(试行)》，从开拓潮玩
产业市场、活跃潮玩文化氛
围、提高企业竞争实力等三
个方面提出11条政策措施，
加快潮玩产业集群高质量
发展，进一步擦亮“中国潮
玩之都”城市文化名片。

盲盒、卡牌、联名牛奶……哪吒IP产品销量火箭式飙升

《哪吒 2》周边
反光亚克力色纸产
品，用闪光灯拍摄
即可显现不同视觉
效果

2025年开年，《哪吒之魔童闹
海》(《哪吒 2》)热度节节攀升。据
灯塔专业版2月11日数据，该影片
总票房（含点映及预售）已突破90
亿元，成为中国影史首部 90亿电
影。随着《哪吒2》大热，其周边产
品同样火爆，供不应求。盲盒、徽
章（吧唧）、色纸、透卡等哪吒系列
“谷子”（源自“goods”音译，指 IP 衍
生周边）受到市场热捧，不少产品
卖断货，二手市场甚至出现溢价数
倍的现象，官方手办众筹项目上线
后更一路狂飙，掀起“谷子经济”层
层热潮。

记者了解到，其中卖断货的许
多周边产品，都产自“中国潮玩之
都”东莞。作为《哪吒2》官方合作
品牌 FunCrazy 的哪吒系列周边
独家生产商，位于东莞万江的广东
衡立泰工艺品有限公司（以下简称

“衡立泰”）自春节复工以来，就开
足马力紧急备货，预计3月初陆续
出货，满足市场对哪吒“谷子”的旺
盛需求。无论是近年来风
靡的“谷子”，还是其他
电影周边、大型体育
赛事吉祥物、出海潮
玩，“顶流”背后的“东莞
制造”都频频“上分”“出
圈”，展现着这座制造业名城
的“硬实力”。
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设计精美、做工精致的
哪吒周边系列产品赢得众
人好评，这离不开东莞制造
企业多年来的积淀。

徽章、人形立牌、挂件、
盲盒……走进衡立泰的企业
展厅，各式各样的动漫衍生
产品映入眼帘，覆盖了许多
动漫界的当红 IP。2007年，
陈祺创业并成立衡立泰从事
徽章制造，18年来深耕潮玩
产业，从《原神》《盗墓笔记》
到迪士尼、三丽鸥等，衡立泰
与万代、泡泡玛特等头部品
牌合作，年销售额从2022年
的1亿元飙升至2024年的3
亿元，其中国内市场占比从
20%逐渐跃升至70%。

“从2019年开始接到更
多的国产 IP 订单。”陈祺告
诉记者，此前其产品主要出
口欧美和日本市场，近年来
国漫迅猛发展，内销需求旺

盛，企业外销和内销占比从
原先的七三分到如今的三
七分，实现强势逆转。

为何《哪吒2》的官方周
边生产选择了衡立泰？陈
祺表示，企业具备全产业链
生产能力是其中一个重要
原因。“我们生产的‘谷子’
品类比较齐全，像亚克力产
品、吧唧、色卡等，全套产品
都由我们来做，从设计到运
输，客户很省心。”他说，从
单一的产品加工生产起家，
衡立泰已发展成为集设计、
规划、生产、包装、销售、运
输功能于一体的全产业链
集团公司，掌握“谷子”生产
全流程工艺，同时有专门的
研发团队进行创新设计。
在当今动漫周边产品的激
烈竞争下，为了提升产品色
彩细节及敏感度，衡立泰还
聘请多名专业出版工程师，

务求做到 100%还原客户对
色彩的要求。

《哪吒 2》的爆火，让哪
吒“ 谷 子 ”随 票 房 一 路 热
卖，也让“谷子经济”热度再
攀升。位于东莞核心商圈
的民盈·国贸城，线下“谷
子”店如雨后春笋般涌现，
穿着各类动漫游戏装扮的
coser（角色扮演者）不时在
此聚集，购买心仪“谷子”。

“我也会经常刷刷社交
平台，看看‘谷粉’们喜欢什
么、哪些原创设计可以批量
生产，及时掌握市场变化。”
陈祺说，东莞作为世界制造
工厂，具有特别的优势，再
加上近年来国漫崛起，带动
了整个行业的发展。“好 IP
的生命周期很长，肯定不止
一两个月，可能有几年甚至
几十年。”陈祺对“哪吒”的
未来充满信心。

《哪吒之魔童闹海》（《哪
吒 2》）无疑是今年开年最受
观众喜爱的电影。随着电影
票房一同大卖的，还有各色周
边商品，大呼“看不够”的粉丝
将对哪吒的热情延展到大银
幕之外。记者从淘天集团获
悉，近期，在天猫上，平均每天
有超过 2 万人在线搜索泡泡

玛特《哪吒 2》“天生羁绊”系列
手办盲盒，影片周边卡牌一周
即销售超过 70 万张。

截至 2 月 6 日，天猫平台
上，由导演饺子创作的哪吒系
列形象授权周边在平台上销
售额已突破 5000 万元。其周
边种类覆盖了盲盒、卡牌、毛
绒 、搪 胶 娃 娃 、胶 片 卡 、冰 箱
贴、徽章、贴纸等数十种，且成

交量还在继续飙升。
记 者 了 解 到 ，

《哪 吒 2》“ 天 生 羁
绊 ”系 列 手 办

盲 盒 自 1
月 30 日 起
在 泡 泡 玛

特天猫官方旗舰店发售，平均
每天有超过 2 万人在线搜索，
上线仅 8 天时间销售额迅速破
千万元，堪称一“盒”难求。天
猫相关负责人告诉记者，该盲
盒后续会不定期补货，但每日
问询的粉丝依然不在少数。

获得官方授权的卡游官
方旗舰店、集卡社旗舰店也上
新了《哪吒 2》的周边卡牌，仅
一周时间，相关卡牌卖出超过
70 万张，累计成交额轻松突破
百万元。卡游限量发售的饺
子导演亲签卡，成为不少人拆
袋时默默期待的“小确幸”。

在京东平台上，《哪吒 2》
也表现出其作为国产动画 IP

的顶级带货能力，上映 10 天即
带 动 平 台 上 联 名 款 销 售 超
1200 万元。其中，蒙牛与《哪
吒 2》联名推出的 3 款牛奶产
品，自影片上映至今销售额突
破 500 万元；兔头妈妈品牌与
电影联名推出新品“奥拉氟防
蛀儿童牙膏”，上线 7 天成交额
环比增长 383%，此联名款成为
该品牌牙膏“第一爆品”。

有业内人士指出，饺子所
创造的“哪吒宇宙”或成为国
内最有商业价值的影视 IP 之
一。不同于其他影视作品中
IP 周边主要通过主角来吸引
核心粉丝人群，《哪吒 2》中大
量的配角也吸引了广大观众

喜爱：三星堆元素拉满的结界
兽，一反刻板印象、可爱软萌
的石矶娘娘，甚至出场只有 10
分钟左右的申小豹，都靠着独
特的角色魅力吸引了一众粉
丝，大大带动了其周边商品延
展创作的可能性。

天猫玩具潮玩行业相关负
责人告诉记者，《哪吒 2》相关
商品的搜索和成交的增长是爆
炸式的，平均每天较前一日有
超过 10 万的搜索人数增长，这
种情况在近几年的IP衍生品销
售中罕见，作为开年最火爆的
IP，预计这股“哪吒旋风”还能
再刮至少1个月的时间。

羊城晚报记者 沈钊

哪吒系列“谷子”

工人正在加急生产哪吒“谷子”

崔衡晋“行通济”VR 绘画作品封面

﹃
顶
流
﹄
迭
出
，全
国
逾
八
成
潮
玩
产
自
东
莞


