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2025年，在越秀公园的广州新春灯会上，走马灯区域用画作形式，重现了历代“羊城八景”，将千年城脉凝于光影流转。早在1963年，《羊城晚报》发起了新中国成立后第一次羊
城八景评选，开创市民选八景先河，并于2011年承办目前最新的“羊城新八景”评选。本期羊城晚报文史哲周刊，将以三篇专文共探八景深意：梁凤莲梳理宋元至当代八景变迁，展
现城市文脉的赓续与创新；周建平复盘2011年“羊城新八景”评选，解析传统媒体如何以品牌为核、全媒为翼，激活全民文化认同；饶原生提出“打包策略”，以“城脉千年”“琶洲虹
影”等整合古今地标，勾画未来图景。八景不仅是山水印记，更是城市精神的共筑，它承载历史回响，也将在全民共创与技术赋能中，续写更多传奇。

专题统筹：温建敏
专题执行：潘玮倩 谢小婉

珠江之滨的这座城市历史悠久、容颜
不老。

羊城八景是城市容颜的年轮，它刻画
着城市面貌的变化变迁。广州作为历
史文化名城，很早就开始了羊城八景的
评选。根据清康熙年间《南海县志》、
乾隆年间《广州府志》记载，宋代就有
了羊城八景的认定，那时的羊城八景为
扶胥浴日、石门返照、海山晓霁、珠江
秋月、菊湖云影、蒲涧濂泉、光孝菩提、
大通烟雨。

到了元代，羊城八景变为扶胥浴
日、石门返照、大通烟雨、蒲涧濂泉、粤台
秋月、景泰僧归、白云晚望、灵洲鳌负，与宋
代相比，录选的景点有一半发生了变化。

与宋元相比，明代的羊城八景几乎全
部更新，据《羊城古钞》引《明志》及清宣统
庚戌版《南海县续志》记载，明代羊城八景
为粤秀松涛、穗石洞天、番山云气、药洲春
晓、琪林苏井、珠江晴澜、象山樵歌、荔湾
渔唱。

到了清代，羊城八景出现琶洲、西
樵的踪影，明初落成的镇海楼此时已经
是脍炙人口的景点。清代羊城八景为
粤秀连峰、琶洲砥柱、五仙霞洞、孤兀
禺山、镇海层楼、浮丘丹井、西樵云瀑、
东海渔珠。

羊城八景 是 多 元 传 统 文 化 的 集
成。这其中，宗教文化既有佛教的“景
泰僧归”，也有道教的“五仙霞洞”；农
耕文化中，既有“象山樵歌”，也有“荔
湾渔唱”；人文建筑中，既有“粤台秋
月”，也有“镇海层楼”，尽管象岗山、荔
枝湾到了今天早已看不见樵夫、听不到
渔歌，不过，宋元明清连续四个朝代的
羊城八景，绝大部分在今天的广州，依
旧 可 以 寻 觅 踪 影 ，千 年 羊 城 ，文 脉 不
断，今天的广州城市文化保留了传统文
化的精髓，从羊城八景便可发现传统文
化得到完善的保护。

从羊城八景，我们可以看见漫长的
演进中，城市经济社会沿着发展主线在保
留特色的同时发生了变迁。广州是海上
丝路的发祥地，宋嘉祐年间，海山楼建成，
雄伟壮观，被誉为“百越第一楼”。海山楼
下为市舶亭，是外国商船停泊验关的地
点。端午时节，珠江之上，龙舟百舸争流，
官员在海山楼宴请外商，大家把酒临风、
相谈甚欢、意气风发，“海山晓霁”得以排
名羊城八景前三，是沾了广州海上丝路东
方大港的光。

乾隆二十二年（1757），清政府关闭了
闽、浙、江三个海关，独保留粤海关，开启
了广州“一口通商”的序幕。当时来中国
贸易的外来商船，一律停在“琶洲砥柱”东
侧的黄埔锚地，桅樯林立，场面同样极为
壮观。明末清初学者顾祖禹在地理典籍
《读史方舆纪要》中说“闽浙舟楫入广者多
泊于此”。从宋代的“海山晓霁”，到清代
的“琶洲砥柱”，“羊城八景”的变迁是广州
海上贸易持续稳定、持续繁荣的佐证。

笔墨当随时代，风景亦然。
1963年版的羊城八景为白云松涛、罗

岗香雪、越秀远眺、珠海丹心、红陵旭日、
双桥烟雨、鹅潭夜月、东湖春晓。城市建
设的新生事物进入羊城八景，羊城八景展
示的城市画卷中，除了白云山、鹅潭湾、东
湖、罗岗这样的好山好水之外，还多了钢
铁大桥这样的现代化雄伟建筑。

海珠桥是广州珠江两岸同步发展、文化
交融进步的重要里程碑，1963年，海珠桥以

“珠海丹心”入选羊城八景。从建成到现
在，海珠桥是广州唯一经历战火洗礼的跨江
大桥，是广州现当代城建史名副其实的见证
者。1963年版的羊城八景，共有两座跨江
大桥入选，除了被修复的海珠桥之外，还有
新建的珠江大桥。珠江大桥动工于1958年
10月19日，1960年10月1日正式通车，因
其独特的东桥与西桥设计，被人们亲切地称
为“双桥”，也就有了“双桥烟雨”。

在古代，时间是城市容颜的化妆师，它
静静地守候着山城田海在斗转星移之间沧
海桑田，慢慢地落笔描绘。在当今，时代是
城市面貌的雕塑师，它大刀阔斧、日新月异
地改换人间，因此，在崭新的21世纪，评选
羊城八景的速度和频率都大大加快。

2002年，新世纪羊城八景出炉，分别是
云山叠翠、珠水夜韵、越秀新晖、天河飘绢、
古祠留芳、五环晨曦、黄花皓月、莲峰观海。

2011年，《羊城晚报》又评选出“羊城
新八景”，分别为塔耀新城、珠水流光、云
山叠翠、越秀风华、古祠流芳、荔湾胜境、
科城锦绣、湿地唱晚。

在 2002 年、2011 年的羊城八景中，
“新”是最为显著的特征，新世纪羊城八景
之新表现为城市范围的扩大，老城区“越
秀新晖”之越秀区、“荔湾胜境”之荔湾区
依然地位牢固，新的城区如“天河飘绢”之
天河区、“科城锦绣”之科学城、“湿地唱
晚”之南沙区已经进入市民生活。新世纪
羊城八景之新也表现为城市生态的创新，

“五环晨曦”背后的体育赛事是城市影响
力的创新，“塔耀新城”则是城市中轴线、
国际化的创新。

羊城八景是造化恩赐与人间奋斗的
结晶。

千年古城、世代家园，总有亘古不变
的风流，那是自然的恩赐、造化的福祉。
今天我们称广州为山水城市，古人并不会
这样枯燥地定义，诗人登上“镇海层楼”，
满目“粤秀连峰”“珠江晴澜”，他们选择用
诗词直抒胸臆：“直上天南海上楼，海天一
色望天收。不知沧海连天阔，只觉青山与
海浮”。

从古至今，“羊城八景”都有纯自然山
水和人文景观，不过比例不同而已，一直
没有改变的是云山珠水的地位，从宋代的

“珠江秋月”、元代的“白云晚望”一直到
2011 年的“珠水流光”“云山叠翠”，山、

海、江、湖特别是白云山、珠江在广州人的
心目中，有着至高无上、无可撼动的地位，
对于自然的热爱是广州人的生活理念，这
种理念不仅投射到云山珠水，也覆盖了身
边的草木泉石。

“羊城八景”是在整个广州范围内寻找
知名文化品牌的过程，两千多年来，广州的地
域范围不断扩大，包容进来的山山水水越来
越多，近在菊湖、禺山，远至“西樵云瀑”“莲峰
观海”。千百年来，广州山环水绕的自然环境
没有变，人们对于广州山水的热爱与日俱增，
从来未曾辜负造化对于羊城的偏爱。

羊城八景是城市文脉延续与锐意创
新的结晶。

从公元前214年建城至今，代代相传
一以贯之的是广州人对于广州城的热爱，
羊城八景从宋代问世至今已经成为广州
文脉的一部分，与自然山水文化、宗教信
仰文化、商业贸易文化、书院教育文化等
一起，绵泽百世、千秋赓续。

广州的城市文化经过两千多年的演
变，发展至今已经非常丰富与多元，以时
间来划分，不仅有古代文化，也有现代文
化、当代文化。广州不仅是海上丝绸之路
发祥地、岭南文化中心地，也是近现代革
命策源地、改革开放前沿地。新中国成立
之后，红色文化就未曾缺席过羊城八景，
1963年版的羊城八景有纪念广州起义的

“红陵旭日”，2002 年版的新世纪羊城八
景有纪念旧民主主义革命的“黄花皓月”，
广州城市文化的多彩不仅有碧水蓝天的
绿色，也有血染的红色文化风采。

羊城八景是广州这座城市与市民热
切互动的结晶。

从任嚣、赵佗、步骘等广州草创者的
初始营造，到今天来自天南地北、五湖四
海千万广州建设者的呕心沥血，在岁月长
河中熠熠生辉的羊城八景，记录着人们对
于家园的无限热爱、无比认同。

盛世昌明，八景涌现。
如果，心存期望，适逢其时羊城八景

又要再评选的话，进入21世纪后，每隔10
年，羊城八景就要翻新一次。一方面，城
市建设进入一个高质量、快速度的周期，
面貌的更新令人目不暇接；另一方面，文
以化之，热爱是认同的基础，读懂羊城八
景，便看清了广州的文脉、商脉、城脉，理
解了城市的来龙去脉，也就读懂了广州。

《羊城晚报》是羊城八景评选的热心
倡导者，她邀请了一代又一代羊城市民加
入热爱广州、传播广州的行列，成为羊城
八景评选的参与者，成为我们身处轰轰烈
烈新时代的见证者。

每一个广州人都有自己心目中的羊
城八景，我们现在还不知道，未来，新的、更
新的羊城八景都有哪些？但是，我们知道它
们一定承载着城市的记忆，标记着城市的步
伐，彰显着对城市的热爱，展示着对文化的
认同，也将在广州2200多年的发展之路上
树立起新的八个里程碑，记录下我们共同
深爱的城市又一轮令人欣喜的成长。

[作者是享受国务院特殊津贴专家，
广州市社会科学院研究员（专技二级）、一
级作家，广东省政府文史研究馆馆员]

八景城城羊羊

山水为骨、人文为魂，从宋代的
“羊城八景”开始，我们可以清晰看
到，人们一直在持续编织着广州城
市历史的美学地图。宋时“珠江秋
色”静美，清代“琶洲砥柱”雄浑，十
数年前的“云山叠翠”则至今脍炙人
口。每一景都镌刻着时代的烙印，
也凝聚着一代代人对这座城的深情
凝望。如今，或许到了让我们静下
心来，看看过去、想想未来之时——
在历史与现实的交织中，羊城八景
始终是那根串联千年文脉的金线。

1963年，由《羊城晚报》发起的
新中国成立后第一次羊城八景评
选，开创市民选八景先河，堪称里
程碑。彼时广州正历工业化浪

潮，海珠桥被赋予“珠海丹
心”之名，珠江大桥化身

为“双桥烟雨”。钢
铁 被 注 入 诗 意 灵

魂，而文化审美

更与市井烟火交融。当时我尚年幼，
却清晰记得粤剧名伶红线女等人，以
婉转唱腔，将八景传唱至街头巷尾。
1963年版的成功，印证着羊城八景的
本质：汇聚城市景观，容纳集体记忆。

多年倏忽而过，随时代发展，若
因缘际会，天时地利人和之下，再有
羊城“新”八景之评，那么，新挑战也
显而易见：知名景点如繁星涌现，需
审慎区分其文化价值；各区特色分布
不均，平衡之道更需智慧。而就总体
而言，遴选过程要从“大广州”概念出
发，既确保所选景点能全面深刻代表
城市精髓，且兼顾各区特色，又能从
历史文化的深度、新近落成的地标性
建筑乃至未来规划中的新兴景点等
种种维度向社会交出完美答案。

早期的羊城八景评选，往往聚焦
单个景点的魅力，呈现为一个个“点”。
而今日广州，历经两千多年沉淀，早已
从“点”延伸出“片”与“线”——珠江新

城的摩天楼群、永庆坊的骑楼街巷，
都是区域连贯共生的产物。再拘泥
于“点状思维”，恐怕难以承载这座城
的恢弘气象。若要破局，不妨尝试

“打包策略”——以文化主题或地理
脉络整合多个景观，让自然、建筑、人
文乃至新兴业态共冶一炉。

若再选八景，且允许我由疆思
绪片刻，作些抛砖引玉式的“打包”
推荐：例如，在北京路中轴线片区，
从南越王宫署遗址到宋代八景之

“海山晓霁”，再到当代商业街，层层
叠压的各朝古道与现代地砖并存，
如同“一本摊开的历史大书”。这何
尝不可叫做“城脉千年”？两千年建
城史，在步行可达范围内徐徐展开，
纵翻阅千遍也让人乐在其中。

又如，在琶洲片区，“打包”亦显
必要。广交会展馆的玻璃幕墙，映照
着琶洲古塔这一清代八景所折射的晨
光；人工智能园区的数据，里面就有最

新的海上丝绸之路交易盛景。更有该
地块的黄埔古港，记忆着对外贸易的最
辉煌一页。我提出“琶洲虹影”一名，以
为可将商贸传统、现代会展与未来产
业融为一景。

对白鹅潭我则是有执念的，在此
提出“鹅潭印月”一名。这既是对
1963 年“鹅潭夜月”的诗意回应，更
渲染鹅潭三畔之“印”迹。1963 版

“鹅潭夜月”以沙面绿瓦亭（今白天
鹅旁边）为基准点，其历史建筑群与
古树名木长年共生的当下美景，委
实值得推介。相信很多人都曾存有
这种印象，沙面建筑穹顶与江心月影
交织，古时月照今时景，刹那美印证发
展美。

“塔耀新城”应当保留，广州塔是地
标象征，且不妨升级为“三塔星汇”，连
同东塔、西塔等栋栋高厦，是广州城市
进程的卓越见证，塔影入云邀星相汇处，
亦是广州人“敢为天下先”的精神写照。

而“云山花海”一名，是我在传
统意象上对自然景观注入的当代生
态意识。我曾在白云山暴雨初歇
时，见花海从山腰倾泻至湿地，这不
禁让人联想到宋代“菊湖云影”。广
州有花城的美誉，而每一片花瓣，都
诉说着历史的厚重，更承载着当下“绿
美广东”的生态追求。

既触摸时代新节拍、展示社会新
发展，又能体现变化中的自然风貌以
及不变的城市文化底蕴，并毋忘向历
史八景表达敬意，这就是我对“新新羊
城八景”的
期望所在。

羊城
八景从来
不只是八
个地名，
当 我
们 谈
起它，

就是开启一场跨越千年的对话——关
于一座城，关于我们如何既不
忘来路，又向新而生。

（作者是知名广
府文化学者，广州大
学广州发展研究院特
聘研究员、广
州民俗文化
研究所
所长）

羊城晚报与羊城新八景：
全民参与下的
城市形象重塑

□ 周建平

从“羊城八景”谈历史回响与时代新韵 □ 饶原生

树立城市发展的树立城市发展的
人文里程碑人文里程碑

壹 贰

叁

《“羊城”引
爆 新 广 州 ：“ 羊
城新八景”的策
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当年周建平作
为“‘羊城新八景’战
役”的“前方总指挥”
所写下的“战地日
记”，后大量日记收
入书中 作者供图
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2010 年 11月，亚运的璀璨焰火仍灼灼烙于
市民心幕之上，珠江新城的天际线已经刷新，老
城区的骑楼洗去灰霾，广州塔成了全球瞩目的

“小蛮腰”。当物理空间的蜕变已成定局，一个更
深刻命题浮出水面：如何让这场城市更新，持续
升华为文化认同？羊城晚报报业集团给出了一
个漂亮的答案：重启千年IP“羊城八景”。

2010 年 11 月 16 日至 2011 年 5 月 18 日，亚
运会后的城市蝶变，催生了由羊城晚报报业集团
主导的“羊城新八景”评选。这场文化盛事不仅
是城市形象的重塑工程，更成为传统媒体在全媒
体时代突围的经典案例。

传统品牌巨大的公信力与感召力，借由前瞻
性的策划创意、聚合战略的高效执行，在全媒体
传播的催化下，迸发出穿透时空的传播势能，并
与绵延千年的文化基因，振荡出深层共鸣。

跨越千年的城市叙事，如今全
民参与

羊城八景的评选，本质是一场跨越千年的城
市叙事接力。宋代人评“珠江秋月”，看的是江上
明月；清代人选“琶洲砥柱”，标记的是千里航
道。到了 1963 年，《羊城晚报》发起了新中国成
立后第一次羊城八景评选活动，首次打破文人叙
事藩篱，把海珠桥、珠江大桥等现代建筑编入八

景名单（“珠海丹心”和“双桥烟雨”），让市民拍
手叫好。钢筋铁骨里，看得见广州跃动的脉搏！

1986年、2002年两次有关部门组织的评选，
亦逐步强化了大众参与的色彩。2010年，“后亚
运时代”的广州，站上了打造“世界文化名城”的
新起点，羊城晚报报业集团以评选“羊城新八景”
为核心，在全媒体时代再次展开一场规模空前的
城市文化实践。评选由报业集团主办，子报子
刊、网络协办，并联盟多媒体伙伴实施了规模化
集团军作战；时间长达 6 个多月，投入版面 600
多个（包括《羊城晚报》《新快报》《广东建设报》

《民营经济报》等），公众投票超过 860 万张，28
个国家的华侨参与，国内上百家各种媒体参与，
130 多家海外华文报纸报道，创下自宋代以来

“羊城八景”评选规模之最。羊城八景，不再仅仅
是礼赞山水，而是全民参与的城市灵魂共铸。而
在这场实践中，“大报”的品牌牵引力、全媒体协
同能力和文化深度挖掘能力得以充分展现。

学术、战术与战略的三重透视
在学术维度方面，主办方对“羊城八景”历史

文脉的深广开掘，构成评选的学术基石。这次新
八景评选，《羊城晚报》及其子报《新快报》各投入
版面 300 多个，推出 12 位常委宣传部长系列专
访、12区市八景推荐、22场城市公众论坛、14场
大学生辩论赛、专访100多位国内文化名流……
将地方志研究转化成大众议题，彰显了传统媒体
在文化阐释中的独特优势。

“自上而下”有政府信任，“自下而上”有市民热
情，参与式的活动（如海选、论坛）将受众从“消费者”
转化为“共创者”，增强了品牌黏性。例如，市民评审
团与专家共同考察景点，打破了传统媒体的单向传
播模式。市民的“地方感”被转化为文化认同，在各
方合力下，甚至形成“城市即媒体”的传播效应。

在战术维度方面，面对当时同城媒体的“八
仙过海各显神通”（我曾称之为“2011 广东景观评
选媒体大战”），作为亲历者，我在所著的《“羊
城”引爆新广州：“羊城新八景”的策划与运营》一

书中做了详细记录，把当时羊晚集团的实践誉之
为“飓风”行动，包括“摩天岭”“TNT”“喀秋莎”

“新大陆交响”等为代号的 12项计划。例如，先
者为王、精准策划与执行创新是打胜仗的一些关
键。《新快报》2010年 11月 16日的头版突袭，展
现了羊晚集团的战术敏锐度。差异性竞争策略
则包括“门槛设计”：比如限定为“八景”数量，避
免同质化竞争（相较于同期如广州日报“百景”活
动、南方日报“珠三角十大景观”活动），强化稀缺
性与品牌价值；“节点爆破”：以“摩天岭计划”专
访 12 位区（市）宣传部长，抢占舆论制高点；以

“TNT计划”举办22场论坛，覆盖不同群体需求；
还有深具特色的全媒体整合传播，特刊、视频、微
博话题协同发力，实现“一次采集、多元生成、全
网覆盖”，甚至包括在建设银行网点设置票箱，实
现“线下活动—线上传播—实体触点”闭环。

在战略维度，则重点体现为品牌驱动全媒体
转型。需要重要关注的是，品牌公信力的历史延
续，是品牌价值重构路途中最重要的支撑点——
品牌是重要的“牵引机”，我们要牢记带上传统

“品牌”前行。
羊城晚报自 1957 年创刊以来，以“人文大

报”定位深耕岭南文化，已形成独特的文化基
因。根据世界品牌实验室发布的报告数据，羊城
晚报 2011 年品牌价值为 92.55 亿元，到了 2024
年则已达到719.58亿元。

回望2011年的“羊城新八景”评选，我们观察
到，于全媒体浪潮中，羊城晚报并未盲目追求“技
术武装”，而是以品牌为核心，整合战斗力，激活历
史资源，坚持内容为王，坚持深度报道与文化版面
优势，对抗新媒体的碎片化传播。在全媒体平台，
羊城晚报亮出的“重武器”仅举例二三：《羊城沧
桑》专栏深挖八景千年史，和快餐新闻对着干；《大
城之美》等画册用视觉史诗定格城市蜕变；书画摄
影征文大赛让传统走进人们静思——做这么“重”
的内容有人看？结果是特刊被一抢而空，画册卖
到断货——深度，永远是制胜法宝之一。

如今，许多媒体都在谈宏观战略，谈集团发
展的危机对策，谈全媒体的规划布局。加大投入
和“全副武装”，更注重“新式武器”装备这当然重
要，但在高度重视全媒体发展的同时，不要忽略
报纸品牌的核心竞争力和品牌的巨大价值空间，
特别是品牌对全媒体的牵动作用。

以品牌为舟，以内容为桨
时至今日，当年的羊城新八景评选仍给予我们

重要启示。首先，须警惕技术崇拜与品牌遗忘。当
前媒体转型多聚焦“全媒体武装”，但新八景评选案
例表明：技术是手段，品牌才是内核，若无品牌公信
力，单纯的技术投入易沦为“空心化”扩张。同时，
传统媒体的不可替代性没有更改：纸质媒体的深
度阅读、文化积淀与在地化连接，仍是维系受众
情感的核心竞争力。

当然，我们要强化全媒体意识，通过“声频—
视频—文字—图像”全渠道覆盖，满足细分受众
需求。同时，品牌与技术协同共生，比如利用网
络数据反哺内容生产，优化选题策划，形成“品牌
号召—技术赋能—用户反馈”闭环。

在“内容—渠道—受众”的关系中，品牌既是
历史积淀的“文化资本”，也是资源整合的“战略
支点”，更是对抗技术异化的“价值锚点”。传统
媒体应以品牌为舟，以内容为桨，在全媒体浪潮
中破浪前行。

最后，在当下的融媒体时代，若再有类似评
选，我的建议是：须突破传统景观定义，以“技术
赋能文化、数据重构记忆、共创定义价值”为核心
逻辑，打造一场全民参与的“城市觉醒运动”。

比如，在审美之上加上科学度量：捕捉网红地
标，通过AR技术复原历史场景叠加现实景观，例
如可以开发“北京路宋代街景数字图层”等等。重
视共创式内容的生产：比如可以发起“百万人镜头
重构广州”计划，由市民上传短视频自动生成城市
影像拼图，又或者让城中村涂鸦、菜市场方言等

“非典型景观”参与评选，重新定义“羊城美学”。
长效价值转化方面也可斟酌：比如设计“动态八
景”，定期发布《地标生命力报告》；对落选但具潜
力的景观实施微改造；开发文创电商、遗产保护众
筹等，让评选成果持续造血。这些模式将可能进
一步突破媒体单向传播局限，通过技术、数据与社
群的深度结合，既延续羊城晚报的文化权威，更持
续塑造“中国式现代化”的广州叙事样本。

（作者是文学博士，中国晚报协会学术委员会
副主任，广东省文化学会会长，广东省人民政府参
事室特约研究员，羊城晚报报业集团文化顾问）
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