
消费觉醒：转向实用主义C
公 开 信 息 显 示 ，劳 力 士

2023年产量超过124万只，远超
其他奢侈手表品牌。这意味着
每天约有 3400 块劳力士新鲜
出炉，此外，劳力士还计划在瑞
士增设3个临时生产基地，进一
步扩充产能。产能的扩充并没
有阻止劳力士的提价，仅 2024
年，就在1月和6月实施了两次
价格上涨。今年1月份，劳力士
宣布再次上调部分腕表的价格，
调整的平均涨幅在 5%-7%之
间，而最高涨幅则达到了8%。

增加产量、自营策略以及

官方翻新，在不少二手表商看
来，是此次劳力士二手行情一路
走跌的主要原因。但从更深层
的角度分析，劳力士的困境不仅
受到市场供需关系变化、品牌策
略调整等因素影响，更重要的是
消费者审美与消费观念转变等
多重因素交织的结果。

“根本离不开运动腕表”
“黄金血脉觉醒”等成为多个曾
经劳力士腕表的忠实拥趸者近
年来不再购买腕表的理由，甚
至有购表者对于此前复杂的购
买政策感到“心累脱粉”。

不过也有网友表示，曾经
劳力士代表的就是富裕人群的
象征，如今二手市场回归理性，
或许只是让这块手表仅仅回归
一块表的消费属性，属于真正
回归了原本的商业价值。但不
可避免的，在社交媒体上，“老
气”“土豪”也成为近年来劳力
士挥之不去的刻板品牌印象。

如何关注年轻群体的真正
需求，或许，这是当下“一劳永
逸”的神话破灭后，劳力士需要
重新寻找平衡市场与消费者期
待的新支点。

“积压已久的行情迎来了下跌，不排队零配货可自提。”日前，在某
社交媒体上，曾经从事奢侈品名表代购的一名中介主动打出广告，来吸
引客户。

凭借其精湛的制表工艺、卓越的品牌声誉以及独特的营销策略，在过去相当
长的一段时间内，劳力士一表难求，出现需要配货甚至催生了中介群体，更在消
费群体中有着“一劳永逸”的说法，即拥有一块劳力士不仅是拥有了一款腕表，更
是拥有了一种能够保值甚至增值的可能性。

然而，近期劳力士在二手市场的价格却遭遇了明显的下跌，劳力士的保值神
话逐渐破碎，这背后究竟发生了什么？

“在两三年前，热门款式在
专柜排队等待购买就是常态，一
款热门的迪通拿更是往往需要
登记购买意向一两年才能轮
上。”一名表圈的中介透露，许多
消费者为了尽快拥有一块心仪
的手表，在自己排队无望后，往
往会联系中介来购买。

公开信息显示，2022 年年
初，一款售价为 23 万元的劳力
士黑圈迪通拿，短短几个月内二
手交易价就飙升至 32 万元，其
增值速度令人咋舌。

一组数据更加直观显示出
当年的火爆。根据摩根士丹利
联合 Lux Consult 发布的 2021
年瑞士钟表研究报告显示，劳力
士成为当年销量第一的钟表品
牌，销售额达到 550 亿元，年增
长率高达 77%；算下来，劳力士
在 2021 年平均一天就能售卖出

1亿元。
“即便有钱，也买不到现

表。”成为当时腕表圈大家对于
劳力士的共同认知，甚至连不玩
表的圈外人士也知道，劳力士腕
表买到就意味着升值。

“那时候劳力士在二级市场
的价格涨幅超过股票、债券、房地
产和黄金。”一名热衷购买名表的
买家承认，除却了当时的稀缺性
和疯狂的二手市场增强了自己的
购买欲，自己甚至有种心理，即戴
上这块表都是在“增值”。

“新表 10 天内到店无法售
卖，想要买到热门款必须搭售一
些常规款式表示诚意，当时你看
看大家讨论的都是这类的话
题。”上述腕表中介告诉记者，那
时候基本上一表难求，自己都处
在囤货、找货的阶段，也根本不
愁客户。

当一块公开售价 10 来万
元，却曾经在二手市场上飙升
至40多万元的“熊猫迪”腕表跌
到 19 万元的时候，腕表中介们
已经开始坐不住了，从刚开始
等客户到开始“找客户”，甚至
利用社交平台开始私信目标客
户询问购买意向。

但让他们不得不承认的
是，想要买腕表的客户变少了，
对于劳力士感兴趣的客户变得

更少了。
这边金价还在一路高歌猛

进，那边曾经有着“一劳永逸”
保值神话的劳力士在二手市场
的价格开始下跌。公开数据显
示，到了2022年，市场上关于劳
力士的溢价到了一个顶峰，之
后便逐渐下滑。

据全球二手腕表交易平台
WatchCharts 数据显示，截至
2024年 12月末，劳力士腕表的

二手价格指数已从2022年 3月
14 日的 30199 美元高点，跌至
20798 美元，跌幅超过 30%，创
下2021年以来的最低纪录。

一名在广州的二手表商向
记者展示了一款被称为“小黑
糖”的劳力士手表，据其介绍，
这款曾经的大热门款式，专柜
的售价在 30万元左右，但如今
二手表只需要10万元左右即可
以拿下。

羊城晚报记者 戴曼曼 ？
保值神话逐渐破碎，二手市场价格连跌

劳力士为何不能
一“劳”永逸了

专柜排队配货曾是常态A

二手价格连续下跌B

劳力士柜台手表 视觉中国供图
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近期，智元动作频频。3月
10 日，智元发布首个通用具身
基座模型——智元启元大模型
（Genie Operator-1）。该架构由
VLM（多 模 态 大 模 型）+MoE
（混合专家）组成，实现了可利用
人类视频学习，完成小样本快速
泛化，降低了具身智能门槛，并
成功部署到智元多款机器人本
体中。

光大证券研报称，智元启元
大模型借助人类和多种机器人
数据使得机器人的学习能力泛

化到各类的环境和物品中，快速
适应新任务、学习新技能，并支
持部署到不同的机器人本体，高
效完成落地，并在实际的使用中
持续不断地快速进化。

今年 1月 6日，智元宣布其
第1000台通用具身机器人正式
下线。申万宏源证券研报称，智
元在生态合作和量产层面走在
前列，其产品已应用于交互服
务、柔性制造、特种作业、教育科
研等多个场景，今年出货量有望
进一步提升。 （钟正）

值得一提的是，爱美客此
次收购或将影响中国另一家上
市公司——江苏吴中医药发展
股份有限公司（以下简称“江苏
吴中”）。2024年 1月 22日，江
苏吴中对外发布公告，其子公
司达透医疗独家代理的“聚乳
酸面部填充剂”AestheFill 正式
获得国家药监局批准上市。该
产品正是 REGEN Biotech 公
司的核心产品之一艾塑菲童颜
针，于 2014 年首次在韩国获批
上市。

针对江苏吴中艾塑菲童颜
针的后续代理问题，爱美客回
复其他媒体时表示，各国各地
区的经销商是爱美客拓展市
场、服务终端客户的重要合作
伙伴，未来爱美客将从股东利
益出发，在保障经销商合理利

润空间的同时，确保产品竞争
力与终端用户体验。

不过，有业内人士分析指
出，在产品供应方面，由于爱美
客成为 REGEN Biotech 公司
的控股股东，未来江苏吴中代
理 AestheFill 的合作模式、供
应稳定性等可能面临变数。若
爱美客调整产品战略布局，优
先保障自身产品推广，江苏吴
中在产品供应优先级、供货价
格等方面或许会受到挑战。

随 着 爱 美 客 对 REGEN
Biotech公司收购进程的推进，
医美行业的格局正在悄然生
变。此次收购不仅为爱美客自
身的国际化拓展和产品矩阵完
善带来了巨大机遇，也给相关
企业如江苏吴中带来了新的不
确定性。在后续发展中，爱美

客如何整合 REGEN Biotech
公司的资源，平衡自身与现有
经销商的利益，而江苏吴中又
将如何应对代理产品供应可能
出现的变数，羊城晚报记者将
持续关注。

全球医美产业正在从“规
模扩张”向“价值创造”转型。
据行业报告信息测算，全球再
生类注射产品呈现高增速趋
势，2023 年全球再生市场以
19% 的 增 速 快 速 扩 容 ，预 计
2028 年 再 生 类 产 品 占 比 达
30%—40%。

此次收购，使爱美客同时
获得韩国尖端技术、全球化渠
道以及几十个国家/地区准入
资质。公司将此总结为“技术
沉淀—本土优化—全球输出”
的品牌升级模式。

科技创新是产业高质量发展
的澎湃引擎。今年全国两会期
间，具身智能、6G等科技新名词
成为热议话题。医药健康产业是
科技密集型产业，数字化转型已
成为产业发展的“新蓝海”。

据介绍，此次建立全面战略
合作关系，双方将聚焦“数字赋
能、创新驱动、生态共建”三大方
向展开深度合作——

在数字化转型顶层设计上，
广药集团将借助华为的实践经验
和专业力量，研究制定符合自身
发展战略的数字化转型顶层规
划；在智慧化基础设施建设方面，
将利用华为的先进技术打造更高
效、更智能的基础设施，优化数字
化底座建设，提升运营效率；在数
字化应用方面，将探索在医药大

模型、智能制造、智慧零售、智慧
仓储等领域和环节的创新应用；
在数字化人才培养与管理赋能方
面，将与华为合作建立人才培养
机制，培养既懂医药健康又懂数
字化技术的复合型人才。

李小军在签约仪式上表示，
此次合作是广药集团与华为优势
互补、协同创新的开端，期待与华
为通过数字化技术创新，让千年
医药智慧与现代硬核科技碰撞出
新的火花，以健康产业数字化助
力“健康中国”建设。

梁华表示，华为将加强与广
药集团的全面战略合作，结合全
国医药行业的数智化建设经验，
支持广药集团的数智化转型，为
广药集团建设成为国际领先的现
代化科技药企贡献华为力量。

广药华为签署
全面战略合作协议
双方将强强联合，聚焦三大方向
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3 月 10 日，广州医药集团有限公司（以下简称“广药集
团”）与华为技术有限公司（以下简称“华为”）在华为东莞松
山湖基地签署全面战略合作协议。双方将发挥各自优势，强
强联合，在数字化转型顶层设计、数字化底座、数字化应用、数
字化人才培养等方面展开合作，以数字赋能发展新质生产力。

广药集团党委书记、董事长李小军，党委副书记、副董事
长、总经理杨军，华为公司董事长梁华、华为制造与大企业军
团CEO刘超见证签约。广药集团党委副书记、董事陈杰辉，
华为广东政企总经理王宏有分别代表广药集团和华为签约。

广药集团深耕医药健康赛
道，已连续 4年登上《财富》世界
500 强，控股上市公司“白云山”
并作为产业投资者参股“康美药
业”，拥有成员企业30多家，包括

“全球最长寿药厂”陈李济、“全
球历史最悠久的凉茶品牌”王老
吉等 12 家中华老字号，其中 10
家老字号已逾百年。旗下产品服
务覆盖了中医药、化学药、生物药
和大健康产品、医疗服务等多个
领域。

华为是全球领先的ICT（信息
与通信）基础设施和智能终端提
供商，业务覆盖170多个国家和地
区，致力于构建万物互联的智能
世界。面向医药制造业，华为基
于工业互联网、云计算、AI、大数
据等技术，助力医药企业实现药
物研发、生产、供应等业务的数字
化、智能化，创造行业新价值。

此次双方签订全面战略合
作协议，可谓“强强联合”。据
悉，广药集团一直积极推动数智
化建设，目前已建设了中药材智
慧溯源系统、智能化生产车间、
智慧药房、医药智慧物流中心
等，未来将进一步培育企业高质
量发展的“数字基因”。此次与
华为的全面战略合作签约，是广
药集团谋划“十五五”数字化转
型发展的关键行动之一，将进一
步推动数字化技术和生产经营
全过程高度融合，释放更大的数
字化发展活力。

广药集团表示，未来将坚持
创新驱动发展战略，积极培育发
展新质生产力，以数字化赋能现
代化产业体系建设，推动医药健
康产业高质量发展，为筑牢中国
式现代化的健康之基作出新的
广药贡献。

数字引擎为医药发展注入新动能

双方强强联合推动高质量发展

爱美客开启重大跨境并购运作
“国内医美龙头”或向“国际医美巨头”升级
医 美 龙 头 爱 美 客

（300896）开启了上市以来
首次重大跨境并购运作。
近日，爱美客技术发展股份
有限公司发布公告，爱美客
香港与首瑞香港共同设立
爱美客国际，拟通过爱美客
国际收购注册地址位于韩

国大田市的REGEN Biotech,Inc. 公司（以下简称“RE-

GEN Biotech 公司”）85%的股权。其中，爱美客香港拟出
资1.33亿美元，首瑞香港拟出资0.57亿美元。

羊城晚报记者 汪海晏

业内人士将此次交易视为爱
美客从“国内医美龙头”向“国际
医美巨头”的升级，这意味着公司
需要在全球化战略中有更强的资
源配置能力。同时，收购完成后，
也会重新定义爱美客在国际医美
产业版图中的坐标位置。

公 开 资 料 显 示 ，REGEN
Biotech 公司成立于 2000 年，作
为韩国第一家、全球第三家取得
聚乳酸类皮肤填充剂产品注册证
的公司，在聚乳酸类医美产品领
域拥有丰富的研发经验和成熟的
技术体系。公司核心产品Aes-
theFill（即艾塑菲童颜针）是一款

“医美再生注射剂”，通过刺激人
体自身胶原蛋白再生实现美容抗
衰，主要用于面部填充。目前，其
核心产品已在 34 个国家和地区
获批注册，构建了广泛的分销体
系，具备先发优势，在全球市场增
速较快且竞品相对较少的可再生
类注射产品细分领域占据了一席
之地。

从爱美客自身发展来看，作
为A股医美龙头，其近年来营收
和净利润持续增长。2024 年前
三季度，爱美客实现营收23.76亿
元，同比增长 9.46%；净利润达
15.86 亿元，同比增长 11.79%。
2023 年全年营收为 28.69 亿元，
同 比 增 长 47.99% ；净 利 润 为

18.58亿元，同比增长47.08%。
在国际战略方面，爱美客早

已积极布局。此前，公司已多次
与韩国公司合作，以开拓市场、完
善产品线布局。2022年，爱美客
与韩国 Huons BP 公司签订协
议，明确作为中国区唯一经销商，
推进Huons BP公司旗下肉毒素
产品的引进与注册；2023 年，爱
美客又与韩国Jeisys公司签署经
销协议，获得后者旗下部分医疗
美容治疗设备及配套耗材在内地
的推广、分销、销售和相关服务。

此 次 收 购 韩 国 REGEN
Biotech 公司 85%股权，是爱美
客国际化战略的关键一步。爱美
客在公告中表示，通过收购，有助
于进一步夯实在医美注射填充产
品 市 场 的 领 先 优 势 。 REGEN
Biotech 公司在聚乳酸类产品方
面的技术和市场积累，能与爱美
客现有产品线形成互补，丰富产
品矩阵，提升产品竞争力。同时，
借助 REGEN Biotech 公司已有
的全球分销体系，爱美客的产品有
望迅速走向国际市场，提升来自国
际市场的产品收入，为公司未来业
绩的持续增长注入强大动力。收
购 完 成 后 ，爱 美 客 将 REGEN
Biotech公司纳入合并报表范围，
有利于扩大公司资产规模，增强未
来盈利能力及核心竞争力。

公司积极布局国际市场

此次收购或将影响江苏吴中

医美赛道迎来并购机会 视觉中国供图

会骑自行车的人形机器人来了
“稚晖君”彭志辉发布灵犀X2

3 月 11 日，华为前“天才少年”彭志辉发布具身智能人形机
器人灵犀 X2。彭志辉 2022 年年底从华为离职，2023 年 2 月联合
创立智元机器人兼任首席技术官。彭志辉称，创业这两年，目睹
了人形机器人行业的悄然爆发。他一直的梦想是，能够造出和
人类一样灵活和智能的机器人。

彭志辉更新的视频显示，除了常规的行走、跑、跳舞外，灵犀
X2 还会举重、踩滑板车、玩平衡车以及骑自行车。彭志辉称，灵
犀 X2 是一台具备复杂交互能力的“灵动机器人”。灵犀 X2 可以
装配灵巧手等末端，具备精细操作的能力。随着机器人具身大
脑的持续迭代，未来智元会赋予机器人更多复杂作业的能力。

3月 11日，网络博主“稚晖
君”在B站上更新视频，发布具
身智能人形机器人灵犀 X2 原
型机。“稚晖君”本名彭志辉，是
智 元 机 器 人 联 合 创 始 人 兼
CTO。

据彭志辉介绍，灵犀X2重
达 33.8 千克，全身有 28个自由
度，没有使用任何一个并联结
构。灵犀 X2 不仅可以灵活地
走路，还能做到跑、旋转甚至跳
舞。此外，他希望能够赋予机
器人更强的运动智能水平。灵
犀 X2 还会举重、踩滑板车、玩
平衡车以及骑自行车。

2021 年，彭志辉研发的无
人驾驶自行车在网络引起关
注。彭志辉说：“无人驾驶的自
行车已经不新鲜了，现在我们
有了机器人驾驶的自行车。当
然灵犀X2还在持续学习进化，
通过数据驱动的算法范式，智
能体能够从每秒数万次的环境
交互和动作数据中找到突破运

动瓶颈的方法。我们相信人形
机器人的运动智能问题，很快
会得到彻底的解决。”

据彭志辉介绍，智元为灵
犀 X2 开发出一套基于扩散模
型的生成式动作引擎。这使得
机器人不仅四肢发达，头脑也
并不简单。“借助当前最火热的
大语言模型技术，我们为灵犀
X2训练定制多模态交互大模型
硅光动语。灵犀X2是一台具备
复杂交互能力的‘灵动机器
人’。在这基础上，我们通过边
缘侧大脑、端到端的模型架构以
及大量的工程优化，让机器人拥
有了毫秒级的交互反应能力。”

彭志辉称，智元把操作智
能的能力迁移到灵犀X2上，在
本体上灵犀X2支持很好的柔性
阻抗控制，可以装配灵巧手在内
的各种末端，具备精细操作的能
力。随着机器人具身大脑的持
续迭代，未来智元会赋予机器人
更多复杂作业的能力。

运动智能能力强

近期智元动作频频


