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岭南数字创意大厦拓展数创发展新空间，推动文化、科技、金融深度融合

“竖起来”掀浪潮“媒体+”兴业态
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珠江奔涌，南海浩渺，千年岭南文脉在时代浪潮中激荡前行。
站在广州国际金融城起步区，机器的轰鸣声不断传来，一栋栋大厦以

崭新的面貌矗立眼前，一片综合金融总部集聚区已现雏形。而在一路之隔
的金融城北区，岭南数字创意大厦在羊城创意产业园拔地而起，以“竖起
来”的文化创意产业园之姿，将广东的文化自信和创新气质展露无遗。

如果从百米高空俯瞰，看得见的是人流、车流、物流的快节奏运转，但
其澎湃之力更在于看不见的地方——正如江流交汇之处，文化、金融、科技
激烈碰撞，汇聚融合。

其中文化的一脉，不仅来源于羊城晚报多年来深耕“媒体+”的深厚积
淀，更源于羊城创意产业园的数字创意集聚生态。目前，羊城创意产业园
已集聚200多家文化新业态企业，包括酷狗音乐、荔枝集团、洋葱集团、天
闻角川动漫等，累计孵化9家上市公司，年产值突破400亿元。

数字内容激荡创意灵感、游戏动漫涌向科技前沿、人工智能润泽文化
表达……当前，在文化科技融合的新浪潮下，拓展数字创意产业发展新空
间，已经成为推动融合创新、业态升级的必要之举。

3 月 28 日，岭南数字创意大厦新基建高质量发展大会在广东广州召
开。未来，岭南数字创意大厦将吸引更多具有垂直优势和辐射能力的头部
企业入驻，带动业态升级，建成“竖起来”的文化创意产业园，在广东数字
创意产业的蓬勃生长中拓展新空间，在文化、科技与金融的深度融合中引
领潮水方向。

建筑大师沙里宁曾说：“城市是
一本打开的书，从中可以看到它的抱
负。”屹立于羊城创意产业园的岭南
数字创意大厦，大楼外立面以“羊”字
为脉络，顶部塔冠宛若一张“打开的
报纸”，其承载的抱负，正是羊城晚报

“从纸开始，向云出发”的媒体融合和
产业孵化之路。

作为金融、科技、文化三大产业
交汇的重要载体，岭南数字创意大厦
将依托羊城创意产业园的文化科技
基础和广州国际金融城的金融优势，
建成“竖起来”的文化创意产业园，推
动跨界融合。大厦规划涵盖岭南文
化大数据中心、羊城晚报融媒体中
心、新闻发布厅等媒体业务空间，以
及文化和科技融合实验室、文创产业
孵化器等创新平台。

作为金融城北区核心区的第一
栋超高层甲级写字楼，岭南数字创意
大厦的建设，也标志着广州“珠江新
城—金融城—琶洲”黄金三角区向北
拓展的关键一步。

产业繁荣，交通先行。在岭南数
字创意大厦周边，高效便捷的交通网
络正在加速织密。

当前，金融城北区以“方格+放
射”形态构建对外接驳路网，快速实
现南联琶洲、西接珠江新城、北通天
河智谷智慧城、东达黄埔的区域交通
联系。内部东西向打通骏南街，南北
向打通科新路，形成“十字”内部路网
骨架。通过轨道引领和常规公交补
充完善公共交通网络，实现轨道站点
800米服务半径全覆盖。

在岭南数字创意大厦的不远处，

广州金融城站预计 2025 年年中开始
运营。届时，金融城站将实现“地铁
（5 号线、23 号线）+城际（广佛环线）+
值机大厅+自驾路网”无缝衔接。未
来，岭南数字创意大厦的员工前往外
地出差，从金融城站出发，约20分钟
即可直达广州南站与白云机场。

周边交通规划的立体化升级，让
通勤群体的“最后一公里”出行更为
便利。“目前跨黄埔大道的人行天桥
金羊桥正在建设中，未来将实现与金
融城起步区慢行系统的无缝衔接。”
广州市城市规划勘测设计研究院建
筑设计一所所长赖奕堆介绍，通过地
下车库扩容、打开城市界面、非机动
车专用道优化等措施，项目周边目前
的交通拥堵问题将得到有效缓解。
更值得期待的是，规划中的“空中连
廊+地面骑楼+地下通道”三维步行
网络，将进一步提升居民出行体验。

“交通系统的加密升级，将进一
步促进周边产业的融合发展。”华南
城市研究会会长、暨南大学教授胡
刚表示，金羊桥建成后，直接连通金
融城起步区与金融城北区，这一物
理距离的缩短将促进两大片区的资
源互通与功能互补；通过衔接地铁
站及公交站点，也将优化“最后一公
里”出行。

胡刚进一步指出，随着广州城市
发展主轴持续东进，大厦凭借毗邻广
州国际金融城的战略区位，其产业集
聚与创新孵化优势将得到显著强
化。未来，大厦的发展定位和产业规
划可以充分结合这一趋势，进行更深
入的规划与思考。

从数字化、网络化到智能
化，AI 大模型等前沿技术为文
化产业插上腾飞的翅膀，也带
来了全新的挑战。如何深化大
数据、人工智能等技术的研发
与应用，打造具有国际竞争力
的产业发展新空间，成为文化
产业发展的时代命题。

岭南数字创意大厦，“竖起
来”的是大厦从金融城北区拔
地而起的高度，“树起来”的则
是广东以“媒体+”推动文化创
意产业业态升级的信心。

当前，羊城晚报报业集团
推动新闻事业和文化产业深度
融合，提出“传媒树品牌，园区
聚要素，产业促融合，文化铸灵
魂，数据谋未来”的发展战略，
奋力把岭南数字创意大厦打造
成为岭南文化大数据中心承载
地、数字创意产业集聚地、大湾
区文化产业新地标，并形成岭
南数字创意大厦与羊城创意产
业园错位发展、梯次开发的新
格局。

文化创意产业的蓬勃发
展，离不开龙头企业的聚集。
酷狗音乐自2014年入驻羊城创

意产业园以来，用户规模逐年
增长，月活跃用户数稳居数字
音乐领域前列。

酷狗音乐相关负责人表
示，羊城创意产业园以文化创
意产业为核心，吸引了荔枝、洋
葱等众多企业入驻，园区品牌
效应逐渐凸显。完善的配套设
施，强劲的资源整合力，使园区
成为广州文化创意产业的重要
地标。

在酷狗音乐相关负责人看
来，岭南数字创意大厦的投入
使用将加速人才与资源集聚，强
化产业集聚效应，为他们带来更
多合作机会和市场机遇。“作为
数字音乐的链主企业，我们也希
望有更多产业链上下游企业入
驻园区和大厦，形成更加紧密、
完整的音乐产业链生态，提高产
业链运作效率，持续扩大广东数
字文化创意产业影响力。”

未来，岭南数字创意大厦不
仅是羊城创意产业园产业升级
孕育的新枝，也将是孵化文化产
业新业态的沃土。大厦与园区
合力构筑的创意磁场，吸引了众
多产业新势力的目光。

自 2013 年成立以来，广东
程视视觉科技股份有限公司
（以下简称“程视视觉”）专注于
“元宇宙+人工智能（AI）+知识
产权（IP）”领域的数字化虚拟
现实研究与探索，被评为国家
高新技术企业、广州市科技创
新“小巨人”企业。

程视视觉创始人程豪表
示，“大厦附近产业高度集聚，
周边有众多游戏、动漫公司，与
我们的业务链条紧密相关，创
新氛围很好，便于我们开展交
流与合作”，公司有入驻岭南数
字创意大厦的意向，希望借助
羊城晚报的行业资源，探索更
多应用场景，加快产业落地。

“今年，电影《哪吒 2》让我
们体会到 IP 项目的爆发力，它
的成功也进一步印证了文创产
业的发展潜力。当然，前期投资
较大、周期较长、资金投入高也
是不容忽视的挑战。”程豪坦言，
希望羊城创意产业园能够成为
桥梁，吸引更多金融资本的关
注，包括政府产业基金的支持，
推动出台相关创投和资金扶持
政策，助力文化产业发展。

岭南数字创意大厦这栋全新
的建筑，不仅代表着大湾区的文化
自信和创新精神，也预示着文化与
科技深度融合的时代即将到来。

依托区位优势，岭南数字创意
大厦将瞄准“数字+文化”定位，与
金融城起步区的金融总部、东区的
科技企业形成产业互补，共同绘就
区域产业发展蓝图。

好风凭借力，扬帆正当时。
岭南数字创意大厦锚定数字创意
产业集聚地目标，将努力吸纳重
量级、互联网巨头企业，对行业人
才、信息、资金等要素形成集聚效
应，引领产业集聚发展。

除了吸纳行业巨头，羊城创
意产业园及岭南数字创意大厦还
将构建企业成长生态链闭环，从
初创微小企业、中期发展企业到
高成长企业、独角兽上市企业，全
过程都能在园区内实现，形成低
中高端企业发展梯度的产业链集
聚业态，提供全链条管理和更优
质的配套服务，助力文化创意产
业可持续发展。

在文化与科技、金融深度融
合中，促进数字文化消费是关键
一环。

以数字经济产业集群为抓
手，岭南数字创意大厦将构建高
品质文化消费场景，大力布局文
化平台经济、云演艺业态、云展览
业态、沉浸式业态，使传统文化产
业在高科技高技术应用迭代中发
扬壮大，构建数字化技术应用生
态，形成数字文化消费新业态。

如何进一步强化岭南数字创
意大厦的文化地标属性？暨南大
学文化产业研究院副院长郑焕钊
建议，需要借鉴“城市客厅”或“文
化广场”的理念，将岭南数字创意
大厦打造成为一系列有影响力的
文化活动和品牌的载体，让人们
提到大厦时，能自然联想到其不
可替代的文化功能。因此，需要
先明确产业定位，再围绕定位策
划一系列可持续、有影响力的文
化品牌活动。

在吸引新兴企业入驻方面，
郑焕钊认为，未来的文化产业集
聚地应成为促进要素融合、推动
创新的平台。面向未来，岭南数
字创意大厦要引领文化产业数字
化建设方向，搭建更优质的要素
融通平台；借助广州国际金融城
的金融资源，探索金融赋能文化
创意产业的创新发展模式，巩固
和提升产业核心竞争力。

“未来这里将成为数字创意
领域交流、共享和融合的理想空
间，为构建完整产业生态体系奠
定物理基础。”赖奕堆认为，岭南
数字创意大厦这座建筑不仅是文
化符号的载体，更是城市有机生长
的试验田。随着金融城北区规划
的逐步落地，这里或将诞生一个集
金融创新、数字文创、智慧生活于
一体的新型城市样本。

33 搭建交融平台
引领产业发展

22 集聚优势资源，形成创意磁场

11 向上拓展空间，织密交通网络

近年来，国内动漫游戏、数字创意等文化新业态蓬勃发展，
逐步成为文化产业发展的新动能和新增长点。羊城晚报报业集
团顺应文化数字化发展趋势，提出举办数创大会及数字文化产
业高端论坛等，树立广东乃至全国数创产业风向标，吸引高质量
文化资源要素不断聚合。

游戏行业作为数字创意产业的重要一环，展现出强大的市
场活力，文化融合和技术创新已成为其发展的“双引擎”。3 月
28 日，2025 数字创意大会：“游戏出海 智领风潮”——游戏产业
发展与创新趋势活动在广州羊城创意产业园举办。此次活动邀
请游戏企业代表、专家学者等，共同探寻广东游戏产业出海的创
新与突围路径。

聚焦游戏产业发展与创新趋势，2025数字创意大会昨日举办

文化融合和技术创新
成游戏出海“双引擎”

羊城晚报记者 詹淑真 黄婷 胡彦 王丹阳 许张超 杭莹 孙绮曼 沈钊 廖梦君

28日，2025数字创意大会在羊城创意产业园举行。图为圆桌对话现场
羊城晚报记者 林桂炎 摄

广东持续优化
游戏出版营商环境

近年来，全球游戏产业蓬勃发
展，市场规模持续扩张。数据显
示，2024年，全球游戏市场规模为
12163.35亿元，同比增长3.31%；中
国自主研发游戏在海外市场的实
际销售收入达到185.57亿美元，同
比增长13.39%。

活动现场，中国音像与数字出
版协会游戏工委副秘书长郑南表
示，“文化融合”和“技术创新”是当
前中国游戏发展的特点，云游戏、
跨平台游戏等技术的发展打破了
硬件和地域限制，让全球玩家能够
更加便捷地享受游戏乐趣。同时，

先进的游戏引擎技术、图形
渲染技术及 AI 驱动的智能
优化方案，也在不断提升游
戏品质，使得中国游戏在全
球市场更具吸引力。

“未来，全球化与本地化的结
合将更加紧密。”郑南认为，“要让
游戏在全球范围内真正赢得玩家
青睐，必须在保持自身特色的同
时，深入理解当地文化，做好语言
本地化和文化适配。除此之外，还
需要培养兼具全球化视野和本地
化运营能力的人才，以解决行业发
展面临的本土化人才短缺问题。”

作为改革开放的前沿阵地，广
东不断扶持数字出版、动漫游戏、
视频直播等新兴文化业态发展，成
为文化产业发展的新动能和新增
长点。特别是广东游戏产业，持续
跑出高质量发展“加速度”。

2024年，广东游戏产业营收达
2604亿元，同比增长超过6%，占全
国市场份额近八成，稳居全国首
位。产业生态和营商环境进一步向
好，科技赋能效应进一步增强。

广东省委宣传部二级巡视员
肖海明表示，为进一步巩固广东游
戏产业优势地位，推动游戏产业高

质量发展，广东以“百万英才汇南
粤”行动计划为契机，持续优化游
戏出版营商环境，吸引更多游戏企
业和人才来广东发展。

具体来看，广东正加快推动游
戏平台集聚，优化小程序游戏备案
流程，提高审核效率；服务游戏新
应用新场景，让游戏和智能驾驶、
AI眼镜等人工智能应用实现深度
融合；大力支持游戏出海，引导游
戏产业集中的广州、深圳等地出台
配套政策，在出版审核、运营备案
等方面为专注出海业务的游戏企
业提供“绿色通道”服务等，以高效
优质的服务吸引更多国内头部平
台落户广东。

未来，广东将进一步完善文化
和科技融合创新机制，在市场培育、
技术支持、传播推广等方面加大力
度，构建支撑数字创意产品出海的
全链条服务体系，打造更加市场化
和规模化的出海新生态。

与新技术融合
构建多元化生态体系

“AI技术正在深刻改变游戏的
视觉与交互体验。”广东工业大学
艺术与设计学院副教授纪毅表
示 ，当 前 的 AI 生 成 式 设 计
（AIGC）工具，可以快速迭代美术
资源，甚至能根据不同地域玩家
的审美偏好，动态生成符合文化
背景的角色和场景。

在交互体验方面，技术的进步
同样令人惊喜。“像眼动追踪、肌电
传感、空间音频等技术的结合，能
够创造‘生理反馈式交互’。比如，
系统可以根据玩家的心率变化动
态调整游戏难度，提高沉浸感。”纪
毅表示，未来的游戏将更加智能

化、人性化，为玩家带来前所未有
的沉浸式体验。

纪毅进一步指出，东方美学的
数字化转译已成为重要趋势，借助
AIGC技术，水墨、剪纸等传统艺术
风格可以被转化为动态交互场景，
让全球玩家沉浸其中。“文化与科
技的结合，将让中国原创内容在全
球舞台上释放更强影响力。”

游戏，作为数字经济与文化产
业深度融合的代表，正通过 IP 运
营、跨界协作、衍生经济等路径，构
建起多元化的生态体系。

“作为一家以精品内容开发为
主的企业，我们以 IP运营为核心，
主打年轻用户群体，初步形成了 IP
矩阵，主要有音乐、影视、周边、漫
画、社区等，其中原创音乐的累积播
放量突破3亿次，番剧《战双帕尼尼》
在哔哩哔哩观看量超2600万次，评
分9.8分。目前，我们已有150多款
独立设计周边产品，拥有30多万的
忠实用户。”广州库洛科技有限公司
公共事务负责人介绍道。

作为广州本土成长起来的游
戏领军企业，库洛用 11 年时间雕
琢出《战场双马尾》《战双帕弥什》
《鸣潮》三款里程碑式作品。其中
《鸣潮》上线至今斩获5000万下载
量，曾登顶App store 107个国家
及地区免费榜。

上述负责人表示，在数字经济
与文化产业深度融合的背景下，游
戏作为技术、艺术与互动的融合载
体，正通过文化出海、衍生经济、产
业链创新等路径，构建起跨领域协
同生态。在文化出海方面，游戏是
全球化叙事的新载体；在衍生经济
方面，游戏 IP开发正催生如“谷子
经济”这样的“消费新物种”；在产
业链共创方面，精品内容正助力音

频、美术、编剧等全链条协作，实现
生态共赢，“随着人才与技术溢出，
游戏领域的协作经验正加速向影
视、动漫等泛娱乐领域迁移，推动
中国数字内容产业整体升级。”

本土化运营成为
游戏出海重要一步

出海，早已成为中国游戏产业
发展不可逆转的趋势。三七互娱
网络科技集团股份有限公司海外
广告媒体部设计总监颜瑞康表示，
游戏企业要成功出海，精准定位用
户需求至关重要。“要深入了解玩
家心理，精细化运营，通过‘AI+策
划’助推游戏全球化进程。”

“文化创新是三七互娱出海的
核心策略，在当下，运用好 AI，讲
好中国故事是关键。”在颜瑞康看
来，AI 生态将是创造力的效果放
大器，是能够释放设计师无限创造
力的伙伴。当优质效能叠加创造
力释放，AI 赋能游戏出海将会呈
现新的格局。“一方面，AI 让高品
质触手可及，给玩家带来新的震
撼。另一方面，AI 生态让设计更
懂用户，给玩家带来快乐。”

广东作为中国游戏产业的重
要阵地，不仅拥有领先的科技实
力，还孕育了丰富的本地文化。如
何将这些独特文化融入游戏，并成
功推向全球市场？

广东星辉天拓互动娱乐有限公
司手游全球运营负责人冯昱程以星
辉娱乐旗下手游《三国群英传-霸
王之业》为例，介绍了如何将潮汕
木雕等中国传统文化元素融入游
戏设计，并在海外市场收获好评。

“在游戏里，我们会把一些传
统技艺进行数字化还原，让用户通

过游戏体验传统技艺。”冯昱程说，
游戏也是一种艺术形式，广东企业
可以依托技术积累、拥抱 AI 等技
术，构建一个可以永久保存的岭南
文化，建造一个文化传承的“数字
方舟”。

出海竞争日益激烈，本土化策
略成为中国游戏扬帆出海的重要
一步。“我们一直坚持深度的文化
运营策略，针对不同区域相应地做
些精细化的防战，像是在韩国市场
会选择一些有国民热度的代言人
做推广，在日本市场会因玩家偏好
游戏决策来进行游戏设计的调
整。”冯昱程说。

谈及中国游戏出海的挑战与
机遇，传立媒体 Content+游戏电
竞营销总经理刘翊也认为，不同市
场的文化背景和数字化生活方式
存在差异，不能简单将国内的成功
经验复制到海外。

“提到出海，很多人第一反应
是找KOL、投硬广。但事实上，在
一些国家并没有成熟的数字化基
础设施或商业化体系。”刘翊举例
说，在巴西和墨西哥，OXXO便利
店不仅是购物场所，还是人们缴
费、充值、打印的重要场所，同时
也是一个社区中心。因此，针对
这些国家的营销策略，应该围绕
当地消费者最常接触的生活场景
来展开，而非照搬国内的数字营
销模式。

除了“走出去”，刘翊还提出了
另一个思考——如何让更多海外
玩家“走进来”。他说，“比起单方
面输出，我们更希望外国玩家能深
入体验中国文化，亲身感受我们的
产品，并在回国后用他们的方式讲
述我们的故事。这样的传播比我
们自己单向输出更有效。”

岭南数字创意大厦效果图
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