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3月 31日，广东省青年企业家协会第
十一届会员代表大会、广东省青年商会第
四届会员代表大会暨广东青年企业家助力
高质量发展交流会在广州召开。来自全省
的350余名青年企业家代表齐聚一堂，围
绕“百千万工程”“现代化产业体系建设”等
核心议题展开深入探讨。大会发布《广东
青年企业家助力高质量发展四大措施》（以
下简称《四大措施》），提出通过成立兴乡青
年培育专业委员会、人才战略委员会、产业
发展专业委员会、产业金融创新委员会的
方式，引导青年企业家在科技创新、乡村振
兴、产业升级中发挥主力军作用。

大湾区为青年创业者提
供发展沃土

青年企业家的成长往往与其创业环
境紧密相连。在深圳，广东省青企协常务
理事、乐聚机器人创始人、董事长冷晓琨
带领团队从高校实验室走向产业化，将人
形机器人技术推向国际前沿。“2016 年，
我们 10 名师兄弟从杭州来到深圳，当时
的目标就是专注于人形机器人研发。”在
广东青年企业家助力高质量发展交流会
上，冷晓琨表示，人形机器人在今年年初
爆火，但其公司从成立起就一直专注于人
形机器人的产业化，最终成为国内首个交
付过100台人形机器人的产业化公司，并
获批国家专精特新“小巨人”企业。

类似的故事在广东省青年企业家中
屡见不鲜。深圳青铜剑科技股份有限公
司董事长、深圳基本半导体股份有限公司
董事长汪之涵从英国留学归国后，深耕半
导体芯片领域，带领企业打破国际技术垄
断，产品广泛应用于新能源汽车、充电桩
等领域。“‘十四五’规划纲要提出，支持粤
港澳大湾区形成国际科技创新中心，政策
红利持续加强，对于我们青年来说打开了
无限的可能。”在演讲中，汪之涵用“机遇、
创新、未来”三个关键词分享了他和粤港
澳大湾区的故事。如今，他所在的公司已
在第三代半导体碳化硅芯片这一赛道里
实现从“本土设计+海外代工”到“自主研
发+自主制造”的战略转型。

“粤港澳大湾区和青年人之间到底是
一种什么关系？”冷晓琨说，他心中的答案
有两点：一个是粤港澳大湾区在改革开放
后所形成的软件产业和制造业的基础优
势，另一个是这里对青年人才的包容和打

磨。“我来深圳的时候 24 岁，在我精力最
旺盛、科技想象力最丰富、试错成本最低
的阶段，把创业这一最具有不确定性的事
情，在大湾区这种环境下进行历练，因为
在大湾区这种环境下，你外部环境迭代得
是特别快的，你在这边适应下来，你的产
业我认为是没有问题的。”冷晓琨补充道。

创新驱动是青年企业家
核心竞争力

会上发布的《四大措施》提出，成立兴
乡青年培育专业委员会，构建“县域经济产
业联盟”，开展地市行助力“百千万工程”系
列专题活动；成立人才战略委员会，构建

“南粤英才智汇联盟”，开发不少于10000
个优质岗位资源；成立产业发展专业委员
会，构建“青年企业家创新加速器”，培育挖
掘战略新兴产业优秀青年企业家代表，构
建青企向“外”拓展服务站，助力现代化产
业体系建设；成立产业金融创新委员会，构
建广东青年企业家创业项目库。

其中，在构建现代化产业体系的征程
中，青年企业家正以创新为引擎，推动产
业升级。冷晓琨的团队便是这一战略的
实践者。他们研发的人形机器人已应用
于科研教育、智慧医疗、重型运载等场景，
并与华为、一汽等企业建立深度合作。“当
前人形机器人的发展阶段可以类比到
2010 年前后的新能源汽车发展阶段，人
形机器人预计还需3至5年才可以真正进
入家庭中，达到一个比较满意的效果。”冷
晓琨透露，公司计划未来两年实现万台级
量产，推动行业进入产业化元年。

省青企协第十一届、青商会第四届会
长陈志在就职发言中强调：“接下来，广东
青企协、青商会将会把准方向，团结凝聚会
员融入全省高质量发展浪潮，整合资源，持
续增强协会优势、实现社会价值。”他透露，
协会将着力营造青年企业家和兴乡青年成
长发展的优厚氛围，激活各类企业创造活
力，以新担当新作为服务高质量发展。

从深圳的科创高地到粤北的乡村田
野，广东青年企业家正以敢闯敢试的精
神，书写着属于这个时代的奋斗篇章。他
们既是传统产业的革新者，也是新兴领域
的拓荒者；既是经济发展的“顶梁柱”，也
是社会责任的“践行者”。在高质量发展
的新征程中，这股青春力量将绽放更加耀
眼的光芒。

质量发展高
创二代来啦

之 出招吧，少年！

未上市已火
创新“听劝”解锁市场新关键

3月下旬的上海，2025AWE现场，
“广东造”雷鸟眼镜展台前，“人气”爆
棚。为了一试预计今年第二季度正式
上市、首次在国内真机展示的雷鸟X3
Pro，排队人群把展台围个水泄不通，
咨询价格和能否与近视眼镜搭配的潜
在消费者中，既有中外专业采购商，也
有周末逛展的一家老小，好不热闹。

“售价1799元起，重量39克，可拍
照视频、听音乐，还能在手机中查看照
片和影片。”同在现场，以现货形式可
发售的雷鸟V3 AI眼镜，售价仅为千
元级。记者试戴了墨镜款，不仅颜值
不错，这款具备初级人工智能的眼镜
甚至比现有的眼镜更轻便，如果未来
人机交互功能升级，不难让人有“跃跃
欲试”的购物欲望。

作为全国两会期间的广东“新三
样”之一，AI眼镜就因TCL创始人李东
生佩戴上会火“出圈”。但仅有话题度
和流量还不够，技术创新如何赋能消
费升级？

作为消费级AR眼镜，即将上市的
雷鸟X3 Pro是全球最小可量产全彩
MicroLED光波导AR眼镜。而1月初
发布的雷鸟V3，这款搭载与阿里通义
深度定制的AI大模型的AI眼镜，平均
响应速度达1.3s，成为2025年第一季度
国内市场热销的AI拍摄眼镜产品。

“AI不应停留在概念，而应深度赋
能生活场景。”TCL实业中国区总裁卢
春水表示，今年AI眼镜市场有望逐步
走向成熟。

相关数据显示，2025年全球智能眼
镜出货量将达到1280万台，同比增长
26%。其中，中国市场表现突出，出货量
或将达到275万台，同比增长107%。

要成为爆款，仅有了“人工智能+”
还不够。如何解决特定人群的实际消
费痛点？

在现场另一侧，海尔布局人工智
能赛道十年的“AI之眼”系列新品展台
前人气满满。让洗衣机、烤箱炉具“长
眼镜”，让冰箱、空调“有鼻子”，让家居
场景更智能。

记者探展发现，在人工智能基础
上，“听劝”是与消费者共情的“捷径”。

日前海尔集团董事局主席周云杰
“出圈”走红正式“出道”，不少年轻网
友在其社交平台评论区“许愿”，希望
海尔生产一款能分区洗衣服、袜子、内
衣、鞋子的懒人洗衣机。主打“听劝”，
周云杰看到评论后，安排工程师设
计。为了让三筒一起运行时保持平
衡，洗衣机内部采用了AI动平衡技术，
使得筒与筒协同运作。

由此，在AWE现场，这款长得像
米老鼠卡通头像、行业首创的一体三
滚筒洗衣机正式亮相。不仅大筒可以
洗普通衣物，两个小筒可以洗袜子、内
衣等小件。甚至再搭配抽屉式洗鞋
机，就能“懒上加懒”，一次性洗外套、
内衣、袜子、鞋子。这款定价不到5000
元“听劝”的AI家电新物种在AWE亮
相三天就预售近10万台。

来自厂商与消费者火热需求共创
的产品，才更有“青和力”，满足当下的
年轻人的消费需求和痛点。

泛机器人热
不止干活提效更将“情感陪伴”

普通消费者买一只属于自己的机器
狗要多少钱？答案是可能仅需几千元。

2025年春晚舞台上，宇树科技的人
形机器人穿花袄、扭秧歌的场景还历历
在目。彼时，具身智能概念首次“破圈”，
街头巷议。而仅在一个多月后，宇树科
技展出了起步价不到1万元的具身智
能新物种、全球首款4D超广角激光雷
达四足仿生机器人。这款接入大模型
的Go2四足机器人不仅能避障巡逻，已
在2025AWE现场灵活跳跃、与观众互
动合影，甚至还跑到其他展位上“商
演”，开启打工赚钱之路。

带着机器狗、机器人走一圈展会，
跟观众互动已是现实，甚至对工作人
员来说“见怪不怪”。

另一家参展的小型机器狗厂商表
示，机器狗不止是企业需求，个人消费
者在日常生活中也可以用来取快递、
托重物。不过完整的配置下来，价格
目前还需要2万元。但需求不少，不少
人添加微信，想个性化定制。

除了宇树，海尔、TCL、京东星动
纪元等国内一众厂商展出了机器人产
品。其中，海尔展出了国内首款面向
家庭场景的人形机器人，它可以招手、
点赞，甚至还能做到洗衣、浇花、插花、
晾衣服等操作。虽然机器人进入家庭
服务仍需要时间，但“无人家务”之路
正在开启。

在千里之外的广东深圳坪山，街
道上彩色的环卫机器人早已出现，它
们能够自主识别垃圾、自动返回基站
倒垃圾并加水，协同配合完成复杂道
路清扫工作……使环卫工人的作业强
度和作业时间有所下降。

作为全球消费电子的风向标，今
年AWE的一大特征是人形机器人正
从实验室走到家门口，从以往“物以稀
为贵”到“家家有标配”进化。具身智
能的产业化进程正在探索日常生活的
消费场景落地。

如何在一众“机器人”产品中脱颖
而出，差异化营销或是关键一招。

萌萌的“广东造”全球首款分体式
AI陪伴机器人Ai Me，一经首次亮相
迅速成为2025AWE“宠儿”。创新的
仿生设计和领先的AI技术，Ai Me不
仅能与人进行多模态的自然交借互，
提供陪伴和拟人互动。

目前，该款“高颜值”机器人尚未
量产，但已在社交平台“出圈”。

实际上，除了“炫技”，当机器狗陪
着主人在清晨一起跑步，当陪伴机器
人用萌萌的眼神驱散独居者的孤独，
意味着具身智能正从“机器替代”走向

“情感共情”，特别是单身经济、老龄化
催生的陪伴缺口带来消费新品。

方正证券测算，若2028年国内AI
玩具渗透率达20%到25%，市场规模将
突破300亿元。这意味着在技术迭代、
资本涌入与消费需求的三重共振，正
推动“机器人”从新奇概念加速迈向千
家万户。

产业规模近6000亿
“人工智能+消费”基础厚实

消费市场需求也关系着赛道的冷
暖。就在近期，京东、腾讯等巨头也切入
具身智能赛道，让赛道更加热火朝天。
其中，京东未来侧重家用场景，现已成立
相关业务部门。腾讯则领投了人形机器
人赛道的“明星公司”智元机器人。

《生成式人工智能应用发展报告
（2024）》显示，我国初步构建了较为全
面的人工智能产业体系，相关企业超
过4500家，核心产业规模已接近6000
亿元。这为发展“人工智能+消费”打
下了厚实基础。

近日印发的《提振消费专项行动
方案》（以下简称《方案》）明确提出，以

“人工智能+”行动为抓手，通过深入实
施数字消费提升行动，加速开辟高成
长性消费新赛道。

实际上，机器人消费和家居家电
消费的边界正在融合，过去，消费者更
注重家电的实用性和性价比，以满足
生活刚需；如今，消费者尤其年轻消费
者对个性化、对科技含量和情绪价值
的需求增长。

在被年轻人称为智能家电领域的
“赛博大学”的B站，2024年，AI智能
家、全屋智能、智能家居等话题内容播
放量暴涨8倍多，热门话题 #别管！它
超AI# 达到1.6亿浏览。

“从概念走向了实际应用，”中国
家用电器协会执行理事长姜风表示，
AI已经成为推动家电和消费电子产业
技术升级、产品创新和提升用户体验
的重要驱动力。

正如《方案》所提出的，要“以高质
量供给创造有效需求、以优化消费环
境增强消费意愿”。

中山男子下班途中
与百万大奖“喜相逢”
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免费驿站（下）

插图：采采

少芬不服气，说：“难道给人家白蹭
水蹭空调呀？一注彩票都不买，我们生
意不用做了？”

“少芬，你不知道来龙去脉。是我让
人家环卫工人累了的时候来店里休息
的，想倒水就免费倒。”小张指着电脑边
摆放着的一个钱包说了起来。

原来早上小张看店时，一位环卫工
人拿着一个钱包上门，说在店门口的角
落发现一个钱包，里面有彩票、有证件和

几张纸币。环卫工人不贪财，认为是彩
票店的人丢的，就送了过来。

小张看了下证件上的相片，认出是
老熟客陆大哥，立马打电话给陆大哥，
告知人家捡到钱包，让对方有空来彩票
投注站领回。陆大哥想给钱感谢环卫
工人，可人家不愿意接受，认为是分内
之事，拾金不昧也是本分。小张感动不
已，就有了邀请环卫工人来店里休息的
一幕。

少芬听完，这才明白了刚才自己计
较的行为有些不妥，拿着那张一块钱跑
了出去。她边跑边回头说：“我得去给人
家赔礼道歉。还有，你赶紧弄个牌子，以
后欢迎环卫工人、外卖小哥，免费来咱们
店里休息歇脚，不买彩票也没关系，咱们
店就是他们免费的驿站。” （黄超鹏）

羊城晚报记者 黄颖琳 通讯员 黄丽娜 黄英杰 插图 采采

今日吉时：辰时、巳时、申时
今日吉数：03、06、09
今日吉肖：鼠、牛、龙、蛇、猴、鸡

（源源）

文文今日吉字：

金
手
指

连号活跃
奇偶均衡

——析福彩玩法走势

双色球：05、06、13、14、26、
28后区：03、08、12。

福彩3D：06、
07、08。

（源源）

青年企业家如何助力
广东高质量发展？

这场交流会“很有料”！
羊城晚报记者 董鹏程

新动能激活
新消费 “AI+消费”火了

不卷价格也“上头”

文/图 羊城晚报记者
王丹阳

3月 25日，吉利控股集
团董事长李书福在公开场
合发表演讲时，佩戴了 AR
眼镜作为“提词器”，再度点
燃了原本火热的人工智能
“百镜赛道”。就在不久前
刚落幕的全球三大家电及
消费电子展之一2025AWE
（中国家电及消费电子博览
会）现场，粤企 TCL、华为、
1 More与苹果同场竞技，纷
纷展示自家最新款AI眼镜，
引来观众排队试戴体验，未
售先热。

AI 眼镜仅是当下国内
“人工智能+消费”中的众多
“人气爆款”之一。

同在3月 25日，商务部
消费促进司司长李刚对外表
示，在培育新型消费方面，要
培育“人工智能+消费”，促
进人工智能消费终端进千家
万户、人工智能商业终端进
入千商万店。《提振消费专项
行动方案》明确提出“人工智
能+消费”，今年的《政府工
作报告》部署“持续推进‘人
工智能+’行动”，全国两会
期间代表委员更是热议“人
工智能+消费”的前景。

“AI+消费”因何火热？
不卷价格后，“AI+消费”产
品何以让人“上头”，愿意掏
钱“买买买”？

海尔展出国内首款面向
家庭场景的人形机器人

“广东造”雷鸟眼镜展台

彩票开奖公告栏 开奖时间：2025年4月4日 ●●●●●●●●●●

本期全国销售金额：24142924元
297112124.35元奖金滚入下期奖池。
本期兑奖截止日为2025年6月3日，逾期作弃奖处理。

七星彩 第25036期

奖级
中奖
注数

单注奖金
（元）

一等奖

二等奖

三等奖

四等奖

五等奖

六等奖

合计

1

6

53

1419

25520

1170069

1197068

5000000

72426

3000

500

30

5

中奖情况

本期开奖号码：

应派奖金合计
（元）

5000000

434556

159000

709500

765600

5850345

12919001

2 8 4 8 6 5 + 9

排列3排列5 第25084期

排列3 3 0 4

排列5 3 0 4 7 5

直选

组选3

组选6

全国销量
（元）

本省销量
（元）

单注
奖金
（元）

61339394 2264026

中奖情况

全国
中奖
注数

13110

0

44194

76

本省
中奖
注数

659

0

1398

1040

346

173

100000

排
列
3

排列5 24865378

25837931.20元奖金滚入下期排列3奖池。
67481758.84元奖金滚入下期排列5奖池。
本期兑奖截止日为2025年6月3日，逾期作弃奖处理。

“快乐8” 第2025084期

本期全国投注总额：130044392元
广东省投注额:11920148元(未计深圳市)

奖等 每注金额
（元）

0
8000
800
80
5
3
2

选十中十
选十中九
选十中八
选十中七
选十中六
选十中五
选十全不中

300000
2000
200
20
5
3
2

50000
800
88
10
3
2

选九中九
选九中八
选九中七
选九中六
选九中五
选九中四
选九全不中
选八中八
选八中七
选八中六
选八中五
选八中四
选八全不中

奖等 每注金额
（元）

10000
288
28
4
2

3000
30

选七中七
选七中六
选七中五
选七中四
选七全不中
选六中六
选六中五

10
3

1000
21
3

100
5
3
53
3
19
4.6

选六中四
选六中三
选五中五
选五中四
选五中三
选四中四
选四中三
选四中二
选三中三
选三中二
选二中二
选一中一

选十销售额:17424942元，非选十销售额:112619450元;
中奖总额:53542085.6元;
下期选十奖池累计金额:84855265.8元，下期共用奖池累
计金额:30000000元。

中奖号码

24 75 48 15 70 43 30 06 60 28
09 57 51 01 13 38 73 40 44 34

广东省体育彩票中心 广东省福利彩票发行中心授权发布

3D 第2025084期

中奖号码
0 3 0

奖等 中奖注数（注） 单注中奖奖金（元）

单选

组选3

组选6

1D

2D

通选1

通选2

包选三全中

包选三组中

包选六全中

包选六组中

和数3

515

463

0

166

38

0

10

1

0

0

0

129

本期销售额：4090358元；本期中奖总金额：715729元；
奖池金额：12868630元。
兑奖期限：自开奖之日起60个自然日内，逾期未兑奖视为弃奖，
弃奖奖金纳入彩票公益金。

1040

346

173

10

104

470

21

693

173

606

86

104

百位 十位 个位

记者从中山市福彩中心获悉，3 月 20
日下午，中山市黄圃镇新明中路 116 号的
44110338 福彩销售站点传出喜讯，一位彩
民购买了面值 30 元的“喜相逢”刮刮乐即
开票，幸运刮出一等奖100万元。据统计，

今年以来，中山市已累计中出 7个刮
刮乐一等奖。

3月 21日下午，大奖得主李先生
（化名）来到中山市福利彩票发行中
心办理兑奖手续。据李先生介绍，他
与福彩结缘已久，最喜欢3D游戏，偶
尔购买双色球和刮刮乐娱乐消遣。

“中奖开心，不中奖也做了公益，自己
一直持平常心对待。”

兑奖现场，李先生分享了自己
的中奖经历，那天，他在下班途中
路过 44110338 福彩站点，想起自
己有一张双色球彩票还没兑奖，便
进店兑奖，并随手购买了一张“喜
相逢”玩一下，没想到竟然刮出了

100万元。
为了回馈广大彩民对中国福利彩

票事业的关心与支持，广东省福利彩票
发行中心于 3 月 20 日起在全省范围内

（不含深圳市）开展“珠澳同心”刮刮乐即开票
1200万元赠票营销活动。活动期间，凡购买

“珠澳同心”即开票且单张彩票中得 500元的中奖者，
除兑付中奖奖金外，可额外获赠一本价值500元的“刮
刮乐”即开票，欢迎广大彩民朋友参与。


