
羊城晚报讯 广交会万商云
集。来自全球 200 多个国家地
区的超 20 万境外采购商来华

“买买买”，带动消费热潮。微信
支付的数据显示，4 月首周，外
籍来华旅客用微信支付消费的
笔数和金额增长明显。4 月 1
日-7 日，来华用户日均用微信
支付在全国的消费笔数相比
2024 年同期增长了 136%，其
中，境外旅客在粤日均消费金额
同比增长1.2倍，翻了一番。

在去年的第 135 届广交会
上，境外采购商可直接开通微信
支付。本届广交会，广州以全新
升级的“3E”（Efficient Biz“高效
商 务 ”、Easy Go“ 便 捷 出 行 ”、
Enjoy Life“愉悦生活”）城市服
务体系，迎接全球展客商。微信
支付还在广交会展馆设有“畅行
广交会”支付便利服务台，便于
参展客商了解与咨询入境支付
的相关问题。

（王丹阳）

当美国所谓的“对等关税”影响全球贸易版图，
熙熙攘攘的广交会展馆内，上万家企业与 220 多个
国家和地区的参展商、采购商穿梭洽谈的声浪，汇成
中国对外开放最坚定的回答——在不确定性时代，
这里始终是全球化稳定的坐标。

当前，全球经济不确定性加大，贸易领域供应链
稳定性承压。经济合作与发展组织（OECD）最新研
判显示，贸易壁垒加剧或致 2025 年全球经济增长预
期下调 0.2 个百分点至 3.1%，但中国逆势获 0.1 个百
分点的增速上调，其经济政策效能获国际机构认可。

“一升一降”之间，新质生产力正重塑世界经济
天平。在广交会开幕这一天，这一信号也不断显现。

第 137 届广交会第一期，汇集专精特新“小巨
人”、制造业单项冠军、国家级高新技术企业等优质
特色参展企业超 5100 家。

在这里，新质生产力重塑着供应链的确定性
——本届广交会首次在第一期增设服务机器人专
区，集中展示我国人工智能发展最新成果，带来包括
具身机器人、商用服务机器人、教育娱乐机器人等在
内的各类型产品。

在 这 里 ，采 访 商 们 找 到 全 球 产 业 链 的“ 稳 定
锚”——第一期企业在智能制造、人工智能等方面表
现突出，一批代表新质生产力的高技术含量、高附加
值产品吸引了全球采购商的目光，覆盖了工业生产、
日常生活的方方面面。

今天，世界的目光再次凝聚于此——
中外记者看到的是广交会展馆 19 个展区中，人

潮依旧涌动。
万商云集羊城，广交会以“确定性”回应世界。
珠江奔涌千年不改入海之志。这场持续 68 年的

“东方之约”，依然以春天的温度，温暖着全球化进程
中的每一次振翅。

4 月初至今的“对等关税”
风波未平，美国对华加征关税
税率达 145%。关税大棒没有打
倒中国外贸。4 月 15 日，第 137
届广交会如期开幕，万商云集
的景象再现广州，中国经济的
韧性可见一斑。

有意思的是，就在这一天，
话题“美国人开始飞中国代购
中国制造”登上热搜，华为手机
以及衣服、包包等生活消费品
成为代购热销商品。

“我要去中国买华为！”媒
体报道中，有美国消费者表示，

在中国购买这些商品还能享受
离境退税政策，算下来比在美
国本土购买便宜太多。

实际上，从 1957 年广交会
创办开始，这个被誉为“中国第
一展”的盛会就肩负了打破西
方封锁、与世界对话的“破冰”
使命。历经 68 年风雨，广交会
已经成为中国迄今历史最长、
规模最大、商品最全、采购商最
多且来源最广、成交效果最好、
信誉最佳的综合性国际贸易盛
会。

作为中国外贸的“晴雨表”

“风向标”，广交会历来受到全
世界瞩目。

当西方大谈“脱钩”之时，
广交会却在不断修炼内核，创
下 了“ 永 不 落 幕 ”的 神 话 。
2024 年 ，广 交 会 以 全 年 500 多
亿 美 元 的 出 口 成 交 额 ，展 现

“ 中 国 制 造 ”之 于 全 球 的 强 大
吸引力。

本 届 广 交 会 再 次 亮 出 过
硬 实 力 ：出 口 参 展 企 业 首 次
突 破 3 万 家 ，首 设 服 务 机 器 人
专 区 ，新 参 展 企 业 超 过 4200
家 ，拥 有 国 家 高 新 技 术 、专 精

特 新“ 小 巨 人 ”、制 造 业 单 项
冠 军 等 称 号 的 参 展 企 业 超 过
9700 家 ，预 注 册 境 外 采 购 商
逾 20 万名……

4 月 15 日，本届广交会开幕
首日，来自美国、巴西等地的客
商就云集广交会展馆，甚至带
火了展馆内的麦当劳。首设的
服务机器人专区更是挤满各国
客商，功能多样的机器人成为
人群中的“C 位”，展示着我国人
工智能发展最新成果。

来自美国的关税大棒，压不
住全球客商和消费者“用脚投

票”的贸易热情。贸易自由流
动的火热场景，本就是经济全
球化的必然趋势。

广交世界、互利天下，这是
广交会向全球客商发出的善意
邀请，也蕴含着“朋友来了有好
酒”的中国智慧。

从“世界工厂”到“全球市
场”、从“中国制造”到“中国智
造”，68 年来，我们透过广交会
这个窗口，看到了中国经济的
稳稳底气、十足信心。我们相
信，真正的全球化，是让世界看
见共赢的可能。

4 月 15 日，当第 137 届广交会如
约于珠江之畔拉开帷幕时，这场持续
68 年 的 全 球 贸 易 盛 会 正 以“ 先 进 制
造”“品质家居”“美好生活”为主题，
悄 然 完 成 从“ 中 国 窗 口 ”到“ 全 球 引
擎”的蜕变。

这场被誉为中国外贸“晴雨表”的
盛会，在中美经贸摩擦持续升级、单边
主义阴云未散的关键节点下走来了。
68 岁的广交会，依旧稳重地张开怀抱
迎接来自全世界各地的参展商们。

诚信与开放，是广交会自 1957 年
创办以来长久不变的底色。不久前，
广交会“出生证”首次公布。回看，不
仅是回溯初心，更是坚持规则导向、维
护多边体系的决心。

截至 4 月 8 日，本届广交会参展企
业约 3.1 万家，有近 17 万名境外采购商

预注册，其中 72%来自共建“一带一路”
国家，金砖国家占 27.4%。“忙坏了”的
国际航班、四方商贾云集，可见一斑。

纵然外部环境瞬息万变，但天塌
不下来，中国人有自己的事要忙。智
能化与绿色化新动能交织，提升产品
附加值，是我国外贸以技术突围的手
段之一。本届广交会首次设立服务机
器人专区，46 家企业展示具身机器人、
商用服务机器人等前沿产品，智能化
展区参展企业超 1100 家，智能产品达
32 万件。同时，56%的参展企业拥有
绿色低碳专利，88 万件绿色产品亮相。

一个个数字背后，藏着的是全球
产业链向绿色、智能转型的趋势，“中
国智造”的魅力，亲眼见过才知道。

数字化深度赋能，重构全球贸易链
路。通过整合跨境电商支付、物流、营

销等 30 多家数字化服务商，本届广交
会推动贸易全链条数字化转型。数据
显示，58.8％的参展企业采用大数据、
人工智能、工业互联网等技术工具改造
提升产业链供应链相关环节；61.4%的
参展企业已通过数字化手段获取订单，
以“线上+线下”的双轨模式，让中小企
业得以尝试更低成本的全球化路径。

商务部对外贸易司副司长肖露表
示，今年以来，中国外贸发展面临的风
险挑战明显增多，但中国外贸韧性不
减，进出口已经实现了平稳开局。

68 年风雨，广交会展馆的大门常
打开，珠江之畔商人往来不断。这个
久负盛名的“中国第一展”，不仅是商
品展销的窗口，更是中国外贸从“规模
扩张”向“质量变革”跃升的缩影。

羊城晚报记者 杭莹

今天，广交会会场的麦当劳
餐厅热遍全网，这个经济文化现
象的确令人深思。麦当劳的火
爆，是广交会的客流与会展经济
带来的，背后是全球物流、信息
产业和文化的一致性协同。广
交会，恰恰是这种高度协同的超
级节点。麦当劳从 1990 年进入
中国，至今35年不衰。它是中国
参与全球化与海纳百川的跨国
资本一个缩影，也是影响大众生
活的跨文化消费景观。如今它
更是关税战中保持长期定力的
一个经济符号。

麦 当 劳 化 是 什 么 ，是 高
效。在广交会这种几天都逛不
完的超级大会展里，“一份快
速、标准、安全、经济、合口味的
食品”，这是麦当劳的活，也是
客商的赞。麦当劳的选择没有
传统中餐那么丰富博大，但是
每个单品都是热卖款。麦当劳
的食材也并非高级海鲜，但是
每个套餐恰到好处地给食客快
速补能。消费者无须担心口味
或等待时间。来自美式文化中
的高效率与低成本基因，与中
国的广交会高流量与高频率需
求形成了完美匹配。

麦 当 劳 化 是 什 么 ，是 协
作。从经济运行来看，源于美
国的麦当劳在广交会的热销，
带来的是全球供应链的高效整
合，这种模式至今长盛不衰。
比如原料（如牛肉、薯条、包装
材料）可能来自国内外。通过
广交会这类平台完成采购，达
成购买协议，通过加工分装配
送流程，最后现场制作。转了
一大圈，变成一个汉堡包，呈现
在 参 展 商 的 面 前 。 麦 当 劳 如
此，商业也当如此。一个麦当
劳餐厅，凸显出全球生产网络
的高度协作和依赖性。

麦 当 劳 化 是 什 么 ，是 文
化。没错，麦当劳不只是一种

快餐文化，更是社会文化的进
化，代表的是理性化和标准化
的 市 场 经 济 文 化 内 核 。 具 体
来说包括了：快速服务流程带
来的效率；量化产品和服务带
来的可计算性与标准化；全球
统一体验的可预测性；通过自
动 化 减 少 人 为 变 量 的 可 控
性。有了以上的特质，消费主
义快速通行各地，带来各地区
的 繁 荣 。 麦 当 劳 也 因 此 成 为
了商业化水平的坐标，保证了
市场期待与实现的高度一致。

不只是麦当劳，肯德基、星
巴克、沃尔玛、特斯拉等源于美
国的品牌，进入中国市场后，继
续将规则文化发扬光大。因为
它 在 满 足 客 户 期 待 上 高 度 精
准，没有高昂的交易成本与认
知陷阱，只有准确无误地快速
达成，由此带动着市场的进化，
自然也得到了世界的认同。

与此同时，麦当劳也并非
铁板一块，全球标准下，有本地
化的偏好与满足。例如麦当劳
从口味到食材到辣酱，不乏中
国特色口味的存在。麦当劳的
生日聚会文化，也形成了中国
家庭聚会的重要场所。这次广
交会麦当劳餐厅里，外国友商
就大赞这里的汉堡辣得够劲，
而非美国餐厅的那种单调。

今天的广交会展馆，已然
成为一个小地球村，麦当劳餐
厅就是村里的舞台。它是全球
化、市场化、跨国化、供应协作
及自由贸易高度互动的一个小
样本。无论什么种族、体制和
国家，共生、协作、互利，都应该
是各个地球村民的共同宗旨。
中国的麦当劳不但有汉堡和鸡
翅，也有豆浆、油条和皮蛋粥。
破除单边主义的偏见，海纳国
际化协作经验，造福全球合作
伙伴。中国的广交会就是这样
的全球大舞台。

微信支付：4月首周——

境外旅客在粤日均消费
金额同比翻番

羊城晚报讯 4 月 15 日至 5
月 5日，第 137届广交会分三期
在广州召开。连日来，从香港中
转经深圳皇岗、福田口岸入境的
外国客商不断攀升。据深圳出
入境边防检查总站统计，自4月
12日至14日 16时，共查验经这
两个口岸出入境人员逾55万人
次，其中，入境外国旅客近5000
人次。

为确保展会期间口岸安全
高效顺畅，深圳出入境边防检查
总站皇岗边检站聚焦各国参展
客商核心需求，全方位优化通关
流程，多措并举提升专业服务能
力，以更高标准、更优服务助力
广交会的顺利举办。

4月14日上午，来自斯里兰

卡的 MOHAMED 先生经福田
口岸入境前往广州。他向当值
的移民管理警察表明身份后，民
警迅速将其引导至外国人专用
通道办理查验手续。“这是我第
一次来参加广交会，体验感非常
棒！”他赞道。

来自巴西的广交会参展代
表团一行十多人当天经皇岗口
岸入境中国。执勤民警安排专
人在外国人入境卡填写柜台提
供咨询服务，并增开通道为该团
办理入境手续。“中国的出入境
通关服务太高效便捷了！”临走
前 ，代 表 团 成 员 ANDRADE
DE OLIVEIRA ROGER 专 门
通过翻译表达感谢。

（张璐瑶 黄俊生）

口岸入境外商数量不断攀升
边检全方位优化通关流程

羊城晚报讯 作为“中国第
一展”，广交会也是观察中国知
识产权保护的窗口。4月14日，
广东省市场监督管理局（知识产
权 局）召开专题会议，部署第
137 届广交会知识产权保护工
作，并对驻会人员进行系统培
训，国家知识产权局派出专家现
场予以指导。本届广交会期间，
省市场监管局（知识产权局）组
织的专家队伍将全程进驻各展
区，现场开展知识产权保护工
作，为大会提供专利、商标、地理
标志等知识产权侵权判定意见。

自 第 133 届 广 交 会（2023
年）以来，大会启用了线上线下

融合知识产权投诉处理系统，权
利人对线上线下发现的侵权情
况，均可通过系统提交投诉申
请。需要提醒的是，线下投诉可
以提前在系统上填报好申请材
料，再携带少量必要材料到现场
核对确认，省去了现场填写纸质
申请表的麻烦，更加高效、快捷。

投诉受理后，权利人还可通
过系统随时跟踪投诉处理结果，
提出申诉、撤诉等。对于被投诉
企业，不需要到大会投诉现场，
就可以通过系统实时了解企业
知识产权被投诉的情况，并可远
程安排知识产权专业人才进行
答辩。 （吴珊 粤市监）

护航广交会

知识产权专家队伍全程进驻

羊城晚报讯 记者杭莹摄影
报道：15 日下午，第 137 届广交
会音乐美食节——“食在广州”
嘉年华正式亮相，集美食、音乐
和文化于一体的15天沉浸式体
验，将为全球客商带来“舌尖上
的广交会”盛宴。

据了解，本次“食在广州”嘉
年华活动，吸引了陶陶居、点都
德、惠如楼、御珍轩、拉丁餐厅、
椰林海鲜码头、荔银肠粉、温祈
福餐饮、王老吉、珠江啤酒等40
家餐饮企业参与。广州老字号、
粤菜名店、非遗美食、星级餐厅、
新锐潮饮品牌等，为中外客商呈
现一场“南北风味并举，中西美
食荟萃”的美食盛会。

除了美食，嘉年华现场精心
安排了丰富的文化表演和非遗

体验活动。国家级非遗传承人
饶宝莲现场展示了精湛的剪纸
技艺，吸引不少客商驻足欣赏。
掐丝珐琅、中国结编织等传统技
艺则通过互动体验，让观众更加
直观地感受到岭南文化的独特
魅力。广东银联、广东农业银
行、美团、抖音等平台和单位也
为本次活动提供了领用消费券、
支付便利化、品牌宣传等服务，
既激活本地消费活力，也为品牌
全球化赋能。

据活动主办方新大地会展
公司副总经理刘群介绍，这是广
交会历史上首次融入城市美食
文化板块，希望通过国际化、年
轻化的方式，让“食在广州”成为
全球客商了解中国和广州魅力
的新窗口。

活动期间还将同步举办“品
牌出海”主题论坛，为广州餐饮
企业和国际采购商搭建对接平
台，助力广州餐饮品牌开拓国际
市场，特别是共建“一带一路”国
家市场。

广州市商务局一级调研员
王小华表示，“食在广州”不仅
是广州的城市名片，更是千年
商都饮食文化的积淀。本次活
动，是广交会创办 68 年以来，
首次将“食在广州”金字招牌
纳入广交会核心场景，同时将
会展经济、旅游经济、夜间经
济有机串联起来，推动会展经
济的多元升级。借助广交会这
扇全球贸易之窗，“食在广州”
的品牌文化将走向更宽广的世
界舞台。

开放逐新

羊城晚报记者 孙绮曼

“天塌不下来”，珠江之畔贸易正忙

政见羊晚
羊城晚报记者 张璐瑶 黄丽娜 美国的关税大棒 压不住“用脚投票”的贸易热情

广交会会场的麦当劳餐厅
想不到你是这样的全球化舞台

羊城晚报记者 戚耀琪

“食在广州”嘉年华飨八方客商
城市美食文化板块首次融入广交会

现场的微信支付现场的微信支付““入境支付便利服务台入境支付便利服务台””
迎来外籍客商的驻足迎来外籍客商的驻足 受访者供图受访者供图

参展企业展会现场制作美食参展企业展会现场制作美食

广交会以广交会以““确定性确定性””
作答世界之问作答世界之问

第第137137届广交会首日届广交会首日,,客商在服务机器人专区内体验减负产品客商在服务机器人专区内体验减负产品 羊城晚报记者羊城晚报记者 钟振彬钟振彬 摄摄

广交世界广交世界 互利天下互利天下 A42025年4月16日/星期三/要闻编辑部主编
责编 杨逸芸 / 美编 张江 / 校对彭继业聚焦第137届中国进出口商品交易会

羊城晚报讯 4 月 15 日，第
137 届广交会开幕。当天举办
的《2025 珠 江 国 际 贸 易 论 坛
——金融赋能 稳外贸拓新局》
上，中国银行发布了《支持外贸
稳定增长行动方案》，从强化金
融供给、深化金融创新、优化贸
易促进、细化专业服务四方面推
出 15 条具体措施，加大对外贸
企业支持力度，实实在在解决外
贸企业的发展难题。

根据《行动方案》，中国银行
将向广东外贸企业提供超过
1800 亿元贸易融资、中长期贷
款、跨境融资等表内外、本外币
综合金融服务，为广东企业提供
不少于 1 万亿元的跨境人民币
结算服务支持，助力稳慎扎实推
进人民币国际化，为外贸新业态
提供超过2000亿元的跨境资金
结算等服务支持。

金融赋能对传统企业出海
起到了良好的助推作用。近三
年六届广交会期间，中国银行累
计为广交会展客商提供国际结
算、金融授信支持约2000亿元、
900亿元。

在论坛现场，多位来自外
贸企业和金融机构的代表，就
当前关税背景下，如何稳外贸、
拓新局进行了讨论。海信国际
营销副总裁毕强表示，2024年，
海信集团售价 1000 美元以上
的电视和冰箱 2024 年销量同
比增长了 94%和 80%，这意味

着海外消费者对中国产品的质
量和体验是充分认可的，对产
品的数字化、智能化需求近年
来有很大提升。

目前，海信集团海外业务发
展最快的区域是新兴市场。相
比于欧美市场，新兴市场存在应
收账款风险大、汇率波动风险大
的特点，这意味着企业对跨境支
付的效率和成本诉求更高。毕
强表示，企业在出海的过程中，
需要进行本地化布局，亟需金融
公司能够提供更多元化、更有效
的金融工具，帮助企业快速拓展
海外市场。

广东凌度智能科技发展有
限公司副总经理黄健表示，很多
中小企业资金实力不够雄厚，难
以应对外汇汇率的波动问题，希
望金融机构能够针对远期外汇
汇率给出一个保障性的产品；此
外，中国出口金融保险的信用额
度为 15 万美元，他希望金融机
构能够给到出口企业更多的出
口信用保险，“这也是我们现在
最需要的东西。”

中国出口信用保险公司广
东分公司副总经理蒋韶华表示：

“在外贸环境不稳定的当下，公
司已经提出了一些特别的帮扶
措施，针对微观上企业的需要进
行解决，比如强化订单取消环节
的保障，比如开发对企业外贸转
内销的相关帮扶等。”

（沈钊 戴曼曼）

超1800亿元综合金融服务
撑粤企出海


