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人气暴涨

中国跨境电商霸榜美国应用商店前三名

一年以前，淘宝曾与国内
领先的民营商业火箭公司宣
布，开启一项利用运载火箭可
重复使用技术运送快递的研
究项目，电商平台借助火箭运
输快递，未来有望真正实现全
球范围内的“小时达”。而当
跨境物流网络的触角更深入
到世界各地，即便不用火箭发
射，全球范围内的“小时达”或
许也可以实现。

4月 11日，敦煌网向商家
发布了“关税护航计划”公开
信，表示针对“商品不涨价（不
包 邮 商 品 运 费 涨 幅 不 超 过
20% 或 运 费 总 价 涨 幅 不 超 过
20 元/公 斤）”商家平台将进
行全方位、强力的流量及权
益倾斜，并提供专属 1V1 物

流支持帮扶计划。敦煌网同
时表示，“关税壁垒是挑战，
更 是 商 家 朋 友 们 优 化 供 应
链、深耕品牌价值和服务的
大好契机。”

在业内看来，所谓“对等
关税”既是挑战，也可以化解
为机遇。网经社电子商务研
究中心特约研究员、服务经济
学家郑吉昌教授表示，美国取
消小额免税政策是贸易保护
主义的典型表现，短期内对中
国跨境电商冲击显著。但也
将倒逼中国跨境电商行业向
品牌化、合规化、本地化转
型。长期来看，通过供应链重
构、产品升级和市场多元化，
跨境电商行业有望在挑战中
实现高质量发展。
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腾讯视频、稻来传媒打造的系列美食
纪录片《风味人间》目前已播出五季，豆瓣
评分居高不下，是不少观众的“下饭神
片”。近日，节目开启全新线下 IP体验活动
“风味之旅”，总导演陈晓卿、监制朱乐贤等
主创带着第五季的“香料”主题寻味厦门，
与雀越·Queen主理人黄咪咪发布联名合
作产品。

聚焦谷物、海鲜、香料之后，又从线上走
到线下，“风味”系列接下来要怎么做？在接
受羊城晚报记者采访时，曾一手打造多档知
名美食类纪录片的陈晓卿说：“要看团队同
时推进的选题中，哪个能拿到投资。我们永
远做好准备，有自信能给观众带来惊喜。”朱
乐贤则透露，个性化的美食纪录片是未来的
趋势，“由陈晓卿出镜的《我的美食向导》预
计于今年下半年推出第二季”。

从第一季到第五季，《风味人
间》历时八年，带领观众从全球
视野审视中国美食的独特性。今
年2月，《风味人间5·香料传奇》
在腾讯视频收官，豆瓣评分高达
9.1分。本季以“香料”为主角，通
过“小粒英雄”“辣椒崛起”“花叶
奇缘”“秘香寻踪”“果味迷宫”

“葱蒜之交”“问香何处”等七大
主题，带领观众了解辣椒、胡椒、
丁香、孜然、肉桂、葱、蒜、黄皮、
榴莲等日常美食调味品，同时放
眼全球，探秘香料原产地，跟随
香料的流转、迁徙、融合述说历
史故事，呈现不同香料在当下的
应用场景。

陈晓卿表示：“香料在历史上

曾是贸易往来的重要商品，它的
流通不仅影响了饮食，也塑造了
许多民族的文化特征。”他坦言，由
于“香料家庭”体量太大，制作团队
在本季后期制作过程中对其进行
了大幅删减，“我们的节目就像冰
山，观众看到的只是海平面上的一
小部分，剩下的一大部分在海平面
以下，只能我们主创自己过瘾。香
料主题再做第二季，一点问题都没
有”。陈晓卿感叹：“我们拍摄美食
纪录片的过程是学习的过程，食物
是一个广阔的世界，人类在它面前
太没有存在感了。”

谈及自己最喜欢的香料，陈
晓卿的答案是八角。他说，八角
长得很性感，而且多变：“在物质

不够丰富的时代，如何把茄子烧
出肉味？先在锅里放一点油煸出
八角的香味，之后再用它烧茄
子，可以混淆我们的味觉。”

值得一提的是，厦门自宋元
时期便是海上丝绸之路的重要枢
纽，其食品中独特的南洋风味吸
引着无数食客。《风味人间 5·香
料传奇》以在中国最早登陆厦
门的花生为主题，呈现了一道
道诱人美食。朱乐贤认为：“我
们之前做美食节目，更多是从
闽菜这一中国美食范畴来看厦
门，而这一次以香料为主题，我
们不仅关注特色食物本身，还
借助香料从全球化视野看厦门
的文化变迁。”

作为国内美食纪录片的
标杆，“风味 IP”深受纪录片
观众和美食爱好者的喜爱，
节目中的不少美食让观众
垂涎欲滴。节目弹幕中经
常 出 现“ 上 链 接 ”“ 上 教
程”。团队是否有意通过电
商平台让节目中的美食走
进千家万户？

朱乐贤表示，腾讯视频
一直按照 IP思维来开发、运
营“风味”系列：“我们将《风
味人间》《风味实验室》《风味
原产地》作为一个整体 IP来
打造。虽然最开始做节目时
就想过带货，但我们团队是
做内容出身，缺乏商业开发
经验，之前采用的是产品授
权形式。”但越往后做，团队
发现“风味IP”有更广阔的商
业开发价值。朱乐贤说：“我
们找了同事专门做 IP 的商
业开发，多样化挖掘、拓展
IP，本次‘风味之旅’线下体
验便是一种全新模式，未来
会有更多活动将节目热度转

化为线下消费力和区域影响
力。”

众所周知，除了“风味”
系列，陈晓卿团队还打造过

“寻味”系列，《寻味顺德》
《寻味东莞》《寻味贵阳》等美
食纪录片带动了当地文旅发
展。谈及“风味”系列线下活
动的第一站厦门，朱乐贤从
美食节目与文旅开发角度发
出号召：“美食节目早已成为
红海，来来回回拍了非常多
题材、地点，作为制片人、监
制，我有一个想法，能不能拍
一 部《寻 味 厦 门·香 遇 南
洋》？”

线下活动中，“风味”团
队也迈出了根据节目内容与
商家开发联名产品的第一
步。据悉，此次发布的产品
均由黄咪咪根据第五季中所
拍摄的辣椒、花生等香料原
创研发而成。朱乐贤说：“针
对‘风味’IP，我们正重新开
启一次更大的、较漫长的规
划与开发。”
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香料传奇：八角的长相很性感

风味IP：看得见也能吃得上
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《风味人间》走
过的时光，陈
晓 卿 用“ 对 食
物的专注与爱”
来总结。他自信

地表示，从影像内
容上看，“风味团队

一直在节目中推进技
术性改革，同时让叙事

表达更有活力。我们不仅是
国内顶尖的制作团队，放在国
外也是如此，很多国外美食大
咖来中国也是第一个联系我
们”。即便如此，陈晓卿依然面
临挑战：“叙事语态、体验食物
的方式、讲故事的顺序等都在
变化，团队需要不断更新意识，
延续生命力。”

谈及《风味人间》接下来
的计划，陈晓卿说：“我们在做
《风味人间》第三季时往后规
划了好几季，但目前，整个美
食纪录片业态发生了较大变
化，过往的规划能否最终呈现
给观众，要看同时推进的项目
中哪个能拿到投资。”陈晓卿
对未来充满希望：“我们一直

在积极准备，没有一秒钟是被
浪费的，肯定会为观众带来新
体验。”

对于美食纪录片的发展趋
势以及腾讯视频在该板块的布
局，朱乐贤透露了三点：“第一，
继续做‘风味’系列这一大 IP；
第二，做更多类似海鲜、香料，
甚至辣椒、夜宵等垂直类节目，
做得更细致、更深入；第三，洞
察观众心境，抛开上帝视角，采
用更加个人化的表达，如让陈
晓卿老师继续做《我的美食向
导》。”

朱乐贤以节目时长为例，
解释团队进行的具体探索：

“在调研过程中，平台、观众都
希望我们压缩节目时长，因为
《风味人间》现有的 50 分钟时
长，对不少观众完整看完节目
造成挑战。如果要把节目时
长压缩到 30 分钟，就要选择
不同的叙事方式，艺术表达也
会不同，需要陈晓卿老师整体
把握。我们目前做了一些尝
试，比如最新一部美食纪录片
《牛奶是部文明史》每集时长
只有 30分钟。”

陈晓卿

朱乐贤

节目组推出“风味 IP”联名产品
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结婚启事
邱碧良先生与李亦菲女士于

公历2025年4月19日正式结为
夫妇。特此登报，敬告亲友，亦
作留念。 2025年4月19日

祝福广场祝福广场祝福广场
锦洪广告 电话：020-8756 6523、136 2224 4208

淘宝、敦煌网霸榜美国下载榜

谁也没想到，美国高举
的关税大棒，已经先一步落
在了自己的头上。

应用数据提供商 Ap-
pfigures的数据显示，截至4
月 11日（上周五），敦煌网在
美国非游戏类免费 iPhone
应用排行榜上还只排名第
352位，但在4月 13日，敦煌
网在美国苹果应用商店的安
装量增至11.75万次，较过去
30 天 日 均 下 载 量 增 长
732%，其中，美国市场下载
量达 6.51 万次，增长 940%，
这也使得敦煌网的总排名跃
升至第 6 位。在这之后，敦
煌网在美国苹果应用商店的
总榜单上排名节节攀升，一
度登顶。

而与此同时，在海外多
个国家和地区的 App 下载
市场，淘宝人气暴涨、下载量
狂飙。截至 4月 16 日，淘宝
已经冲上了美国 App 下载
榜第二，同时在加拿大、英国
等国家上升至第二，法国市
场更是排名第一，下载量较
关税风波前大幅上升。

这也使得中国跨境电商

App一度霸榜美国应用商店
免费榜的前三名，其中第一
名是敦煌网、第二名是淘宝、
第三名是SHEIN。

而中国卖家们也切实感
受到了这波流量洪峰。记者
从淘宝方面获悉，大服饰行
业、3C数码行业部分店铺访
问量暴涨 1000%，客服系统
涌入大量英语问询，还有店
铺挂出中英文公告“欢迎全
球人光临我们的小店”。

淘宝女装店“神狼大码”
的创始人陈巧智表示，从4月
12日开始，客服团队每天都会
接到十几个“一看就不是中国
人”的旺旺问询消息：“有些一
看就是用翻译软件翻译的中
文，有些干脆就是英语，我去
看了订单，发现这几天店铺的
海外流量也在暴涨。”

老外们也开始连夜搜索
淘宝使用攻略。在各大社交
平 台 上 ，“How to shop
on TAOBAO（ 淘 宝 使 用
秘籍）”成了流量密码。大量
外国网友留言称“发现宝藏”

“想不到还有这么又好又便
宜的中国商品。”

为何淘宝、敦煌网等在海外
忽然爆火？有分析认为，一方面
是特朗普的关税政策引发了美
国消费者的价格担忧，不少人开
始大量囤货中国商品。另一方
面，近期有不少中国厂商创作
TikTok 视频，向海外消费者解
释全球奢侈品市场的实际运作
方式，即很多消费者认为“产自
欧洲的服装、手提包和其他配
饰”，实际上均来自中国工厂。

在美国对中国产品征收的
额外关税最高达到245%的背景
下，在如 TikTok 等社交平台上
面，“我们如何绕过关税”(How
we bypass tariffs)成了热搜话
题。相关视频播放量迅速突破
百万。如一则展示了位于中国

广东广州的服装工厂视频，称当
地 工 厂 为 布 克 兄 弟（Brooks
Brothers）、汤 米·希 尔 费 格
（Tommy Hilfiger）和雨果博斯
（Hugo Boss）等欧美服装品牌
供货，该视频在三天内获得了超
过350万的观看量。

对于大牌代工这件事的真
实性，记者从曾为海外奢侈品品
牌做过代工厂的杭州某服装公
司了解到，有些奢侈大牌确有不
少服装是由国内服装公司进行
代工的。而位于广州花都某皮
具公司的负责人，此前也曾向记
者展示了他们代工的海外某奢
侈品品牌的包包，并表示“很多
大牌的包包其实都是花都做
的”。

而随着上述视频的走红，不
少美国消费者同时发现，通过中
国跨境电商平台购买商品，即使
算上运费和关税，其最终价格也
远低于美国本土的零售价格。
这也使得敦煌网、淘宝等平台一
下子走红，下载量激增。

美国留学生小蔡对记者表
示，一两年前，他便经常从淘宝
上面购买国内的商品，寄到一些
物流服务站点再转运至美国，即
便多付了物流费用和时间成本，
也觉得对比在美国直接购买商
品便宜很多。而今他身边有不
少美国的朋友也纷纷用起了淘
宝，不同的是如今的跨境物流服
务比之前通畅不少，大家“反向
海淘”商品比之前方便多了。

羊城晚报记者了解到，自
2024年 7月淘天集团推出“大
服饰全球包邮计划”以来，旨
在帮助其平台上的商家拓展
海外市场。后来，淘天集团将
这一出海计划进一步升级为

“淘宝天猫出海增长计划”，面
向全行业、全品类的商家敞开
大门。截至目前，已经有12个
国家和地区加入了淘宝的“全
球包邮计划”，覆盖了新加坡、
马来西亚、韩国、中国香港、中
国澳门、中国台湾、澳大利亚、
日本、泰国、柬埔寨、哈萨克斯
坦和蒙古国。

但在淘宝开始做这件事
儿的时候，不少分析认为，这
是淘天集团为了满足海外华

人长久以来一直存在的“反向
海淘”的需求而做的出海动
作，对于淘宝海外拓客的预期
并不看好。毕竟在阿里体系
内，做出海的业态便已经有国
际站、速卖通甚至是 Lazada。
而今关税政策的背景下，美国
乃至全世界的网友们却“自己
找上门”，在淘宝上引发了泼
天的流量狂欢。

实际上，这场由关税引发的
意外狂欢，正折射出中国跨境电
商从物流基建到数字支付系统
的全面成熟。当菜鸟的货机翱
翔在纽约上空，当洛杉矶网红
直播试穿杭州旗袍，中国电商
不仅建立了新的交易通路，而
且打破了全球消费的信息差。

爆火！

近日，敦煌网、淘宝等多个中国电商平台冲上多国苹果应用商店下载前几名 图/视觉中国

羊城晚报记者 沈钊

在国内，用淘宝等电商平台购物几可说
是人们日常生活的一部分，但在海外，美国的
关税政策反而让外国人也喜欢上了用淘宝。
近日，敦煌网、淘宝等电商平台冲上多国苹
果应用商店的前几名，外国网友们“跨洋直
购”的热潮一度让淘宝上部分店铺访问量
暴涨 1000%，客服也没想到，有商家在
交流群里表示，“做梦也没想到，有一
天在淘宝上能撞上这么多老外。”

2 价廉物美 中国制造逆关税潮涌入美 4

3泼天流量 全世界网友“自己找上门”

倒逼转型 跨境电商打响供应链升级战

中国电商打破全球消费信息差？


