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剑指9000亿
广东体育产业扬帆十五运会

在南海潮涌的澎湃脉动中，粤港澳三地首次联合承
办第十五届全国运动会，这是新时代赋予广东的机遇之
钥，更是中国体育产业向世界递出的创新答卷。作为改
革开放的先行地，广东以制造业集群的钢筋铁骨铸就体
育强国之基：从奥运赛场上闪耀的“广东制造”到广交
会展馆内涌动的智能运动科技，从“百千万工程”中体

育赋能乡村振兴的鲜活实践到“体育+”生态链的全球
产业版图布局，岭南大地正以创新为笔，书写着中国式
现代化体育产业的湾区样本。即日起，本报推出《十五
运会 新机遇新飞跃——大湾区体育产业创新密码》专
栏，全方位剖析广东体育产业创新发展密码，展现广东
体育产业在全国乃至全球的影响力，敬请关注！

羊城晚报记者 孙绮曼
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广州琶洲展馆内自行车展位
前，来自全球的采购商用不同语
言询价……随着粤港澳大湾区进
入“十五运会时间”，第 137 届中
国进出口商品交易会（广交会）上
与体育相关的产品备受关注。体
育盛会与全球最大的贸易展会形
成的共振，正推动广东体育制造
企业开启“双循环”新航程。

广交会“骑”遇记：
产品出口比例高达90%

在广州威华自行车有限公司
（以下简称“威华”）的展位前，前
来询价的采购商络绎不绝。作为
广交会的“老朋友”，这家有着30
多年历史的企业凭借自主品牌与
过硬品质，产品远销全球64个国
家和地区，出口比例高达90%。

“每一届广交会都有新的收
获。”该公司总经理詹喜荣告诉记
者，公司产品齐全，涵盖了多种类
型的自行车，主要出口俄罗斯、哈
萨克斯坦等“一带一路”共建国家。

当前，广东体育产业正迎来
前所未有的发展契机。第十五届
全国运动会将于今年 11 月在广
东、香港、澳门三地联合举办，这
是粤港澳大湾区首次以整体身份
承办全国最高水平的综合性体育
盛会。

身处广州的詹喜荣，深刻感
受到了体育盛会带来的产业变

化。“山地车项目近年来发展迅
速，赛事的带动效应显而易见。
十五运会就要召开了，虽然不能
直接参与赛事服务，但我们很乐
意通过线下推广活动传播骑行文
化，倡导全民健身理念。”

据介绍，威华近期已与十五
运会组委会的相关工作人员进行
了沟通，探讨如何借助赛事平台，
提升粤港澳大湾区在自行车运动
领域的影响力。詹喜荣表示：“希
望有一天，当大家提起环青海湖、
环海南岛自行车赛时，能自然地
想到粤港澳大湾区的自行车品牌
赛事。”

面对日益复杂的国际形势，
威华也在积极进行国内市场布
局。“海外形势变化让我们开始思
考如何更好地回归本土市场。”詹
喜荣坦言，“国内竞争确实激烈，
但我们会将海外的成功经验逐步
转化，扎实沉淀，拓展更多可能。”

乘十五运会东风：
加大市场拓展力度

在展馆的另一头，广东华侨
欧胜企业有限公司的业务总监秦
元春向海外客商介绍着公司的明
星产品。此次广交会，该公司将
目标市场锁定南美，针对性地带
来了多款成人自行车与童车。

“4 月份是南美客户的采购
季，他们主要为圣诞节销售备

货。”秦元春介绍，南美客户通常
在5月份、6月份下单，7月份至9
月份出货，因此春交会对他们来
说至关重要。本届广交会上，前
来询价的阿根廷、哥伦比亚、巴拿
马等国的采购商络绎不绝，其中
阿根廷客户尤为活跃。“阿根廷政
府近日推出多项进口便利化政
策，降低了进口门槛和成本，这次
前来广交会的阿根廷采购商明显
增多。”秦元春说。

谈及当前国际贸易环境，秦
元春表示：“美国市场受关税影响
较大，但我们的客户主要来自南
美市场，受到的影响较小。”

“现在广交会更多是展示和
建立联系的平台，现场签单的情
况越来越少。”秦元春坦言，随着
沟通方式的多样化，客户更倾向
于在展会后通过线上方式深入洽
谈。不过，广交会仍是结识新客
户、巩固老客户的重要契机。“这
次来的客户质量挺高，虽然不是
现场签单，但为后续合作打下了
良好基础。”她说。

随着赛事临近，全民健身理
念加速普及，广东本土体育制造
企业正积极响应，寻求更多结合
点。秦元春表示：“虽然我们不直
接参与赛事服务，但全民健身的
普及和体育产业的繁荣，为我们
提供了更广阔的市场空间。我们
将乘着十五运会的东风，加大产
品研发和市场拓展力度。”

此前，广东省体育局公开数据
显示，2023 年广东体育产业总规模
已突破 7300 亿元，约占全国总量
的五分之一。而根据《广东省“十
四五”体育发展规划》《广东省全民
健身实施计划（2021—2025 年）》两
份文件定下的目标，到 2025 年，广
东 全 省 体 育 产 业 总 规 模 将 超 过
9000 亿元。今年是两份文件的收
官之年，这也意味着，今年将是广
东体育产业突破 9000 亿元的“关
键一跳”。

实现这“关键一跳”，要以十五

运会为契机，以“体育+”赋能，推
动广东体育产业加速迈向高质量
发展的新阶段。

“体育+科技”，激活产业新动
能 。 广 东 体 育 产 业 的“ 领 跑 密
码 ”，藏 在 科 技 赋 能 的 创 新 基 因
里。近日，国家体育总局公布了
体育领域国家级专精特新“小巨
人”企业名单，全国共 146 家企业
上榜，广东就占了 30 家，业务领域
涵盖 VR 竞技体育产品生产销售、
运动康复设备研发、智能穿戴设
备研发生产等。科技与体育的深

度融合，不仅提升了体育产品的
附加值，也推动了体育产业的转
型升级。

“体育+旅游”，重构消费新场
景。广州花 都 区 入 选“2024 中 国
体育旅游精品目的地”十佳之一，
深 圳 鲲 鹏 径 被 评 选 为“2024 年 十
大登山户外运动特色目的地”之
一，彰显了广东体育与旅游深度
融合的强劲动力和独特魅力，为
区 域 经 济 发 展 注 入 新 活 力 。 此
外，“莞篮村 BA”、佛山“西甲”足
球联赛、韶关丹霞山马拉松等地

方民间赛事蓬勃发展，广东将体
育消费融入城市肌理，让赛事“流
量”变经济“增量”，推动经济社会
高质量发展。

“体育+文化”，培育未来竞争
力。从武术、舞龙舞狮等优秀体育
文化项目频繁亮相国际舞台，到举
办国际龙舟邀请赛 、国际咏春拳
大 赛 等 吸 引 国 际 选 手 到 广 东 参
赛、交流，广东体育正以开放姿态
拥抱世界，绽放出独特的活力与
魅力。此外，众多传统体育项目
走进校园、社区和乡村，通过开展

培训、表演和赛事活动，培养了民
众尤其是青少年对传统体育文化
的兴趣和热爱，增强了民族文化
自信和认同感。

以“体育+”破题，广东体育产
业的“关键一跳”，不仅仅是规模的
跃 升 ，更 是 一 场 从“ 制 造 ”到“ 智
造”、从“赛事”到“生态”、从“本
土”到“全球”的全方位变革。这场
变革勾勒出产业升级的新图景，既
是对“体育强国”战略的生动实践，
更是一个活力湾区向世界交出的
体育融合创新的答卷。

随着第十五届全国运动会“花落”粤港澳大湾区，广东体育
产业迎来历史性机遇。

作为全国体育产业的“领跑者”，广东正以全链条创新优
势，在赛事经济的热潮中加速破局——从国际顶级赛事器材供
应商到奥运级运动装备“智造商”，从传统制造强基到“体育+”
生态跨界，广东体育产业军团正向9000亿俱乐部进发。

广东省体育局公开数据显示，
2023 年广东体育产业总规模突破
7300 亿元，增速约 13%，增加值超
2300 亿元，总规模占全国总量的五
分之一，持续领跑全国。这一成绩
的背后，是广东体育制造业集群的
强力支撑。

从传统运动装备到新兴奥运项
目器材，从全民健身产品到国际赛
事服务，广东体育产业正以多元化
的产品矩阵和全球化布局，展现高
质量发展的韧性与活力。

不久前，双鱼体育“官宣”成为
第十五届全运会乒乓器材独家供应
商，为赛事提供包括球台、球拍、用
球在内的全套专业器材及技术支
持，助力打造世界级竞技舞台。5月
1日，双鱼体育也将参加第137届广
交会第三期，带来各类体育精品。

从1975年研制出国内首颗硬质
三星乒乓球，到 2024 年巴黎奥运会
以公差仅0.015克的PAR40+乒乓球
征服世界，双鱼体育的“小球”不断
走向国际“大赛场”。

“1975年，双鱼率先研制出了我
国首颗硬质乒乓球，被国际乒联批
准为国际正式比赛用球，但此后很
长的一段时间，国际赛事还是鲜少
会用到中国制造的体育器材。直到

1999 年，双鱼乒乓球和乒乓球台成
为荷兰第 45 届世乒赛指定比赛器
材，才打破了这个局面，双鱼也由此
成为了第一家走出国门的中国体育
器材商。”双鱼体育总经理助理梁志
雄向记者介绍。

此后，这家广东企业在国际顶
级赛事中频频“刷脸”，如世锦赛、
世界杯、奥运会等国际赛事，实现了
乒乓球三大赛事“大满贯”。

“双鱼”日益“游”向广阔的国际
市场，“广东制造”得到了越来越多
的认可。

当前，体育产业规模不断扩大，
体育赛事经济效益凸显，体育消费潜
力正在加快释放。以广州为例，近三
年全市体育产业规模年均2100亿元
以上，2023 年城乡居民体育消费
623.85 亿元。在广州市重点打造的
21条现代产业链中，广州双鱼体育用
品集团有限公司等 4家广州企业跻
身体育与健身产业“链主”企业名单。

“作为总链主，我们不仅仅要坚
持体育器材制造，也要在体育赛事
服务上充分发挥作用。”梁志雄介
绍，当前，双鱼体育主打“一主双翼”
战略，除了生产各大球类运动用品，
也在大力开拓体育服饰业、体育服
务业等新业务，进而实现产业升级。

体育产业规模领跑全国，“链主企业”加速产业升级

新兵老将一同发力，既有“隐形冠军”也有跨界融合

在广东体育产业的版图上，既
有深耕细分领域的“隐形冠军”，也
有跨界融合的创新力量。

鹤山市格莱仕车业有限公司作
为江门首家获得广交会自行车品牌
展位的企业，年产值超 3亿元，其生
产的中高档运动休闲山地车、公路
车远销海外市场。同处鹤山的江门
市鹏程摩托车头盔有限公司，凭借
自主研发技术，其LS2头盔不仅赞助
MOTO GP 等顶级赛事，更在 2022
年北京冬奥会上被瑞士、奥地利等
国雪车队选用，实现从“陆地”到“冰
雪”的跨界突破。

而在运动营养领域，大冢慎昌
（广东）饮料有限公司作为宝矿力水
特的生产基地，为运动员和健身人
群提供科学补给，成为体育产业链
上的重要一环。

“大型赛事给体育用品企业带
来了更多商机，但只有企业通过不
断创新和研发，持续推出符合市场
需求和流行趋势的产品，才能最终
赢得消费者的认可和选择。要‘出
海’到国际市场的产品，不仅要有

‘硬品质’，更要有稳定的供货能
力。”广东省体育产业协会副会长、
广东省轮滑协会会长林家坤认为。

十五运会倒计时，激活“体育+”新生态

随着十五运会进入“粤港澳时
间”，广东体育产业迎来新一轮发展
机遇。赛事不仅带动场馆建设、智
慧服务等领域，更催生了运动康复、
智能穿戴等新兴需求。

从一颗乒乓球到智能头盔，从一
辆自行车到奥运级运动饮料，广东体

育产业的创新图谱日益丰富。2025
年，广东将迎来“十四五”体育发展规
划的收官之年，目标直指体育产业总
规模突破9000亿元。而作为十五运
会的东道主之一，广东正以赛事为引
擎，推动体育产业与科技、文化、贸易
深度融合，开启十五运会新旺季。

广东如何用“体育+”实现“关键一跳”？ □李妹妍

广交会搭台十五运会赋能

粤企体育制造驶入“双循环”快车道
羊城晚报记者 詹淑真 沈钊

在第 137 届广交会第一期的自行车展位上，前来询价的采购商络绎不绝 羊城晚报记者 曾育文 摄

由中国乒乓球协会、澳门特区政府体育局主办，
澳门乒乓总会协办的“国球进公园·百园万人乒乓促
健康”暨庆祝 2025 年世界乒乓球日活动，20 日在澳门
大炮台公园举行。

国际乒联主席佩特拉·索林，国际乒联第一副主
席、中国乒协主席刘国梁，国际乒联集团首席执行官
史蒂夫·丹顿，澳门特区政府体育局局长张子轩，澳门
乒乓总会理事长许江雄以及国乒队员梁靖崑、王曼昱
等嘉宾出席，与澳门青少年亲密互动（见图），传递乒
乓球的快乐与激情。

从 2023 年起，每年的 4 月 23 日被命名为世界乒乓
球日。2025 年国际乒联男子及女子世界杯正在澳门
进行，此次活动选在世界杯决赛当天举行。（新华社）

国球进公园暨庆祝世界乒乓球日
活动在澳门举行

神舟二十号船箭组合体已于本月 16 日转运至发
射区，计划将于近日择机发射。4 月 20 日，发射场区
组织各单位展开全系统合练。

演练中，神舟二十号三名航天员按照流程模拟执
行飞行任务，进入飞船返回舱后，开始人、船、箭、地联
合检查测试，并在火箭模拟起飞过程中，完成了待发
段和起飞段的全部关键操作。

此次合练，航天员系统也开展了乘组医学检查等
准备工作，对出征仪式、舱内状态设置、进舱后流程等
任务进行了 1∶1 演练。

这几天，神舟十九号航天员乘组按计划开展了空
间站平台巡检和物资整理，为迎接神舟二十号航天员
乘组做好准备。着陆场系统也陆续展开搜救回收演
练，为迎接神舟十九号返回做准备。 （央视）

神舟二十号
载人飞行任务

发射场区展开全系统合练

国产大型水陆两栖飞机再传好消息：

AG600
获市场“准入证”

详见A2

广州石牌村旧改要动了？
或采取“拆整结合”模式

详见A3

不满政府近期政策
美国多地举行抗议活动

详见A4

“百万英才汇南粤”武汉站开启

逾1.6万个优质岗位
虚位以待


