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“文旅+工业”成消费升级推手 新华社发

羊城晚报记者 杭莹 实习生 骆炜琳

连吃带拿还出片，“工厂游”火了
“文旅+工业”成黄金搭档，这届年轻人爱上“进厂”

这个周末想去不太远的地方度假，你是选择郊
区露营，还是周边城市自驾游？

现在，露营的风还没刮完，工厂游的风已经开
始席卷了。这届年轻人在逛遍了商场、公园、郊区
之后，开拓了新的场所——工厂。

如今，小红书上“工厂游”话题已经有12万+条
笔记，评论区全是“真香警告”。不少网友晒出自己
工厂游的体验分享，颇有“相见恨晚”之意。大半天
参观现代化工厂，门票比一杯奶茶还便宜，还能连
吃带拿，无限畅饮饮料，还能玩抓饮料机，谁能抵挡
这波诱惑？

谁说这届年轻人不爱进厂？

言炎第一次了解到工厂游，
还是在看人气综艺《种地吧》的
时候。由于企业品牌植入，节目
里“十个勤天”成员们带着一定
的宣传目的去了元气森林、豪士
面包、海尔智慧工厂等多个企业
的生产制造工厂。

通过节目她才发现，企业工
厂早已不是自己刻板印象中的

“脏乱差”。没有机器轰轰声大
到听不清人说话、也没有恶劣的
工作环境。前沿科技和智能化
生产，早已让工厂焕新了。

这个认知，让本来计划周末
和朋友去上海迪士尼的她对工
厂产生了好奇。在小红书上搜
索工厂，大篇的“工厂游”攻略瞬
间淹没了言炎。一看自己所在
的安徽滁州元气森林工厂就有
工厂游项目，她在美团上买了张
票就拉着朋友去了。“周末花
200 块去趟迪士尼，排队两小
时，玩三个项目，吃顿饭就没
了。但去元气森林工厂，25块钱
能喝到撑，还能玩到抓饮料机。”
工厂游让言炎开启了新世界的
大门。“其实我本来不怎么喝元
气森林的，总觉得气泡水不健

康。但是这趟工厂参观让我对
这个品牌还挺有信心的，也算是
源头溯源了。”

广州的宝妈周舟早已经是
“工厂游”的深度玩家。现在在
周舟家，喝可乐要去生产线看瓶
子成型，吃面包要去烘焙工厂亲
手揉面，甚至连买车都要先去智
能工厂参观流水线……

“益力多工厂探秘、可口可
乐工厂探秘、东风日产汽车工厂
探秘，广州和周边的这些产线和
工厂我基本都带着孩子去遍
了。行程不贵、也能让孩子学习
到最前沿的知识和技术，性价比
超高。”周舟告诉羊城晚报记者，
工厂游对孩子和自己来说，不仅
是看稀奇，更是“涨姿势”。

旅游大巴开进工厂、游客沉
浸式体验生产场景，这种兼具文
化感与趣味感的“工厂游”正在
让过去人们不愿意关注的“厂
子”，成为钮祜禄·工厂。据统
计，如今开放了“工厂游”的企业
涵盖了汽车、机械、食品加工、服
装、生物医药等多个领域。

工厂游，已经成为一种新的
产业。

工厂游成新产业 去迪士尼不如进厂？

政策在“推”文旅在“蹭”工厂成为“网红打卡点”

工厂游，一场营销“阳谋”

“大费周章”地开放工厂给
游客参观，让游客连吃带拿，企
业图什么？

对企业而言，开放工厂大
门，或许是“最便宜”的品牌营
销。毕竟，广告再怎么铺天盖
地，也不如消费者亲身体验更有
说服力。

像言炎这样因为看综艺被
工厂游吸引的粉丝有不少，随着

“十个勤天”的探访，一大批粉丝
被带动去元气森林参观打卡，想
要复刻同款认证照。这不仅让
元气森林的工厂游项目热度攀
升，也为品牌带来了更多关注。

如茅台、红星二锅头等大牌
企业都会自建品牌博物馆、观光
工厂，但建立一家品牌博物馆的
成本不小，对于很多工厂而言，
开放大门被围观，可以很好地秀
出自己的实力。“看，我们的生
产线比你家厨房还干净！”

工厂，不仅是生产基地，工
厂自身就是一个品牌展厅。通
过向公众开放工厂，企业不仅增
强了透明度和信任，还能提升品
牌形象、促进销售。

而参观者分享体验，形成口
碑传播，也变相扩大了企业的品
牌影响力。

工厂游，是企业的营销“阳谋”。
“因为参加过明治雪糕的工

厂游，看过商品制造的全过程，
所以对这个品牌很放心。现在
只要在超市见到明治品牌的产
品，我都会优先考虑它。”网友昕
蓉表示。在周舟看来，通过工厂
游，能知晓产品生产的复杂性，
理解产业背后的运作逻辑，提升
对产品的信心，增强对工业、制
造业的认知与尊重。

不过，对工厂来说，工厂游不
仅给工厂现有的生产流程、空间
调度和人力财力的投入带来挑
战。开放本身，也意味着要在生
产效率以及产品安全等全环节接
受来自公众的监督和审视。被看
见不代表手握“免死金牌”。

同样在《种地吧》中由于工厂
参观被大众关注的豪士面包，因
为“十个勤天”的代言而火爆。而
2024 年年底，“豪士 1 批次面包
霉菌超标近6倍”事件曝出后，不
少网友表示因为节目播出购买了
产品，现在却深感“心寒”。

品牌效应与营销是真的，但工
厂能成功的内核还得靠产品品质。

这个周末，不如进厂看看。

在广西柳州螺蛳粉产业园，参加研学团
的师生在一家螺蛳粉企业参观 新华社发

为了探索更多工厂游的场
景，周舟在小红书上加了一个

“大湾区亲子遛娃群”，群里有工
作人员会分享近期有哪些可以
参观游玩的工厂，有兴趣的人可
以自行报名，到时候会有人组织
前往。

工业旅游的火爆有目共睹，
热度仍将逐年飙升。

相关机构预测，2033 年全
国工业旅游市场将超过187.393
亿美元，复合年增长率将达到
27.4%。

而随着工厂游的走红，旅行
社、学校、工厂本身都开始“整
活”。高性价比，是工厂游的第
一大魅力值。相比传统的景区
门票动辄几百元，许多工厂旅游
不仅免费，甚至还有赠品、试吃
和互动体验。

例如广东粤侨国际旅行社
提供的独立包团研学 1 日游项
目，研学团去明治雪糕工厂游的

价格约为 198 元/人，最低成团
人数 20 人，研学内容含明治工
厂参观、雪糕试吃及亲子互动环
节等。有旅行社工作人员告诉
记者，工厂游的走红让研学项目
有了新的可能性。现在的工厂
研学除了家长自发报名外，还有
校企合作等形式。

连吃还能带拿，是餐饮企业
搞工厂游的“套路”。柳州螺霸
王产业园里，小朋友戴着厨师帽
煮螺蛳粉；重庆的一家火锅底料
工厂内，游客能亲手炒辣椒、磨
花椒，DIY专属火锅底料。吃饱
喝足看够了之后，工厂店更是化
身“穷鬼版山姆”。游客在工厂
内直接买原厂货，价格比超市便
宜一半。

便宜又好玩之外，工厂游还
很出片。

六大核心车间全面开放，
700 余台工业机器人实现的全
流程自动化生产向外展示，可以

近距离观察车辆从零件到整车
的组装过程，在工厂内随手一
拍，就是朋克大片——诸如参观
小米工厂获得的这种体验，就问
你心动不心动?

事实上，不仅是工厂，工业
遗址改造的园区、工业基地等都
在重新被年轻人看见，成为新的

“网红打卡点”。
工厂游，是“文旅+工业”的

黄金组合。政策在“推”，文旅在
“蹭”。当“生产空间”变成“体
验空间”后，工厂有了流量和销

量，游客有了高性价比的旅游好
去处，消费链拉长了，地方GDP
也上去了。

而根据中研普华产业研究
院《2023-2028年中国工业旅游
行业深度调研与发展趋势预测
研究报告》，与全球工业旅游占
旅游总产值的 10%-15%相比，
中国工业旅游市场占有率还不
到5%。

相比日本、德国等工业旅游
的鼻祖国家，中国的工业旅游市
场潜力无穷。
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“ 工 旅
融合”让废
旧 产 区 变
成产业园
新华社发
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当
喜
剧
女
演
员
决
定
﹃
不
好
笑
﹄

今年五一档，马
丽终于等来了属于
自己的“大女主”电
影 ——《 水 饺 皇
后》。电影根据湾仔
码头创始人、素有
“水饺皇后”之称的
臧健和女士的真实
故事改编，讲述其在
香港创业拼搏的故
事。这个歌颂女性劳
动者的非喜剧故事不
但在五一档领跑，之
后更显出了其出色的
长尾效应，票房目前
已突破3亿元大关。

马丽的转型并
非个例。近些年来，
不少喜剧女演员放
弃扮丑、搞笑，开始
寻求喜剧之外的转
型之路。贾玲自导
自演《热辣滚烫》；张
小斐在“李焕英”一
角之后尝试各类题
材；李雪琴、金靖、史
策等年轻喜剧演员也
在影视剧中刷脸……
似乎叫得上名的喜剧
女演员都在试图变得
“不好笑”。为什么？
离开喜剧，她们又成
功了吗？

虽然号称“200亿喜剧女神”，
获得过百花奖最佳女主角，提名
过金鸡奖、华表奖，但马丽似乎总
是喜剧里的绿叶：《夏洛特烦恼》
里是夏洛的“贤妻”马冬梅，《羞羞
的铁拳》里是与艾迪生互换身体
的马小，《抓娃娃》里是对儿子的
教育没啥话语权的春兰，《我和我
的家乡》里是对丈夫自豪的秋
兰。她总是作为喜剧中的“捧哏”
出现。她主演的《水饺皇后》虽阵
容强大，有惠英红、朱亚文等大咖
参演，但剧情仍有缺陷：主角从家
庭主妇到企业家的成长线缺乏真
实细节，过度依赖“商战爽感”和
配角的完美工具人属性，忽视情
感深度，导致口碑分化。编剧对
女性角色塑造的想象力匮乏，“大
女主”缺乏足够的魅力，喜剧女演
员演技到位了，剧本却拖了后腿。

剧本对于演员的重要性毋庸
置疑，但演员的主观能动性也不
可小觑。马丽最初接触《抓娃娃》
中的春兰一角时，觉得有些脸谱
化，希望通过自己过往的经验丰
富这个角色，让观众真正走入角
色细腻的内心，体会母亲的不
易。她回忆看过的一些喜剧本

子，台词贬低女性，表演需要矮化
女性，“特别不尊重女性”。因此
她羡慕电影行业能有贾玲这样拥
有极大话语权的女性导演的存
在，“她自己想要什么非常明确，
自己就拍了两部女性题材电影”。

贾玲通过自导自演的模式，
探索到了一条“创作主导型”的转
型路径，成功塑造了魅力十足的
女性角色，如《你好，李焕英》中的
李焕英和《热辣滚烫》中的乐莹，
这些角色都成了其职业生涯里程
碑。女性主导的电影注重体现当
代女性的觉醒内核，从而实现票
房与口碑的双重成功。

挑选好的剧本，增加在角色
创作中的话语权，塑造出更有魅
力的女性角色，这应该是贾玲为
喜剧女演员转型提供的经验启
示。但这样的模式很难复制。目
前，贾玲正在筹备《转念花开》，对
现实主义题材的首次涉猎进一步
展现她的转型雄心和决心。但归
根结底，这条路上还是只有贾玲
孤独的一个。喜剧女演员在转型
这条路上，仍然急需更多好的女
性剧本尤其是拥有真实魅力的好
角色。

喜剧成梗，往往需要演员放
下形象包袱，“牺牲”自己，利用
自己的缺陷制造笑点。在过去，
女演员们更是常靠“扮丑”在喜
剧领域谋得一席之地。比如贾
玲曾经在小品《喜上加喜》中大
玩自己的身材梗——“胖得地动
山摇”，《武林外传》的姚晨也因

“大嘴”而添喜感，马丽在过往喜
剧电影里总是把自己塑造成浮
夸的“女汉子”形象。即便没有

“缺陷”，如张小斐的大青衣长
相，她也需要把自己变得有喜
感，学会扮丑扮土自黑“抖包
袱”。以至于大众对于喜剧女演
员的印象从来都是不太漂亮的

“搞笑女”，影视市场留给她们的
也是搞笑的或同类型的角色。
因此姚晨曾说：“喜剧成就了我，
喜剧也反过来局限了我。”

张小斐作为一名“85 花”，
同年龄段的杨幂、袁姗姗等人早
就靠着商业电视剧爆火，而张小
斐本人靠着《你好，李焕英》成为

“国民妈妈”，收获一片“云儿
女”，才实现弯道超车。中年厚
积薄发的她，在择戏上也受到一

定限制，似乎总是母亲的角色找
到她，如《好事成双》《好运家》
《拯救嫌疑人》等，张小斐的角色
都基本围绕着家庭转。但面对
来之不易的机会，她还是会知足
地感叹：“太久没有机会演这样
有表演空间的戏了”。

年轻的喜剧女演员如李雪
琴、金靖，虽然受到了影视剧的
欢迎，但出演的角色更多的是有
喜感和烟火气的角色。李雪琴
在《故乡，别来无恙》中饰演从东
北来到成都工作的街道办公务
员吴芸，和李雪琴本人一样，这
个角色同样操着一口东北话，有
着幽默轻松的语言习惯和高情
商，几近本色出演。在近日热播
的古装剧《折腰》中，她扮演女主
人公小乔的侍女小桃，发挥的作
用也多是搞气氛、松缓紧张节
奏。金靖虽然在《我在他乡挺
好的》出演了胡晶晶这一表面
开朗但被生活压力逼得自杀的
复杂角色，证明了自己有严肃
表演的能力，但后续也是发力
不足，缺乏更好的非喜剧角色
让她发挥。

《水饺皇后》中有一场饭桌戏令人印
象深刻：华哥想正式邀请臧姑娘一同移
民加拿大，而臧姑娘却想留在香港继续
自己的水饺事业，饭桌上，面对心生好感
的华哥，臧姑娘只是故作镇定地举起酒
杯，祝愿华哥一路平安，两人互道珍重。
其间，马丽的眼中泪光浮现，又释然一
笑。这一场戏赚足了观众的眼泪，人们
惊讶于马丽不仅能演出喜剧的夸张，更
能演绎出喜怒哀乐等正剧情绪的层层递
进。

作为喜剧演员，喜感和抖包袱都考
验着演员的肢体控制和语言节奏感，恰
好，面对当下习惯了即时反馈的观众，演
员也需要提升对剧本的理解能力、表演
的精准度和即兴反应能力。这些技能在
喜剧女演员出演其他类型角色时，正是
独特的优势。在马丽看来，喜剧不只是
逗乐，“喜剧不是扮丑、糟蹋自己，是靠剧

本、对喜剧的理解”。开心麻花二十多年
的喜剧锤炼，让马丽能精确地把控对角
色和故事的理解，演戏时收放自如。事
实上，在《水饺皇后》之前，她就凭借着电
影《第二十条》中精湛的演技获得百花奖
最佳女主角。

不能忽略的一点是，喜剧女演员更
自带观众缘红利。女演员史策就因为在
2021 年《一年一度喜剧大赛》上，和搭档
王皓表演了《爱人错过》《浪漫泄漏》《披星
戴月的想你》等作品，迅速收获了“皓史成
双”组合人气，赚取了一波观众缘，更让史
策拿到了《故乡，别来无恙》《黑土之上》
《狗剩快跑》的主演机会。张小斐在《你
好，李焕英》中以“国民妈妈”形象深入人
心，其高国民度使她在尝试《拯救嫌疑人》
这类悬疑题材时，即便影片口碑分化，观
众对其演技的批评也较为温和，反而更
多聚焦于“张小斐突破形象”的讨论。

羊城晚报记者 李丽
实习生 黄伊羚

喜剧功底正是突围密码

因喜剧而红也被喜剧局限

“贾玲模式”尚难批量复制

《水饺皇后》

《热辣滚烫》

《我在他乡挺好的》

《拯救嫌疑人》

结 婚 启 事

喜结良缘 同喜同贺囍

于2025年 05月 17日正式结为

夫妇，九周年快乐！

特此登报，敬告亲友，亦作留念。

新郎梁日曦 新娘马敏敏

2025年05月17日 农历 四月二十

生日祝福
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人生都太短暂，别想，别怕，别
后退；去疯，去爱，去浪费！诸事
顺遂，永远欢喜！亲爱的董总，破
壳日快乐！特此登报，亦作留念。
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