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在爱奇艺《种地吧》系列
大热后，不仅仅是十个勤天吃
到了流量红利，背后的爱奇
艺、蓝天下等制作方也同样赚
得盆满钵满。于是，无数试图
复刻《种地吧》的综艺节目如
雨后春笋般冒了出来。

同为爱奇艺推出的“女
版”《种地吧》——《燃烧的月
亮》，央视推出了《出道吧！科
技小院》，优酷上线了《岛屿少
年》，芒果 TV 推出了《田间的
少年》，腾讯推出了《令人向往
的种豆》，邀请了马天宇、毛不
易等明星加盟。但神奇的是，
再也没有一档节目能够达到
同样的热度，大多甚至是没激
起一点水花。

“农业路”不通的制作方
开 始 把 目 光 瞄 向 了 其 他 赛
道。近期，一档聚焦工厂生
活的纪实类综艺节目《进厂
吧 兄 弟》闯 入 大 众 视 野 ，自
2025 年 4 月底开机，节目便
凭借“缝纫机”等“路透画面”
在社交平台引发热议，成为
舆论焦点。

据目前的信息，围绕“中
国制造”主题，9位怀揣创业梦
想的少年组成“厂员兄弟团”

创业团队，要从零开始创立服
装品牌、设计生产、线上线下
销售，沉浸式体验服装厂生产
线运作，涵盖从缝纫、选料、质
检到模拟工厂创业的全过程。

和农业一样，在数字化转
型与产业结构变革的当下，工
业同样经历着深刻变革。工
厂不再是轰鸣声声与脏乱差，
现代化工厂已经比比皆是。
但长期以来，工厂流水线工作
在年轻人的就业选择中逐渐
失宠，与之形成鲜明对比的
是，以滴滴司机、外卖员为代
表的新就业形态吸引了大量
年轻人的加入。

从目前来看，从《种地吧》
到《进厂吧兄弟》，节目的模式
几乎如出一辙，都是通过学习
专业知识、亲身实践、收获成
果来呈现内容。然而，换汤不
换药的节目能否真正实现从
预制爆款到爆款的转变，仍然
是一个未知数。

更重要的是，种地能够转
变农业认知，靠助农来拉动节
目线条，那进厂靠什么来实现
长期内容输出呢？是单纯的
模拟经营，还是挑战不同的制
造业领域？
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综艺带动行业观察，当《种地吧》“助农”“盈利”两手硬后

综艺资本的目光开始瞄向进厂
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上个周末，劳作纪实互动节目《种地吧3》2025年“爱侬
日”来到第三个年头。当日，十个勤天与全国各地的农文旅
代表以及各地新农人代表既开了一场农业研讨会，又进行了
一场超过11小时的超长直播，助力各地特色农产品销售。

“爱侬日”当天，十个勤天联动天猫官方直播间，喜提十
几个微博热搜，全平台累计观看突破1.4亿。芫根、核桃、牛
肉肠、东北黑木耳等农产品销售一空。一档农业纪实综艺，3
年时间，让十个原先的娱乐圈小透明摇身一变成了大 IP，“十
个勤天”也从当初名不见经传的“农业小白”，成为了在助农
领域有一定影响力的新农人。以纪实类综艺带动助农的路
径，已经验证了其成功性。

从种地开始，以综艺带动行业观察的形式逐渐涌现。近
期，一档聚焦工厂生活的纪实类综艺节目《进厂吧兄弟》闯入大
众视野。在年轻人不爱进厂的声音逐渐强烈的当下，这档综艺
能复刻《种地吧》，带动制造业在年轻人心目中的地位回升吗？

相较于节目前两年的“爱侬
日”，研讨会是今年的一大改变。

17 日的“爱侬研讨会”上，
来自浙江、新疆、重庆等 9个省
区市级农文旅代表，以及《种地
吧3》中此前出现过的长沙宁乡
的贺姐、黑龙江林口的高叔等农
人代表纷纷现身，围绕定点帮
扶、庭院经济、经济作物发展三
大经济模式，并引申出新型农业
商业模式、粮食生产安全与生态
环境保护、科技兴农等话题。

随后的直播方面，“1+N”的
直播形式让十个勤天在一场直播
中接连点亮15家农文旅专属直
播间，在线助力300多个产品展
播展销。直播过程中，十个勤天
巡场变“巡尝”，每到一个直播间
都率先试吃各地特色美食，将原
本的巡场介绍变成了一场兼具娱
乐性与助农效果的“吃播盛宴”。

今年“爱侬日”的变化，也是
《种地吧》这档节目进入到第三
季的转变缩影。《种地吧3》不再
只是让少年在杭州后陡门展现
农民生活，而是主要辗转全国各
地，以全国巡播的形式助力各地
的地域特色农产品打响品牌。

青海囊谦的芫根产业发展
及市场销售存在困难，十个勤
天就在淘宝开专场直播，一场
直播带货30000件芫根产品，上
架后1秒售罄，销售额超190万
元。节目的播出和直播让“囊
谦”词条微信指数暴涨，“种地
吧芫根助农推广直播”的微博
话题阅读量近2000万次。

长沙宁乡的花猪肉质鲜美，
但猪肉保质期和整猪出售的形
式让宁乡花猪的销售难以市场
化，只能依靠线下拼单的形式出
售。“爱侬日”当天，十个勤天成
员鹭卓向记者透露，目前正在天
猫建立网店进行线上拼单，并努
力布局线下门店。

黑龙江林口县的沙棘是特
色农产品，但当地长期只售卖
单果，居民辛苦但利润低。十
个勤天通过拉动居民制作沙棘
皂的形式引导居民进行沙棘加
工出售，并和当地政府合作买
展会推广林口沙棘。

《种地吧3》青海篇中，卓沅
与盐农的对话暴露了节目的野
心：“我们不是来施救的，是来
寻找可持续方案的。”

最初设定的农业版《变形
记》，逐渐成了年轻人的“云种
地”模拟器。科技兴农，短视
频、直播等手段助农，在《种地
吧》里，既能看到智慧农业系
统与传统耕作经验的结合，也
能透过镜头清晰看到全国各
地的农业困局与破局。

《种地吧3》不仅在地理维
度设定上进行了农业版图扩
张，节目主线也由“种地”升级
为多维度“助农”，跳出“直播
带货”的窠臼，转而构建助农
的底层技术逻辑。除了种地，
节 目 开 始 关 注 普 通 人 的 故
事。少年们真正完成了从“学
习种地”到“主动助农”的角色
转变。

从 第 一 季 豆 瓣 开 分 7.4
到第三季 9.2 的逆袭，从单期
播放量 3000 万到破亿的爆发
式增长，这档“非典型综艺”

正用数据证明：在充满不确
定性的时代，年轻人渴望的
治愈，就藏在一粒种子的生
长 周 期 里 。 而 更 有 意 思 的
是，它真的拉动了年轻人对
农业的关注，并加入到助农
的行列中来。

小柒是《种地吧》的资深
粉丝，作为城市里长大的孩
子，在此之前她对农业的了解
很少，只参加过学生时代学校
植树节的植树活动。透过这
档节目，她开始知道刻板印象
里的“面朝黄土背朝天”早已
被智慧农业与科技农业所替
代。2024 年 3月 12 日植树节
当天，《种地吧 2》沙漠种树节
目播出，“十个勤天在民勤栽
植了18万穴梭梭”的消息不胫
而走后，388名禾伙人（十个勤
天综艺粉丝昵称）认捐了1800
株梭梭树，参与荒漠化综合防

治。小柒就是前往甘肃种树
的一员。

“哪里需要种地，我们就
去哪里。这是十个勤天的实
际行动，也是禾伙人的目光所
及。”小柒表示。

作为爱奇艺打造的综艺
IP，《种地吧》系列的成功不仅
体现在农业维度，对爱奇艺自
身的反哺也是实际可见的。5
月 21 日，爱奇艺发布 2025 年
一季度报，财报显示爱奇艺总
收入为71.9 亿元人民币，环比
增长9%。其中，一季度，爱奇
艺在线广告收入为13.3 亿元，
国际版收入同比增长超30%，
广告收入同比增长40%，日均
会员数创历史新高。对此，爱
奇艺提到，综艺旗舰 IP《种地
吧3》的强势回归，和《种地吧》
获海外广告客户关注起到了
重要作用。

寻找农业可持续的答案A

“哪里需要种地，我们就去哪里”B

种地2.0难再现，进厂行不行？C

综艺+工厂效应，能否带动更多年轻人爱上进厂？ 新华社发

从种地开始，以综艺带动行业观察的形式逐渐涌现 图/受访者提供

山海计划结硕果

邓亮宏杨哲霖签约珠影
打造《七十二家房客》贺岁电影

5 月 22 日 ，在
第 二 十 一 届 中 国

（深 圳）国际文化产
业博览交易会（以 下

简称“文博会”）上，广
东省宣布推出文化产
业六大“政策包”，推动
文化产业高质量发展。
其中，演艺市场板块“政
策包”明确提出，支持广
州、深圳打造国际演艺之
都 。 当 日 就 有 好 消 息 传
来 ：猫 眼 娱 乐 与 广 州 开 发
区、黄埔区政府签署战略合
作协议，猫眼娱乐演艺板块
企业总部将落户广州开发区、
黄埔区。猫眼娱乐还与广州珠
江体育文化发展股份有限公司
达成战略合作。

据了解，此次广州开发区、黄
埔区将携手猫眼聚焦演艺产业生
态培育，通过政策支持、资源整合
刺激区域文旅消费。依托广州开发
区、黄埔区丰富的场馆资源和政策

支持，猫眼则发挥全国领先的在线票
务平台优势，联动内容投资、演出经
纪等全产业链能力，助力广州开发
区、黄埔区建设演艺产业新高地。

猫眼娱乐演艺板块为何选择广
州？广东是中国演出重镇，本地市场
体量庞大。广州也是粤港澳大湾区
的核心引擎，辐射能力强。猫眼娱乐
高级副总裁、演艺业务总裁张乐在接
受羊城晚报采访时表示，广州将成为
猫眼娱乐演艺板块拓展市场的桥头
堡：“我们将以大湾区为起点，将演艺
业务辐射至包括中国港澳地区在内
的全国市场，同时也可以拓展东南亚
地区等海外市场。我们已经接触和
洽谈很多海外的艺人进入中国，相信
不远的将来，大家能看到越来越多知
名海外艺人来到中国开演唱会。除
了引进来，我们也会带动内地的优质
演艺资源走出去，带到中国港澳地区
和海外市场去。”

广州开发区投促局副局长文日
煜对记者表示，广州开发区、黄埔区
是粤港澳大湾区的重要功能区，市场

潜力巨大、营商环境优越。区政府正
在制定针对文化产业的专项政策，为
黄埔的文化产业项目提供全方位的
支持，包括演出审批、演出配套服务
等。“这是一次强强联合。猫眼可以
在黄埔区得到大力的支持跟精准的
服务，让猫眼在演艺板块迅速做大做
强。”

猫眼娱乐与广州珠江体育文化
发展股份有限公司达成战略合作。
双方将基于“线上票务平台+线下场
馆运营”模式，实现资源共享、优势互
补，构建“场馆运营+内容生产”双核
驱动生态，在场馆票务代理、演唱会
联合出品、艺人 IP 开发等领域深度协
同。珠江文体拥有广东省内多家体
育场馆的运营权或管理权的资源，广
州珠江体育文化发展股份有限公司
党总支书记、董事长周星星期待双方
共同探索“体育+文化”融合模式，打
造全民共享的文体消费场景，激活更
多文商旅消费潜力。

文/羊城晚报记者 胡广欣
黎存根 黄宙辉
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“线上票务+线下场馆”破局

猫眼演艺板块总部落户广州邓亮宏和杨哲霖（右）

4 月，大型连续情景剧《七十二家房客》第
20 季正式开机

签约现场

5 月 22 日，珠江电影集团
在第 21 届文博会期间举办“朱
雀逐光 影创未来”重点项目推
介会。

推介会现场，羊城晚报报
业集团首届山海计划扶持导演
邓亮宏、杨哲霖与珠影签约，将
共同打造经典 IP《七十二家房
客》贺岁电影。

杨哲霖表示，作为第一届
山海计划的扶持导演，很荣幸
能够在文博会与珠影集团签
约，共同打造广东经典 IP《七十
二家房客》贺岁电影：“2023年，
我入选山海计划的时候，我完
全没有预想到今天。作为新人
导演，我因为山海计划被更多
人看到，回首这段旅程，我感觉
非常幸运、非常梦幻。”

“这一次，我是以编剧的身
份参与《七十二家房客》贺岁电
影项目，我会和因山海计划而
相识的导演邓亮宏有分工，我
主要是在剧本、故事上发力，希
望能够以我们年轻电影人的视

角，为这个广东经典 IP 增添活
力，打造出一个具有岭南气质
的优质作品。”

邓亮宏则表示：“因为山海
计划，我们创作了一系列短片，
而且被珠影关注到了。刚好，
珠影集团也想寻找新鲜创作血
液为《七十二家房客》这个经典
IP 持续增光。我们双方都很有
诚 意 ，顺 理 成 章 就 达 成 了 合
作。”

邓亮宏说：“《七十二家房
客》这个经典 IP 已经有半个世
纪的历史了，很多年轻人也非
常喜爱这个 IP，很多人都是看
着《七十二家房客》长大的。在
我眼中，《七十二家房客》的核
心灵魂，是这帮大众熟悉、有亲
切感的演员，所以，在新的贺岁
电影里，我们也会跟他们密切
合作。另外，我们也会尝试融
入新人物，增加活力。我们想
用最具新鲜感的视听语言，吸
引观众，甚至实现线上线下互
动。”

据了解，珠影集
团此次不仅签约了
山海计划的青年导
演，还正式发布“朱
雀逐光——珠影青
年影人行动计划”，
携手多家单位签署
战略协议，共同构建
青年影人成长生态。

之所以如此看
重新生影视力量，且
敢于让他们挑大梁，
广东珠影影视制作
有限公司总经理刘
佳笳表示，是因为电
影既是年轻人的梦
想，又是一个需要讲
传承的事业：“当年，
我们珠影就有师傅
带 徒 弟 的 传 统 ，现
在，我觉得这个接力
棒一定要让年轻人

接住。他们有最活跃的
思维，他们是跟这个时代脉搏
跳动得最一致的人，他们一定
会成为珠影发展、广东电影发
展以及中国电影发展的主力
军。”

据悉，自 2023 年启动以来，

山海计划已扶持 22位青年导演
完成 19 部短片创作，作品在法
国、俄罗斯、日本、新加坡、马来
西亚等多地进行展映交流，并
在多个海内外主流电影节展收
获荣誉。山海计划致力于为青
年导演提供以短片为起点的全
链条创作扶持，通过持续深化
与影视公司、电影节展等行业
资源的合作，帮助青年创作者
获得更多被看见的机会，实现
从短片到长片的孵化。

【关于2025山海计划】

2025 山海计划首次不设主
题 ，鼓 励 青 年 电 影 人 锐 意 创
新，奔赴粤港澳大湾区取景
取材，挖掘和讲述新时代的
中 国 故 事 。 值 得 一 提 的
是，本届活动接受中外青
年创作者联合报名，期待
引 入 更 多 跨 文 化 视 角 ，
用 世 界 语 态 讲 述 本 土
故事。

文/羊 城晚报记
者 艾修煜

图/羊城晚报记
者 邓鼎元


