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6 月 15 日，第 27 届上海国际电影
节举行短片单元评委见面会。评委会
主席，中国导演、编剧、监制杨超；评委
会成员，挪威制片人莉丝・费恩利；埃
及影评人、学者埃萨姆・扎卡利亚出
席。评委会主席杨超期待在本次短片
单元中可以看到更多打破常规、不被
院线和模式束缚的影像创意。

短片不仅是许多青年导演迈向
长片创作的第一步，也是影像这一艺
术形式的实验场。杨超谈到，短片的
本质就是自由，“与受制于投资方、预
算压力和多方诉求的长片不同，短片
天生不受院线和模式的限制。尤其

在今天如此便捷的时代，每个人都可
以拿起手机拍摄，更能催生个人化、
在地化的表达。近年来涌现的许多
先锋作品已经印证了这点，我也期待
能在本次短片单元中发现更多精彩
创作。”

杨超也谈到，随着技术发展，短片
创作走向低门槛，但反而对创作者本
身提出更高的要求：“现在人人都能拍
一分钟短片，反而进入‘全球互卷’的
时代，因为大家对一分钟的期待提高
了。短片现在最重要的是作品性，要
有更好的文本基础、结构基础，创作难
度反而更大。”

但杨超看好短片的前景，首先是播
放渠道的更新。短片较少进入院线放
映，过去更多是通过电影节展等放映，
受众聚焦在影迷群体。但杨超认为，
视频网站为短片提供了一个触达大众
的极佳渠道，“如今在平台上，播放量
达到10万以上的短片并不少见”。

其次，杨超认为短剧行业的发展，
或将催生一批有艺术性的短剧。“目前
的短剧还是‘霸总’等偏商业性的题
材，但随着市场的扩大，小众的细分赛
道必然会出现。只要平台上的发行和
创作是自由的，我觉得短片的发展会
更好。”

由陈可辛执导的电影《酱园弄》第
一部《酱园弄·悬案》，作为第 27 届上
海国际电影节的开幕影片，于 14日晚
正式亮相。红毯上，一众演员手持写
着“头条报道”的报纸，透露这桩奇案
的种种看点。影片将于 6 月 21 日正
式上映。

当晚的首映礼上，导演陈可辛透露
了电影的拍摄缘起：“十年前看了第一
稿的剧本，翻了小说，也知道原型的故
事，脑子里马上想到章子怡的脸，打电
话给她，她看了剧本很快答应了。十
年来有很多波折，我拍了30几年电影，
都没有过这么大压力，今天看到你们
喜欢，是对我最大的恩惠。”

在片中饰演“杀夫案”嫌犯的章
子怡坦言：“导演第一次给我讲这个
故事，我就为这个角色着迷，詹周氏
从柔弱、无知，到被身边的善意打动，
有生存的想法，最后达到意识上的改
变，是一个很丰富的人物，我非常感
谢导演从一开始就坚定地认为我是
詹周氏。”

在片中饰演警察局局长的雷佳音
则透露：“导演给我定了皮肤和假鼻
子，每天画4个小时，皮肤像月球表面，
就感觉这个人情绪极其不稳定，像一
头愤怒的公牛，很暴躁。”

饰演房东太太的梅婷的“难题”则
是语言：“导演问我愿不愿意挑战一下
在电影里说上海话，我父母都是上海

人，我本来觉得我没问题，但没想到演
的时候发现，民国时期的上海话和现
在还是不太一样。”

杨幂出演詹周氏的“狱友”王许
梅，她直言“心理压力巨大”：“导演把
这个角色给我，我欣喜若狂很久，也
做了很多功课，临近拍摄才知道要唱
戏，但能接触到这样的角色是非常幸
运的。”

李现称自己饰演的赌场老板张
宝福和以往角色差别很大：“后来专
门在上海跟导演聊了一次，给我很多
信心。和子怡姐有一场戏，在囚车里
面演，虽然很短，但导演给我们很长
时间进入角色、调动自己，这是做演
员的快乐。”

电影《酱园弄·悬案》中，詹周氏与
王许梅在监狱里分享蛋糕的桥段令人
印象深刻，两人之间的惺惺相惜也是
影片重要的情感内核之一。章子怡表
示：“分享蛋糕这场戏，我觉得詹周氏
和王许梅是真正在同一个境遇里面
了，相互之间感同身受。在演这场戏
的时候，我们两个四目相望，我的心是
颤抖的，或许她没有多说什么，但是她
去行动了，我非常感动。”杨幂对此也
十分认同：“她们之间的温暖是患难的
时候互相拉一把的情谊。子怡姐在生
活中也非常照顾我，很多时候我问她
一些事情，她会一直跟我说、开导我。
大家生活中都会遇到这样的人，你们

一定会懂得这种情感。”
电影《酱园弄·悬案》改编自真实

民国奇案，而在案件的种种噱头背后，
暗含着跌宕起伏的众生命运变迁，被
形容为“描绘了一幅20世纪40年代中
国的沪上百景图”。

6 月 13 日，长演不衰的精品舞剧《永不消逝的电波》（简称《电
波》）再临广州，以在广州大剧院的演出为始，拉开了该剧 2025 年
广东巡演的序幕。

与广东观众“老友重逢”，《电波》的人气丝毫不减。紧张刺激的
谍战情节、感人至深的革命爱情、热血激昂的信念坚守，无一不让观
众沉浸其中。标志性的《渔光曲》片段，演员们身着旗袍、手持蒲扇，
在悠扬的旋律中摇曳起舞，将弄堂里的烟火气与女性的温婉柔美展
现得淋漓尽致，堪称全场最动人心弦的画面之一。

演出尾声，当李侠坦然发送出最后一份情报、笑对牺牲时，全
场观众无不为之动容，不少人流下热泪。演出结束后，广州大剧院
内掌声如雷，演员们多次谢幕，现场气氛热烈而感人。

《电波》取材自“100 位为新中国成立作出突出贡献的英雄模
范”人物之一——李白，以李白烈士的真实故事为素材，在尊重历
史的基础上进行大胆原创，融入青春色彩、红色记忆、浪漫情怀、谍
战氛围等元素，通过舞剧的独特表现形式，把石库门、弄堂、马路、
报馆、旗袍裁缝店等老上海的城市特色细致入微地呈现在舞台上，
以高度凝练的舞剧叙事、唯美的意象表达、灵活写意的舞台布景和
谍战的紧张悬念，再现了为我党民族解放事业而壮烈牺牲的可歌
可泣的英雄形象。

该剧自 2019 年 4 月 10 日在上海国际舞蹈中心大剧场首演至
今，长演不衰，并于 2019 年 6月和 8月分别获得第 16届文华大奖、
第 15届精神文明建设“五个一工程”优秀作品奖。

6 月 27 日至 29 日、8 月 8 日至 10 日，该剧还将分别在东莞、
深圳上演。

据了解，此次《电波》于 13
日至15日在广州大剧院演出四
场，场场火爆、一票难求。面对
广州观众的热情，《电波》制作
人、艺术监制陈飞华表示：“广
州是一个非常有文化和底蕴的
城市，每次《电波》来穗都受到
观 众 厚 爱 ，这 让 我 们 非 常 感
动。所以，我们更要用心在舞
台上表现，把每一场演出都当
成第一场演出来认真对待，用
心回报广州观众。”

作为舞台“爆款”，《电波》
之所以能在口碑和票房上都取
得巨大成功，陈飞华认为关键
在于“用力恰到好处”：“我们把
一个英雄故事、红色故事，讲述
成一个普通老百姓身边的故
事；剧中的人物也非常真实、可
信，老百姓自然就会喜欢。”

陈飞华表示：“舞台艺术最
大的魅力就是平常、平凡。《电
波》的成功给我们之后的创作
带来了启示——舞台人物不能
拔得太高太空太大太全。主创
的一些用意、理念和设计，出发
点可能是好的，但是一旦用力
太猛，便会走‘偏’，观众就会跑
了……《电波》的成功正是在于

‘用力恰到好处’。”
上海歌舞团团长王延表

示，上海歌舞团目前的三部作
品《朱鹮》《电波》和《李清照》
都是观众期待且钟爱的作品：

“我们的舞台作品有一个很大
的特点——大家不光喜欢我们
的主要演员，也喜欢我们舞台
上的每一位群众演员，这更加
体现了我们作品的价值和艺术
魅力。”

《电波》自2019年首演以来，
已经上演了 700 多场，不仅成为
观众心中的“必看舞剧”，也成为
舞蹈演员们成长的摇篮，饰演“兰
芬”和“李侠”的“风雅颂韵”四组
演员在不断地演出中，也得到了
成长。

“只有把最真实的状态以最
生活化的形式展现出来，人物才
会令人信服。”谈及塑造角色的心
得，上海歌舞团首席演员、兰芬饰
演者毕然表示，“一开始在排练的
时候，导演就让我们一定要‘放
下’，就从自己最真实的情感出
发，包括撩头发、扫地、看煤炉、
织围巾……舞台上，人物的各种
状态都要源于真实的生活。”

上海歌舞团首席演员、李侠
饰演者方文同样感触颇深：“我的
感受就是，舞台上的戏也好，舞蹈
动作也好，都归根于一个东西
——信念感。当信念感足够强大，
你所展现出来的东西观众才会相
信。”为了增强信念感，方文还有自
己演出前的固定仪式：“每次梳好

头、化好妆、穿上长衫后，我都会站
在镜子面前，盯着自己看一分钟。
我通过这种方式，让自己先去相
信，我就是这个角色。”

从排练、首演到巡演，方文和
毕然跟随着《电波》一路走来，也
因该剧成为搭档了 7 年的舞伴。
方文说：“我们俩是跟着这个剧、
跟着导演一路摸爬滚打走过来
的。最初排练的时候，我们就非
常明白导演所要表达的东西，但
那个时候我们的年纪和剧中的李
侠、兰芬的年纪相差还蛮大，所
以，当时我们所表达出来的东西
会有一点稚嫩。”

“如今，700 多场演下来，我
觉得我们对角色的理解变化非常
大，一开始我们只是去学人物的
外形，现在我们的神态有了不一
样的变化，我们不再是刻意去演，
而是往舞台上一站，就从体内散
发出‘我就是兰芬、我就是李侠’
的气质，我们要向观众去诉说、去
表现这个故事，去给他们讲述这
段历史。”毕然表示。

近年来，广州加快建设国际
演艺中心，不断提升城市演艺发
展能级。据统计，2024年广州营
业性演出举办超过14万场，同比

增长近30%，其中5000人以上大
型演出达159场。

陈飞华认为，广州和上海在
文化和艺术方面都走在全国的前
端，有很多合作的空间和机会：

“对于舞台艺术创作来说，生态
是至关重要的。所谓‘生态’是
一个系统概念，包含了院团的艺
术思想、美学定位、美学追求，以
及艺术风格、演员水平和全团的
整体状态。一个城市也好，一个
单位也好，如果生态好，自然是气
象万千、非常和谐，凝聚力很强。
我觉得广东近几年的生态非常
好，也涌现出了一批很有意思的
艺术佳作。”

王延表示，沪粤文化交流一
直以来都呈现活跃和丰富多彩的
态势：“广东有着丰富的红色文化
底蕴，岭南文化精彩纷呈，上海则
有海派文化和江南文化。作为岭
南文化的代表，广州深厚的文化
底蕴和文化包容性在打造‘演艺
之都’方面有着天然优势。如果
沪粤双方能在共同合作的基础上
创作作品，相信会给观众耳目一
新的感觉。”

电影《酱园弄·悬案》亮相第27届上海国际电影节

章子怡杨幂戏里戏外惺惺相惜
羊城晚报记者 李丽 胡广欣

第27届上海国际电影节短片单元评委会主席杨超：

短片进入“全球互卷”时代 羊城晚报记者 胡广欣 李丽

粤沪文艺合作大有空间和机会
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6月6日，快手旗下可灵AI上
线一周年。快手官网信息显示，可
灵AI在推出10个月之后（即今年3
月）的年化收入运行率（Annual-
ized Revenue Run Rate）已突
破1亿美元，其今年4月和5月的月
度付费金额均超过1亿元，营收增
速和营收水平均位居全球视频生成
大模型产品和独立AI产品前列。

从 收 入 构 成 来 看 ，目 前 P
（Prosumer）端付费订阅会员贡献
了可灵AI将近 70%的营业收入。
P端付费订阅会员指自媒体视频
创作者和广告营销从业者等专业
用户，他们兼具C端用户的传播属

性和B端用户的付费能力，是目前
视频生成大模型的核心受众群体。

作为全球首个用户可用的DiT
视频生成模型，可灵AI在一年时间
内，已累计完成超20次迭代，全球
用户规模突破 2200 万，为超过 1
万家的企业客户提供API服务，涵
盖专业创作平台、广告营销、影视
动画、游戏制作和智能终端等多个
行业。近日，可灵AI宣布与热门
手游《逆水寒》达成深度合作，将
AI视频生成能力内置于游戏中，上
线“图生动图”互动玩法。

据介绍，新的互动玩法让玩
家可体验静态图片到动态视频的

高效转化。玩家仅需通过游戏内
截图或上传图片，并辅以简单的
描述语，即可将静态画面“激活”，
生成富有表现力的动图，无论是
角色的灵动姿态、发丝的飘动，还
是双人亲密互动，乃至精准控制
镜头运镜，都能轻松实现。

《逆水寒》手游一直积极探索
AI技术与游戏的高度融合，此次

“图生动图”功能主要针对的是游
戏玩家在记录和分享游戏精彩瞬
间时的痛点设计。从目前来看，
这次合作不仅丰富了游戏的社交
玩法，也为可灵AI在游戏领域开
辟了新的商业化路径。

目前，可灵AI已经成长为全球
视频生成大模型的领军者。全球知
名的大模型整合应用平台 Poe 最
新 2025 年春季 AI 模型使用趋势
报告显示，可灵多款视频生成模型
已占据了约30%的使用者份额，领
先于Runway和谷歌的Veo2。

5 月底新增的可灵 2.1 模型，
在性价比方面优势明显。例如，
在标准模式（720p）下，生成 5s 视
频仅需 20 灵感值，高品质模式
（1080p）也只需35灵感值，其成本
和早前推出的可灵1.6系列持平，
真正加量不加价，能够满足不同
用户对于成本控制的需求。

快手2025年第一季度财报显

示，可灵AI当季收入突破1.5亿元
人民币。游戏行业客户的加入，进
一步扩大其 B 端客户覆盖范围，
《逆水寒》手游的高用户基数和活
跃度，也为可灵AI积累了更多实
际应用场景案例。

随着AI技术逐步渗透至游戏
内容生产环节，玩家从“被动接受”
转向“主动创作”的趋势愈发明显，
双方的合作不仅降低了游戏内容创
作门槛，也为可灵AI自身开辟了新
的商业价值链条。在业界看来，可
灵AI与《逆水寒》的合作案例或将
为行业提供可复制的范本，推动AI
技术与更多垂直领域的深度融合。

对此，研投机构对可灵的发展

也比较看好。摩根大通近日发布
研报指出，快手广告业务增长势头
良好，预计今年下半年在线广告收
入增速将进一步加快。此外，由于
可灵AI收入表现强劲，公司将快
手目标价上调至 71港元，同时将
2025 年可灵 AI 全年收入预测从
4.5亿元上调至7.5亿元。

快手科技创始人兼首席执行
官程一笑近期曾表示，可灵AI为
超过1万家的企业客户提供了API
服务，涵盖专业创作平台、广告营
销、影视动画、游戏制作和智能终
端等多个行业，且企业客户的续费
率极高，相信可灵AI未来会成为
更多行业视频创作的新基础设施。
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近日，可灵AI与Lovart达成深度合作，Lovart通过调用可灵API，将其
作为核心引擎嵌入视频生成流程，支持在单次任务中自动生成超过一分钟的
完整视频内容，可覆盖广告营销、Vlog等多类场景，显著提升内容创作效率。

据悉，可灵AI目前已为超过 1万家企业客户提供API 服务，广泛应用
于广告营销、影视动画、智能终端等行业。作为全球首个设计领域Agent，
Lovart 可一句话快捷生成专业级海报、Logo、品牌套件等，今年5月上线
后，其便捷操作和惊艳效果引发广泛关注。此次合作也被视为视觉大模型
在创意设计领域落地的代表，显示了国产大模型的技术成熟度。

5月底，可灵推出全新的2.1系列模型。其中，可灵2.1模型包含标准
（720p）、高品质（1080p）两种模式，主打高性价比和高效生成；定位高端
的可灵2.1大师版，提供更加卓越运动表现和更强语义响应，为AI视频创
作领域带来了全新突破。

●快手●

AI与垂直领域深融有了新路径

可灵AI月度付费金额连续两月破1亿元

可灵AI与Lovart达成深度合作
助力构建创意视频生产新路径

广东巡演启航广东巡演启航
羊城晚报记者 艾修煜
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