
记者观察

近日，脱口秀演员杨笠和房主任
接连抵制黄牛票的举动引发网友热
议。房主任含泪呼吁观众不要购买被
炒至千元的高价票，承诺加场以满足
粉丝需求；杨笠则通过“人、证、票”三
合一的强实名制，让囤积门票的黄牛
血本无归，即便上座率不足50%也坚决
不退让。这两起事件揭示了脱口秀演
出市场的深层问题——当艺术被资本
异化为敛财工具，观众与表演者都成
了受害者。而两位女演员的抵制行
动，则是对脱口秀演出市场黄牛乱象
的最有力回击。

众所周知，杨笠是因《脱口秀大
会》走红的知名脱口秀演员。7 月 11
日，综艺《喜剧之王单口季》第二季开
播。一位来自山东临沂农村、自称“绝
经和出道同时到来”的50岁脱口秀新
人房主任“引爆”全场，瞬间走红。资
深明星和王牌新人在脱口秀市场都有
极强的票房号召力。不过，以她们为
代表的脱口秀演员，最近开始面对知
名歌手、演员等群体同样的困扰——
黄牛入侵。

黄牛问题的根源在于演出市场长
久以来的供需失衡与利益链固化。杨
笠的演出票，在正规渠道一票难求，却
在二手市场高价流通；房主任的演出
票，80元门票被炒至1000多元……技
术手段的滥用让黄牛占据绝对优势
——抢票软件每秒可发起 8000 次请
求，远超普通观众的手速。

更讽刺的是，部分票务平台与黄
牛存在隐秘合作，通过虚假库存、高
价转售牟利，形成稳固的灰色产业
链。观众被迫支付数倍溢价，甚至遭

遇假票诈骗，演出消费的公平性被严
重破坏。

当抢票从“拼手速”变成“谁更有钱
谁能看演出”时，如何维护脱口秀演出
市场的公平正义？脱口秀演员向来擅
长针砭时弊，他们能不发声吗？

于是，两位女脱口秀演员便向黄
牛们“宣战”：杨笠来“硬”的，采用强
实名制，要求“人、证、票”三合一才能
入场，购买黄牛票的观众被拒之门
外，但主办方承诺给予补偿；房主任
来“软”的，发布视频含泪恳求粉丝勿
购黄牛票并承诺加场演出，“正常的
票价我都觉得上天了，千万不要去花
冤枉钱，如果没买到票我可以加场，
北京加场、临沂加场，只要我能加的
场次都加”。

她们的行动也证明，抵制黄牛并
非无解难题，关键在于艺人是否有决
心牺牲短期利益。正如杨笠在演出开
场后调侃“最有钱的都没进来”时，现
场观众的笑声背后是对公平购票的强
烈渴望。

不过，要根治黄牛问题，单靠艺人
远远不够，需多方合力：首先，票务平台
应升级防刷机制，限制同一IP的高频请
求，并推行强实名制，杜绝虚假购票；其
次，法律需明确黄牛行为的违法性质，
提高处罚力度，斩断利益链；再者，消费
者应拒绝购买溢价票，从根本上削弱黄
牛的生存空间。

这场脱口秀演员抵制黄牛的“战
役”，或许只是刚刚开始，希望多方合
力，帮助演员和观众打赢这场“公平之
战”。

羊城晚报记者 龚卫锋

脱口秀女演员率先向黄牛乱象宣战？

杨笠和房主任“软硬兼施”
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近日，歌手陈奕迅在巡演纪录片
《FEAR and DREAMS: NOW is
the only reality》首映式上坦言，
他在杭州演唱会取消后因压力过大
而患上焦虑症，需要服药，虽然医生
曾告知药物“无副作用”，但在停药
后症状反弹明显。事实上，高强度的
工作节奏和无处不在的舆论压力，都
对陈奕迅的心理健康产生了不良的
影响。

密集巡演考验体力

对歌手而言，大型巡回演唱会是
体力与心理的双重考验。陈奕迅
“FEAR and DREAMS”世界巡演
自2022年底从中国香港启动，走过
中国澳门、上海、成都、广州、厦门、
西安、北京等城市，到达新加坡、英
国、日本等海外国家和地区，至今已
演出超过百场。每场表演都需要保
持高强度的舞台表现力，这种密集
行程不仅可能导致身体透支，还会
因为长期疲劳、压力而诱发焦虑或
抑郁。

过去两年里，陈奕迅就数次因
为身体问题而被迫取消或延期演唱
会——

2023年10月的澳门站共举行9
场演唱会，其中有3场因陈奕迅感冒
而从10月20日至22日延期至10月
26日至11月1日；

2024年5月底举行的杭州站演
唱会共有6场，但因陈奕迅身体不适
而缩减至4场；其中，5月25日演唱会
开场后，陈奕迅含泪登台宣布因身体
不适而无法完成演出，随后也在微博
发文再度致歉；

2024年6月，陈奕迅在打网球时
中暑休克且下巴骨折，导致原定于
2024 年 6 月举行的重庆演唱会、
2024年7月举行的佛山演唱会，分别
延期至2025年3月和2025年1月
举行；

今年5月，陈奕迅预计在中国高
雄的大巨蛋场馆举行6场演唱会。因
其感染新冠，首场从5月15日延期到
5月23日举行。

尽管艺人身体不适实属意外状
况，但演唱会每一次延期或取消都有
可能造成观众的损失，艺人和主办方

也因此需要面对公众的压力。
在《FEAR and DREAMS:

NOW is the only reality》首映式
上，陈奕迅再次谈到杭州站的取消：
“观众都入场了，任何表演者都不想
发生这些事（演出取消）。大家多份
体谅吧。”当时陈奕迅主动站到台前
向到场观众鞠躬致歉，他认为不同歌
手有不同的处理方式：“有些歌手可
能真的面对不了，没上台鞠躬。（无论

歌手怎么做）一定有人上网给负评，
但我觉得这是正常的，大家有这种自
由。但其实也要看到，背后有很多人
在做事，希望用恰当的方式处理（这

些突发情况）。”

舆论形成隐性压力

除了高强度的工作和突发情况
外，陈奕迅近年也多次成为舆论焦
点。观众对他在演唱会上的状态和言

行的评价，也可能形成隐性压力。
比如，“FEAR and DREAMS”

巡演因歌单“冷门歌”较多而受到质
疑。南京演唱会上，有现场观众称“演
唱会气氛差，热歌几乎一首没唱，现场
像上班开会”。陈奕迅回应过这个问
题，表示朋友和家人都提过这次演唱
会“如果能多唱几首我们熟悉的歌就
更好”，但他想通过“FEAR and
DREAMS”分享他对世界的看法，“我
知道只有少数人在鼓掌，但不要别人
做什么，你就一窝蜂过去做”。也有歌
迷认为，演唱会歌单很早就公开了，如
果对歌单不感兴趣，可以选择不看演
唱会。

2023年10月举行的澳门演唱会
上，陈奕迅用粤语发表感想时，台下有
观众大喊让陈奕迅讲普通话。陈奕迅
无奈回应，希望对方提要求时加个
“请”字，由此引发了关于观演礼仪和
演唱会语言的争议。在后续的澳门场

次上，陈奕迅在说话环节大多以普通
话、粤语和英语换着说，似乎有意避免
再次发生争议。

2025年5月，陈奕迅因感染新冠
而推迟了中国高雄演唱会，却意外“被
去世”。某营销号发布陈奕迅因新冠
并发症去世的假消息，掀起轩然大
波。陈奕迅本人在数天后更新个人社
交账号辟谣，发出一张叉烧照片并配
文“复活后先吃块肉”。

社交媒体愈发发达的当下，艺人
的一举一动都被放在显微镜下观察，
更需要承受“完美人设”的期待——情
绪失控可能被骂“耍大牌”，表达脆弱
又可能被嘲“矫情”，进退两难。陈奕
迅的坦诚或许也该让大众思考：是否
默认了“娱乐至上”的逻辑，而忽视了
对表演者作为“人”的关怀？艺术的生
命力源于真实的人性，而非完美无瑕
的假象。

羊城晚报记者 胡广欣

近日，中国演出行业协会联合灯塔
研究院发布《2025年上半年剧场热门
项目和消费趋势洞察》。

据中国演出行业协会票务信息采
集平台监测，2025年上半年专业剧场、
小剧场新空间等剧场类演出16.05万
场，票房收入54.02 亿元，观众人数
2055.01万人次。

位列票房收入前200名的剧场类
演出IP（含小剧场和演艺新空间）场次、
票房、观众人数较2024年同比均有显
著提升。

2025年上半年，话剧保持在所有
演出品类中的优势地位，场次同比增
长16%，票房同比增长3%，《出马》《戏
台》《太白金星有点烦》等演出受到市
场追捧。

脱口秀由于在专业剧场演出场次
激增，带动脱口秀整体票房显著增长，
演出场次同比增长54.1%，票房同比
增长134.9%，已成剧场类演出第二大
品类。

舞蹈演出市场整体趋稳，票房小幅
增长，精品舞剧持续发挥市场引领作
用，《只此青绿》《红楼梦》《天工开物》
《孔雀》等保持较高热度，带动传统文化

破圈传播效果显著。
音乐剧市场增长持续，票房同比增

长15.1%，原创音乐剧《锦衣卫之刀与
花》《赵氏孤儿》等引起观演热潮，国际
经典剧目引进加速，《巴黎圣母院》《日
落大道》《芝加哥》等在巡演城市均以多
场次赢得市场关注，以上海为唯一驻场
演出地的音乐剧《SIX》，跨城观演比例
达30.8%。

在消费趋势方面，剧场类演出购票
观众中女性占比68.8%，较去年略增
0.7%，延续“她经济”主导的消费格局，
尤其在音乐剧、舞剧、沉浸式演出、话剧
及儿童剧中，女性占比超过均值。

纵观2025年上半年，剧场演出消
费越来越凸显高品质特点，消费者对剧
场演出产品的艺术呈现、审美要求和消
费需求均呈现上行状态，客观要求剧场
类演出产品保证品质稳中求变，发现新
的突破点。

口碑效应成为剧场类演出产品扩
展观演人群的关键，其中社交媒体的
“种草”、剧评等Repo的分享、多维线上
互动的传播对剧场项目推广起到至关
重要的作用。

羊城晚报记者 何晶

《2025年上半年剧场热门项目和消费趋势洞察》出炉

脱口秀票房增长迅猛

演员赵露思与经纪公司银河酷
娱传媒的矛盾仍在发酵。截至8月
6日，赵露思多次在社交平台发文及
直播，声讨银河酷娱传媒对其进行
精神和物质的双重压榨。业界普遍
认为，双方已经走在解约的道路
上。问题是，这场解约要付出多少
代价？

业内估算，赵露思有可能为此付
出高达4亿元的违约金。赵露思及其
粉丝如今的态度是“杠到底”，但在法
律上，17岁签长约、工作期间患上抑
郁症，到底能否为赵露思解约的成功
性“加成”？羊城晚报记者近日就此采
访了北京市盈科(深圳)律师事务所律
师朱逸聪。

公开抑郁症后持续爆料

赵露思于今年1月1日发长文，
坦承确诊抑郁症并伴有严重躯体化
症状。今年8月2日，赵露思突然在
微博艾特经纪公司银河酷娱传媒，
称其因病取消部分工作后，后者承
诺承担违约金，却未经协商从赵露
思工作室账户划走205万元，且拒
绝归还工作室管理权，导致工作室
团队人员流失，业务停滞8个月。赵
露思还称，经纪公司警告其“可能要
被封杀，最近不要有任何动态”。与
此同时，赵露思晒出今年7月的心理
测评报告，显示其患有重度抑郁和
重度焦虑。

之后赵露思的持续爆料显示，她
17岁便签约经纪公司银河酷娱传媒，
且签的是全球范围合约，目前合约期至
2030年。业内估算，除非证明经纪公
司存在根本性违约，否则若赵露思单方
提出解约，赔偿金将高达4亿元。

对赵露思的种种控诉，银河酷娱

传媒在8月3日进行了一次公开回
应，否认违约，称一切为“依法依约”
操作，未详细回应是否对赵露思存在
霸凌等细节。这份声明导致其官博
被赵露思粉丝高喊“解约”的声援留
言所淹没。

4亿违约金是否合理？

“目前双方还未对簿公堂，经济
侵权的认定和精神压迫的说法都需
要双方提供完整真实的证据才能作
出判断。”北京市盈科 (深圳)律师事
务所律师朱逸聪向羊城晚报记者表
示。但是，17岁可否签下全球范围
合约？4 亿元高额违约金是否合
理？重度抑郁等健康问题能否构成
“不可抗力”解约依据？这些问题均
有法可依。

对于赵露思签约时的年纪，朱逸
聪律师指出，根据《中华人民共和国
民法典》第19条，八周岁以上的未成
年人为限制民事行为能力人，实施民
事法律行为由其法定代理人代理或
者经其法定代理人同意、追认；但是，
可以独立实施纯获利益的民事法律
行为或者与其年龄、智力相适应的民
事法律行为。他进一步解释：“17岁
属于限制民事行为能力人，签订全球
范围合约这类复杂、重大的商业合
同，可能超出其认知和判断能力。若
未经法定代理人同意或追认，根据相
关法律规定，该合同法律效力有较大
瑕疵。”但他也指出，若对方是专业的
经纪机构，或许不太可能留下相关的
法律漏洞。

4亿元天价违约金是否合理？朱
逸聪律师指出，根据《中华人民共和国
民法典》第585条第二款规定，约定的
违约金过分高于造成的损失的，人民

法院或者仲裁机构可以根据当事人的
请求予以适当减少。根据《全国法院
贯彻实施民法典工作会议纪要》（法

〔2021〕94号）的相关规定和一般司法
实践，约定的违约金超过确定的损失
的30%的，可以认定为过分高于造成
的损失。他由此指出：“经纪公司需充
分证明因艺人违约造成的实际损失，
法院或仲裁机构才会根据审理情况确
认是否支持相关违约金。”

至于重度抑郁症是否构成“不可
抗力”解约依据，朱逸聪律师明确表
示：“根据《中华人民共和国民法典》第
180条：不可抗力需‘无法预见、不能
避免且不能克服’。重度抑郁不在此
范围内。”

此外，艺人因病无法履约，艺人及
经纪公司是否需要赔偿甲方？朱逸聪
律师回答：“主要看合同约定，一般而
言需要赔偿，但合同双方可以就此进
行协商约定。”

赵露思事件频频登上热搜，有关
经纪行业“霸王条约”“长期捆绑”等探
讨也再次浮上水面。不少艺人在“小
透明”时期，因资源缺乏而选择向经纪
公司妥协，签下长约并许以高比例分
成。而不少经纪公司为更大程度地让
艺人“发挥”走红时的经济价值，也存
在过分压榨艺人的情况。

如何保障艺人的经济利益和身
心健康？朱逸聪律师表示：“优势方
利用其优势地位签署不公平合同的
问题，在很多领域都存在。具体到
个别案例，需要法院根据《中华人民
共和国民法典》等法律法规进行规
范调整，也有相关的判例。希望每
个人包括艺人，都能勇敢地为自己
的权益而战，必要时一定要求助于
法律。”

羊城晚报记者 李丽

陈奕迅为何患上焦虑症？
或与其高强度工作和舆论的隐性压力有关

律师评赵露思经纪纠纷：
抑郁症无法成为无责解约依据

陈奕迅坦言患上焦虑症 艺人社交账号图片

赵露思坦承确诊抑郁症

艺人社交账号图片

24976386.20元奖金滚入下期排列3奖池。
223858381.40元奖金滚入下期排列5奖池。
本期兑奖截止日为2025年10月9日，逾期作弃奖处理。
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本期全国销售金额：331564816元。
1200005188.39元奖金滚入下期奖池。
本期兑奖截止日为2025年10月9日，逾期作弃奖处理。

中奖号码 8 9 7
奖等 中奖注数（注） 单注中奖奖金（元）
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本期销售额：3740088元；本期中奖总金额：1549491元；
奖池金额：8102531元。兑奖期限：自开奖之日起60个自
然日内，逾期未兑奖视为弃奖，弃奖奖金纳入彩票公益金。

本期全国投注总额：123295306元
广东省投注额:11480840元(未计深圳市)
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中奖号码
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选十销售额:14080068元，非选十销售额:109215238元;中
奖总额:41859632.6元;下期选十奖池累计金额:68765002.25
元，下期共用奖池累计金额:25757633.95元。

广东省体育彩票中心 广东省福利彩票发行中心 授权发布彩票开奖公告栏 开奖时间：2025 年 8 月 9 日
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排列3排列5 第25211期
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