
2025年9月7日 / 星期日
责编 赖浩 / 美编 张江 / 校对 黄文波 A2时事

中国好人

旅游人次同比增长5.32%，旅游
消费金额同比增长2.72%，人次与金
额实现双项全国第一；私人定制包团规
模同比增长超20%，客单价提升25%；
南越王博物院（王墓展区）热度升至热
门景区第1位。多方数据显示，今年暑
期，广东文旅市场交出了一份令人瞩目
的成绩单。

亮眼数据背后，是广东文旅从“全
域开花”到“向海图强”，从“产品创新”
到“服务升级”的系统性迸发。“双第一”
并非偶然，是广东厚植文旅沃土、精耕
产品创新的必然结果，也为从“流量”到
“留量”的高质量发展写下了生动注脚。

全域“文旅热”

携程最新数据显示，广东暑期旅游
人次同比增长5.32%，旅游消费金额
同比增长2.72%，人次与金额实现双
项全国第一。

广州和深圳仍是核心引擎，接待了
全省超五成的游客，贡献了近七成的旅
游收入。短途旅游和周末游占据主流，
停留2天的游客占比44.26%。与此
同时，清远、河源、梅州、汕尾等中小城
市增势强劲，旅游人次同比增长均超
18%，梅州消费金额同比增幅高达
39.15%，成为增长最快城市。

途牛发布的数据显示，暑期该平台
广东省目的地出游人次显著增长，机票
预订人次同比增长16%，自由行出游
人次增长13%。热门目的地前五为广
州、珠海、深圳、东莞、惠州。

值得关注的是，省外游客占比接
近75%，主要来自北京、上海、成都、南
京、杭州等地。“广州-深圳-珠海4日
游”“汕头-南澳岛-潮州古城-潮汕5
日游”等连线产品热销，广州塔、港珠
澳大桥、潮州古城、南澳岛等成为热门
景区。

据统计，多条涉及文化体验、温
泉度假的暑期线路表现突出，如东华
禅寺、冼太庙等文化主题线路，反映
出游客对文化体验和休闲度假的双
重需求。

“蓝色引擎”助力

今年夏天，广东突出“向海图强”主
题，开展系列海洋文旅推广，全网曝光
近十亿人次。珠海外伶仃岛暑期接待
游客量同比增长35%。

开渔节成为今夏广东海洋文旅一
大亮点。8月16日，湛江遂溪江洪渔
港，近百艘渔船整装待发。随着一声
锣响，2025年湛江开渔节正式启动。
广之旅数据显示，今年开渔节系列产

品 收 客 人 数 较 去 年 同 期 增 长 超
380%。

由广东省文化和旅游厅创新策划
的《奔赴山海 不负热爱》海岛音乐会成
为现象级文旅IP，总观看量超2亿，实
现海洋文旅传播与消费双向赋能。

满足多元需求

今年暑期广东文旅产品创新层出
不穷，深层次满足了游客的多元化需
求。广之旅数据显示，游客不仅提前预
订，消费预算也普遍提升，愿为高品质
旅程多支付15%-20%金额的游客显
著增多，折射消费升级趋势。

暑期私人定制包团规模同比增
长超 20%，客单价提升 25%。“我们
现在更注重‘管家式’服务，从行程到
体验都可定制。”广之旅定制游负责
人表示。

科技赋能提升游客体验。广州塔
景区新推出的VR观景项目让游客赞
叹不已。“通过VR设备，能看到不同季
节的广州美景，这种体验很新奇。”来自
上海的游客陈女士说。记者从景区了
解到，科技体验项目对游客量的带动作
用显著。

文化体验类产品表现突出。南越
王博物院（王墓展区）从去年同期的第

111位大幅提升至最热门景区第1位，
这与近期的非遗、国潮热潮密切相关。
在潮州古城，非遗体验项目也吸引大量
游客驻足。

留住海外游客

入境游市场复苏强劲，暑期入境游
客人次同比增长12.44%，消费金额增
22.74%，较 2019 年同期分别增长
142.38%和176.58%。珠海长隆海
洋王国暑期接待入境游客量同比增长
40%。潮州古城、英歌舞等文化产品也
深受境外游客欢迎。

8月29日，广东省文旅厅与携程
集团联合打造的线上一站式国际旅游
服 务 平 台“Guangdong Cultural
Tourism”正式上线，覆盖中国香港、马
来西亚、美国、新加坡、日本等六大境外
站点。该平台为国际游客提供更便捷
的入境游服务，进一步提升广东国际文
旅品牌的知名度与影响力。

广东省社会科学院当代马克思主
义研究所副所长、副研究员武文霞分析
认为，广东取得“双第一”得益于独特资
源与扎实推动。她指出，未来广东文旅
需从“流量”转向“留量”，深挖岭南文化
内涵，持续推动产品差异化创新，打造
不可替代的体验。

“潮平两岸阔，风正一帆悬。”这古
老诗句的意境，正在阳江市阳西县程
村镇红光村被赋予崭新的时代内涵。
这里曾是一个籍籍无名的滨海村落，
如今却凭借独特的红树林资源和创新
的文旅融合模式，成为“百千万工程”
中一道靓丽的风景线。

步入红光村，整洁宽阔的沥青村道
取代了昔日坑洼的土路，两旁绿树掩

映，垃圾分类亭井然有序。改造一新的
红光码头不见往日随意堆放的蚝壳，迎
面而来的是微咸的海风与隐约的蚝
香。“村里变化太大了，节假日到处是游
客！”村民谢汝蓬笑容满面地说。他是
一名有着几十年养蚝经验的老蚝民，如
今他的产品越来越丰富——生晒金蚝、
蚝豉、蚝油接连“出圈”。“以前只有春节
生意好，现在一年四季都有游客，赚钱
的机会多了，感觉人也越活越年轻！”

不远处的海面上，“90后”“蚝三
代”谢常升正忙碌着。他大学毕业后
选择回乡，接过家里的养蚝事业，如今
养殖规模已扩大到200亩。“靠海吃
海，是这片红树林养育了程村蚝，也带
富了我们这些人。”

程村镇以生态执笔、以产业着

墨，在这片绵延滩涂上徐徐铺开三产
融合新画卷：红树林勃勃生机的背
后，是肥美生蚝的丰饶物产；游客的
欢声笑语中，映照着渔民丰收的喜
悦。连年举办程村蚝美食文化周，蚝
情馆、红林鹭影成为热门打卡点，多
个文旅项目纷纷落地……程村蚝产业
生机盎然，仅2025年春节便吸引游
客超18万人次。

夕阳西下，渔船载着生蚝驶回港
湾。码头上蒸蚝的香气与红树林的清
风交织，蚝农们手法娴熟地开壳取肉，
乳白的蚝体引得游人赞叹不绝。孩子
们举着烤蚝串奔跑嬉戏，老人在蚝壳
小径上讲起“千年蚝乡”的往事——红
光村的每一帧光景，都在诉说“百千万
工程”点化的奇迹。

她是癫痫患者，却以积极乐观
的态度面对人生，十多年来用自己
的故事激励了成千上万的病友。她
开设博客，建立微信群和QQ群，引
导病友与亲属转变观念，鼓励他们
正确面对疾病；她出版书籍，分享自
己与疾病共处的经历与心得；她设
立公益基金，为困难患者提供医疗
补贴和物资慰问；她带领团队探索
“互联网+志愿医疗”公益模式，推动
优质医疗资源下沉……她，就是惠
州市惠东县平山街道湖榕社区党委
副书记黄烁榕，曾获“广东好人”、广
东省岗位学雷锋标兵等荣誉。

日前，2025年第二次“中国好人
榜”发布仪式暨全国道德模范与身边
好人现场交流活动在黑龙江举办。
其中，黄烁榕荣获“助人为乐”类中国
好人称号。

乐观面对人生
与“痫”共处三十余年

黄烁榕，笔名莉舒，1980年7月
出生，年幼时不幸罹患癫痫，但她凭
借顽强意志战胜重重困难，始终积极
面对自己的“癫痫人生”。

“8岁那年，我在学校上课时因
意外撞击突发全身抽搐，随后失去意
识。当时家人缺乏医学知识，又没有
相关遗传病史，只以为是营养不良或
头晕，未联想到癫痫。”她回忆道。直
到11岁再次发病，家人才带她到大
医院诊治，病情逐渐得到控制。

尽管在与癫痫的抗争中经历了
无数挫折，她却从未放弃，不断调整
心态，以坦然乐观的态度面对疾病。
曾经视癫痫为“魔鬼”的她，如今已将
其看作一位“朋友”。她不仅走出了
疾病的阴霾，还组建了幸福的家庭，
拥有了健康的孩子。

“癫痫不是传染病，并不可怕。
患者除了积极配合治疗，更要调整心
态、改变自己，勇敢走出来，你会发现
生活可以发生翻天覆地的变化。他
们也应当拥有正常的学习、工作和生
活环境。”她这样说道。

开博客、出书籍
现身说法激励患者

2006年，她开通“癫痫人生”博
客，结识了大量病友，并无私分享自
己的故事，以乐观的态度感染和鼓
励大家直面疾病。在她的影响下，
许多患者走出阴霾——有人考上理
想大学，有人找到心仪工作，有人迎
来健康的宝宝……她的博客访问量
超过40万人次，成为众多病友及亲
属寻求帮助与安慰的精神家园。

她发现许多人对癫痫存在误解

和偏见，认为患病“不光彩”。为了打
破这种偏见，她陆续建立了63个“癫
痫之家”和10个“莉舒亲友之家”QQ
群，为病友提供倾诉与互助的空间。

2016年，她创作的25万字励志
书籍《爱在癫痫的日子》正式出版，为
无数患者送去“精神食粮”，帮助他们
更积极、乐观地对抗疾病。

设立基金、探索新模式
为患者撑起一片天

一个人的力量是有限的，但是一
群人的力量是无限的。

2017年，黄烁榕将出书所得版
税用于成立癫痫专项基金——“和痫
莉爱公益基金”（2024 年 9 月更名为

“惠州市慈航公益协会・核闲莉爱公

益专项”）。该基金每年通过线上线
下相结合的方式，向全国各地困难癫
痫患者开展送温暖活动，至今已累计
帮助超过6.48万名患者。

同时，她不断创新帮扶方式，建
立莉舒星火志愿组织，通过“爱自己
爱生活个人才艺展示活动”，以及在
抖音、微信视频号的固定直播，鼓励
病友勇敢讲述自身故事、展示个人才
艺，在丰富大家精神世界的同时，也
构建起全国最大的癫痫患者线上互
助社区。

此外，为应对患者异地就医成本
高、基层医疗资源匮乏等现实问题，自
2024年起，黄烁榕与团队积极探索
“互联网+志愿医疗”公益模式，通过对
接优质医疗资源，以线上视频一对一
免费义诊的方式，打破地域限制，让患
者在家门口就能获得专业诊疗。

“目前，公益网络义诊项目已服
务96人，为患者家庭节省经济负担
超100万元。”她表示，未来希望联合
政府部门、医疗机构共同搭建网络义
诊平台，进一步减轻患者就医负担，
也呼吁更多权威机构和志愿医生加
入，凝聚更多力量，为患者创造更美
好的明天。

羊城晚报讯 记者李钢、实习
生李婉清报道：9月 6日至7日，
2025年广州市全国科普月主会场
活动暨第八届广州科普嘉年华在
广州城市规划展览中心举行。本
次活动以“太阳系”为主题打造沉
浸式科普展区，让市民在了解广州
城市规划与现代科技成果的同时，
感受跨时空的科学魅力。

活动现场热闹非凡，吸引了众
多市民前来体验。从高度还原的
航天模型、AI互动游戏，到食品安
全科普和智能辅助驾驶体验，广
汽、特斯拉、亿航智能及大湾区国
家纳米研究院等行业龙头与科研
机构集中展示了最新技术和成
果。展会突破传统形式，打造“可
触摸、可感知、可体验”的互动场
景，让公众直观感受科技推动产业
升级的力量。

活动现场特设的“十五运主题
科普专区”成为另一大亮点。广州
双鱼体育带来“模拟十五运训练”
项目，云蝶科技推出“AI体测一体
柱+跳绳”互动装置，将体育与科技
融合，为市民提供沉浸式运动科普
体验。此外，广州海洋地质调查局
展出等比例大国重器模型，手持式
医用伽马相机等国际获奖成果也
一同亮相，全面展现广州的科技创
新实力。

据主办方介绍，今年的主会场
活动连续2天举行，搭建汇集科普
互动课堂、科学表演秀、科普视频展
播的“想象力”大舞台。科普嘉年华
现场设置150+个科普摊位，多维
度向市民展现广州地区的科普资
源、科技成果和科研能力，示范带动
本地区本系统重视科普、参与科普，
掀起科普热潮。

本次活动采用“1+6+N”模式
推进科普全域覆盖，除主会场外，
还联合六大行动及30多家市科普
办成员单位开展主题科普，实现全
月覆盖、全民参与。线上通过“广
州市科协”“科普广州”等平台同步
直播，并推出“云上科普月”及“广
州科普24小时”展播，扩大活动影
响力。

更引人关注的是，广州市正
式启动全国首个副省级城市、广
东省首个自然科学研究系列科普
专业职称评审，为科普人才搭建
发展通道。现场还发布了首批科
普公园及 8条科普徒步游路线，
涵盖文化、交通、生态等主题，推
动科技、生态与城市生活深度融
合，实现“逛着学、玩着懂”的科普
新模式。

新华社电 2025年中国农民丰
收节金秋消费季活动于9月5日在浙
江省杭州市正式启动。

今年金秋消费季以“庆农业丰
收 享美好生活”为主题，由农业农村
部、商务部、文化和旅游部、中央广
播电视总台、国家林业和草原局、中
华全国供销合作总社联合发起。

活动自9月初开始，将持续至11月
底。其间，各地各部门将推出多领域、多

层次、多元化的庆丰收、促消费系列安
排。

启动仪式上，中国优质农产品开
发服务协会发布了城乡联动促消费
倡议。6家知名电商平台联合推出消
费补贴、流量扶持、入驻支持等25项
惠农措施；8家金融机构发布了助农
专项贷款、消费满减、积分兑换等34
项助农金融举措。天津、沈阳、武汉、
广州、成都、兰州等36个大中城市共

同倡议联合开展“菜篮子”产品消费
促进活动，以实实在在的惠农惠民措
施，助力农民增产又增收。

据农业农村部介绍，金秋消费季
作为中国农民丰收节的重点活动，始
终致力于搭建产销对接平台，推动线
上线下融合，畅通城乡消费链条，激发
城乡消费市场活力。自举办以来，该
活动已累计带动农产品销售超过
1300亿元。

科普月主会场活动
火热开启

广州发布8条
科普徒步游路线

从癫痫患者到“中国好人”，黄烁榕以身
作则，助人为乐

万千癫痫患者因她走出阴霾
羊城晚报记者 杨锦强

羊城晚报记者 刘星彤

阳江程村镇红光村：
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位于海边的红光村

羊城晚报讯 记者李丽报道：
星辰为幕，舷窗为框，地球如画。
中国首部8K拍摄太空电影《窗外
是蓝星》于9月5日在广州举办“首
映在广州”优秀电影推介活动，并
于当天在全国公映。

该影片以神舟十三号乘组首
次执行在轨驻留6个月任务为蓝
本，带领观众沉浸式体验前所未见
的太空生活，领略超高清壮美地球
奇景，感受航天员真实的内心情
感。影片带给观众一段无可替代
的经历——它既是一部电影，也是
一份国家影像档案、一段属于所有
中国人的太空记忆。

作为中国首次太空拍摄电影
任务，影片的太空拍摄采用了全国
产8K超高清摄影机，总台团队协
同航天科研团队在短期内采用
“8K、50 帧、全画幅”高格式专门
集成设备，先后攻克火箭震动测
试、空间环境测试和空间站内适配
性充电存储等一系列挑战。

以神舟十三号乘组首次执行在轨任务为蓝
本，带观众沉浸式体验太空生活

中国8K太空电影
《窗外是蓝星》广州首映

《窗外是蓝星》海报

2025年中国农民丰收节金秋消费季启动

6家电商平台联合推出25项惠农措施

旅游人次同比增长5.32%，旅游消费金额同比增长2.72%

双第一！广东暑期文旅真的“热”


