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申万宏源发布研报称，全球现制饮
品行业正迎来快速增长期，预计2023—
2028年复合增长率达7.2%，2028年
市场规模将突破1.1万亿美元。中国和
东南亚的现制饮品行业规模的复合增长
率分别为17.6%和19.8%，远高于全球
平均的7.2%，主要由于现制饮品的消费
习惯相比发达国家有较大提升空间。

面对同质化竞争，头部品牌正在通过
差异化产品、出海布局及文化联名构建品
牌壁垒。喜茶在今年暑期推出“茶特调”
系列新品“芭乐雪毫茉王”，上市首日即登
顶销量榜，并与IP《CHIIKAWA》联名，引
发多地门店爆单。其相关负责人表示，喜
茶正通过区域特色原料（如牦牛乳、南姜、

木姜子）的应用，持续推动产品差异化。
茉莉奶白则坚持“东方摩登”定位，其经

典产品“茉莉奶白”复购率最高，新品“针王
葡萄”上市首日售出超32万杯，单日营业
额环比增长200%。今年七夕，其与童涵
春堂联名推出“爱情灵药”主题米酿系列，
并通过小票连载“霸总与白月光”小说，在
社媒引发热议，开创了节日营销的新路径。

中国食品产业分析师朱丹蓬指出：“新
中式茶饮出海已到水到渠成的节点。”蜜雪
冰城海外门店数已达4800家，成为行业出
海的典型代表。与此同时，行业集中度正在
提升。朱丹蓬判断：“2026年之后，将是大
鱼吃小鱼、快鱼吃慢鱼的格局，低于2000
家门店的小品牌生存空间将越来越小。”

胡途望着失魂落魄的老张，连忙安
慰：“张师傅别急，仔细想想，昨天从这儿
买了彩票后，又去了什么地方？”老张摇
摇头，说：“我什么地方都没有去，就待在
家里。”

胡途想了想，又问：“我记得你每次
买了彩票，总是习惯地放进上衣口袋里，
回家后，有没有去翻那只口袋呢？”

“没有，我翻口袋干什么？”老张直接
否认。

“你家里人有没有去翻呢？”
“没有，我问了，家里谁都没有翻我

的口袋。”
“那你买了彩票回家的路上，有没有

去摸放彩票的口袋呢？”
“就放一张彩票，摸它干啥？”
“要是这样，问题有可能出在我们店

里。”胡途说，“咱们一起来把昨天发生的
事复盘一下。”

老张将信将疑：“复盘有用嘛？”
“试试才知道。”胡途回忆道，“我记

得你进来时满头大汗，我递给你打好的
彩票时，还递给你几张餐巾纸。”

这话刚说完，老张突然一拍大腿：
“啊！我该不会把彩票和餐巾纸一起扔
了吧？完了，这可怎么办！”

胡途连忙安抚：“别慌，昨天扔掉的
废票我都暂时保留着，要几天后才一并

处理。”
果然，中奖彩票真的在废纸篓里找

到了。老张不好意思地说：“都说你是
‘小胡涂’，我看你其实一点儿也不糊涂，
做事清醒着呢！”

胡途笑着回应：“张师傅才是资深老
彩民，要不守了十多年的号，哪能说中就
中呢！” （汤祥龙）

9月12日，2025深圳国际智慧养
老产业博览会在深圳会展中心（福田）
开幕，深圳市福利彩票发行中心作为
参展单位，亮相本届博览会，通过图文
及影片等公益展示和现场互动体验，
向市民生动传递福利彩票“扶老、助
残、救孤、济困”的公益理念。

在深圳福彩展台，“三十八年公益
路，情暖鹏城千万家”的宣传海报格外醒
目，吸引不少观众驻足观看。自1987
年成立以来，深圳福彩筹集的公益金持
续用于深圳各类养老服务项目，助力深
圳养老服务体系建设。仅2024年，就
投入了950多万元福彩公益金用于老
年人福利类项目，这笔资金重点支持社
区日间照料、康复护理服务、老年文化娱
乐活动等项目，让专业的养老服务能够
走进社区、贴近长者，惠及全市数十万老
年人。例如，大家熟知的“高龄老人津
贴”和“户籍老年人意外伤害保险”，背后
都有福彩公益金的稳定支持，为老年人
生活筑牢幸福感和安全感。

展台前，福彩刮刮乐体验区同样
人气十足，观众在体验刮彩乐趣的同
时，还能获得精美礼品。市民陈小姐
表示，通过这次参观，她更加深刻地感
受到每一张福利彩票背后所承载的爱
心与温暖，了解到福彩公益金在支持
养老服务、关爱老年人方面所做的实
实在在的工作。

“我们希望借展会平台，向社会公众
全面展示深圳福彩三十八年如一日坚守
公益的形象。福彩不仅是公益金的筹集
者，更是‘老有颐养’民生事业的积极践行
者。”深圳福彩中心市场部负责人施雅表
示，“很多人对福利彩票的了解可能还停
留在‘彩票’本身，但我们更想让大家看
到，每一张彩票背后汇聚的爱心，最终都
化为了守护大家幸福的温暖力量。”

未来，深圳福彩将继续以实际行
动诠释公益初心，以公益金为纽带持
续加大对养老服务的支持力度，让深
圳长者生活更加安心、舒心，为智慧养
老事业注入公益暖流。

深圳福彩亮相国际智慧养老产业博览会

新茶饮跳出“年轻人专属”标签
供应端、消费端与品牌方共筑行业新生态

文/羊城晚报记者 黄颖琳 通讯员 邓雪玲 插图/采采

双色球：02、15、16、19、
22、29后区：07、08、11。

福彩3D：02、05、08。
（源源）

今日吉时：辰时、午时、
酉时

今日吉数：07、08、16
今日吉肖：鼠、蛇、马、

羊、鸡、狗
（源源）

宇宇今日吉字：

连号出现 奇偶均衡
——析福彩玩法走势
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羊城晚报记者 廖梦君
实习生 张莉君

行业观察

午后的广州天河商圈，

阳光透过玻璃幕墙洒进一家

茶饮店。穿黄、蓝制服的外

卖员们攥着手机，在取餐区

排起长队；店内，银发老人捧

着水果茶轻声交谈，学生模

样的年轻人举着饮品自拍，

中年男士则独自坐在角落，

慢品一杯醇茶。这样的场

景，如今在全国大小城市随

处可见。

2025 年，新茶饮已跳

出“年轻人专属”的标签，成

为跨越年龄、职业与场景的

日常消费品类。从供应端的

田间地头到消费端的杯盏之

间，再到品牌方的市场布局，

三方合力勾勒出这个行业的

真实图景，也折射出消费升

级与产业创新的深层逻辑。

新茶饮能持续“火”下去，离不开
背后强大的供应链支撑与持续的产
品创新。

茶百道相关负责人向记者透露，
该品牌二季度单店日均营业额达一
年来的季度最高水平，环比提升约
15%。爆款单品“荔枝冰奶”在上架
44天内销量突破1200万杯，全部由
门店现剥鲜果制作。

供应链的响应速度与覆盖能力
也成为品牌能否走远的关键，茶百
道在全国已建成26座仓配中心，采

用“干线+城市+快递”三级配送模
式，实现93.8%的门店下单补货次
日达，95%的门店每周配送两次以
上。“产品创新决定了品牌能跑多
快，供应链决定了能走多远。”茶百
道的总结，或许正是整个行业正在践
行的现实。

荔枝、桑葚等易损水果从产地
到门店的高效供应，已成为行业头
部品牌的“隐形护城河”。记者了
解到，蜜雪冰城凭借极致的性价比
与广泛的渠道覆盖，在全球门店数

突破5.3万家，其中三线及以下城
市门店占比57.6%，一年内新增近
万家门店。蜜雪冰城相关负责人指
出，品牌将持续化地打造“端到端”
供应链，在这条供应链的起点，也
对扶农助农有极大的促进效果：
“我们在核心原料产区建立起 20
余个标准化种植基地，与农户及合
作社签订保底收购协议。上半年，
仅鲜果采购产区蜜雪便覆盖国内
17个省份，带动约14.4万户果农
增收。”

消费者正在用实际行动重新定
义新茶饮的边界，年龄层也正在迅速
拓宽。“以前觉得这些是年轻人的东
西，现在发现鲜果茶清爽不腻，下午
和老姐妹来一杯很舒服。”广州天河
城商圈内，本土柠檬茶品牌“丘大叔”
的常客张阿姨（62 岁）说。这与中山
市太阳城购物中心内茶救星球的店
员韦先生的观察一致：“现在老年人、
外卖员都常来买，上周还有个外卖小
哥给自己点了杯‘红颜石榴冰柠’，说
跑单累了想解解暑。”

喜茶消费者郑小姐是一名大学

生，她一周喝一次，而40岁的自由
职业者潘先生每周则要喝三四次，
他坦言“像喝下午茶一样，放松一
下”。与此同时，消费动因也越发个
性化。多数消费者每周饮用 1-4
次，动因多为“解渴”“放松”，而非社
交压力。

“就是想喝的话就喝，不是因为
朋友喝了我才喝。”消费者郑女士表
示。25岁的李女士则对记者表示，
她本来就是新茶饮的受众，更会因
为外卖补贴而增加购买频次，“比实
体店便宜很多，不用面对面沟通，很

方便”。
记者观察到，在新茶饮消费端市

场，健康仍是首要考量。多数消费者
选择少糖、无糖选项。潘先生则直
言：“我喜欢纯茶，简单就好。”与此同
时，促销与联名对消费行为影响显
著，外卖平台补贴曾导致订单暴增，
联名活动则更受年轻人欢迎。“看它
跟谁联动，是不是我喜欢的IP。”郑小
姐说。茶救星球店员韦先生表示，他
们门店80%的订单都来自外卖，互联
网时代消费习惯正在深刻改变茶饮
行业的销售结构。

夕阳西下，茶饮店的灯光渐渐亮
起。外卖员们依然穿梭在街头巷尾，将
一杯杯茶饮送到等待的顾客手中。店
里，老人们陆续离去，年轻人则开始增
多，晚高峰即将到来。

从广西的荔枝园到广东的茶饮店，
从外卖小哥手中的冰柠茶到白领桌上的
茉莉奶白，新茶饮早已超越单纯的饮品
范畴，成为一种融合了供应链效率、消费
偏好与文化认同的现代生活方式。它不

仅是口感的竞争，更是供应链、服务、文
化与情绪价值的综合较量。

正如18岁的消费者小张所说：“我喝
的不只是一杯茶，是一种放松、一种习惯，
甚至是一种表达。”未来，随着品牌集中度
提高、出海步伐加快、消费者需求愈发细
分，新茶饮市场的竞争将更趋复杂与深入。

但可以肯定的是，只要消费者对便
捷、个性与品质的追求不变，这个市场就
仍有机会继续“火”下去。

双轮驱动持续“火”下去

消费者年龄跨度扩大

差异化与出海成新关键词

新茶饮更是一种生活方式

广告服务代理

锦洪广告
020-87566523
13622244208

遗失声明
汕头市雅康畜牧有限公司遗失公

章一枚，现声明作废。
2025年 9月 16日

郑重声明
我司郑重声明：我司已停止所

有业务活动，不再有任何经营活动
产生。

若发生任何以我司名义开展的
经济活动行为，均与我司无关。提
请社会大众对此保持警惕，以保障
自身权益。

特此声明！
广州城投世纪科技有限公司

2025年 9月 16日

遗失声明
谢康（身份证号码：4331251993051959
18），不慎遗失《医师资格考试报名暨
授予医师资格申请表》，声明作废。

遗失声明
汕头市亿恩聚隆服饰有限公司遗失公
章、财务章、法人章（吴志农）各一枚，
声明作废。

公 告

拍 卖 公 告
受委托，我行定于 2025 年 9 月 23 日（星期二）上午 10 时在本行拍卖如下

标的：
1、人民中路 40 号编号 S31 商铺租赁权，面积 140 平方米，以 22880 元为拍

卖底价，每次递增价 500元，竞买保证金 8万元。
2、海丰县附城中学大门南侧 6号商铺的租赁权，面积 28.2平方米，以 1551

元为拍卖底价，每次递增价 200元，竞买保证金 2万元。
3、海丰县机械工业有限公司 2处商铺租赁权，详见《海丰县机械工业有限

公司 2处商铺详细情况一览表》。
竞价方式：拍卖会前预先书面报价承诺，拍卖会上网络与现场同步竞价确

认的方式。
有意者，凭有效证件，请于 2025 年 9 月 22 日下午 4 时前交付竞买保证金

（款应到达我行指定账户，收款单位：汕尾市海丰拍卖行，开户行：中国农业银
行海丰支行，账号：44256001040021213），并 5时前到我行办理报价手续。其它
事项以《竞买须知》为准。

有关拍卖文件自 2025 年 9 月 16 日后查阅中国拍卖协会拍卖平台（网址：
https://paimai.caa123.org.cn/）或到我行获取，实地看样时间从公告之日起。联系
电话：0660-6863146/6863246。

汕尾市海丰拍卖行
2025年 9月 16日

声 明
郑重声明

我司郑重声明：我司已停止所
有业务活动，不再有任何经营活动
产生。

若发生任何以我司名义开展的
经济活动行为，均与我司无关。提
请社会大众对此保持警惕，以保障
自身权益。

特此声明！
广城（广州）产业发展有限公司

2025年 9月 16日

遗失声明：阳江市江城区城东街道狮子
社区卫生服务站遗失民办非企业单位
登记证书正副本，统一社会信用代码：
52441702093058921B，声明作废。

遗失声明
阳江市服装鞋帽行业商会遗失社会团
体会费收据 2 本，100 份，票号:GC43570
01-GC4357100，声明作废。

23119588.08元奖金滚入下期排列3奖池。
172907331.86元奖金滚入下期排列5奖池。
本期兑奖截止日为2025年11月14日，逾期作弃奖处理。

排列3
排列5

9 8 3
9 8 3 8 5

直选
组选3
组选6

全国销量
（元）

本省销量
（元）

单注
奖金
（元）

50192296 2349986

中奖情况

全国
中奖
注数

14887
0

59254
118

本省
中奖
注数

698
0

2264

1040
346
173

100000

排
列
3
排列5 24513322

超级大乐透 第25106期

前区号码 后区号码

一等奖

二等奖

本期中奖情况

29 06 05 11 26 10 05

奖级 中奖注数 单注奖金
(元)

合计

应派奖金合计
(元)

三等奖

四等奖

五等奖

六等奖

七等奖

八等奖

九等奖

12

3

136

42

458

1248

21650

32564

51679

883229

8473586

7501830

6001464

93464

74771

10000

3000

300

200

100

15

5

90021960

18004392

12711104

3140382

4580000

3744000

6495000

6512800

5167900

13248435

42367930

205993903

基本

追加

基本

追加

本期全国销售金额：314630148元。
1199200033.49元奖金滚入下期奖池。
本期兑奖截止日为2025年11月14日，逾期作弃奖处理。

中奖号码 5 2 6
奖等 中奖注数（注） 单注中奖奖金（元）

单选
组选3
组选6
1D
2D

通选1
通选2

包选三全中
包选三组中
包选六全中
包选六组中
和数13

2022
0

2970
320
99
1
12
0
0
1
1

311

1040
346
173
10
104
470
21
693
173
606
86
14

百位 十位 个位

本期销售额：3712322元；本期中奖总金额：2635954元；
奖池金额：12446168元。兑奖期限：自开奖之日起60个
自然日内，逾期未兑奖视为弃奖，弃奖奖金纳入彩票公益金。

本期全国投注总额：114938390元
广东省投注额:10946578元(未计深圳市)

奖等
每注金额
（元）

5000000
8000
800
80
5
3
2

300000
2000
200
20
5
3
2

50000
800
88
10
3
2

选十中十

选十中九

选十中八

选十中七

选十中六

选十中五

选十全不中

选九中九

选九中八

选九中七

选九中六

选九中五

选九中四

选九全不中

选八中八

选八中七

选八中六

选八中五

选八中四

选八全不中

奖等
每注金额
（元）

10000
288
28
4
2

3000
30
10
3

1000
21
3

100
5
3
53
3
19
4.6

选七中七

选七中六

选七中五

选七中四

选七全不中

选六中六

选六中五

选六中四

选六中三

选五中五

选五中四

选五中三

选四中四

选四中三

选四中二

选三中三

选三中二

选二中二

选一中一

中奖号码

43 33 56 80 34 22 55 67 37 59
28 52 10 21 57 49 51 06 29 32

选十销售额:13749860元，非选十销售额:101188530元;中
奖总额:75919086.6元;下期选十奖池累计金额:59891709.35
元，下期共用奖池累计金额:0元。

广东省体育彩票中心 广东省福利彩票发行中心 授权发布彩票开奖公告栏 开奖时间：2025 年 9 月 15 日
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