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对话十五运会“喜乐包”设计者曾振伟：

中国设计在用美改变世界

11月15日下午，在广州大学城
体育中心极限运动中心的岩壁下，18
岁的胡隽喆刚刚结束了一场激烈的角
逐。他腼腆地笑着，下巴和手上还带
着新鲜的擦伤血痕，那是他与岩壁“对
话”后留下的勋章。当提醒他处理伤
口时，他平静地说：“这些都是家常便
饭了。”对他而言，疼痛是热爱的注脚，
是通往更高处必经的风景。

在刚刚落幕的十五运会攀岩男
子攀石赛中，这位广东小将为家乡摘
得一枚宝贵的银牌。然而，对于从8
岁起便与攀岩结缘的胡隽喆来说，这
块奖牌的意义，远不止于名次。它是
一次肯定，更是一个崭新的起点，标记
着他向着心中那座无形高峰又迈进了
一步。

2007年出生的胡隽喆，与攀岩的
邂逅始于一次偶然。8岁那年，他走进
一家攀岩馆，从此他的童年和少年时
光，便与一块块形态各异的岩点和一
道道陡峭的线路紧密相连。

天赋很快显现。2016年，接触攀

岩仅一年多的他，便在全国少年锦标
赛上斩获难度和攀石双料冠军。此
后，他的履历如同他攀爬的线路，不断
向上延伸：2017年亚洲少年锦标赛速
度第一、全能第二；2018年全国U系
列攀岩联赛总分第一；2022年广东省
运会冠军……2024年，他在成人组的
全国锦标赛中脱颖而出，夺得第31届
男子攀石冠军和难度亚军，用实力宣
告了自己的成长。

在胡隽喆看来，攀岩是一场永无
止境的自我较量。“攀岩最大的魅力就
是和自己比较，爬得更高。”他说。岩
壁上，没有对手的干扰，只有自己的身
体、意志与重力之间的博弈。每一次
尝试，都是对自身极限的探索；每一次
登顶，都是对自我认知的超越。这种
向内求索的特质，塑造了他沉稳而坚
韧的性格。

全运会决赛场上，在最后一条关
键线路上，面对压力和期待，他的心态
并非搏杀，而是“享受”。“跟自己比，气
势是有了，我起码敢跟自己比，我敢自
信地面对压力，面对这一切。”这份超
越年龄的从容，正是源于他将攀岩内
化为一种自我修行。

从懵懂少年到国内攀岩界的新锐
力量，胡隽喆的攀登之路清晰而坚
定。手中的全运会银牌和全国锦标赛
冠军，是他过去十年努力的结晶，但绝
不会是他的终点。他的目光，已然投
向更远处。

“接下来，继续坚持自己的热爱，
享受攀岩真正的乐趣。”他说。这“乐
趣”，藏在每一次力竭时的坚持里，藏
在破解一道复杂线路后的豁然开朗
中，也藏在那永不停息的“向上”的渴
望里。岩壁是他一个人的战场，也是
他无限广阔的世界。

文/图 羊城晚报记者 冷霜

11月14日晚，第十五届全国运动
会攀岩项目男子速度决赛在广州大学城
体育中心极限运动中心拉开帷幕。23
岁的湖南队选手伍鹏再次站在岩壁之
下，光束打在身上，他闭上眼睛，缓缓吐
出一口气。

前一天的预赛中，他经历了惊心动
魄的考验：第一轮意外失误，成绩仅有7
秒213。第二轮他迅速调整状态，以5
秒147、总排名第11的成绩，成功锁定
决赛入场券。

这一幕，像极了他这一年的缩影
——在跌倒处爬起，于困境中重生。

时间倒回至2024年巴黎奥运会，
速度攀岩首次作为独立项目亮相奥运舞
台。伍鹏以4秒77的成绩夺得男子速
度攀岩银牌，与冠军仅差0.02秒，与当
时的世界纪录也只差0.03秒。

赛前，他身姿挺拔、凝神伫立、目光
坚毅的形象在网络上引发广泛关注，有
网友将他形容为守城门

的“少年将军”。
伍鹏的“出圈”，让速度攀岩项目为

更多人所熟知。这是一项挑战地心引
力的竞速赛，运动员要在15米高的垂
直墙面上飞速攀爬。顶级男运动员的
成绩通常在4秒到5秒之间，顶级女
运动员的成绩在6秒到7秒之间——
或许只是做一次深呼吸的时间。

今年3月，在国家攀岩队2025年
度参加国际比赛的选拔赛上，伍鹏因伤
宣布退赛。在9月的2025全国攀岩锦
标赛上，他带着未愈的伤痛斩获亚军，用
奖牌宣告回归。

如今，站在个人第二届全运会的赛
场上，他要面对的，是来自国内顶尖攀岩
“新星”的挑战。

赛况无疑是激烈的。预赛上，龙见
国、零勇志、杨杰等年轻选手均爬出了5
秒以内的成绩。值得一提的是，龙见国
刚获得2025年攀岩世锦赛冠军，另一
选手赵一程则是2025全国攀岩锦标赛
冠军得主。

决赛开始，作为最后一组上场的16
强选手，伍鹏的表现备受关注。当他再
次背对岩壁、目光凝望前方时，观众也紧
张到屏住了呼吸。

蹬踩岩壁、向上飞跃，动作一气呵
成，他以5秒292的成绩完成比赛，但不
敌同组选手——来自重庆队的向畅，最
终止步16强。

赛后接受采访，伍鹏的眼里闪烁着
泪光，“很久没比赛了，对赛场的把控差
了很多，身体和心态的变化也有影响。”
他坦言，中国速度攀岩已经达到了
世界顶尖水平，大家实力都很强。
羊城晚报记者 符畅 冷霜

十五运会开幕式上，一款赠送给开幕
式观众的带有吉祥物“喜洋洋”和“乐融融”
运动背包迅速成为了网红显眼包。这款白
色背包被称为“广州喜乐包”，得名来源
“喜洋洋”“乐融融”。它迅速俘获大众芳
心，据悉，受到追捧的“广州喜乐包”于日前
正式开启预售，在“广州礼物”官方小程序
商城上架，官方售价为168元/只。

“喜乐包”由广州本土设计师曾振伟主
创。曾振伟的大型作品在珠江新城核心区
广泛分布，包括广州国际金融中心的《未来
之门》、广州环贸中心的《拥抱世界》和《出水
芙蓉》、广州越秀金融大厦《百鸟归巢》《鳌鱼

舞》《风之语》，这些公共作品已经成为羊城
的文化坐标。

曾为中山大学传播与设计学院首届设
计系主任，现为暨南大学艺术学院教授的
曾振伟，早已经是一位蜚声海外的艺术家
和设计师，是广州本地不可多得的国际设
计界“牛人”。他坚持将中国当代最优秀的
文化提炼为当代语言和世界对话，在海外
知名度日渐高涨。近日，羊城晚报记者在
广州市政府授予他的“文化大师工作室”，
与其面对面交流，围绕全运会、艺术教育、
广州设计和创意的未来等话题展开了深入
的讨论。

十五运会·特写
岩壁上的独行者胡隽喆：

与自己较量的攀登者，
永不停止“向上”的渴望

攀岩项目男子速度赛湖南队选手伍鹏：

岩壁上的人生没有“暂停键”

评价开幕式：
当下至高艺术水准

羊城晚报：对于全运会开幕式，您

认为其艺术表达有何亮点？

曾振伟：我作为广州人，为广州感
到自豪。开幕式整个演绎从开始到结
束都令人兴奋和感动。岭南文化与中
原文化有所不同，十五运会开幕式能够
有效地将岭南文化的元素用当代表现
方式交融，进行有效演绎。温情又市民
化，还具有时尚性和娱乐性，展示了中
国当下的高水平艺术制作与技术。

巨大的鳌鱼是使用新型材料和惰
性气体将其浮悬起来，而非影像模拟效
果，所以逼真且极具冲击力。在风的状
态下，鳌鱼能够飘逸、灵活、灵性地展示
神话特征。其实早在《山海经》就出现
了鳌，流入南方后成为地方文化的重要
图腾标志，至今仍在使用，它是广州远
古文化的符号。开幕式上鳌鱼的设计
既是将南方文化高度呈现，又是用科技
技术手法感动人心。又比如，水上舞台
设计变幻多姿，非常流畅，有效地形成
中心凝聚和对外衍射，把观众注意力组
织起来。光线跟随演员的速度演进，产
生独特的光照光色效果。还有音乐，也
是相当流畅，“几乎是零瑕疵”。

解读“显眼包”：
几个小时完成设计

羊城晚报：这次迅速走红的“显眼

包”是怎么设计出来的？

曾振伟：我记得是8月29日，在很
短的时间内完成了设计。此前我就希
望能够将大礼包作为开幕式里一个重
要组成部分。由于我一直以来都关注
全运会，因此收到电话邀约之后，在短
时间内提出了方案，做出草图并尝试实
现。最后，打印出来一看，效果还真不
错，于是就定稿了。

看起来简单，却是几十年功力的瞬
间爆发，里面关乎视觉传达、消费心理
和流行文化的浓缩表达。白海豚和人
们的生活认知还是有距离的，历史上也
没有成为过图腾，人格化表现不容易。
我将海豚的边界进行了具象化。这两
个海豚脸谱放大，两个大眼睛直直地盯
着前面。于是，这就与看这个包包的人
的眼睛进行对视和交流，产生互动关
系，吸引后面的人了解包包的奥妙。这
两个有神的眼睛，远远就能被发现，以
至于开幕式结束后，到处游走着这对大
眼睛。

打造城市礼：
响应社会潜在诉求

羊城晚报：在设计“喜乐包”之前，

您的主业也包括商品设计吗？

曾振伟：我做设计的范围其实很
广。前些年我为白天鹅做的月饼盒设
计一炮打红，当年销售就达到了6000
万元，第二年再次跑赢市场。设计为产
品赋予的强大能量可见一斑。但盒子
设计固然有创新，关键还在于真环保，
可以在生活中重复使用，且具有细腻的
文化底蕴，能加深对品牌的记忆。一个
月饼几十元，可一个月饼盒就花几百
元。顾客收到这种大盒子扔也不是，留
也没用，这才是失败的设计。

羊城晚报：当下城市之间对大众注

意力的竞争，首先表现在文化吸引力

上，旅游礼品就是文化的一个重要载

体。从冰箱贴到书签，从水晶球到瓷

器，广州的礼品设计需要如何保持领

先优势，不让人有似曾相识的俗套陈旧

之感？

曾振伟：做一款优秀的文化旅游产
品，就是给城市打造名片，必须独具匠
心，精益求精，不能因为便宜就马虎
应对。设计并非一时冲动决定，而是
具备强大的穿透力、分析力和综合力
以及如何落实的能力，这样才能实现
商品在市场上的自我演绎和跃进。
好的礼品需要考虑市场背景、产品定
位、同质化特性、环保和可持续发展
等因素。

比如这次的“喜乐包”材料轻而结
实，没有过度装饰，实用性很强，这就体
现了全运会简约和环保的理念。

一个产品单纯为出资人去做去卖，
其实影响力有限。但是，如果出资人能
参与到构建商业体系，惠及社会，创造
文明，让大家快乐生活，享受商业文明
带来的快乐，那意义更大。设计师就是
要参与其中，和出资人一道，朝着更美
好的生活去探索，去互相成就。这个过
程中，要追求环保、可持续、不浪费，突
破同质化，更好地响应社会潜在诉求，
而不是去忽悠消费。

但是归根到底，还在于必须尊重和
保护原创，对原创人要有高度肯定和鼓
励奖励模式。商家把商品卖给市场时
不便宜，为什么却给创造价值的设计师
以低廉的报酬？这个问题很严重，谁更
尊重设计师，谁才可能获得优秀的作
品。一个一手的主流爱马仕包包没有
10万元买不到。这肯定不是包包材料
有多贵，而是背后历经百年的精湛技
术、优秀的模特、摄影、文案、设计、材
料、地段、故事和严苛技术管理等等，全
都是看不到的成本。如果只比较材料，
500元模仿抄袭做出来，那永远也做不
出品牌。

面向国际化：
用大爱拥抱全世界

羊城晚报：近几年每年都在海外工

作，您如何理解中国设计走向海外的

历程？

曾振伟：近年我从巴黎到卡拉拉、
米兰、罗马、东京、福冈、首尔等地。在

威尼斯的平行展、威尼斯建筑创新展、
米兰国际设计周等多次获奖。一边吸
取国际的文化气息，一边又反哺到国内
尤其是广州的文化与设计中，呈现了众
多的公共作品。

2020年广州市政府授予我“文化
大师工作室”称号。2023年，第17届
意大利拉古纳国际艺术奖决赛入围作
品揭晓，我的大型城市公共艺术作品
《拥抱世界》成功入围。要知道，在该奖
项的10个参赛类别中，城市艺术板块
全球仅5位艺术家入围，我是唯一入选
的中国艺术家。这就是对中国设计师
最大的肯定。这件作品中，两个拥抱在
一起的人，正如广州拥抱大湾区，中国
用大爱拥抱全世界。

在古希腊时期，只有伟大的文化和
艺术家才能创造公共艺术。因为它是
文化特征传播中最重要的元素，艺术的
公共性在于其传播性和渗透力。在珠
江新城西塔外，我有一座大型雕塑金色
的“未来之门”作品，由一只巨大的蝉、
飘带及小孩们组成。金蝉在发音上接
近“金融”；蝉的鸣叫是非常准时的，寓
意“信用”；小孩捕蝉，既是许多人的童
年回忆，能引发民间共鸣，攀爬也寓意
着一种“冒险”精神。即使完全不懂背
后深意，单纯看这种灵动的造型，也让
人兴味盎然。

在讲究经济、发财和实惠的语境
下，中国同样可以形成对世界真正有影
响的文化启迪。比如广州塔广场这个

地方，每年有2000万到4000万的流
量，借助这个平台，完全可以将广东最
优秀的商业文化带向全国。这个阵地
应该给那些真正可以创造设计价值的
人，政府应扶持设计群体，在此创造出
岭南文化优越的新文化亮点。只有在
奋勇追求原创和探索的氛围下，广州才
能继续展示千年商都的魅力。

当前，部分大国在抵制中国的文化
输出，原因是害怕中国威胁到他们的地
位。然而，如果我们的设计、产品和品
牌本身是很美好的，并非靠抄袭和廉
价取胜的，这就达到了最好的商业境
界。千千万万的中国企业只要有能
力，都要尽快的要创造出属于自己的
企业品牌或者IP。走向世界不要靠单
一产品，而是要立体地进入海外市场，
形成体系化面貌。中国好的作品，本
身也是世界的一部分。这样，外国人
就能更容易感受到中国的符号体系也
很优秀，进而改变看法，对我们有更多
的支持。

意大利雅伦格文化艺术基金会主
席马里诺·福林（Marino Folin）曾经评
价说：透过曾教授的作品，我可以感受
到在他的世界里，生命是快乐的，同时
他的世界也是一个令人享受的场所，也
能令我感悟到这是当下中国人对待世
界的态度。

文/羊城晚报记者 戚耀琪
图/受访者提供

高端

访谈

胡隽喆跟观众互动招手

伍鹏在决赛中

羊城晚报记者 钟振彬 摄

曾振伟和他设计的十五运“喜乐包”

广州越秀金融大厦《百鸟归巢》

广州悦汇城《彩虹舞蝶》


