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媒体＋品牌，立体传
播激活协作动能

浩瀚武陵，奔腾珠江，两地相隔千

里，却因东西部协作的壮阔实践紧密相

连。五年来，一条条特色产业链如锦绣

丝线，将湾区市场的澎湃活力与黔东山

水的资源禀赋紧密交织。

主流媒体组织记者深入产业协作

一线，全景展现项目落地成效，助力打

响“粤黔协作·莞爱铜行”区域协作品

牌。通过开设专题专栏，聚焦产业协

作、消费帮扶、劳务对接等领域，构建起

立体化、成体系的内容传播矩阵，推动

协作故事实现“破圈”传播。

在“湾区市场+贵州资源”导向下，

“鹏一烧鹅”引进广东马冈鹅品种和养

殖技术，与铜仁生态资源有机结合。项

目年出栏黔鹅15万羽，带动300余人稳

定就业，形成“一只鹅撬动三产融合”的

生态产业格局。各主流媒体对这一模

式持续关注和报道，有效提升了“东鹅

西养”的品牌影响力。

在铜仁江口县，东西部协作重点项

目“德心水”食品饮料公司投资1.5亿元

建设现代化生产基地，充分利用当地优

质水资源开发天然水产品。羊城晚报

等媒体通过深入采访报道，讲好产业协

作故事，助力打造特色品牌，展现了“媒

体+品牌”在产业协作中的助推作用。

媒体＋消费，打通
“万品入湾”快车道

东莞，作为粤港澳大湾区重要节点

城市，拥有完善的产业体系、畅通的物

流网络和强劲的消费市场。自2021年

新一轮东西部协作启动以来，粤黔两

省、莞铜两市紧密协作，优势互补、双向

互济，为“黔货出山”提供了广阔空间。

今年4月29日，在广东省粤黔协作

工作队组织举办的“八仙过海·黔货出

山”展销会上，羊城晚报联合贵州广播

电视台、贵州日报、印江县融媒体中心，

开展跨省区融媒体专场直播。通过多

机位切换、现场探访、产品体验、线上互

动等形式，在多个平台同步直播。活动

当天，仅羊城晚报官方抖音号单场观看

量就突破6.6万次，点赞与评论互动踊

跃。通过多方联动助力，展会期间线上

线下购销金额近200万元，形成了跨区

域、多平台、线上线下联动的融合传播

范例，极大提升了协作工作的社会关注

度与公众参与感。

9月28日，铜仁市“莞铜协作・黔

货出山”农特产品（东莞）展示展销活动

在东莞海德广场启幕。活动通过产品

展销、专场推介、贸易签约等形式，全面

展示铜仁生态农特产品与文旅资源，现

场签约金额超1亿元。

依托粤港澳大湾区重要节点城市

的区位优势，今年以来，羊城晚报东莞

全媒体中心用好融媒矩阵，发挥传播优

势，举办“风起山海·铜仁谢礼”系列农

特产品展销会十余场，通过多平台同步

直播、线上线下联动，相关活动累计吸

引参与人次突破35万，有效扩大活动覆

盖面与影响力。

借助大湾区的巨大消费市场，不仅

提升了“梵净山珍”的品牌知名度，更直

接将宣传声量转化为实实在在的市场

通道与消费帮扶成果，带动铜仁茶叶、

鸡蛋、中药材、特色食品等农产品销售

显著增长，切实扩大了两地经贸合作的

基础，体现了“媒体+服务”的深度融合。

媒体+市场，双向奔
赴激活发展潜能

东西部协作既是资源的流动，更是

发展理念与市场机遇的深度交融。在

“媒体+市场”模式推动下，莞铜协作形

成了“走出去”与“引进来”良性互动的

发展格局。

两地积极联动湾区酒店、餐饮、旅

游等行业协会，推动多家企业与铜仁建

立产销合作关系，助力“梵净抹茶”“梵

净山鸡蛋”等特色产品进入湾区市场。

借势媒体，两地通过“黔货出山”展销

会、线上直播带货等活动，助推更多深

山好物走向更广阔市场。

品牌引领与流量激活是“引进来”

的前提。2025年羊城晚报探索“媒体+

展会”助力农文旅融合发展模式，帮助

铜仁成功在东莞举办文旅推介会3场。

凭借“梵天净土·桃源铜仁”文旅资源禀

赋，两地创新打造“向黔飞・粤游碧江

黔程万里”东西部协作精品文旅路线，

推广“梵山净水·抹茶飘香”环梵净山乡

村农文旅路线；联合康辉旅行社等业内

知名企业设计推出精品研学线路，拉动

200余名东莞青少年到铜仁开展研学活

动。在此过程中，羊城晚报等主流媒体

通过专题报道、线路推介和融媒体传

播，助力更多湾区游客走进铜仁、了解

铜仁。

此外，今年以来，莞铜两地积极探

索“文体旅+”融合模式，通过探索体育

赛事、名人效应、文化交流等方式，集聚

人气、塑造品牌，实现流量高效导入。

邀请中国篮球名宿朱芳雨领衔赴铜开

展校园交流、公益赛事及文旅代言，策

划举办莞铜友好城市台球文化节暨国

际台球明星挑战赛，邀请新鲜出炉的世

锦赛台球冠军白雨露领衔到铜仁传播

台球文化，为名胜景区打卡代言。

通过“媒体+”的有效助力，“粤黔协

作·莞爱铜行”协作品牌持续深化。借助

明星效应、高端赛事、文化IP等流量入

口，通过精心策划和全媒体传播，区域文

旅品牌的知名度和吸引力得到全面提

升，实现从“无声”到“有声”的突破。

从武陵山区到粤港澳大湾区，东西

部协作的莞铜实践谱写了“山海携手”

的动人篇章。在协作进程中，主流媒体

通过品牌传播、消费促进和市场链接，

不仅客观记录了协作历程，更有效激活

了区域协调发展的内生动力。“媒体+”

的赋能模式，为东西部协作注入了新的

活力，为区域协调发展提供了有益的实

践参考。

展陈新意：品鉴互动
激活碧江风物魅力

本次展销活动，碧江区将集中呈

现当地优质农特产品，包括标志性的

生态鸡蛋与精深加工的抹茶系列产

品，也将发布“碧江水果地图”，携多

种地方特色鲜果亮相。活动现场还

将展示铜仁独特的民族文化，非遗织

布机、苗族服饰展演、传统傩戏等将

依次呈现，为观众带来沉浸式文化体

验。

为增强互动，现场特别设置四个

主题打卡点。参观者可品尝新鲜鸡

蛋、体验抹茶新品与抹茶精酿啤酒，欣

赏民族服饰，感受碧江风物的独特魅

力。每个打卡点还准备了上千份礼

品，等待市民游客前来互动领取。

展台新声：“媒体+”
赋能，多维讲述碧江故事

此次展销活动不仅是产品的展示

平台，更是碧江区借助“媒体+”思维，全

方位讲述区域品牌故事的重要实践。

铜仁碧江区深刻认识到，在信息时代，

优质产品需要与现代传播手段相结合，

才能最大化释放市场价值。“媒体+”在

东西部协作中正扮演着“扩音器”、“连

接器”和“塑造器”的多重角色。

无论是深入报道“金蛋入湾”的完

整产业链，从蛋鸡养殖、冷链物流到智

能分拣、市场销售的每一环节；还是生

动讲述抹茶穿越千年的“文化复兴”，挖

掘其从魏晋起源、宋代兴盛到当代创新

的发展脉络；或是聚焦“一枚鸡蛋的湾

区旅程”“抹茶新饮品的文化寻根”等动

人故事，媒体以其独特的叙事能力，将

“碧江好物”从单纯的农产品提升为有

故事、有温度、有品质的区域公共品牌。

本次广州推介活动，正是“媒体+”

思维的延伸与实践。现场展示的傩戏、

苗族服装秀等表演，旨在通过沉浸式体

验和互动传播，增强品牌记忆点。与会

者不仅能品鉴抹茶啤酒、铜仁鸡蛋等特

色产品，还能近距离感受碧江区丰富的

民族文化，让“碧江好物”的形象更加立

体和深入人心。

展销新径：多元布
局，系统拓宽“出山”之路

如果说“媒体+”为碧江好物塑造了

品牌灵魂，那么多元化的市场布局和销

售渠道则为其打通了走向更广阔天地

的经脉。碧江区在深化东西部协作进

程中，积极构建“国有+民营”市场主体

方阵，通过打造“黔货出山”反向飞地营

销中心，在东莞南城CBD开设首家“抹

茶体验店”，成功引领抹茶产业在粤港

澳大湾区形成消费新风尚。

同时，碧江区深入挖掘本土资源，

在云场坪镇开发“井树茶”荒野茶品牌，

助力“我在贵州有个园”项目落地。通

过持续举办“金蛋入湾・黔鲜一步”生

态蛋品推介会、“黔货赶集·粤见抹茶”

等专场活动，“黔货出山·碧江好物·供

销集市”消费协作品牌影响力不断扩

大，推动“碧江好物”加速走进粤港澳大

湾区。2024年以来，累计实现农产品销

售11.52亿元，消费帮扶成效显著。

在数字化赋能方面，碧江区联合中

再云图技术有限公司，推出国内首个“黔

货出山·碧江好物·供销集市”智链供销

云平台（供融e家），并在东莞多地推广。

平台上线后，有效带动832地区产品销

量同步增长，累计销售额达630余万元，

为脱贫地区农产品销售注入持久动力。

目前平台已汇聚抹茶、折耳根、绿壳鸡

蛋、菌菇等200余款特色农产品，接入全

国供销集市网络，推动折耳根产业化发

展，带动600户农民参与。下一步，平台

将与山东五莲县、莒南县实现全国联网，

进一步拓宽“碧江好物”销售渠道。

此外，碧江区全力推动农文旅深度融

合，首次发布“向黔飞・粤游碧江 黔程万

里”农文旅品牌线路及中英对照版铜仁中

南门茶店地图、水果地图，打造坝黄等精

品水果带，有效串联东西两线农文旅热

点。通过在东莞成功举办“桃源铜仁・水

韵碧江”旅游推介会，充分发挥农文旅品

牌跨区域推广的首发效应，持续增强碧江

区域品牌的辐射力和影响力。

产品跃升：“金蛋”与
“抹茶”领衔的价值蜕变

支撑这些多元化渠道和品牌故事

的，是碧江区产品本身的卓越品质与持

续创新。一抹源自魏晋、兴于宋代的翠

色，与一枚48小时即可从梵净山麓直达

大湾区餐桌的“金蛋”，正共同勾勒出东

西部协作背景下“碧江好物”的价值跃

升之路。在本次广州推介会上，碧江区

携鸡蛋、新式抹茶饮品、抹茶精酿啤酒

等一系列特色产品集中亮相，向广大客

商与市民生动讲述品质与效率、传统与

创新交融的产业故事。

以“金蛋入湾”为例，这枚来自铜仁

现代化蛋鸡养殖基地的鸡蛋，凭借恒温

恒湿的科学养殖、深层地下水与中草药

健康调理，铸就了“蛋香浓郁、毫无腥

味”的优良品质，并荣获粤港澳大湾区

“菜篮子”生产基地和“无抗产品”认

证。而高效物流体系更使其实现了“客

户今日下单，明日送达”的加速度。随

着黔货云仓·东莞前置仓智能分拣线的

投产，每小时6万枚鸡蛋经全自动清洗、

杀菌、分级、溯源码喷涂，并借助AI技术

检测暗纹与蛋壳厚度，效率较人工提升

5倍，确保产品以最佳状态抵达市场。

数据显示，贵州鸡蛋在广东年销售额已

突破10亿元，大湾区每销售5枚鸡蛋中

就有1枚产自铜仁，2022至2024年销

量从4.8万吨跃升至11.4万吨，年均增

速达30%，成为东西部协作推动“黔货

出山”的生动缩影。

与此同时，碧江区主持制定44项茶

叶地方标准，承袭“二三十日精准覆荫

养护、一芽二叶适时采摘、瞬时蒸青锁

鲜、石臼研磨成粉”等严谨工艺，确保抹

茶卓越品质。在东莞“廿柒葉·抹茶供

销社”等新中式体验空间，抹茶不仅以

文化载体形式传播，更衍生出丰富的新

式抹茶饮品。

本次广州推介会上，抹茶精酿啤酒与

多款创新抹茶制品将联袂登场，与高效物

流支撑的“金蛋”共同构成“碧江好物”矩

阵，展现东西部协作如何让深山珍品完成

从“养在深闺”到“畅销湾区”的华丽转身，

实现产业与文化的双重价值跃升。

从一枚鸡蛋的快速直达，到一抹茶

香的文化飘溢，再到一张水果地图的精

准指引，碧江区正以东西部协作为契

机，以“媒体+”为重要赋能手段，走出一

条特色农产品品牌化、标准化、产业化

发展的新路径。11月29日的广州推介

会，将是这场“山海协奏曲”的又一个精

彩乐章，预示着“碧江好物”在更广阔市

场舞台上的无限可能。当梵净山的生

态优势与粤港澳大湾区的市场优势深

度对接，当传统农业智慧与现代产业理

念完美融合，东西部协作的画卷正徐徐

展开，书写着铜仁碧江的崭新篇章。

铜仁现代化蛋鸡养殖基地的鸡蛋铜仁碧江的抹茶制品

碧江好物，悦动羊城

山海情深千里赴约
铜仁风物香飘大湾区

东莞与铜仁两地结对协作推动乡村振兴稳步展开

“媒体+”赋能东西部协作 区域协调发展启新程
文/邹春江 图/王俊伟

2025年是巩固拓展脱贫攻坚成果同乡村振兴有效衔接5年
过渡期的最后一年，也是推进东西部协作的关键之年、总结之
年。

东莞与铜仁自2021 年建立结对协作关系以来，坚持以政策
为纽带、以民生为根本，推动乡村振兴的生动实践在两地稳步展
开。据统计，2021年以来，广东省采购和帮助销售铜仁市农特产
品金额达133.4亿元。在此过程中，羊城晚报等主流媒体积极探
索跨省“媒体+”融合模式，以“渠道传播力、市场影响力、技术驱
动力”构建全媒体传播新格局，切实助力“黔货出山”及“文旅入
湾”等重点工作，为东西部区域协作与乡村振兴不断贡献力量。

文/彭钦 图/受访者提供

山海情深，协作共进。一场跨越千里的农特产品推介盛会，将于
11月29日在广州羊城创意产业园启幕。

本次盛会以“媒体+赋能东西部协作，区域协调发展启新程·2025
年铜仁市碧江区 黔货出山·碧江好物·供销集市(广州站)农特产品展
示展销活动”为主题，不仅是一次特色农产品的集中展销，更是东西部
协作成果的生动展示。

铜仁碧江区

“两地四媒”联动直播“八仙过海·

黔货出山”展销会

由羊城晚报东莞全媒体中心承办的铜仁农特产品专场展销会


